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Sumérgete en la esencia

de Aruba en el resort

mas nuevo y lujoso de la isla.
iBienvenido!

La colabaracion entre Iberostar & IHG excluye los interesss de Ibenstar en Cuba



https://www.afkl.biz/s/
https://www.afkl.biz/s/
https://www.iberostar.com/hoteles/eagle-beach/joia-aruba-by-iberostar/

iDESCUBRE LA MAGIA EN EL MAR CON
DISNEY CRUISE LINE!

Embarcate en un viaje inolvidable a bordo de
Disney Cruise Line, donde la relajacion se
une con la aventura. Navega en el nuevo
Disney Treasure o en el proximo crucero
Disney Destiny, que zarpara en noviembre
del 2025, y crea recuerdos preciados con
familiares y amigos.

Disfruta de:

Restaurantes inmersivos: Comparte comidas
con los queridos Personajes de Coco y Marvel.

Entretenimiento espectacular: Disfruta de
espectaculos al estilo Broadway como Disney
The Tale of Moana y Beauty and the Beast.

Actividades emocionantes: Subete a la montanfa
rusa acuatica AquaMouse y explora Hero Zone.

Para hacer reservaciones u obtener mas

informacion, comunicate con uno de los
distribuidores autorizados de Disney Cruise Line.

Dengp (RUISE LINE

Donde la magia se une con el mar

©Disney Barcos Registrados en: Las Bahamas



https://www.disneyagentesdeviajes.com/content/sites++disney-cruise-line++disney-cruise-line
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WE .. diom Park

Hay un lugar en el mundo donde la magia ocurre cada dia,
a cada hora, en cada segundo y en cada rincéon.
Vive momentos de ensuefo y alegria en El Lugar Mas
Magico Del Mundo: Walt Disney World Resort.

@AW%%NEPWorId FLORIDA

RESORT

EL LUGAR MAS MAGICO DEL MUNDO

Para reservas o mas informacion, contacta a uno de los distribuidores autorizados de Walt Disney World Resort.

Disney’s Hollywood Studios Disney’s Animal Kingdem Theme Park

Los tickets y las opciones no son transferibles ni

Para ingresar a un Parque tico, se requiere una entrada valida para el mismo Parque y la misma fecha
reembolsables y no incluyen actividades ni eventos que se cobran por separado.

on Park Hopper o Park Hopper Plus. Los Parques, las atracciones y otras ofertas

Los tickets son para un Parque Tematico por dia, a menos que se adquiera la O
s y cambios o cancelaciones sin previa notificacion ni responsabilidad alguna.

estan sujetos a disponibilidad, cier

@Disney © & TM Lucasfilm Ltd. 4473820


https://www.disneyagentesdeviajes.com/

% g OLSCIN AQ
SeaWorld. Gardens \ —

ENTRETENIMIENTO
CON PROPOSITO

CC ESA

c';;'
’é ﬁurtal ded:é’a%o



https://seaworld.com/orlando/

TICKETS

1 PARQUE 2 PARQUES 3 PARQUES

CON O SIN CON O SIN CON O SIN
All-Day All:-Day All:-Day
Dining Dining Dining
Deal Deal Deal

e Estacionamiento gratuito

e Cambiar de parque el mismo dia

ILIMITADO

@14 dias de visitas ilimitadas

+ PARQUES
+ VENTAJAS
+ COMIDA

Coma una comida cada 90 minutos!

Sea“’orld. restaurantes

participantes
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https://seaworld.com/orlando/
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[& INTEGRADOS AL
CIRCUITO TRADICIONAL

- ﬁ PARA SUMERGIRSE
EN LA CULTURA,
GASTRONOMIA Y
ESENCIA DE LA REGION

' VISITAS

" ADAPTADAS
, RUTAS UNICAS Y

ADAPTADAS POR:

DENIA, GUADALEST, JIJONA,
PUENTEDEUME, VIVEIRO,
MONDONEDO, RIBADEQ,
CAPILEIRA

If] DISFRUTA DE PUEBLOS
+CON ENCANTO

DE UNA FORMA
MAS DESPACIO
Y TRANQUILA

{DO.COM

Gastronomia

Unicas local

D I s F R U ﬁ . CONOCE EXF-’ERIENCIAS CON |
Sspaiia y Porlugal Suropamunde



http://www.europamundo.com

iPre-Venta de
Viajes 2026/2027!

~ Elige entre mas de 1700 circuitos disponiblesy

asegura tu préxima aventura a precios increibles.

Suropamundo
vacaclones

VIAJA

HASTA
MARZO
DE 2027

AL PRECIO
DE ESTA
TEMPORADA

~ ACTUAL
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http://www.europamundo.com

LAS VACACIONES EN JAMAICA

SE VIVEN CON

GRAND DECAMERON

CORNWALL BEACH

A Trademark All Inclusive

d

GRAND DECAMERON

MONTEGO BEACH

A Trademark All Inclusive
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https://www.decameron.com/es/otr-inicio

DECAMERON

All Inclusive Hotels & Resorts

CONTAMOS CON 27 HOTELES EN 7 PAISES
COLOMBIA - ECUADOR - EL SALVADOR - JAMAICA - MEXICO - PANAMA - PERU

PARA MAS INFORMACION @] YNITRy Yoo BT d3:TVi[o]:!



https://www.decameron.com/es/otr-inicio

ClubMed ¥}



https://cmta.pro.clubmed/

Club Med
TravelAgent

- Platatorma Club Med
+ ‘exclusiva para agentes

: ,,m & Co'uza y Reserva Online de manera mas rapida

W B Ias 24hs los 7 dias de la semana.
)” | ”Hﬁ ]1“

S %J} N

de todos los resorts Club Med
mientas de marketing
eservas 'seguras
mue‘nfb-a‘e tus ventas e indepe

Para mas informacién, comunicate a
promocion.ar@clubmed.com


https://cmta.pro.clubmed/

Turismo de la incertidumbre: el optimismo

empresarial no vence a la

coyuntura

El aio se cierra con un panorama agridulce: el boom del turismo emisivo batié récords impulsado por
un délar contenido, mientras que la llegada de extranjeros se desplomé. El sector local, que vio caer la
estadia promedio y el gasto real, busca en las cuotas el salvavidas para el verano. Sin embargo, la
brecha de financiacion que favorece a las grandes distribuidoras amenaza con profundizar la
desigualdad en un mercado que reclama con urgencia la reduccién de la carga fiscal.

Accedéy Accedéy Accedéy
comparti el comparti el comparti el
Manual Islas y especial de especial de
Playas de Ladevi  destinos de Brasil Puerto Rico
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Comision y fee, un debate
que se mantiene abierto

Profesionales
del sector
exponen sobre
el modelo de
fees y como los
agentes de
viajes podrian
combinar
honorarios y
comisiones,
redefiniendo su
rol consultivo y
la estrategia de negocios en un mercado en constante
transformacion. El nivel de adopcién en Argentinay en
Latinoamérica, y los mercados que marcan el rumbo.

|

CANCUN
AN ALL-INCLUSIVE EXPERIENCE

CANCUN HARD.
MEMORIAS JUNTOS.

HOTEL.HARDROCK.COM/CANCUN/ES/


https://hotel.hardrock.com/
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DANIEL SCIOLI:
“La promocion sera
fuerte y eficiente,

si faltan recursos
0s conseguiremos”
En medio de la discusion por el
Presupuesto del Inprotur, el secretario

de Turismo se presenta como el garante de la promocion
internacional de Argentina. Ademas, aborda la tensa

coyuntura y el desafio de la competitividad. Confirma créditos
en 12 cuotas para el verano, libra una “gran batalla” por el
sinceramiento de los délares turisticos en el Indec y afirma

que la industria turistica esta lista para dar el salto al G6.

44

ANDRES DEYA:

“Las estafas no
crecieron con la .
desregulacion, »
cambiaron de forma” ®

El presidente de Faevyt,
Andrés Deya, desmintié que la
desregulacion haya provocado un aumento de estafas
en la comercializacion turistica. En una entrevista
exclusiva explico que el problema migré a esquemas
piramidales y “falsos agentes” que operan en redes
sociales. Detall6 como la Federacion planea
combatirlos con nuevas herramientas digitales.

Ladevi revoluciona
la audiencia con
inteligencia artificial

La multiplataforma Ladevi y su red de

177

Coloquio Tributario:
los impuestos afectan
la rentabilidad

Fehgra llevé a cabo en Cérdoba la 22°

Comparti la ;
version e-magazine
de esta revista

20

informacion turistica lider de habla
hispana, implementa IA para aumentar el

impacto de los contenidos en el
ecosistema digital.

ACT TRAVEL 38  DISNEY CRUISE LINE 112
AERO 34  ENTRERIOS 144
ARUBA 184  ESSENTIAL TRAVEL 124
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edicién de su tradicional Coloquio
Tributario, un espacio de analisis y debate
sobre los principales desafios fiscales que
enfrenta la actividad en el pais.

KING MIDAS 60
MAGIC VILLAGE 186
MAHAL 152
MASEUROPA 126  SPAIN TALKS 120
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PUNTA CANA
ALL-INCLUSIVE EXPERIENCE

PUNTA CANA HARD.
MEMORIAS JUNTOS.

HOTEL.HARDROCK.COM/PUNTA-CANA/ES/
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VIAJES FAT

CONSOLIDADOR DE AEREOS

TU DEPARTAMENTO
DE AEREOS

Atencién personalizada

Mas de.50 afios de Experiencia
Las mejores condiciones

para tus pasajeros
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Contactanos, tenemos una propuesta para ofrecerte
#somostusocio Click aqui

54-11-4961-8441

Comercial: +54-911-4417-8563
Guardia: +54-911-3840-6680
comercial@viajesfat.com.ar

Av. Pueyrredoén 860 7° piso
Buenos Aires - Argentina
E.V.T. - Legajo nro. 16
www.viajesfat.com.ar

\
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AVIABUE

SERANDIPIANS

Member Travel Designer
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SEVEN SEAS CRUISES’

THE 2026 EUROPE EDITION

ASCENSO DE 2 CATEGORIAS DE SUITE GRATIS
mas HASTA 30% DE DESCUENTO EN VIAJES SELECCIONADOS EN

Explora los tesoros de Europa con un estilo inigualable.
Con un UPGRADE DE SUITE DE 2 CATEGORIAS GRATIS mas HASTA UN 30% de descuento en

viajes seleccionados, no hay mejor manera de enriquecer su escapada europea de 2026.
TARIFAS DE CRUCEROS CON TODO

INCLUIDO DESDE
NOCHES DESDE/HASTA BARCO ANTES AHORA

9 ROMA A BARCELONA Seven Seas Voyager US$7,099pp US$4,614pp
12 IDA Y VUELTA A ESTAMBUL Seven Seas Splendor US$10,499pp US$7,349pp
VENECIA A ESTAMBUL Seven Seas Voyager US$10.749pp US$7,524pp
ATENAS A LISBOA Seven Seas Splendor Us$9.699pp US$6,789pp

ESTAMBUL A ROMA Seven Seas Voyager' Us$1;099pp US$8,324pp

siempre INCLUIDO

EXCURSIONES EN TIERRA ILIMITADAS | RESTAURANTES ESPECIALIZADOS | BEBIDAS ILIMITADAS | PROPINAS PREPAGADAS
ACCESO ILIMITADO A LAS INSTALACIONES DEL SPA | WIFI ILIMITADO | SERVICIO DE LAVANDERIA CON VALET
SERVICIO A LA HABITACION 24 HORAS y mas

PARA OBTENER MAS INFORMACION SOBRE NUESTRAS OFERTAS EUROPEAS, " 7, -
PONGASE EN CONTACTO CON SU ASESOR DE VIAJES UNRIVALLED at sea



https://regent.cruiselines.com/

Yanina Martinez desafia a Gustavo Santos
por la direccion de ONU Turismo.

La oficina de ONU
Turismo, bajo la lupa
de una fuerte interna

E| 31 de diciembre de 2025
vence el mandato de Gusta-
vo Santos al frente de la Direc-
cién para las Américas de ONU
Turismo (OMT), sucesién que
se convirtié en un foco de ten-
sion politica.

Mientras que el cordobés y
“amigol” del actual mandamas
en el organismo - Zurab Pololi-
kashvili- busca estirar su esta-
dia en Madrid para conducir la
direccion, desde Buenos Aires
una nueva contrincante asoma
con fuerza para quedarse con
la banca.

YaninaMartinez, exfunciona-
ria de la actual gestion, quien lle-
g6 de la mano del expresidente
Alberto Fernandezy fueradespe-
dida por Daniel Scioli (tras tomar-
se vacaciones sin aviso), busca
reposicionarse en el sector.

Su estrategia incluye organi-
zary disertar en un encuentro de

\/IVI DUBAI

CON AMIGOS!
| SALIDA GRUPAL ACOMPANADA

SALIDA GRUPAL ACOMPANADA

W H B QB

mujeres lideres en turismo du-
rante FIT. El evento estratégico
cuenta con la anuencia del ac-
tual secretario.

Consultado sobre la puja,
Scioli busco despegarse de la
interna, subrayando que la uni-
ca responsable de tomar la de-
cisidn sobrela codiciada oficina
eslapropiatitularde ONU Turis-
mo, Shaikha Al Nowais.

La trama del
codiciado cargo

El “premio” en disputa entre
SantosyMartinezimplicamudar-
se a Madrid, aunque las costas
del alquiler estan incluidas en la
letra chica del puesto.

Por su parte, se estima que
la remuneracion de la Direccién
sea de unos € 3.000, sin contar
los viaticos, o los “upgrade” de
los viajes en Business y las esta-
dias en hoteles cinco estrellas.®

Volala en concurso
preventivo: del boom
digital a la crisis

La agencia de viajes online
Volald (Viajes On Line S.A.)

entré en concurso preventivo,
un nuevo y dramatico capitu-
lo en el sector turistico argen-
tino. La presentacién fue acep-
tada por el Juzgado Nacional
en lo Comercial N° 23, a car-
go de Fernando Saravia, en un
intento por reordenar un pasi-
vo que excede, segun la firma,
los USS 128 millones, cifra que
genera gran preocupacién en
el mercado y que sugiere posi-
bles maniobras financieras es-
peculativas.

Laempresahabiasolicitado
medidas cautelares para man-
tener activas sus cuentas ban-
cariasenpesos,advirtiendoque
un bloqueo pondria en peligro
su continuidad.

Volalg, a través del estudio
Fargosi Abogados, planea re-
estructurar su deuda en el pla-
zo de un afio para evitar el cie-
rre. Mientras, otros operadores
delmercado estan cubriendo fi-
nancieramentelosreclamosde
clientes por servicios de Vola-
14 incumplidos. La dificil situa-
cionseagravaconlaexistencia
deaportes patronalesimpagos
desde hace al menos un afio.

El golpe de la
pandemiay las
trabas oficiales

Fundada en 2016 por Jo-
sé Maria Garcia Casabal, Vola-
la nacié tras la adquisicion de
la filial local de Submarino Via-
gens. Rapidamente se consoli-
d6 como la tercera OTA de Ar-
gentina, detras de Despegar y
Almundo, llegando avender300
a 400 pasajes diarios y proyec-
tando una facturacién anual de
$ 4.000 millones.

Sin embargo, una década
después, la coyuntura revirtio
la promesa digital. La irrupcién
delapandemiadetuvolaopera-
cion, redujo los ingresos y dis-
paré las demandas por cance-
laciones. Aello se sumaron pro-
blemas de la economia local,
como la presion impositiva, la
brecha cambiaria y las restric-
ciones oficiales para financiar
viajes al exterior en cuotas. El
retirodeunodelos socios agra-
v6 el vacio financiero.®

iExperiencias
inolvidables!

» City tour Dubai clasico.
* Crucero Dhow Noctumo con Cena.

* Visita Abu Dhabi con Almuerzo jEntrada al Museo
del Louvre!

= Safari 4xb por el desierto con Cena,
* Navegacién en Yate Privado.
= Cena de despedida con Vista o Dubai Marina.

Base Doble / Triple  Base Doble @ Compartir
1925 2215
+ 910 IMP + 945 IMP

Precios en Didlares USA por posojers en bases indicodos sujetos o combio sin previo avise. Los productos ofrecidos son operados de ocverdo o nuestras "Condiciones Ganerales®, Publicidod exchrsive paro ogencias devigjes.

16 LA AGENCIA DE VIAJES | 27 DE SEPTIEMBRE DE 2025 | ARGENTINA


http://www.vietur.tur.ar

OCEANIA
CRUISES®

YOUR WORLD. YOUR WAY.®

YOUR WORLD
INCLUDED™

Restaurantes de especialidad
Propinas a bordo
WiFi ilimitado
mas, elija entre:
Vinos y cervezas o
Crédito para excursiones

LUJO DE BARCOS INTINMOS, por menos

Por tiempo limitado, disfrute de hasta un 40% de descuento en viajes y categorias seleccionados mas 50% de depésitos reducidos.

Junto con las comodidades siempre gratuitas y mejoradas de Your World Included™,
Disfrute de la mejor relacién calidad-precio en cruceros de lujo

Legendary Turkey & Greece Ireland to Iberia Traveler
ESTAMBUL A ATENAS BELFAST A LISBOA

7 Dias | 21 de julio de 2026 | Oceania Allura 10 Dias | 15 de septiembre de 2026 | Oceania Marina
{
ENTICING EUROPE| TARIFAS POR HUESPED DESDE: ANTES AHORA i ENTICING EUROPE| TARIFAS POR HUESPED DESDE: ANTES AHORA
Concierge Level Veranda US$4,049 US$2,835 Concierge Level Veranda US$5,699 Uss$4,275
Veranda Stateroom US$3,799 US$2,660 Veranda Stateroom US$5,199 US$3,900

Escanee este codigo QR con
Tu camara para teléfono
para ver mas

Atractives viajes por Europa

OCEANIA VISITA OCEANIACRUISES.COM

CRUISES® O COMUNIQUESE CON SU ASESOR DE VIAJES

Oreais Regatt, Gceanis s, Ooeanis Nautcs, Ooeania Sirans, Oesanis Mari, Oceanis Rivers, Cosanis it & Oeani i Ocesria Cruises Ltd,
TERMINOS ¥ CONDICIONES: *Las ofertas, tarifas e itinerarios son precisos a partir del 17 de septiembre de 2025 y estdn sujstos a cambios o retiradas sin previo aviso. La oferta vence el 31 de octubre de 2025, Ahorros de hasts el 40%, estén dispenit lecei en viajes sujetos a cambios
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EE.UU.: ; Se pos
la tasa cf'e Ugs

onhe
50

para las visas?

Este 1° de octubre debe-
ria entrar en vigencia la
nueva tasa obligatoria de
USS$ 250, denominada Visa In-
tegrity Fee, paratodas las ges-
tionesdevisas denoinmigran-
te a Estados Unidos. Sin em-
bargo, desde U.S. Travel Asso-
ciation ponen pafios frios a su
aplicabilidad.

En concreto Tyler Gosnell,
director general de Internatio-
nal Inbound Travel de U.S. Tra-
vel Association, destaca los
esfuerzos de la asociacion pa-
ra que la tasa no se aplique de
momento, mientras abogan por
su eliminacion.

Tras el comunicado oficial
de la entidad, en el que solicita-
ban “al Gobierno y al Congreso
que retrasen la tarifa sin fecha
de finalizacién”, y especifica-
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mente al Congreso “que aprue-
be una nueva ley que elimine la
tarifa por completo o que haga
gue menos personas tengan
que pagarla”, Gosnell indico en
didlogo con Ladevi que “U.S.
Travel Association ha trabaja-
do con el gobierno para retra-
sarla. No se ha eliminado por
completo. Pero la asociacion
y nuestros miembros —hote-
les, atracciones, aerolineas—
no quieren esta tasa”.

Pese a que se especulaba
que la iniciativa entraria en vi-
gencia a partir del 1° de octu-
bre, en coincidencia con el nue-
voafio fiscalen Estados Unidos,
la administracién de Trump no
ha fijado ninguna fecha para su
efectivizacion. “Nohay unanue-
vafecha, lo cual esalgobueno”,
sentenci6 Gosnell.“+

“Viva la libertad

de volar”: Fly

bondi

se pinta de violeta

" Poll’tica y negocios, asun-

tos separados” suele pro-
nunciarse, pero hay casos en los
que la alineacién es tan palpable
que hasta se vuelve un asuntode
paletadecolores. Flybondi,la ae-
rolinea low cost que florecié ba-
joelaladelaadministracién ma-
crista, presenté un operativovera-
no 2025/26 tan ambicioso como
sureciente (y oportuno) “cambio
de vestuario corporativo”.

Con un prondstico de tem-
porada “épica” de la mano de su
CEO, Mauricio Sana, la low cost
no solo sumard 4 nuevas rutas
y 10 aeronaves, sino que parece
haberentendido elmanualnoes-
crito de la supervivencia empre-
saria en Argentina: adaptarse al
poder de turno.

Un crecimiento del 50% en
vuelos y la expectativa de trans-
portar casi 3 millones de pasa-
jeros es, sin duda, la demostra-
cion de que a Flybondi el mode-
lo libertario le sienta de maravilla
o, al menos, le permite volar libre
y atoda velocidad. Elboom de la
low cost es, en este contexto, el
ejemplodemanualde quelaliber-
tad de mercado también incluye
la libertad de elegir el color que
mejor refleje el aire de época.”

» MULTIPLES DESTINOS n
» EXPERIENCIAS INOLVIDABLES L,
* RECEPTIVOS ESPECIALIZADOS

« SERVICIOS DE CALIDAD

CONOCE TODAS NUESTRAS PROPUESTAS
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Click aqui

Leonardo Scatturice, dueiio
de Flybondi, y Donald Trump.

Una temporada de
verano historica

De cara al verano, Flybondi
ampliara su flota con 10 aero-
naves en modalidad ACMI, que
se suman a las 14 propias de la
compafia. Seran 7 aeronaves
en Buenos Aires y 3 en Cérdoba.

Asi, la low cost podrd incre-
mentar su conectividad, aumen-
tando un 40% los vuelos en sus
rutasregulares. Entrerutas nacio-
nales e internacionales, Flybon-
di operara 15 mil vuelos entre di-
ciembre y marzo, lo que supone
un crecimiento del 50% respecto
a la temporada pasada.

En este sentido es que espe-
ran transportar 2,8 millones de
pasajeros, lo que supondria un
56% mas que en el mismo perio-
do de 2024.<%
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www.grupo8.com.ar



https://www.grupo8.com.ar/tarifarios
https://www.ladevi.info/actualidad/estados-unidos-se-pospone-la-tasa-us-250-que-aumenta-el-valor-la-visa-n89732
https://argentina.ladevi.info/negocios/flybondi-anticipa-una-temporada-verano-historica-15-mil-vuelos-nuevas-rutas-y-crecimiento-pasajeros-n89699

Tu viaje por el Caribe puede ser
mucho MAS con Norwegian.

jAprovecha las mejores ofertas en altamar durante tus vacaciones!

7 dias en el Caribe desde Miami, Florida 7 dias en el Caribe desde Miami, Florida 7 dias en el Caribe desde Orlando, Florida
Las Bahamasy Republica Dominicana Harvest Caye, Cozumel y Roatan Great Stirrup Caye y Republica Dominicana
Norwegian Aqua | Ene-abr2026 Norwegian Encore | Ene 2026 Norwegian Joy | Ene - abr 2026
MIAMI 'QORLANDO (PUERTO CANAVERAL)

GREAT STIRRUP CAY

GREAT STIRRUP CAY

COZUMEL

PUERTOPLATA \JORTOLA
SANTO TOMAS

SANTO TOMAS
HARVEST CAYE ROATAN

PARA RESERVAS CONTACTA ANUESTRO REPRESENTANTE LOCAL, VANGUARD MARKETING

TEL: 5411-5353-0580 | EMAIL: INFO@VANGUARDMARKETING.COM.AR

*Tasas no incluidas. Se aplican restricciones. Para conocer los términos y condiciones completos, visita ncl.com
©2025 NCL Corporation Ltd. Registro de buques: Bahamas y EE. UU. 2043476 09/25


https://www.ncl.com/ar/es/

Conclusiones del XXI|
Coloquio Tributario
Hotelero Gastronomico

a Federacién Empresaria
Hotelera Gastronémica

de la Republica Argentina
(Fehgra) llevo a cabo en Cordo-
ba la 22° edicion de su tradicio-
nal Coloquio Tributario, un espa-
ciode andlisisy debate sobre los
principales desafios fiscales que
enfrenta la actividad en el pais.
Entrelasconclusionesdel Co-
loquio 2025 se pueden enumerar:
¢ La hoteleria y la gastrono-
mia se encuentranen sumaximo
nivel histérico de presion tributa-

ria,afectando seriamente suren-
tabilidad y complicando su com-
petitividad.

e En muchos casos se han
creado tasas municipales que
gravan al sector, en menoscabo
de los aspectos esenciales dis-
puestos por la Corte para su im-
plementacion.

o EIRégimen Penal Tributario
requiereunaactualizaciondelos
montos que conforman la condi-
cion objetiva de punibilidad, muy
retrasados debidoalainflacion,y

unacorrectadefiniciéndelaapli-
cabilidad del régimen.

* En las fiscalizaciones de
ARCA las normas deberian ser
mas claras y concisas.

* Resulta positivo el aban-
dono por parte del gobierno del
régimen persecutorio aplicado
por el Fisco, al partir de una pre-

suncién de culpabilidad del con-
tribuyente.

¢ Mientras Airbnb y Booking
ganan protagonismo en Argenti-
na,promoviendounaactividadin-
formal, la hoteleria formal atra-
viesa una fuerte caida, ademas
de afrontar una carga tributaria
superior alresto de los pal’ses.‘<:

Copa Airlines inauguro vuelos
a Tucuman y reactivo Salta

opa Airlines retomé sus

vueloshaciaydesde Sal-

ta e inicio operaciones
ida y vuelta a Tucuman.

“Estos vuelosno solo permi-
tirdn que mas argentinos ten-
gan acceso a conexiones se-
guras y eficientes en nuestro
Hub de las Américas, sino que
aprovechen la oportunidad de
conocerlas maravillas de Pana-
ma a través del programa Pa-
nama Stopover, que convierte
una escala en una experiencia

enriquecedora y sin costo adi-
cional en la tarifa aérea, con-
tribuyendo al desarrollo turis-
tico de Panama”, afirmé Pedro
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Heilbron, presidente ejecutivo
de Copa Airlines.

Vuelos a Salta:

e CM732: despega a las

16.40 desde el Aeropuerto Inter-
nacional de Tocumen, los vier-
nes, lunesy miércoles, y arriba al
Aeropuerto Internacional Martin
Miguel de Gliemes a las 00.24.

e CM733:partealas2.00los
miércoles, viernes y lunes, aterri-
zando en Panama a las 05.30.

Vuelos a Tucuman:

e CM745: partida desde Pa-
nama a las 16.35, los miércoles,
sabados y lunes, y arribo al Ae-
ropuerto Internacional Teniente
Benjamin Matienzo a las 00.34.

e CM746: sale de Tucuman
los jueves, domingos y martes,
ala 1.50, llegando a Panama a
las 5.35.%%
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Daniel Scioli: “La promocion
sera fuerte y eficiente, y si faltan
recursos los conseguiremos”

En medio de la discusion por el Presupuesto del Inprotur, el secretario
de Turismo se presenta como el garante de la promocion internacional
de Argentina. Ademas, aborda la tensa coyuntura y el desafio de la
competitividad. Confirma créditos en 12 cuotas para el verano, libra una
“gran batalla” por el sinceramiento de los ddlares turisticos en el Indec
y afirma que la industria turistica esta lista para dar el salto al Gé6.

E POR MARCOS LLOBET
Y SANTIAGO OVIEDO

redaccion13@ladevi.com

ilencio. El ambiente en
el despacho del secreta-
riode Turismo, Ambiente
y Deportes de la Nacién, Daniel
Scioli, se sentia denso, cargado
por la electricidad de la gestion
en tiempos de turbulentas refor-
mas. Eran casi las 17y, a pesar
de la tarde primaveral, la luz en-
cendida y los restos de cafés y
otros trastos sobre la mesa au-
xiliar evidenciaban una agenda
intensa, propia de quien ha he-
cho de la funcién publica un es-
tilo de vida.
Visiblementeabocadoalami-
sion, con esa particularcadencia
que denota urgencia y compro-
miso absoluto, Scioli nos recibid
inmerso en su universo laboral.
En el rincdn de su oficina del
piso 20 en Suipacha 1111, un te-
levisor de pantalla grande sintoni-
zaba un noticiero en modo “mu-
te”, reflejando la omnipresente
atencion alos movimientosy su-
cesos del presidente Javier Milei
en Estados Unidos. La coyuntura
politica internacional y sus cole-
tazos econémicos serespiraban
en el aire, y se evidenciaban en
sus gestos adustos.
Su espacio personal, sin em-

Daniel Scioli.

o
bargo, ofrecia un contrapuntoes-
tratégico. Presidido porlabande-
raargentina, el escritorio alberga-
ba, como simbolo de su conoci-
da pasion, un tablero de ajedrez
posicionado, listo para una parti-
daquepareciaserlametaforade
surol actual: unajugada medita-
daenunjuegode alta estrategia.

Entre los retratos de fami-
liay las fotos con funcionarios y
dirigentes, destacaba una pieza
clave:unportarretratos con Shai-
kha AlNowais, secretariageneral
electa de ONU Turismo, un gesto
quesubrayalarelevanciainterna-
cional que el funcionario busca
imprimir a su mandato.

Durante la entrevista, que se
extendié durante unos 40 minu-
tosydondenohubo espaciopara
lo informal, el secretario abordé
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los ejes que definen el presentey
futuro inmediato de la actividad.

Inprotur: mayor
promocion con
mMenos recursos

Unodelosejesmassensibles
de la gestion es la asignacion de
recursos. Scioli fue categoérico al
disipar cualquier duda sobre una
supuestaretraccion delapresen-
cia argentina en el exterior.

“No hay menos promocioén”,
afirmé, destacando que “no hu-
bo ninguna accién que se haya
dejado de hacer por problemas
financieros”. Incluso, que se su-
maron actividades no previstas
en el plan original.

“Para el afio préximo no hay
ferias enriesgo. Argentina no so-
lo no perdera presencia interna-
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cional,sinoquelapotenciara.” Es-
te esfuerzo, indicd, se logra gra-
cias a acciones “mas eficientes”
y a la optimizacién de los recur-
sos, trabajando en sinergia con
la Cancilleria, embajadas y con-
sulados.

DNT y Tesoro,
la verdad del
Presupuesto 2026
Respectoalapolémicaporla
financiacién del Inprotur para la
promocién —dinero que proviene
del DNT-, Scioli defendié la ges-
tién actual de los fondos, ponde-
rando que enel ejercicioactual se
ejecuto el 90% del presupuesto.
Consultado sobre la estima-
cioén de los dividendos genera-
dos por el DNT en 2025 -se es-
tima unos $ 120 mil millones—,
de los que solo el 10% de ese to-
tal se destinaria efectivamente a
la promocion de Argentina en el
exterior, el funcionario, llamati-
vamente, aclaré que “es sabido”
que gran parte de larecaudacion
se destina al Tesoro Nacional.
Enunmensaje detranquilidad
hacialaindustria, sefial6: “Tengo
un presupuesto asignadoy lo es-
tamos ejecutando de maneraefi-
ciente. Si ese presupuesto en al-
gunmomento necesita ajustarse
o si el Inprotur requiere mas fon-
dosparaacciones particulares, lo
revisaremos con las autoridades
correspondientes para garanti-
zarlacontinuidad de los planes”.

Promocion y gestion
de los recursos

Scioli destacé el valor de las
misiones comerciales, las ron-
das de negociosy la articulacion
publico-privada en mercados es-
tratégicos como Estados Unidos,
Espafia, Italia, Perd y Colombia.

“La promocién no es solo
mostrar la belleza de nuestros
destinos, sino posicionar a Ar-
gentina como un pais confiable
y competitivo”, expuso.
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En sintonia, reiteré que el ob-
jetivocentral es atraerturistasde
calidad, con mayor nivel de gas-
to y estadias mas prolongadas.
“No se trata Unicamente de cre-
cer en cantidad, sino endivisasy
en impacto positivo sobre el em-
pleo. Queremos que cadavisitan-
te extranjero multiplique su con-
sumo en hoteleria, gastronomia
y excursiones”, enfatizé.

Enesalinea,reiterd que sees-
tan fortaleciendo las estrategias
de segmentacién hacia merca-
dos como Europa, Estados Uni-
dos y Medio Oriente.

Ademas, adelant¢ la llegada
de operadores chinos y el traba-
joconlacompafiaChinaEastern
Airlines, algo posible tras la his-
torica eliminacidn de visas para
China e India, fundamental para
expandir el alcance del destino.

“El desafio es reposicionar
a Argentina como un destino de
confianza, moderno y diversifi-
cado, capaz de competir con los
grandes jugadores de laregiény
del mundo”, resumid Scioli.

Sincerando los

délares del turismo
Enelanalisis coyuntural, Scio-

lifue explicito: “Latendenciamar-

ca una clara desaceleracién del

turismo emisivoy un consecuen-

te crecimiento del receptivo”.

Bajo el concepto de “libertad
de elegir”, remarca que el enfo-
que noreside enrestringir las sa-
lidas,sinoengenerarcondiciones
para que la balanza se equilibre
porelladodelingresodedivisas.

En este punto, el funcionario
reveld una “gran batalla” que es-
ta dando con el director del In-
dec, Marco Lavagna, en relacion
con la Cuenta de Viajes. Scioli
argumenta que las cifras oficia-
les subestiman de manera “ridi-
cula” el gasto de los turistas, en
particularlareferenciade USS$ 64
pordia paraunvisitante europeo.

El objetivo de este “since-
ramiento” estadistico es clave:
transparentar los ingresos rea-
les para demostrar que la bre-
cha entre el gasto y el ingreso
de divisas se estd “achicando
cada vez mas”, corrigiendo ade-
mas la distorsion que anterior-
mente atribuia gran parte de la
salida de ddlares a gastos turis-
ticos, cuando en realidad prove-
nia del e-commerce y platafor-
mas digitales.

Temporada de verano,
con fe, esperanzay
financiamiento
Conunavision “prudente” pe-
ro optimista, el secretario mani-
festd “muybuenas” expectativas
paralapréximatemporadadeve-

Las expectativas
para la temporada
de verano son muy
buenas. El principal
instrumento de
impulsoala
demanda interna
sera la inminente
linea de créditos del
Banco Nacion, que
ofrecera hasta 12
cuotas sin interés
para toda la cadena
de valor turistica
Scioli

rano, proyectando que sera “me-
jor que la anterior”.

Este prondstico, detalld, se
sustenta en el trabajo coordina-
do en destinos clave (Costa, Pa-
tagoniay NOA) y el relanzamien-
to de un motor fundamental pa-
ra el turismo interno: el crédito.

El principal instrumento de
impulso a la demanda interna
serd la inminente linea de crédi-
todelBanco Nacién, que ofrecera
hasta 12 cuotas sin interés para
toda la cadena de valor turistica.

“Estafinanciacion estarades-

tinadaaunamplioabanicode ser-
vicios”, revelo, para admitir que,
para lograr un efecto real mayor,
es menester que se sumen ban-
cos privados.

Por otra parte, puso énfasis
en el impacto de los fines de se-
mana largos previos al verano,
que funcionardn como termé-
metro del consumo”.

Estrategias de precios

En cuanto a la preocupacién
por las tarifas, Scioli descarté la
estrategiade “Precios Cuidados,”
abogando por un “esfuerzo com-
partido” con el sector privado.
Confirmé gestiones avanzadas
con Fehgra y AHT para acordar
promociones y descuentos que
dinamicen el consumo.

El mecanismo central para
la fijacion de tarifas serd el de la
ocupacion. “Ergo, a menor de-
manda la tarifa bajara”, revel6
en un comentario alineado con
el plan del Gobierno de ordenar
el mercado gracias a una fuer-
te recesion.

Por dltimo, recordé que des-
de abril Faevyt sell6 un convenio
marco con sus regionales para
que las agencias trabajen con ta-
rifas congeladas ensus servicios
de traslados y excursiones, para
asi animar el doméstico y com-
petir con los viajes al exterior.

Un salto de competitividad: deuda histérica, reformas y G6

Scioli es consciente de que lareac-
tivacion del sector, mas alla de la co-
yuntura, exige saldar una “deuda his-
térica” en materia de competitividad.
Si el turismo es un motor de “mano de
obraintensiva”, requiere un marco que
facilite su crecimiento.

Al respecto, enfatizé que Turismo
es un pilar fundamental para la agen-
da de reformas estructurales del Go-
bierno, incluyendo la urgente nece-
sidad de avanzar con la reforma im-
positiva y laboral. “Hemos avanzado

con el Ministerio de Economiayrepre-
sentantes empresariales en propues-
tas responsables que incluyan alivios
fiscales y mayor flexibilidad laboral”,
reconocio.

En el planoinstitucional y empresa-
rio, el funcionario volvié a poner sobre
la mesa un debate crucial: la posibili-
dad de que el Turismo, por su impac-
to en el PBl y la generacidn de divisas,
ingrese al llamado G6 —grupo confor-
mado por los sectores de la construc-
cidn, la industria, el agro, el comercio,

el mercado de capitales y los bancos—
para dialogar y discutir politicas o re-
formas clave para el pais.

Sobre la idea, que genera ciertas
dudas en algunos circulos, Scioli iro-
nizo: “Muchas personas también des-
confiaron cuando habia hablado de
las gestiones para sumar a Turismo
a Cuota Cero, conseguir créditos, eli-
minar impuestos en la hoteleria y la
industria de cruceros, y sobre el sin-
ceramiento de la cuenta Turismo en
el MULC".
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TIJE Travel Tech Group: plataforma
bonificada y todas sus marcas en FIT

ste afio, TIJE Travel Tech
Group vuelve a decir pre-
senteenFIT de Buenos Ai-
res, donde tendrd el stand 2250.
“Se trata del evento mas im-
portante de la industria turisti-
ca de la regién, pero para noso-
tros no es solo una feria, sino la
oportunidad de reafirmar nues-
tro compromiso con el desarro-
llodelturismoy con el crecimien-
to de nuestros clientes”, comuni-
caron desde la firma.

TIJE ofrece su
plataforma bonificada
Los directivos de TIJE Tra-
vel Tech Group entienden que el
futuro del turismo se construye
con tecnologia, en base a pilares
como conectividad, autogestion,
eficiencia y un servicio verdade-
ramente personalizado.

México

Escanea...
y diviértete!

E%é

H {@otiuminternational

En el marco de FIT,
TIJE Travel Tech
Group bonifica el uso
de su plataforma a
los clientes, al tiempo
que presenta sus
diversas marcas: E2E,
GoTravelRes, Safe
Travel y mas.

“Por eso, en la feria presen-
tamos una importante propues-
tadevalor, ofreciendo anuestros
clientes el acceso a toda nues-
tra plataforma tecnolégica bo-
nificada, a cambio del compro-
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miso de un volumen de compras
en nuestros productos”, comuni-
caron desde TIJE.

GoTravelRes,
E2E, Safe Travel
Assistance y mas

TIJE Travel Tech Group esta-
rd presente en FIT junto a todas
las marcas que la conforman:

e GoTravelRes, mayorista
multiproducto.

e GoTrenes, la plataforma
pionera en reservas de trenes.

e E2E Travel Solution, que
brinda soluciones tecnolégicas
para el turismo.

e Safe Travel Assistance:
asistencia al viajero disefiada
para brindar confianzay calidad.

e Help & Care: prestadores
de servicios médicos a nivel in-
ternacional.

Sebastian Falus, CEO.

e TIJE Asociados: red de
agencias y profesionales inde-
pendientes.

“Este regreso a FIT es tam-
bién una invitacién a potenciar
juntos el negocio turistico, su-
mando tecnologia, productos
y la confianza de un grupo con
mas de 25 afios de experiencia
y presencia regional”, concluye-
ron desde la empresa.'<:

Republica
Dominicana

3] Escanea...
y diviértete!
“ {@otiuminternational
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LAS MEJORES VACACIONES DESDE

LATINOAMERICA

iZarpa hacia la aventura con Serenade of the Seas! Esta temporada, Royal Caribbean te invita a
descubrir lo mejor del Caribe y Sudamérica a bordo de este barco icdnico que ofrece una experiencia
inolvidable para los viajeros latinos. Con salidas desde Cartagena, Colombia, y Colén, Panam3,
disfrutaras itinerarios llenos de cultura, sabor y paisajes impresionantes, ademas de actividades para

toda la familia, experiencias gastronomicas unicas y emocionantes excursiones en cada puerto.

iPreparate para unas vacaciones espectaculares en altamar, celebrando lo mejor de nuestra region!

FIESTA PARA TODAS LAS EDADES ENTRETENIMIENTO MULTIGENERACIONAL GASTRONOMIA EXCEPCIONAL

re

B

ROYAL CARIBBEAN
CONSULTA A TU AGENTE DE VIAJES O VISITA SOYAGENTEROYAL.COM/SERENADE
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Seventur invita a experimentar
su gama de vivencias exoticas

eventur es una de las

operadoras con mayor

experiencia en destinos
exdticos, con afios de especiali-
zacién dedicados a crear una li-
nea de productos con una fuer-
te impronta.

“Se trata de un trabajo no so-
lo de alto handicap sino también
de gran estilo artesanal”, ponde-
ré lleana Cicero, gerente general
de Seventur.

Programas a medida
de las agencias
Lalaborde Seventursecarac-
teriza principalmente por la ela-
boraciénde programas a medida
para las agencias y sus clientes.
Por supuesto, esta tarea re-
clama una gran dedicacién y vi-
sion de las regiones especiales:
“Un largo conocimiento de los

Gracias a su amplio expertise, Seventur
ofrece paquetes y programas a medida que
invitan a maravillarse en los destinos menos
explorados por el turismo.

destinos ha permitido que hoy
la empresa disponga de la ma-
yor cantidad de oferta en exéti-
cos,donde la creatividad y la sol-
vencia nos han dado excelentes
resultados”, celebré Cicero.

Entre los distintivos dela ope-
radora se pueden mencionar la
calidad de sus servicios y la per-
manente dedicacionaresponder
de modo agil y eficiente a las de-
mandas del mercado.

La empresa opera destinos
diversos como Africa, Asia, Me-
dio Oriente, Dubai, Rusia, Anti-

HOTEL RIU PLAZA
GUADALAJARA

GUA

LAJARA | MEXI_CO-

Informacidn y reservas al 38 80 75 00 | www.riuplaza.com

lleana Cicero.

guas ciudades soviéticas, Amé-
rica, el Artico, Escandinavia e Is-
landia, entre otros.

“Nuestra tarea es brindar se-
guridad, profesionalismo y dedi-
cacién permanente a los agen-
tes. Unatarea apasionante dado
que el retorno de las respuestas
es siempre halagador”, destacé
la ejecutiva.

Toda la programacion
en la web

La operatoria de Seventur se
encuentra disponible en su ami-
gable web, donde cotidianamen-
te se vuelcan nuevos productos:
“Disponemos de una amplia va-
riedad de precios para que ca-
da viajero pueda elegir seguin su
conveniencia”.

“Nuestros productos sonuna
feliz alternativa para quienes ya
han recorrido otros destinos y
buscan nuevas emociones que
solo los exéticos pueden produ-
cir. El resultado es que nuestros
viajeros vuelven con una sensa-
cion fantastica de lo disfrutado
y eso nos llena de orgullo”, con-
cluyo Cicero.“s

Descubre Guadalajara desde las alturas

En el Hotel Riu Plaza Guadalajara, la experiencia

de lujo se eleva a un nuevo nivel. Ademas de sus

confortables habitaciones y su completa oferta

gastrondmica, te invitamos a disfrutar de nuestro

Chill Out Service.

GUADALAJARA - PANAMA - MIAMI - MUEVA YORK - DUBLIN - BERLIN - MADRID « SAN FRANCISCO - LONDRES - TORONTO
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Servicios destacados:

Centro de convenciones y eventos, Business
Center totalmente equipado, Crown Level® y

MNuevo Rooftop. Este exclusivo espacio es el lugar ideal
para elevar tus sentidos y contemplar las vistas mas
impresionantes de la ciudad.
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BAYAHIBE RIVIERA MAYA OCHO RIOS
MICHES COSTA MUJERES NEGRIL

VARADERO

CONSULTA POR NUESTROS PAQUETES CON LUGARES CONFIRMADOS A BRASIL!

OP. RESP. BUSINESS & TRAVEL S.R.L -
EXCLUSIVAMENTE A AGENCIAS DE VIAJE.
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Eurovips: Europa,
destinos exaticos y
“Salidas de Locura”
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Claudia Amitrano.
&

Claudia Amitrano, respon-
sable del departamento
de Europa y Exoticos de Euro-
vips, anticipa una programa-
cién 2026 pensada para ca-
da perfil de viajero: “Disefia-
mos circuitos con acompafa-
miento profesional, alojamien-
tos cuidadosamente seleccio-

Explorala ma
de Italig

nados y fechas garantizadas”.
“Ademads, vuelven nuestras ‘Sa-
lidas de Locura’, con tarifas es-
peciales y cupos limitados para
quienes buscan viajar con cali-
dad, pero a precios increibles”,
completd la ejecutiva.

Las propuestas de la opera-
dora incluyen recorridos por Tur-
quiay Grecia, ReinoUnido elrlan-
da, Vietnam,Camboya con playa,
Dubai y Maldivas, y combinados
exdticos conaltovaloragregado.
“Con estos productos reafirma-
mos nuestro liderazgo como ope-
rador mayorista, integrando tec-
nologia, experiencia y vision es-
tratégica para ofrecer viajes me-
morables, con el respaldo insti-
tucional y comercial que nos dis-
tingue”, concluyeron desde Eu-
rovips.'<:
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Intermac Assistance:
un 2025 de pleno

crecimiento

Agustin Barroso, director
comercial Latam.

I ntermac Assistance cerré
2025 con un muy positivo ba-
lance, marcado porlaexpansion
comercial y la cercania con las
agencias deviajesylosclientes.

Lacompafianosoloinvirtié
en marketing sino también en
relaciones estratégicas, parti-
cipando en ferias internaciona-
lesyenlagira por el 25° aniver-

+

sario, que fue encabezada por
su CEO Global, Eduardo Aoki, y
abarco 17 paises.

En ese marco, en Argenti-
na la empresa consolido lazos
con agenciasy operadores ma-
yoristas, alcanzando objetivos
deventasmesames. Laalianza
con Grupo GEA, que ya operaba
en Brasil, se extendi6 a Argenti-
nay Peru, posicionando a Inter-
mac como proveedor oficial de
todas las agencias miembros.

Asimismo, entre otras re-
levantes acciones, la firma re-
novo su patrocinio con el Club
Atlético Belgrano de Cérdobay
reafirmé su participacion en el
Comité Visit Brasil en Argenti-
na, reforzando su presencia en
el turismo deportivoyenla pro-
mocién del destino.“

CARRANI
TOURS

PROMO v
Fantasia

10%

10% de descuento
en circuitos acompanados

Iconos italianos,
experiencia inolvidable

Tienes hasta el 6 de noviembre

Lot
contactanos:
sales@carrani.com

A
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Viajes
e marcan

Transformamos ideas en viajes Gnicos. productopropio.com
Visita nuestra web y descubre experiencias que inspiran. grupos@productopropio.com


http://www.productopropio.com

REDTURISTICA

DE HOTELES

Empresa de distribucién comercial de
Hoteles y Servicios Turisticos.

PLATAFORMA B2B
MULTIDESTINO

Integrados a Operadores
Mayoristas a través de los
principales conectores
del mercado.

@omnisees  HyperGuest

ARGENTINA - BRASIL - CARIBE
MEXICANO - COLOMBIA
- MIAMI - PUNTA CANA

iEncontranos en La Rural
del 27 al 30 de septiembre!

FET , STAND FIT N° 4548

AMERICA
LATINA

[
WWW.RTURISTICA.COM

. +54 11 5365-9393
(©) RED.TURISTICA
[ REDTURISTICADEHOTELES
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Pabellon Internacional

Assist Card renueva
el compromiso con
sus partners en FIT

La multinacional con mas de 50 afos en el
segmento de asistencia al viajero refuerza su

liderazgo en FIT 2025.

n el marco de FIT, Assist

Card realizé un balance

de los primeros nueve
meses de 2025, en los que con-
tinu6 destacandose por sus pro-
ductos, servicio,autogestiony ex-
periencia de usuario, de la mano
de sus principales socios comer-
ciales, sponsoreos deportivos y
alianzas claves.

“Con mas de 50 afios de ex-
periencia, Assist Card sigue mar-
cando el rumbo en la categoria”,
sintetiz6 Sebastian Bras Harriott,
country manager de Assist Card
Argentina.

Desafios y servicios
de Assist Card

“Nuestro principal desafio es
ayudaralosviajeros en el exterior,
ante cualquier necesidad, sinim-
portar el destino. Contamos con
una red de prestadores en todo
el mundo y un equipo preparado
para dar soporte 24/7", celebré
el ejecutivo.

“Ademas, seguimostrabajan-
do para estar en sintonia con las
necesidades del cliente, la inno-
vacion digital y asi poder brindar
la mejor experiencia.”

“Trabajamos adiario con part-
ners y socios comerciales, quie-
nes representan un eslabén im-
portantisimo en la industria del
turismo. No obstante, es funda-
mental seguir generando con-
ciencia de cudn importante es
viajar protegido por una empre-
sa s6lida y capaz de hacer fren-

te a cualquier situacién”, enfati-
z6 Bras Harriott.

“Detras de cadaventa, hay un
trabajo enequipo paradesarrollar
el mejor producto, la mejor aten-
cion y una autogestion 100% di-
gital, disponible en todo momen-
to y lugar”, sostuvieron desde la
compaifiia lider.

Stand en FIT

“Esunorgullo poderestar pre-
sentes otro afio mas en FIT. Du-
rante meses trabajamos en este
evento y estar aqui nos llena de
satisfaccion.”

Assist Card cuenta con un
importante stand en la feria: “Es
la oportunidad de compartir con
colegas de la industria, clientes,
Socios, y quien quiera acercarse
para conocer mas sobre lo que
ofrecemos al cliente”.

“No hay duda de que este es
uno de los escenarios mas im-
portantes para desplegar todo
nuestro portafolio de productos,
visibilizar nuestras alianzas lide-
res y ademas hacer networking”,
concluyé Bras Harriott. s
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Aero: expansion nacional,
sostenibilidad y proyeccion

digital y optimizaron la platafor-
ma de ventas.

La empresa se presenta en FIT 2025
ratificando su compromiso con factores como

la sostenibilidad y la federalizacion, ademas
de su excelente propuesta en viajes.

on mas de cinco déca-

das de trayectoria, Ae-

ro logré combinar ex-
periencia y frescura, tradicion e
innovacion, cercania y proyec-
cion global.

En ese sentido, y en el marco
de FIT 2025, la empresa presen-
taunapropuestaquevamasalla
delosviajes:unamaneradistinta
de crecer, con propdsito.

Compromiso federal
En 2025, el turoperador am-
plié su presencia nacional con

equipos comercialesen CABA,La
Plata, Mar del Plata, Bahia Blan-
ca, Cordoba, Santa Fe, Tucuman
y Neuquén, acercandose a cada
agencia de viajes y socio estra-
tégico alli donde surgen oportu-
nidades.

Esta expansién se comple-
menta con mds de 40 ferias y
workshops, famtrips conmasde
150 agentes y nuevos productos
en el Caribe, Estados Unidos, Eu-
ropa, AsiayAfrica,sumando me-
jorastecnoldgicas queintegraron
servicios, reforzaronlaseguridad

BY WYNDHAM

ALL-INCLUSIVE RESORTS

Te invita a ser parte de la FIT 2025. Veni a contagiarte
la alegria de Viva Resorts by Wyndham en el
Stand 3212. {Te esperamos!

27,28,29Y 30 DE SEPTIEMBRE

Sostenibilidad y
certificaciones

Unpuntodiferencial es el pro-
grama Aero Sostenible 2030, que
busca que mas del 51% de sus
productos cumplan criterios de
triple impacto: econémico, so-
cial y ambiental.

“Losviajestransforman,yjun-
tos podemos transformar ade-
mas la manera de viajar”, indi-
c6 el equipo directivo de la fir-
ma, reflejando el espiritu del tu-
rismo consciente.

Asimismo, la visién de la
compaiiia se valida con recono-
cimientos: en 2025 fue recertifi-
cada como Empresa B, al tiem-
po que obtuvo la certificacion
Great Place to Work, consolidan-

VIVA VIBE

Facundo Carassale.

do su compromiso con el impac-
to social, ambiental y el desarro-
llo del equipo.

Por otro lado, fue designada
subagente oficial del Mundial
2026, abriendo nuevas oportu-
nidades de negocio.

De esta manera, Aero llega
a FIT con una hoja de ruta cla-
ra: crecer de manera sostenible,
acompafaralasagenciasdevia-
jes y proyectar el turismo hacia
nuevos limites.“

#MITODOINCLUIDO

- h : VIVARESORTS,COM ©@® @VIVARESORTS
4
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Carnival Toursen

FIT TECH

Consolidador aéreolider en Argentina
OPERADOR MAYORISTA

Mas de 30 anos de experiencia
acompanando a los agentes de viajes
en Argentina con innovacion y confianza.

Simplifica tus emisiones y reemisiones con
Tourbo, nuestra solucion garantizada.

El mayor contenido NDC y GDS en un solo lugar.

Soporte expertoy personalizado
paratus operaciones diarias.

a
\_L/

]
Carval - KT


https://carnival-tours.com/

criollos

TURISMO

PATAGONIA
ARG.//

) +54 9 2902-416310
) +54 9 2945 54-8070

reservas1@criollosturismo.com.ar
reservas2@criollosturismo.com.ar
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Walt Disney World:
promocion especial
para Latinoamerica

Walt Disney World Resort lanzo “Ticket
magico 4 dias/4 parques”, promocion
exclusiva para viajeros de Latinoamérica de
uso flexible durante siete dias.

alt Disney World

Resort anuncié el

lanzamiento de una
oferta especial, exclusiva para
viajeros de Latinoamérica, que
permite disfrutar de sus cuatro
parques tematicos con total li-
bertad durante cuatro jornadas
que pueden ser elegidas sin ne-
cesidad de realizar reserva pre-
via a lo largo de siete dias.

Asi, con el nuevo “Ticket ma-
gico4dias/4parques”losvisitan-
tes podran acceder en un mis-
mo viaje a la fantasia de Magic
Kingdom Park, la innovacién de
EPCOT, la aventura de Disney's
AnimalKingdom Theme Parkyla
emocion de Disney’s Hollywood
Studios.

Entre otras novedades, en
Walt Disney World Resort sobre-
sale el desfile nocturno Disney
Starlight: Dream the Night Away
que se ofrece en Magic Kingdom
Park, dos nuevos espectaculos
en Disney’s Hollywood Studios
Disney (Villians: Unfairly Ever Af-
ter y The Little Mermaid - A Mu-
sical Adventure) y, por supues-

to, toda la magia clasica que di-
ferencia a cada parque.

La venta de boletos “Ticket
magico 4 dias/4 parques” esta
disponible hasta el 15 de mayo
de 2026, con validez para su uti-
lizacién entre el 4 de enero y el
22 de mayo de 2026.

El “Ticket magico”

en detalle

o El “Ticket magico 4 dias/4 par-
ques” de Walt Disney World Re-
sort ofrece un dia de admision a
cadaunodelos parquetematicos
de Walt Disney World.

¢ Eluso es flexible, o sea que los
4 dias pueden disfrutarse en un
periodo de 7 dias consecutivos
a partir de la fecha de inicio se-
leccionada.

¢ Viélidoparallegadashastael22
demayode 2026,con el 28 de ma-
yo como ultimo dia de uso.

* No existen fechas blogueadas.
¢ No hay necesidad de reserva-
ciones previas para ingresar a
los parques.

¢ Disponible exclusivamente pa-
raresidentes de Latinoamérica.“
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Gracias a todas las agencias y proveedores que
— confian en nosotros desde 1976!

Los esperamos en nuestras nuevas oficinas
para seguir cre C]ndo el futuro juntos...

Palpitando el 50 amversano que celebraremos
durante todo el proximo ano 2026!
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ACT Travel:

experiencias auténticas
en Latinoamerica

ACT Travel reafirma su com-
promiso de ofrecer mucho
mas que vacaciones en los me-
jores resorts del Caribe. Con su
equipo de asesores de ventas
especializados en diversos des-
tinos,laempresa sedistingue por
proponer itinerarios que acercan
al pasajero a culturas vivas, ex-
periencias locales y momentos
memorables.

En esta oportunidad, la em-
presa presenta tres propuestas
en Latinoamérica que combinan
servicios de calidad con un fuer-
te componente vivencial.

Unadeellas es Pery, conuna
salida grupal acompafada que
invita a sumergirse en la rique-
za de su cultura y gastronomia.

A suvez, Colombia ofrece un
recorrido pensado para conectar
con la calidez de la cultura pai-
sa y vivir la auténtica experien-
cia del café.

Finalmente, Guatemala des-
pliega su legado con sitios ar-
queoldgicos y patrimonios cul-
turales que transforman el viaje
en una vivencia tnica.“e

RIU abre su primer
hotel en Canada

RIU Hotels & Resorts alcan-
za un nuevo hito en su ex-
pansion internacional con la in-
auguraciénde su primer estable-
cimiento en Canada: el Riu Pla-

za Toronto.

Este hotel construido de cero,
de categoria 4 estrellas, cuenta
con 352 habitaciones. Esta ubi-
cadoenelvibrante Entertainment
District, una de las zonas mas di-
namicas de la ciudad.

El proyecto se compone de

dos rascacielos gemelos de 49
plantas cada uno. El nuevo ho-
tel de RIU ocupa 23 plantas de
uno de ellos.

Entre otras facilidades, los
huéspedes tienen a su disposi-
cién un restaurante, un gimna-
sio totalmente equipado, asi co-
mo unasaladereuniones con ca-
pacidad para 40 personas.

El Riu Plaza Toronto se con-
vierte en el duodécimo estable-
cimiento de la linea urbana de
RIUy se suma a los que ya ope-
ra en Panamg, Guadalajara, Ma-
drid, Miami, Chicago, San Fran-
cisco, Nueva York, Berlin, Lon-
dres y Dublin.

En su apuesta por crecer en
las principales ciudades del mun-
do, RIU actualmente esta cons-
truyendo su tercer hotel en Nue-
va York.<s


http://www.criollosturismo.com.ar
https://argentina.ladevi.info/negocios/act-travel-refuerza-su-propuesta-viajes-medida-experiencias-autenticas-latinoamerica-n89775
https://www.ladevi.info/negocios/riu-aterriza-toronto-asi-es-su-primer-hotel-canada-n89626
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Salida grupal acompanada
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Costa Cruceros consolidasu
temporada de verano en Argentina

Este verano, Costa
Cruceros aspira a
repetir los buenos
resultados de la
temporada pasada,
ratificando su
presencia en nuestro
pais y la region.

osta Cruceros anuncié
su programacién para
elverano2025/26 en Ar-
gentina,condosbarcos enopera-
ciéony25recaladas entre diciem-
bre y marzo.
“Comenzamos esta nueva
etapa con muchas esperanzas

y anhelamos poder seguir traba-
jando para generar condiciones
que permitan fortalecer nuestra
presencia en la region. Los cru-
ceros de Costa combinan servi-
cio de primer nivel, gastronomia
deinspiracion italiana, entreteni-
miento para todas las edades y
una relacion precio-calidad que
nos distingue en el mercado”, in-
dicé Fernando Joselevich, coun-
try manager de Costa Cruceros
para Argentina y Latinoamérica.
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Amplia programacion

De cara al verano 2025/26,
Costa Cruceros operara con el
Costa Diadema y el Costa Fa-
volosa, que ofrecerdn itinera-
rios de 4 a 9 noches desde Bue-
nos Aires hacia la costa de Bra-
sil y Uruguay. Seran un total de
25 recaladas entre el 19 de di-
ciembre de 2025y el 18 de mar-
zo de 2026.

ElCostaDiadema, en su cuar-
ta temporada en la region, ofre-

cerd itinerarios de 7 noches des-
de Buenos Aires hacia Montevi-
deo, Santos e Itajai, con una pro-
puesta que incluye ocho restau-
rantes, once bares, spa, teatro,
casino y areas exclusivas para
niflos y adolescentes.

En tanto, el Costa Favolosa
realizara salidas de 8 y 9 noches
desde Buenos Aires y Rio de Ja-
neiro,conescalasenMontevideo,
llhabela, Camborit e llha Grande,
ademas de minicruceros a Pun-
ta del Este y salidas especiales
de Navidad y Afio Nuevo.

Por otro lado, vale recordar
la programacién internacional
de Costa Cruceros: Caribe con
los barcos Fascinosa y Pacifi-
ca; Mediterraneo con Toscana
y Smeralda; Asia con el Serena;
y la Vuelta al Mundo a bordo del
Deliziosa.“%

Lleva tu agencia
al siguiente nivel
con bedsgnline

El motor de reservas mas completo para

agentes de viajes.

» Simplifica pagos y gestiona todo desde un

solo lugar.

» Accede a un portafolio global de productos

y tarifas exclusivas.

» Gana puntos con cada reserva gracias a

Bedsonline Rewards.

» Acceso exclusivo a hoteles de lujo y servicio
concierge 24/7 para agentes y clientes.

Registrate hoy


https://discover.bedsonline.com/en-na/register-your-travel-agency?utm_source=referral&utm_medium=banner&utm_term=rta&utm_campaigntype=ac&utm_content=media&utm_campaign=ladevi_aug25
https://argentina.ladevi.info/cruceros/costa-cruceros-consolida-su-temporada-verano-202526-dos-barcos-y-25-recaladas-n89766
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Andrés Deya: “Las estafas no crecieron
con la desregulacion, cambiaron de forma”

El presidente de Faevyt, Andrés Deya, desmintio que la desregulacion haya provocado un
aumento de estafas en la comercializacion turistica. En una entrevista exclusiva explicé que el
problema migré a esquemas piramidales y “falsos agentes” que operan en redes sociales.
Detallé como la Federacion planea combatirlos con nuevas herramientas digitales.

H POR MARCOS LLOBET
Y MATEO CASAL

redaccion13@ladevi.com

horas del acto inaugu-
ral de FIT, en un des-
pacho donde las car-
petas con los borradores de los
discursos y protocolos de segu-
ridad presidencial conviven con
llamados de ultimo momento y
confirmaciones de autoridades,
Andrés Deya3, presidente de Fae-
vyt, abrié las puertas a una con-
versacion intima y franca.
Entrelavoragine organizativa
de la feria, los clasicos egos por
subir al estrado y los celos pro-
pios del detras de escena, hubo
un espacio paraabordaruntema
que hoy marca la agenda: las es-
tafas en el turismo.

Lo viejo no
siempre funciona

“Es importante aclararlo: la
desregulaciénnoaumentolacan-
tidad de estafas en turismo. Lo
que cambio es la rapidez con la
que se detectan los casos y c6-
mo se actua frente a ellas”, dijo
Dey4d, para enfatizar: “La cober-
turamediaticaylos mecanismos
dedenunciahacenque seanmas
visibles estos episodios”.

El dirigente explico que, bajo
el modelo pasado, muchas irre-
gularidades tardaban meses en
ser investigadas, lo que genera-
ba incertidumbre para turistas y
agencias legales. “Antes, las de-
nuncias que llegaban al Ministe-

rio desde la Defensoria databan
de mesesy la investigacion para
armar el expediente podia durar
otros tantos. Los casos se acu-
mulaban porque no habia estruc-
tura y, gran parte de las denun-
cias, terminaban sin resolucién
ni consecuencias.”

Nuevo catalizador
de estafas

Afirmandoqueel problemade
las estafas migré hacia un mo-
delo diferente, el dirigente sefia-
16 que se trata de esquemas pi-
ramidales y falsos agentes que
operanatravésderedessociales.

Apesardelos casos mediati-
cos, recalcé que en lo que va del
afio las estafas cometidas por
empresas registradas son mini-
mas en relacion con los actos ili-
citos viralizados.

El dirigente de la Federacion
explica que las estafas han mu-
tado y se basan en la confian-
za, a menudo a través de gru-
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pos de WhatsApp o perfiles de
Instagram.

“Casos como el de una mujer
identificada como “Karina’, que
ofrecia viajes a través del gru-
po de padres del colegio, ejem-
plifican este nuevo tipo de frau-
de”, dijo

La desregulacion
y la Justicia: un
nuevo paradigma

Deya afirmé que la Justicia
ahora acttia con mayor celeri-
dad anteincumplimientos de ser-
vicio, gracias a nuevos protoco-
los y procedimientos.

A modo de ejemplo recordo
los recientes casos de senten-
cias en Salta y Mendoza que se
definieron en poco tiempo, algo
que, segun él, antes hubiese lle-
vado mucho mas.

La clave, explica, es que la
desregulacion no implicé un va-
ciolegal, sino un cambio dejuris-
diccion. Con la derogacion de la

Ley Nacional de Agentes de Via-
jes,las estafas ahoraserigenpor
el derecho comercial, lo que per-
mite que las justicias provincia-
les actuen de manera mas agil
y efectiva.

El dilema de reforzar
la seguridad de
los consumidores
Frente a este panorama, Fae-
vyt esta fortaleciendo su Regis-
tro Nacional de Agencias de Via-
jescomolaprincipalherramienta
de control y prevencion.
“Sabemos que todavia esta-
mos en una etapa de aprendiza-
je sobre lo que es la autorregu-
lacion del sector, pero en 18 me-
ses la cantidad de agencias ins-
criptasaumento casiun20%yya
hay mas de 7.000 firmas.”
Enesteorden,ytrasenfatizar
que el RNAV tiende a convertir-
se en un referente de seguridad
para el consumidor, Deya ponde-
ré que Faevyt esta desarrollando
unatecnologiaque permitiraalos
consumidores verificar en tiem-
po real si le estdn comprando a
profesionalesynoaestafadores.
“A través de un codigo QR,
que se actualizara cada cinco
minutos y estara exhibido tanto
en locales fisicos como en tien-
dasonline,los consumidores po-
dran verificar si la agencia es-
ta legalmente registrada, com-
batiendo asi la proliferacion de
sitios web y perfiles falsos que
imitan a agencias de viajes legi-
timas”, explicé.



Acuerdo para
reducir el fraude

Enlospréximosdias,laFede-
racionfirmaraunacuerdoconDe-
fensadel Consumidor paraqueel
RNAV se convierta en el referen-
te oficial en litigios de turismo.

“Cuandodichoorganismore-
ciba una denunciay nos la notifi-
que, sera nuestro menester con-
tactar a la agencia para que, en
un plazomaximo de 72 hrespon-
dalademandaantes de serdado
de baja en el Registro”, adelanté,
para prever que esta gestién agi-
lizara laresolucion de conflictos
entre partes.

“La articulacién con la De-
fensoria también tiene un efec-
to preventivo. Cuando el viajero
sabe que hay un respaldo insti-
tucional, el riesgo de fraude dis-
minuye y se fortalece la reputa-
cién de quienes trabajamos le-
galmente en el sector”, expreso.

El futuro del agente:
especializacion y
valor agregado

Mas alla de la lucha contra
las estafas, Deya hizo hincapié
en el cambio de paradigma que
vive el sector. El dirigente enfati-
z6 que el futuro de las agencias

no estd en ser “un kiosco que
vende de todo”, sino en especia-
lizarse en un nicho para ofrecer
un valor agregado que la tecno-
logia no puede replicar.

“El agente de viajes que hoy
se queda detrds de un escrito-
rio esperando clientes tiene los
dias contados”, sentencid. Lacla-
ve, segun el dirigente, es dejar de
competir por precio y enfocarse
en la seguridad, el profesionalis-
mo y el servicio al cliente.

“Las agencias que inviertan
en tecnologia, capacitacion y
transparencia seguiran lideran-
do el mercado”, afirmé.

El termometro
del sector

Aunquelacharlasecentréen
los fraudes, Deyatambién abordd
cémoestasdinamicas secruzan
con el mercado general.

El dirigente reconocié que el
turismo interno enfrenta un es-
cenario desafiante, condiciona-
do por la situacién econémica
y atado al comportamiento del
ddlar, aunque, sin ser optimista,
destaco sefalesderecuperacion.

“El délar alto genera interés
en viajar dentro del pais, espe-
cialmente para quienes buscan

La articulacion
entre la Defensoria
y el Registro de
Agencias tiene un
efecto preventivo.
Cuando el viajero
sabe que hay un
respaldo
institucional, el
riesgo de fraude
disminuye.

Deya

' & |

alternativas mas econdmicas
que el extranjero”, comentd, pa-
ra proyectar un verano “acepta-
ble” apalancado por las cuotas
sin interés y las ofertas.

“Cuando vos al pasajero le
daslaopcién de financiacién pa-
ra viajar, la ecuacion es muy di-
ferente”, dijo, sefialando que los
planes de cuotas en bancos co-
mo el Nacion podrian salvar la
temporada.

En paralelo, resalté que el tu-
rismo emisivo muestra un com-
portamiento sélido, con cierta

desaceleracion en las ultimas
semanas; pero que preveé un re-
punte en el corto plazo.

Consultado por la actualidad
del receptivo internacional reco-
nocid quelallegadadevisitantes
extranjeros depende, principal-
mente, tanto del tipo de cambio
como de la conectividad.

“El mercado extranjero es-
ta muy atento a la relacién pre-
cio-calidad; un délar competitivo
atrae, perotambiénnecesitamos
quehayavuelos, rutasy servicios
que estén a la altura de sus ex-
pectativas”, rotuld.

La IA como aliada

Deya reiterd que la inteligen-
cia artificial no es una amena-
za para el sector, sino una herra-
mienta clave para la evolucion
del agente de viajes.

De hecho, insistié en que la
IA no reemplazara a los profe-
sionales, sino que potenciara
sus habilidades. “Mientras que
la tecnologia puede ofrecer da-
tos, itinerarios y sugerencias, el
valor diferencial del agente resi-
de en su capacidad de consulto-
ria,asesoramientoyempatia, as-
pectos que la IA no puede repli-
car”, concluyo.

FIT: innovacion, presencia internacional y numeros récord

FIT pretende erigirse como un hito
para el sector, marcando una edicién
que, en palabras de Andrés Dey3, no
solo sera recordada por sus nimeros,
sino por su trascendencia global. La
presencia de Shaikha Al Nowais, se-
cretaria general electa de ONU Turis-
mo, coincidiendo con el Dia Interna-
cional del Turismo, sitia al evento en
la “vidriera del mundo” y lo eleva a un
nivel sin precedentes.

Mas alla del ambito diplomatico,
la feria presenta un notable avance
tecnoldgico y experiencial. Los asis-
tentes se encontraran con una entra-
da renovada en el acceso por Sar-

miento, y un nuevo dinamismo en
FIT Outdoor.

En este espacio destacaran atrac-
ciones interactivas que hasta ahorano
se habian visto en la feria. Entre ellas,
un simulador del tren solar de Jujuy; un
micro de Entre Rios que ofrece una ex-
periencia inmersiva; la fuerte apuesta
de Brasil, que contara con un stand de
mas de 1.900 m? donde montara una
réplica del Cristo Redentor; y una es-
tructura interactiva en forma de mari-
posa para que se diviertan los nifios.

En términos de convocatoria y ex-
positores, los nimeros superarian to-
das las expectativas. Aunque a Deya

no le gusta usar la palabra “récord”,
admitié que las cifras son “extraordi-
narias”. A dos semanas del evento, la
venta anticipada de entradas online ya
habia superado en un 50% la del afio
anterior en el mismo periodo, y el ac-
to inaugural sumé mas de 1.100 con-
firmaciones de protocolo, unindicador
claro del interés que genero el evento.

A nivel de expositores subrayé una
mayor presencia de aerolineas y el
“buen” acompaiiamiento delas compa-
fias de cruceros en comparacién con
ediciones anteriores. “Las asistencias
al viajero volveran a tener un lugar pro-
tagodnico en FIT”, sostuvo.
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Marcela Cardillo: “Las provincias cuentan
con apoyo técnico y financiero del CFI

La jefa del Area de Promocién y Desarrollo de
las Industrias Culturales y el Turismo, en el
Consejo Federal de Inversiones (CFl), Marcela
Cardillo, analizo los desafios del sector, el rol
del organismo en el fortalecimiento de las
provincias y los ejes estratégicos de trabajo.

= POR MARCOS LLOBET
redaccion13@ladevi.com

Iturismoargentinoatravie-

saunmomento de claros-

curos: mientras los desti-
nosinternos luchan por sostener
proyectos y promover los desa-
rrollos turisticos tras la suspen-
siéndeprogramas nacionales co-
mo 50 Destinosy lareduccionde
obra publica, las provincias bus-
can alternativas para no perder
competitividad.

En ese escenario, el Consejo
Federal de Inversiones (CFI) se
posiciona como un actor contra-
ciclicoquebrindafinanciamiento,
asistenciatécnicay formacién a
los gobiernos locales.

En exclusiva, Marcela Cardi-
llo, jefa del Area de Promocién y
Desarrollo de las Industrias Cul-
turales y el Turismo, detallé las
prioridades del organismo y el
mensaje aemprendedoresy fun-
cionarios en tiempos de incerti-
dumbre.

Contexto y desafios

del turismo
-¢Quélugarocupaelturismo pa-
ra el CFI?

-Es una industria clave para
el desarrollo federal. Es un sec-
tor que impulsa economias re-
gionales, genera empleo, atrae
inversiones y promueve la iden-

tidad local de cada provincia. Al
estar presente en todo el terri-
torio contribuye a un desarro-
llo mas inclusivo, porque redu-
ce desigualdades, fomenta lain-
tegracion y dinamiza zonas con
menor desarrollo.

-¢Por qué elevaron el rango del
areadelas Industrias Culturales
y el Turismo?

-Asi fortalecemos la capaci-
dad del organismo para imple-
mentar politicas y programas
que impulsen crecimiento, inter-
nacionalizacién e impacto so-
cioecondémico.

-¢Coémo impacto la suspension
de programas como “50 Des-
tinos”?

-La estrategia del CFl es co-
locar al turismo en el centro del
desarrollo federal. Combinamos

financiamiento, innovacién y ar-
ticulacién institucional para que
cada provincia pueda sostener
y potenciar su oferta. En un mo-
mento donde la actividad nece-
sita certidumbre y planificacion,
el CFl se muestra como un so-
cio estratégico para fortalecer
la competitividad y proyectar un
turismo equilibrado e inclusivo.

-Entonces, el respaldo financie-
ro del CFl sigue latente...

-El mensaje es claro: las pro-
vincias cuentan siempre con el
apoyo técnico y financiero del
CFI.

Acciones y estrategias
-¢De qué se trata la “armoniza-
ciondeasistenciastécnicas” con
provincias?

-Los proyectos se estable-
cen en funcion de las priorida-
des que las provincias plantean.
A partir de alli, sistematizamos
las asistencias técnicas y finan-
cieras en consenso, y las articu-
lamos juntos.

-¢Qué ejes estan priorizando?
-Actualmente son siete ejes:
destinos turisticos inteligentes
(DTI); fortalecimiento y desarro-
llo dela oferta; certificaciones en

Formacion y fortalecimiento

de capacidades

Destacando que el Programa de Formacion en Ges-
tion Turistica ya tiene tres ediciones, Cardillo acentué
gue desde su inicio capacitaron a 150 funcionarios pro-
vinciales en gobernanza, innovacion, accesibilidad, mar-

keting y financiamiento.

A su vez, ponderé que este espacio formativo funcio-
na como intercambio entre pares de las administracio-
nes provinciales que derivan en colaboraciones interju-

risdiccionales.
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Marcela Cardillo.

calidady sostenibilidad;enoturis-
mo; datos e indicadores; gastro-
nomia; planes estratégicos y ex-
periencias turisticas.

Financiamiento y
proyectos sostenibles
-¢Cudles son las lineas especi-
ficas de financiamiento que tie-
ne el CFl para el sector?

-El organismo ofrece cinco li-
neas de crédito disponibles pa-
ra la actividad turistica: Finan-
ciamiento Verde, Competitivi-
dad PyME, Desarrollo Producti-
vo y Financiero de Mujeres, Pro-
gramas de Abordaje Integral, y
Produccion Regional Exportable.

Ademas, creamos “Garantia
CFI” paraquelasempresasacce-
danalineasdecréditoyotrosins-
trumentos financieros del merca-
do de capitales.

-¢Coémo se articula la formacion
y laasistencia técnica con el ac-
ceso al financiamiento?
-Acompafiamos desde el
diagndsticodelas problematicas
hasta la elaboracion integral del
trabajo, incluyendo aspectos con-
ceptuales 'y presupuestarios.<


https://argentina.ladevi.info/c89793

Connecting Cultures
.
.
.

TU MEJOR OPCION EN
EL MEDIO ORIENTE Y EL MEDITERRANEO

8 GARANTIA © COMPETITIVIDAD

« Mas de 11,000 salidas garantizadas hasta + Precios congelados hasta marzo 2027
Hiarzo cst « La mejor relacion calidad—precio del

+ Sin minimo de pasajeros mercado

5 FLEXIBILIDAD B TECNOLOGIA

« Comienza el viaje en la ciudad que « Cotiza y reserva online en segundos
prefieras

« Integracioén disponinle a tu propia web
« Siempre tenemos salidas y producto

disponible

v Vende el mismo circuito para 3 perfiles
de cliente: Econémico - Clasico - Lujo

« Mas de 60 circuitos por la region

Con Euroriente Travel, vender es mas facil
Consulta las condiciones con tu Mayorista de confianza.

www.euroriente.com


https://www.euroriente.com/

Sabias que con

TERRAWIND...

Podés ofrecer a tu cliente
importantes beneficios
diferenciales como:

B

5 \ LN
f Cobertura

Cancelacién médica Vuelo Equipaje
de Viaje por evento Demorado Protegido
—
2] | @ | |
\%\\; e |LO
g
Hotel para Deporte Asistencia Proteccion
Mascotas Protegido Legal deElectrénicos

NUEVO BENEFICIO
3 Rastreo electrénico
de equipaje por pérdida

o demora.
Odontologia Acompaiiamiento Equipaje
deUrgencia Psicologico

Protegido Max
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La oferta cultural es uno de los
grandes atractivos de la ciudad.

'MEDELLIN

MEDELLIN.TRAVEL

Innovacion, naturaleza y cultura

Medellin florece
como un destino
diverso que
combina
tradicion,
naturaleza,

café, innovacion

y cultura,
conformando
experiencias
para todo tipo
de turistas.

bicada en el corazén
de Colombia, y rodeada
de montanas, Medellin
se ha consolidado como uno
de los destinos turisticos mas
atractivos de AméricaLatina. Re-
conocidainternacionalmente por
sucapacidad detransformacion,

para deleitar a los visitantes

S/

esta ciudad invita a disfrutar de
una mezcla Unica de cultura, in-
novacion, naturalezay tradicion.
Unodesusgrandesatractivos
es suclimatan especial y agrada-
blealolargodetodo el afio,quele
ha valido el nombre de “la ciudad
delaeternaprimavera”. Suscalles
florecen con coloridos jardines y,
cada agosto, la Feria de las Flo-
res se convierte en un atractivo
espectaculo para los visitantes.
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puede acceder facilm
iconicos como la Comuna 13.

.

)
ente

a harrios

Barrios, naturaleza
y cerros

La innovacién también es
parte esencial de la identidad
de Medellin. Su sistema de
transporte integrado, que inclu-
ye metro, tranvia, metrocables
y buses articulados, no solo
facilitala movilidad sino que es
un ejemplo mundial de urbanis-
mo social.

Gracias a estas alternativas,

turistasylocales puedenacceder
facilmente a barrios icénicos
como la Comuna 13, reconocida
por su arte urbano, escaleras
eléctricas al aire libre y deslum-
brante energia cultural.

Asimismo, para quienes bus-
canconectarseconlanaturaleza,
el Parque Arvi ofrece mas de
16 milha.debosquesy senderos
ideales para el ecoturismo a tan
solo unos minutos del centro de
la ciudad.

Ademas, Medellincuentacon
cerros tutelares, jardin botanico
y una amplia red de ciclorrutas
que hacen de la ciudad un lugar
ideal para el turismo activo y
sostenible.

Cultura, calidez
y gastronomia

La oferta cultural es otro
de los grandes atractivos de la
ciudad. Museos como el de An-
tioquia y la Casa de la Memoria,
teatros, galerias y festivales
hacen de Medellin un destino
donde siempre hay un sitio de
interés por descubrir.

A esto se suma una gastro-
nomia diversa que combina la
tradicién paisa (como son co-
nocidas las personas originarias
de la zona) con propuestas con-
temporaneasy de otrasregiones
del pais.

Medellin no solo invita a
recorrer sus calles, sino también
a vivir experiencias auténticas
con su gente, que tal vez sea la
mayor fortaleza de la ciudad:
personas calidas, hospitalariasy
orgullosas de compartir la esen-
cia de una urbe que ha sabido
reinventarse y florecer.

Deestamanera,hoy Medellin
se proyecta como un destino
turistico integral que ofrece
experiencias memorables fu-
sionando innovacién, cultura,
naturaleza y tradicién que ins-
piran y enamoran a todos los
visitantes.<s


https://argentina.ladevi.info/c89284
https://youtu.be/LL8T3LA-9uk?si=5TgQ14nZg3-lHs1K
https://www.youtube.com/user/GuiadeviajesMedellin
https://www.instagram.com/medellin_travel/?hl=es-la
https://www.facebook.com/guia.medellin.travel
https://www.tiktok.com/@medellin_travel
https://www.medellin.travel/
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OASIS

HOTELS & RESORTS

-

HOTELES TODO INCLUIDO.
CANCUN Y TULUM, MEXICO

En los majestuosos destinos turisticos de Cancun y Tulum, se encuentran
las propiedades de Oasis Hotels & Resorts; opciones perfectas para disfrutar
unas vacaciones con familia, amigos o pareja, y descubrir un mundo de fino
entretenimiento, sabores exoéticos y relajacion total.

MENORES

EXCLUSIVO TOUR GRATIS*

*Aplican restricciones

Para mas informacion consulta a tu mayorista de confianza

/ e : |
i [ e
fo e

@ oasishoteles.com o .. @oasishotels



https://oasishoteles.com/es

LS TRAVEL

La manera mas simple
de hacer negocios

Nuestra ventaja competitiva

& Cupos confirmados a los & Fam tours con la mejor
principales destinos onda !
& Grupales acompafadasala (& Capacitaciony planes de
medida de tus pasajeros incentivo para vos y tu equipo
& web con el mas completo & La mejor financiacion y
motor de busqueda condiciones para tu agencia
& Eventos Deportivos y & Guardia 24X7 al servicio
Musicales todo el ano!! de tus pasajeros
/tkt.travel 9 Lavalle 1506 Piso 8
o /tkt.travel @ info@tkt.travel
n /tkt.travel e +54 911 2473-0300

LESYVAN EVT - LEGAJO 6868/89 - CUIT 30-63289035-0 A



https://tkt.travel/

SALIDAS
GRUPALES 2025

TURQUIA AL COMPLETO FANTASIA EN EUROPA PERU
CON HQTEL DE CUEVA

3 NOCHES EN PARIS IMPERIO DE LOS SENTIDOS
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SALIDA 26/10 USD 3.390 | saupa3soiio USD 4.290

10 NOCHES BASE DOBLE 15 NOCHES

SALIDA 04/1 USD 2.390

BASE DOBLE 7 NOCHES BASE DOBLE

COSTA RICA

REPUBLICA DOMINICANA
SELVA, VOLCAN Y PLAYA

PERU
iTRES PLAYAS!

IMPERIO DE LOS SENTIDOS
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saubamm  USD 2.790 | saupazem  USD 3.350

8 NOCHES BASE DOBLE 12 NOCHES

SALIDA 06/12 USD 2.160

BASE DOBLE 7 NOCHES BASE DOBLE

CONSULTA PROGRAMACION SALIDAS GRUPALES ACOMPANADAS 2026.

Encontra en WWW.TKT.TRAVEL otras opciones de GRUPALES ACOMPARNADAS. Salidas acompafiadas RESERVA ONLINE EN
con un minimo de 20 paxs. Tarifas validas abonando en ddlares moneda estadounidense, por persona

en base doble. Vigencia hasta el 14/10/2025 o hasta agotar stock. OPERADOR RESPONSABLE - 'TRAVEL
LESYVAN LEGAJO 6868/89 - CUIT 30-63289035-0

W:Wh‘)"‘rk’r,frovel o/ﬂd,’rrovel a /tkt.travel @ 54 911 2473 0300 N4 infoetkt.travel
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Civitatis: crecimiento del 100%
y presencia federal en Argentina

En el marco de un afo
con crecimiento
superior al 100% en
usuarios y reservas,
la empresa dice
presente en FIT 2025
para encontrarse con
el trade.

ivitatis atraviesaun2025
de resultados sobresa-
lientes en Argentina, in-
corporando cada vez mas activi-
dades y usuarios que disfrutan
de sus experiencias tanto en el
pais como en todo el mundo. En

SPECIAL TR

ese contexto, la empresa se pre-
senta en FIT 2025 con stand pro-
pio y la visita especial de Alber-
to Gutiérrez, CEO y fundador de
la compaifiia.

“Estamosatravesandounario
muy exitoso, con excelentes pro-
yecciones deventasy concretan-
do importantes alianzas comer-
ciales,comolos casosde Smiles
y Cérdoba”, indico Nicolas Pos-
se, country manager de Civitatis
en Argentina.

Un 2025 de
crecimiento integral

El ejecutivo precis6 que ya
son mas de 700 mil los usuarios
argentinos que utilizaronlaplata-
forma en 2025, con la expectati-
va de alcanzar el millén de usua-
rios hacia fin de afio.

Asimismo, durante este afno

Nicolas Posse.

los argentinos disfrutaron de las
actividades de Civitatis en mas
de mil destinos de todo el mun-
do, lo que representa un aumen-
to importante respecto a los ca-
si 900 de 2024.

“Este afio llegamos a los 2
millones de argentinos —es de-
cir, con o sin usuario en la pla-

= e

taforma— que consumieron una
actividad de Civitatis. Ademas, a
nivel de usuarios y reservas cre-
cimos mas de un 100% compa-
rado con 2024”, asegur6 Posse.

FIT, un escenario clave

La compaiiia participa en la
ediciéon 2025de FIT con su stand
3142, ubicado en el pabellén In-
ternacional.

“FIT nos permite estaren con-
tacto con el pasajero final duran-
te el fin de semanay, sobre todo,
con las agencias de viajes y ope-
radores mayoristas, que son so-
cios estratégicos de nuestro cre-
cimiento”, subrayé Posse.

Ellunesdeferia, Civitatis ofre-
cerd una presentacion en el au-
ditorio principal de 18 a 19, con
la participacién del CEO Alberto
Gutiérrez.“

JOURNEYS: 25 ANOS DE TRAYECTORIA CON EXCELENCIA Y CONFIANZA

En 2025 celebramos con orgullo nuestro 2592 aniversario, consolidando una historia marcada por el crecimiento sostenido, la
innovacion y la fidelidad a nuestros clientes. A lo largo de este camino, hemos reforzado nuestra posicién como reconocida
operadora especialista en Brasil, siempre guiados por los mismos valores de calidad, compromiso y cercania.

Nuestro esfuerzo ha sido distinguido con importantes reconocimientos, entre ellos el Top 1 DMC en los Awards Resorts Brasil,

ademas de premios otorgados por Tivoli, Costao do Santinho, SOU Porto de Galinhas, Costa do Sauipe, Luck Turismo e Iberostar,

que reafirman la excelencia de nuestro trabajo. En este afio especial, también resaltamos la realizacidn exitosa del Fam Journeys,

Maravillas de Brasil - Porto de Galinhas y Fernando de Noronha; una experiencia auténtica disenada para inspirar viajes a este
increible Brasil; reflejo de nuestra pasién por crear propuestas Unicas para cada viajero.

A todos nuestros clientes, aliados y amigos,
iGracias por acompanarnos en esta jornada de 25 anos!
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https://journeys.com.br/
https://argentina.ladevi.info/negocios/civitatis-crecimiento-del-100-y-apuesta-una-presencia-federal-argentina-n88689

Este es el nuevo
integrante de la
familia Beaches

Treasure Beach Village

Ya disponible para llegadas a
partir del 1° de marzo de 2026

Ofrece a tus clientes la mejor escapada
familiar en Treasure Beach Village

de Beaches’, la nueva villa de lujo en
Beaches Turks and Caicos.

Zambudillete en sinuosos senderos a través
del agua, flota en una piscina tipo laguna con
acceso de rampa infinita y come disfrutando
cada bocado para satisfacer todos tus
antojos. Y es que, con suites dignas de la
realeza de castillos de arena, cada estadia es
tan legendaria como la playa que la alberga.



http://www.sandals.es

TKT.Travel: stand propio en
FIT y amplia programacion

La mayorista participa
en laferia
presentando sus
cupos a Brasil y el
Caribe, y comunicando
mas novedades.

KT.Travel participaenFIT

2025 con stand propio y
celebra grandes nove-

dades que remarcan el gran pre-
sente que atraviesalamayorista.
“Estamos en nuestro mejor
momento: tenemos un equipode
trabajotalentoso,unawebrobus-
tayun portafolio variadoy de ca-
lidad. La intencién es que todos
los agentes de viajes estén bien
atendidos y cuenten con tecno-

Circuitos regulares

Tu Operador experto en Europa

LD

Grixaatuarx

MAYORISTA DE TURISMO \@

S

logia de punta a su servicio, ya
que son nuestra razon de ser”,
sefialé Daniel Montero, gerente
general de TKT.Travel.

Stand propio

La firma cuenta con un es-
pacio en la gran cita del turis-
mo: el stand 2610. Alli estaran
Daniel Montero y Gustavo San-
chez, CEO de la firma, junto al
equipo comercial.

Enestemarco, TKT.Travel pre-

T —

senta la oferta del Caribe y Bra-
sil con cupos confirmados y to-
das las propuestas para vender
hasta julio de 2026.
“LlegamosaFITexpandiendo
toda nuestra operacién, incorpo-
rando un equipo de trabajo cada
dia mas talentoso y agregando
mas cupos, mas salidas grupa-
les y mas tecnologia al servicio
delasagencias”, sefialé Sanchez.
“La gran novedad es la inau-
guracion de dos sucursales, en

Grupos a medida

Rosarioy Cérdoba, cuyas apertu-
ras ocurrieron el 22 de septiem-
bre”, celebré6 Montero. Ademas,
se espera la apertura de dos ofi-
cinas mas en el futuro.

Expansion de
la operatoria

“Hasta el primer semestre
del afio que viene esta totalmen-
te completo el calendario, inclu-
yendo salidas grupales acompa-
fiadas enlos cinco continentes y
tres operaciones charter para vi-
vir el Gran Premio de San Pablo
deFérmula1”,comentd Sanchez.

A su tiempo, Montero resal-
16: “Sumamos un potente agrega-
dorde contenido de aerolineas, y
también estamos afiadiendo ala
web mas herramientas para coti-
zar y reservar servicios”.

Por ultimo, Sanchez celebré
“haber brindado muiltiples capa-
citaciones, concretadofamtours,
realizado caravanasporel Interior
y participado en diversos work-
shops este afio”. <

Individuales

Mas informacion:

www.giratur.es
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https://www.giraturtravel.com/
https://argentina.ladevi.info/negocios/tkttravel-fit-stand-propio-nuevas-sucursales-y-una-amplia-programacion-n89194

( TRAVEL TECH GROUP )

tive

Innovacion y calidad que
transforman el turismo

La fuerza de un grupo que integra tecnologia y atencion personalizada

Un ecosistema completo para agencias y viajeros, disefiado para
potfenciar cada experiencia de viaje.


https://www.instagram.com/tijegroup/

CXegent

SEVEN SEAS CRUISES'

UN NUEVO LEGADO COMIENZA

La nueva joya de ultra lujo
de Regent Seven Seas
- navegando en 2026 -

Vanguard
Marketing

AGENTE GENERAL DE VENTAS

+5411-5353-0580

info@vanguardmarketing.com.ar

Legajo 11.389
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Grupo GEA prepara
su 14° Convencion

en Iguazu

IGUAZU

G rupo GEA se prepara para
uno delos hitos masimpor-
tantes de su historia: la 14° Con-
vencién Nacional, titulada “Ener-
gia que Trasciende”.

El escenario elegido es
Iguazu, que reunird amas de 600
participantes confirmados entre
socios, aliados estratégicos y re-
ferentes de la industria turistica.

Durante dos jornadas, los
asistentes compartirdn un es-
pacio de encuentro y capacita-
cion, pensado para generar ins-

piracion, potenciar la gestion de
las agencias y fortalecer la red
en su conjunto.

El evento cuenta con el apo-
yo de Iguazu y Misiones, asi co-
mo el respaldo de grandes pa-
trocinadores que acompafan a
Grupo GEA en este camino: As-
sist Card, Ola, Universal Assis-
tance, Tucano, All Seasons, Tic-
ketYa/Chasma Tours, Piamonte,
Amadeus, Civitatis, Europamun-
do, Intermac Assistance, Sabre,
Special Tours y Turismo Cuen-
ca del Plata.

Ademas, Aerolineas Argen-
tinas serd la transportadora ofi-
cial, sumandose al acompania-
miento de instituciones referen-
tes como Faevyt, CFT, CAT, Visit
Buenos Aires y Ladevi como me-
dia sponsor.<:

Club Med: promocion
especial en Rio das
Pedras y Trancoso

D e cara al verano 2026, Club
Med presenta una promo-
cién exclusiva: 30% de descuen-
to en estadias al reservar paque-
tes con vuelos seleccionados en
los resorts de Rio das Pedras y
Trancoso, para viajar en enero y
febrero de 2026.

La iniciativa incluye vuelos
con salida desde Aeroparque o
Ezeiza, alojamiento all inclusive
y actividades recreativas.

Ademas, Club Med ofrece fle-
xibilidad con cancelaciones sin
costohasta7diasantesdelviaje.

Enelresortde Riodas Pedras,
ubicadoenlaexuberante Mata At-
lantica, a una hora de Rio de Ja-

neiro, los huéspedes disfrutaran
de una playa privada, deportes
acuaticos, gastronomia de pri-
mer nivel y entretenimiento pa-
ra todas las edades.

En tanto, el resort de Tran-
coso, en el corazén de Bahia, es
un refugio de lujo entre acantila-
dos, playas virgenes y un campo
de golf de 18 hoyos con vistas al
océano.


https://vanguard.krooze.com.br/auth/register
https://argentina.ladevi.info/negocios/grupo-gea-presenta-energia-que-trasciende-su-14va-convencion-iguazu-n89376
https://argentina.ladevi.info/negocios/club-med-promocion-especial-los-resorts-rio-das-pedras-y-trancoso-n89519

Dopazo&

Ravenna

operador mayorista:



Descubri nuestra nueva plataforma que
te permite cotizar y reservar cruceros de
manera rapida, sencilla y al instante.

Cotizacion instantanea
Sin gastos de reserva

Personaliza con el logo y I'u
la informacion de tu agencia

AW Regont

. CREA
gsC ANEA EL QR REA TU Usuag;

o

(9 5411-5353-0580
% INFO@VANGUARDMARKETING.COM.AR
() @VANGUARDMARKETINGAR
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King Midas: la
especializacion como
valor diferencial

Ivan Topolevsky.

™

" En un mercado turistico

globalcadavez mas satu-
rado de ofertas masivas, la figu-
ra del especialista cobra un alto
valor diferencial”, afirmo Ivan To-
polevsky, director de King Midas,
mayorista queyallevamas de 30
afiosreafirmando suapuestapor
la personalizaciény el disefio de
experiencias Unicas.
Alrespecto,vale subrayar que
lacompainiiacrea sus programas
de destinos exdticos de manera
artesanal, analizando las necesi-

dades de cada pasajero y propo-
niendoitinerarios que maximizan
la experiencia del viaje.

“Nos interesa trabajar de for-
maespecializada, paraofrecerun
producto original y Unico”, agre-
go el directivo.

Dicho enfoque se refleja tan-
to en los viajes individuales co-
mo en las salidas grupales, que
también son disefiadas minu-
ciosamente para garantizar au-
tenticidad.

En ese contexto, de caraafin
de afio, la compaiiia tiene pro-
gramadas dos novedosas pro-
puestas:

¢ “China con Tibet".

e “Butan con Nepal”.

“Oriente es undestino quere-
quiere de un conocimiento pro-
fundo. Entonces, la figura del es-
pecialista cobra mas valor que
nuncay es un plus de gran rele-
vancia”, concluy6 Topolevsky‘<:

Decameron consolida su
propuesta en Jamaica

G raciasasushotelesallinclu-
sive que combinan equili-
brio condiversién,Decameronre-
fuerza su presencia en Jamaica.

Asi, la firma destaca conuna
gran propuesta en un destino en
el cual cada rincoén vibra con la
energia del reggae, la calidez de
su gente y paisajes que quitan
el aliento.

En Montego Bay, los hote-
les Grand Decameron Cornwall
Beach y Grand Decameron Mon-
tego Beach presentanuna oferta
con todo incluido: gastronomia
local e internacional, bebidas ili-
mitadas, actividades culturalesy
vistas al mar turquesa.

“Ya sea que los pasajeros
busquen relajarse bajo el sol o
explorar la vibrante cultura local,
Decameron convierte su viajeen
unaexperienciainolvidableenun
destino que es mucho mas que
playas paradisiacas: es ritmo,
sabor y cultura®, sefialaron des-
de la firma.<%


https://vanguard.krooze.com.br/auth/register
https://argentina.ladevi.info/negocios/king-midas-la-especializacion-como-valor-diferencial-n89298
https://argentina.ladevi.info/negocios/decameron-consolida-su-propuesta-jamaica-hoteles-all-inclusive-n89457
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VISITANOS
EN NUESTRO
STAND 2455

BAH |A PR' NC'PE Registrate ahora en Bahia Principe Rewards, y comienza con nuestro bono de bienvenida:
1000 puntos para todos los agentes recién registrados!


https://www.bahia-principe.com/es/

ANYMA

BY PIAMONTE

UNA NUEVA FORMA DE VIAJAR

Mas emocién, mas pausa, mas sentido.

Ritmo

Tiempo real para descubrir,

Momentos gque vinculan al
contemnplar y recordar.

iajes que se viven con
viajero con el alma del destino.

intencion y proposito.

{QUE HACE DIFERENTE A LAS SALIDAS ANYMA?

GRUPOS REDUCIDOS ( N\ RITMO PENSADO

(méx. 15 pasajeros) ! para disfrutar sin correr
@ ACTIVIDADES CON VALOR @ HOTELERIA CON HISTORIA,

emocional y cultural disefio o ubicacién especial
QQ@' VIVENCIAS CULINARIAS +\y ACOMPANANTE PIAMONTE
auténticas y locales LS~ desde el dia uno

Piamonte


https://piamonte.com/es/landing/12876/anyma

Perua

SERIE ANYMA

PERU COMO NUNCA ANTES

UN VIAJE QUE SE ELEVA EN CADA TRAMO.

Desde la costa del Pacifico hasta los paisajes sagrados

del altiplano, esta travesia recorre eIp Ima del Peru en
distintos niveles: geograficos, culturales y emocionales.

10 DIAS / 09 NOCHES
COMIENZO EXPERIENCIA nposte
21 de marzo del 2026 UsSD 6-1 99
Lims -
imd. ‘ Machu Picchu
£ e .. Valle Sagrado
Paracas ..-Im ______ . Casco

Precio por persona en Base Doble en Dolares. Incluye [VA/DNT/IMP y Gastos
Administrativos. No incluye Percepcion RG 5463 30%, ni Percepcion RG 3819 5%.

Cena frente al mar en la costa limefia - Tramo en tren panoréamico Vistadome a Machu Picchu -
DESTACADOS Almuerzo tipo Pachamanca en Valle Sagrado - Picnic entre dunas en el desierto de Ica -

PERU ANYMA Navegacion a las Islas Ballestas - Hoteles de lujo con identidad.

Fgipto

SERIE ANYMA

EGIPTO CON ALMA

UNA TRAVESIA POR TEMPLOS, DESIERTOS Y EL NILO.
Egipto no se visita. Se atraviesa. Navegar sin prisa por el
Nilo, cenar bajo las estrellas, dejarse sorprender por los
silencios del desierto o por una conversacion con

guienes habitan estas tierras. caro @

“airo
16 DIAS / 13 NOCHES ,
COMIENZO EXPERIENCIA . Hurghada
14 de abril dEI 2026 [.11.“11". “".
DOBLE _ I'sna .
08535 -G
Precio por persona en Base Doble en Dolares. Abu Simbel }

Incluye IVA/DNT/IMP y Gastos Administrativos.
Mo incluye Percepcion RG 5463 30%, ni
Percepcion RG 3819 5%,

Early check-in en El Cairo - Almuerzo con vista a las Piramides - Navegacion en Dahabeya Safiya
DESTACADOS por el Nilo - Té compartido con familia local - Cena bajo las estrellas en una cantera milenaria -

EGIPTO ANYMA Noche en Abu Simbel con espectaculo de luz y sonido - Dias de descanso frente al Mar Rojo.



https://piamonte.com/es/landing/12876/anyma

Eurocar

MOVING yeur WAy

¢Ya tenés tu usuario
para cotizar y reservar
Europcar Online?

Escaned y registrate

D .,

AGENTE
GENERAL
DE VENTAS

% europcar@vanguardmarketing.com.ar
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Carnival Tours:

novedades en servicios
y la plataforma Tourbo

Carnival Tours participa de
una nueva edicion de FIT,
reafirmando su posicién como
socio estratégico de las agen-
cias minoristas.

Con mas de 30 afios de ex-
periencia en el mercado, la fir-
ma ofrece una solucion integral
gue combina contenido de aeroli-
neas en NDCy GDS junto con he-
rramientastecnoldgicasy sopor-
te experto y personalizado.

En la feria presenta sus nove-

dades en servicios y plataforma,
incluyendo Tourbo, solucidn para
simplificarlaemisiéonyreemision.
“En Carnival Tours entende-
mos que las agencias de viajes
necesitanunaliado sélidoqueles
brinde respaldo, agilidad y con-
fianza en cada operacion. Nues-
tro compromiso es acompaiiar-
las en su crecimiento, aportan-
doles soluciones que simplifi-
quen su gestién y potencien su
productividad.”<:

Grupo Ocho:

cupos,

salidas grupalesy
evolucion tecnologica

EPRO™

Joaquin Albamonte.

En FIT 2025, Grupo Ocho pre-
sentasuprogramaciondecu-
pos confirmados a varios desti-
nos de Brasil y el Caribe para el
verano 2026.

“Apostamos a una amplia
oferta paratodo tipo de segmen-
tos, cuidando el servicio de cali-
dadyconlaposibilidad de abonar
en 3 a 6 cuotas antes de la sali-
da”,indicaron desde la empresa.

El abanico de salidas grupa-

les que la compafiia dispuso pa-
ra este afio también se replica-
rd en 2026, a lo que se sumaran
nuevas experiencias y destinos,
siempre con el acompafiamien-
to de coordinadores muy bien
calificados.

2025 fue un afio de mucha
inversion y evolucién tecnoloégi-
ca para Grupo Ocho, fundamen-
talmente conlaincorporacionde
un pricer a su plataforma G8 On
Line. De estamanera, lamayoris-
ta mejoro la experiencia web pa-
ra que el trabajo de los agentes
de viajes sea mas simple.

Ademads, vale mencionar que
la empresa es subagente oficial
paralacomercializaciéndel Mun-
dial de Futbol 2026.<%


https://juliatravel.com
https://vanguard.krooze.com.br/auth/register
https://argentina.ladevi.info/negocios/carnival-tours-fit-novedades-servicios-y-la-plataforma-tourbo-n89500
https://argentina.ladevi.info/negocios/grupo-ocho-cupos-confirmados-salidas-grupales-y-evolucion-tecnologica-n89540

o L "o

NUESTROS CIRCUITOS
MULTIDESTINO COMBINAN:

Cultura, patrimonio, confort,
con actividades emblemdaticas

incluidas:

Lo Ve
Mgy Crucero por el Duero
S Visita a la Alhambra -
> KiE ——

> Degustaciones de vino T
_ ~ ; ¥ &
sy iY mucho mas!
= il -
w=2le Espacios memorables, cultura e
Bl vivaygastronomiaenunsolo BN

paquete. jAdemas, con
condiciones ventajosas para
grupos!

Circuitos inolvidables por

Es ﬁa ' Portugal

Con mads de 90 anos de xperfehcia Y 90 8
. <

amplio reconocimiento internacional.

PARA GRUPOS PRIVADOS, PAREJAS, FAMILIAS O AMIGOS:

WZJULIATRAVEL

gy v
R X2 A

J }-ﬁ

R ]

LS *:'%:.'
PROMOCIONES
ESPECIALES:

Preventa Temporada 2026-2027:
Reserva antes del 15 de octubre de 2025
y aprovecha precios del 2025 para
viajar durante 2026.

- Descuento Especial en Temporada
Baja: Viajando hasta el 31 de marzo de
2026, obtén para tus pasajeros un 20%
de descuento en el segundo pasajero
en reservas dobles. ™

Paquetes personalizados y atencidn exclusiva. Nuestra experiencia en
turismo cultural se adapta a cualquier necesidad: ya sea una reserva
individualizada o una aventura para grupos privados.

Contactanos yaen: sales@juliatravel.com


https://juliatravel.com

uropamundoseencuentra
presentando su espera-
da preventa 2026/2027,
iniciativa que representa una
gran oportunidad para los via-
jeros que desean asegurar su
préximo viaje con los mejores
precios garantizados y que, con
vigencia hasta el 15 de enero de
2026, pone a disposicion mas
de 1.700 viajes a destinos de los
cinco continentes.
Asi,yaesposible seleccionar
y reservar atractivas propuestas
para disfrutarlas hasta marzo
de 2027, una ventaja unica en el
mercado.

En este marco, al reservar
con anticipacioén a través del
representante oficial local, los

Lanzamiento de la
preventa 2026/27 con
precios congelados

viajeros tienen la oportunidad
de congelar tarifas y garantizar
su lugar en los circuitos mas
demandados.
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A la vez, para los agentes de
viajes, esta preventa representa
una valiosa herramienta comer-
cial, ya que fomenta las ventas

£ ()

anticipadas, permite analizar
tendencias futuras del mercado
y ofrece mayor margen de orga-
nizacion.

Ademas, la promocion se
extiende a los grupos en regular,
siempre que los nombres de los
participantes se registren antes
de la fecha limite.

“Cada afo la preventa nos
confirmaquelos viajeros valoran
la planificaciény la seguridad de
contarcon precios cerrados. Para
Europamundo es también un
termoémetro estratégico que nos
ayudaaanticiparlas preferencias
denuestrosclientes”,destacaron
desde la compafiia.

Con itinerarios que abarcan
desde las grandes capitales eu-
ropeas hasta un amplio abanico
de experiencias culturales en
Asia, América y Africa, la oferta
del turoperador se consolida
como una de las mas amplias
del mercado.

Asimismo, despuésde sus 30
afos de auspicioso desarrollo,
Europamundo es reconocida por
ofrecer una de las programacio-
nes mas amplias y estables del
sector, que incluye:

+ Mas de 2.000 circuitos pro-
pios.

+ Salidas garantizadas desde
solo 2 pasajeros durante todo
el afo.

* Precios fijos, sin sorpresas.

+ Operativa eficiente y un
firme compromiso con la sos-
tenibilidad.

De esta manera, la empresa
renueva su compromiso con los
profesionalesy sus clientes, colo-
candounavezmasenelmercado
multiples atrayentes opciones
en los principales destinos del
mundo.


https://www.ladevi.info/c89270
https://www.facebook.com/europamundovacaciones/
https://www.europamundo.com/multibuscador.aspx?novedad=S
https://ar.pinterest.com/europamundo/_created/
https://twitter.com/europamundo

&
Sistema Moderno

de Viajes _ Turismo Mundial

TOUR OPERADOR MAYORISTA

50 anos siendo operadores
receptivos DMC de México.

AMERICA
LATINA

irma@sistemnamodernodeviajes.com I,@:I
alejandro@turismo-mundial.com.mx



https://sistemamodernodeviajes.com/
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http://www.acttravel.com.ar

aéreo Latam

Pasaje f?

Y 4 (Bs. A / Lima / Cusco / Bs. As]
Wv Traslados, visitas y excursiones c7 Ju )
servicios privados o~

SALIDA GRUPAL ACOMPANADA

8 dias7/ 7 nothes. — ’
Salida 10 de mayo 2@26 frag . SRR

Desde $2399 o

por personalen base doble

'Ioiumiento en

uno
gn .Cor)t,agena)

oGl | w T .- Law il T g b .
!E !qﬁ'? {di)d ones L 4 )
Experienci v‘s_/islic Vclle del C"
our Groi\uf@\?i%ﬂa ala civda ]

a N 8 dias / 7?06 es &3
Sdli ;153 rias excepto mm fe ‘§ fiic]
dlcs feshv A\ <1y

Desde 51815

por persona en base doble

Precios por persona en habitacién doble en Délares Estadounidenses. Programas de Colombia y Guatemala no intlﬁyeﬁ Iva,. G-s Mmhis"truvos, Assioncic ol viatéro
ni aéreo. Consultar. Tarifas sujetas a reconfirmacion al momento de efectivizar la reserva. No aplican para dias festivos.
Operador responsable AC TRAVEL AGENCY S.R.L — Cuit 30-71064933-9 / Leg. N° 13803.


http://www.acttravel.com.ar

Sudameria: certificacion ISO
9001 e innovacion tecnologica

Los profesionales de
Sudameria dicen
presente en FIT 2025
con una completa
agenda que
contempla reuniones
con proveedores
estratégicos.

udameria se encuentra
enFIT2025congranpar-
te de su equipo, donde
despliega una gran agenda cen-
trada en proveedores terrestres
y companiias aéreas, ademas de

TRAYECTO®

encuentros estratégicos con so-
cios internacionales.

“Paranosotros FIT es una ex-
celente oportunidad de encuen-
troconlos proveedores. Nos pre-
paramos siempre con una agen-
da bastante nutrida para hacer
negocios y comunicar nuestras
novedades”, indicé Flavio Nova-
ra, SOcio gerente.

Innovacion tecnoldgica
y proyeccion 2026

En la feria, la compaiiia hace
foco en sus avances en automa-
tizacionyherramientas digitales.
En particular, la actualizacion de
Virtual Desk, su plataforma para
gestién aérea, que ahora permi-
te emisiones y reemisiones au-
tomatizadas, reportes en tiem-
po real e integracién con siste-
mas de gestidn externos.

Flavio Novara.

Asimismo, de cara a 2026
Sudameria trabaja en la incor-
poracién de inteligencia artifi-
cial para cotizaciones y armado
deitinerarios. “Apuntamos a una
operacion mas dinamicay senci-
lla para las agencias de viajes”,
afirmé el directivo.

Ademds, la operadora conti-

nda ampliando su portafolio de
viajes grupales, con salidas a
Egipto, Mar Rojo, Turquia y Gre-
cia,asicomo propuestas asocia-
das a eventos deportivos como
el Mundial 2026. Vale resaltar el
éxito en la comercializacién de
los paquetes para el GP de San
Pablo de Férmula 1.

Certificacion 1SO 9001

Otradelasnovedades de Sud-
ameria es su certificacion 1ISO
9001, que sienta requisitos pa-
ra un sistema de gestion interna
de alta calidad.

El programa se aplica tanto
en administracion como en ven-
tas, operaciones y pagos a pro-
veedores, con el objetivo de me-
jorar la eficiencia, reducir costos
y minimizar errores.

La certificacién representa
ademas unimpacto positivo res-
pecto al canal de profesionales.
“De cara a los agentes de viajes
nos da un plus de confianzay di-
ferenciacién”, sefiald Novara.<:

!
LLEGA UNA NUEVA ERA

: E:IOR DE 2 MUNDOS EN UNA sou\ WEB

AER TRAYECTO

Tarifas competitivas en un solo lugar.
Integra toda la oferta aérea con contenido exclusivo.
Autogestion total: emiti, reemiti o cancela cuando necesites.

Mejora del entorno mas visual y flexible,
Sistema de cross-selling que potencia sugerencias.
Mayor disponibilidad y contenido con filtros inteligentes.

news@trayectouno.com.ar | trayectouno.com.ar | +5411 7078 7801
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https://www.trayectouno.com.ar/
https://argentina.ladevi.info/negocios/sudameria-se-prepara-la-fit-2025-nueva-certificacion-iso-9001-e-innovacion-tecnologica-n89503
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SERIE EUROPA

€ maseuropa

EUROPA 17
W . 16N /17D

' ‘»,BLUE (MAD-MAD)

>0 &
“EUROPA 19
ey
1969

HOTELES EN
LAS CIUDADES

www.maseuropa.es

o

Mmaseuropa.es

maseuropa

.t

MEDIO ORIENTE
SERIE COLORES '\ coECOS
RED (MAD-MAD) TURQUIA
16N /17D 9N /10D

DESDE E|f'-¢=|§|

L18N 719D

GREEN (MAD-MAD) -~ MARRUECOS
21N / 22D 4N / 5D

HOTELES A LAS
AFUERAS

O EN CIUDADES
ALEDANAS

MAS INFORMACION

con tu mayorista de confianza.

comercial@maseuropa.es



https://maseuropa.es/index.htm

Playas Ilbres = con havanatur

de sargazo
9 I!!CI‘I||III Lineas aéreas

Vueloo *Jcor dyoO

ect

| C;‘(‘; Largo La rgo 8 NOCHES C/ ALL INCLUSIVE
Starfish Cayo Largo Memories Cayo Largo Sanctuar yCayo Largo

~1599 1759 1935

+imp. 269 USD. +imp. 269 USD. +imp. 269 USD.

vuelo

ar=e . aradero 8 NOCHES C/ ALLINCLUSIVE

Sol Caribe Beach Iberostar Tainos Grand Memories Varadero

-1675 .1699 .1785

+imp. 269 USD. +imp. 269 USD. +imp. 269 USD.
Melia Internacional Iberostar Selection Varadero Royalton Hicacos

.2159 .2259 U5D2469

+imp. 269 USD. +imp. 269 USD. +imp. 269 USD.

Consulta combinacién La Habana /Cayo Santa Maria / Varadero.
INCLUYE

o e ,
[y Unico operador AVR|L ‘,? tel.11 5776 6263 %

con receptivo propio. ASSISTANCE info@havanatur.com.ar

T auialame



https://www.havanatur.com.ar/

™ At e .. Vs

UNICA

wo L Habana 2 NOCHES ¢/DESAYUNO

> directo
wredr \aradero
Svar r FO 6 NOCHES c/ALL INCLUSIVE
Tryp Habana Libre Memories Miramar Iberostar Selection Habana
Sol Caribe Beach Starfish Varadero Iberostar Bella Vista
USD1699 USD17 19 U501899
+imp. 269 USD. +imp. 269 USD. +imp. 269 USD.
Meli& Cohiba iberostar Parque Central Royalton Habana
Melid Internacional Iberostar Selection Varadero Royalton Hicacos
UsD 205 U5022 ig USD2 i59

+imp. 269 USD. +imp. 269 USD. +|mp 269 USD.

]
Florian 0 E) OliS «iesppzoic W
con DESAYUNO
Pousada Maiken Varadero Palace

798 -790

HOLEA

\

» \\ -

- ra"5| el & B“E'%s :

1 Pousada Forno Beac
Con Ia calidad havanatur Rio Buzios Beach Guest House
lrgentlna 1136 1170

\ralu:tas pa a \.'ahdas para
salidas 1y 8 de Marzo salidas Enero Febrero Marzo

m
‘ a m b o r I u vélidas para salidas
1y 8 de Marzo
con DESAYUNO
Hotel Regier Hotel Brut

-790 -750

\ Porto Seguro -

Hotel Orquideas Arcobaleno
con DESAYUNO C/ALL INCLUSIVE

Consulta vuelos y destinos en los tarifarios de nuestra web www.havanatur.com.ar

Consultar impuesto pais y reg. por pago en pesos

BRASIL: Estos paquetes incluyen : ticket intemacional Buenas Aires - Floriandpolis o Caba Frio - Buenos Aires + equipaje en bodega 15 kg + 1 bolsode mano 5 kg con servicio de comidaa
bordo, traslados regulares in fout hoteleria por persona base doble. Estos paquetes NO incluyen: impuestos aéreos (Q de combustible, Dnt, tasa de aeropuerto , tasa de salida de Buenos Aires ) 2.2
de gastos administrativos ni 2% de iva,

CUBA: Estos paquetes induyen : ticket internacional Buenos Aires - Cayo Largo o Varadero ( PARADWA TECNICA DE 45 MINUTOS EN PERU ) equipaje en bodega

+ bolso de mano , traslados requlares in /out hoteleria por persona base doble: impuestos aereos 269 usd por pasajero (Q de combustible, Dnt , tasa de sequridad , tasa de aeropuerto, =

tasa de salida de Buenos Aires , Tasa de salida Cuba ) Visa de Cuba / asistencia media obligatoria de ingreso ala isla a r e n t I n a
Estos paquetes no incluyen : gastos de reservoy/ o emision , 2.2 de gastos administrativos ni 2% aprox de iva g

Pauta publicitaria de uso exclusivo para profesionales de turismo. Programas sujetos a condiciones generales de Havanatur s.a. Exp 1317/94 Leg N° 8950
publicadas en la web: www.havanatur.com.ar o en nuestras ofidnas en Maipl 521 Piso 2 CABA.


https://www.havanatur.com.ar/

Universal Assistance: “Te cuesta $ 0”
e incorporacion de mas funcionalidades

niversal Assistance par-

ticipa en FIT 2025 des-

tacando su compromi-
so con la innovacidn, la digita-
lizacién y la cercania con el ca-
nal de agencias y los viajeros, a
través de ejes como la campafia
regional “Te cuesta $ 0", lanzada
en febrero de 2025.

“La campafia refleja nuestra
promesa de excelencia en servi-
cio al pasajero y busca conec-
tar de manera directa y auténti-
ca con los viajeros”, explico Iva-
na Sarzynski, gerente comercial
de Universal Assistance.

Compromiso
con las agencias
En linea con fortalecer con-

tinuamente el vinculo con el ca-
nal de agencias, la firma ha am-
pliado suportafolio de productos

europa‘C}

DELICIAS DE

TURQUIA'Y DUBAI
SEMANA SANTA

DELICIAS DE
PORTUGAL Y
ESPANA ux

HOTE

EUROPEANDO XL

iEN OFERTA!

La firma de asistencia al viajero reafirma el
sodlido vinculo con los agentes a través de
soluciones que facilitan la autogestion y la

operatoria.

conplanesconaltostopesde co-
bertura,como Exclusive (US$ 500
mil) y Million (USS 1 mill6n), dise-
flados paralosviajeros globales.

USD 2.500

+ Imp. USD 1100 en Doble

SALIDA 21/03/26
14 noches

USD 5.000

+ Imp. USD 1.350 en Doble

ARs SALIDA 19/04/26

16 NOCHES

USD 3.250

+ Imp. USD 1150 en Doble

SALIDA 21/05/26
18 noches
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Ademads, Universal Assistan-
ce continda optimizando su Por-
tal de Partners con la incorpora-
ciéndefuncionalidades quefacili-

%m IONO(EHES
TURQUIA

Salida Grupal de Mujeres

tanlaautogestiony simplificanla
operatoria diaria de los agentes.

El enfoque digital de la com-
pafiia se refleja en la adopcion
de su app: el 30% de los clientes
la descargany el 40% de los ca-
sos segestionanatravésdeella.

“Queremos ofrecer herra-
mientas simples y efectivas a
los agentes de viajes. Ademas,
seguimos ampliando nuestros
equipos comerciales en el Inte-
rior, un desafio clave para forta-
lecer la gestion regional”, desta-
c6 Leonardo Napal, country ma-
nager de Argentina de Universal
Assistance.

“Con mas de 45 afios de tra-
yectoria, participamos en FIT
2025mostrandoinnovacion, tec-
nologiay cercania con clientesy
agentes de viajes”, concluyeron
desde la firma. <%

—Ef(ag@»\/{gan—

+ IMP. USD 1.500 EN DOBLE

% o~ 12 NOCHES
CROACIAY
ESLOVENIA

Salida Grupal de Mujeres

USD 4.400

+ IMP. USD 1.250 EN DOBLE

DUBAI

Salida Grupal de Mujeres

USD 2.400

+ [MP. USD 1.150 EN DOBLE



http://www.europaba.com
https://argentina.ladevi.info/negocios/universal-assistance-fit-campana-te-cuesta-0-y-nuevas-funcionalidades-las-agencias-n89491
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' TOUR OPERALOR

OPERADOR RESPONSABLE TRAVEL STORE TOUR OPERADOR S. A. CUIT: 30717654540, LEGAJO 18579 DISP. 1649.



https://thetravelstore.com.ar/

Top Dest: destacada operacion con
cupos al Caribe para el verano 2026

De cara a la préxima
temporada de verano,
Top Dest dispone de
una amplia oferta de
cupos y atractivos
programas en el
Caribe.

e cara a la operatoria de

verano, Top Dest apues-

taconfuerzaaRepublica
Dominicanaatravésdeunaabun-
dante oferta de cupos para Pun-
ta Cana, operatoria que se reali-
zard en vuelo directo con salida
los domingos y programas de 9
noches con varias opciones de
alojamiento.

Al respecto, Eliana Lattanzi,
gerenta del Departamento Cari-
be, sefialé: “Ademds, como nove-
dad, el préximo afiovamos acon-
tar con salidas con cupos a Ja-
maica, Aruba y Curazao, tenien-
do en cuenta la fuerte demanda
de estos destinos. Seran progra-
mas de 7 a9 noches —de febrero
a junio de 2026- operados con
Latam via Lima, a tarifas muy
competitivas.”

“También proponemos Cura-
zao con alquiler de auto, para co-
nocer sugranvariedad deplayas.”

Navidad y Aho Nuevo
en Dominicana

En ese marco, la directiva
agrego: “También ofrecemos un
programa para pasar Navidad y
otro para vivir Afio Nuevo en Re-
publica Dominicana, cuyas fe-

Naturaleza,-sabo
unicas to
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Eliana Lattanzi.

chas de salida son el 21 y el 26
de diciembre, respectivamente.
Constan de 9 noches, con vuelo
directo de Arajet a Punta Cana,
y la oferta hotelera de Bayahibe,
Miches o la misma Punta Cana,
asi como su combinacion.”

En sintonia, Lattanzi indicd:
“Los programas combinados son
un cldsico, ya que permiten co-
nocer dos destinos, tal el caso
de Negril y Montego Bay, en Ja-

S y experiencias
o el ano.

maica: o Bayahibe y Punta Cana,
o Bayahibe y Miches, en Republi-
ca Dominicana”.

“Estamos realizando presen-
taciones sobre la oferta en todo
el pais, ya que en el Interior te-
nemos una fuerte presenciay, a
la vez, hay un incremento de los
vuelos desde Rosario, Cérdoba,
Salta, Tucuman y Mendoza a los
destinos del Caribe”, concluyé
Lattanzi.



http://esquel.tur.ar/ 
https://argentina.ladevi.info/negocios/top-dest-destacada-operacion-cupos-al-caribe-2026-n89454
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CORIS

asistencia al viajero

CON CORIS EN LAS BUENAS, ;Y EN LAS MALAS MUCHO MAS!

Garantia de Cobertura Sala Vip Cobertura hasta
cancelacién por EVENTOS los 99 afios

MULTICAUSA / TODA CAUSA

Consultd a tu agente de vigjes o ingresd en www.coris.com.ar ‘ @grupocorislatam


https://www.coris.com.ar/agencias/

coris | FIT

rar- bt LATINA

VISITANOS EN EL STAND N°1242
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ORTEAMOS

EXCLUSIVO PARA AGENTES DE VIAIJES

Grupo

Para mds informacién, consultd a fu ejecutivo/a comercial. Bases y condiciones en sistemacoris.com € O?A!_g


https://www.coris.com.ar/agencias/

Coris refuerza su alianza
con los agentes de viajes

Francisco Rodrigo y Pilar Lozano.

Tras el viaje a Brasil para agencias ganadoras
de su ultima campaiia, la firma se presenta en
FIT con stand propio y el sorteo de dos
Volkswagen Polo Track MT 0 km.

oris atraviesa semanas
clave junto al canal de
agencias:tras sucampa-
fia “Vendé Coris y Activa tu Crea-
tividad”, que en septiembre llevé
a 24 agentes de todo el paisaun

all inclusive en Angra dos Reis,
la compaiiia se presenta en FIT
con una gran iniciativa: el 30 de
septiembre sorteard en vivo dos
autos 0 km entre las minoristas
participantes.

Y% Salida desde Mendoza

Buzios

i

7 Noches en Buzios en
Pousada Gammel Dansk

Alojamiento con desayuno

Salidas 06 y 20 Feb 2026

DESDE

USD

Coris marca la
diferencia en FIT

“En Coris creemos que pre-
miar no es suficiente: buscamos
compartir experiencias memo-
rables junto a las agencias, por-
que son protagonistas en la co-
mercializacién de nuestros ser-
vicios”, sefialé Pilar Lozano, CEO
de Grupo Coris Latam.

En este sentido, el viaje a
Brasil reunié a agencias y sta-
ff de Coris en un clima disten-
dido, generando integracién y

cercania, en linea con iniciati-
vas previas como el Crucero
Coris 2024.

Porotro lado, Francisco Ro-
drigo, director comercial regio-
nal de Coris, indic6: “Sortear
dos autos en un evento co-
mo FIT es un mensaje de con-
fianza y reconocimiento a las
agencias”.

En tanto, Leandro Cardozo,
gerente comercial AMBA, remar-
c6: “FIT es un espacio clave pa-
ra conversar, escuchar y proyec-
tar juntos”. Por su parte, Silvana
Carbonell, gerente comercial In-
terior de la firma, subrayé: “Las
agenciasdelInterior son protago-
nistas, su participacion reafirma
que todas se sienten parte de al-
go grande”.

Con estas acciones Coris
apuestaareafirmarque suvincu-
lo con las agencias trasciende el
aspecto comercial: “Es unaalian-
za que genera valor, confianza y
futuro compartido”, sintetizaron
desde la firma. <%

.rt;) de Glnh'

7 Noches en Porto de Galinhas
en Armacao Resort Porto de

i

Galinhas

Alojamiento con media pensién

Consulta por

pago en cuotas

1255

- +USD 70 (*) Tasas e impuestos aéreos
Total por pasajero en habitacion base doble

nites
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Aplican Termin
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DESDE

USD

Salida 06 y 13 Feb ,jSalida de Carnaval! 2026

1499

Total por pasajero en habitacién base doble

‘/landing nitestravel com/CUPOSVERANOZ2026



 https://landing.nitestravel.com/CUPOSVERANO2026
https://argentina.ladevi.info/negocios/coris-refuerza-su-alianza-agencias-viaje-brasil-y-sorteo-dos-autos-0-km-fit-n89389
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Perdamos el tiempo en -

Tailandia

Bangkok | Chiang Rai | Chiang Mai | Krabi | Phi Phi | Phuket.

~ El socio estratégico, que potencia tu age_n'cia.
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https://www.fya.com.ar/

Nepal & Butan

16 mayo / 20 dias

India & Nepal con Festival Holi

o7 § (

0 dia

P e 7 i
Egipto & Jordania
a—— | JI—.' At

Corea & Japén
18 me Y

7 dias 18 marzo / 22

g Kong

0/ 2(C 10 mayo / 20 dias

Yy

Grecia & Turquia China & Hony

alasia, Singapur & Bali

25 de mayo /19 dias



https://www.kingmidas.com.ar/

Sudafrica Nativa

07 dias

Paraisos de China Tailandia - Tribus & Playas con estadia Vietnam & Camboya Jordania - The Martian Experience

13 dias 13 dias

en Phi Phi

Bali - Entre templos, terrazas & mar. Mejores de la India & Nepal

09 dias



https://www.kingmidas.com.ar/

experiencias que van
mas alla del alquiler de un auto

steafioesmuyespecial para
Hertz Argentina y Chile. A
casi cuatro décadas de su
inicio, la compaiiia reafirma que
su proposito “no es solo alquilar
autos sino acompaniar historias.
Cadacliente que nos elige cuenta
con mucho mas que un vehiculo:
encuentra confianza, libertad y
unaexperienciapensadaparadis-
frutar cadakilémetro delcamino”.
Con mas de 4.500 vehiculos,
mas de 60 oficinas en Argentina
y Chile, y una presencia cada
vez mas solida en el Cono Sur,
la empresa continda apostando
a la expansion, la innovacién y
el compromiso con sus clientes
y aliados.

Crecimiento en
Argentina y Chile

En Argentina, Hertz sumoé
oficinas estratégicas en LaRioja,

Tal como lo
afirman sus
directivos, cada
cliente que elige
a Hertz no solo
cuenta con un
vehiculo, sino
también con la
confianzay la
experiencia de
la empresa.

Bariloche, Esquel, Mendoza y
Buenos Aires, mientras que en
Chileamplié sured con aperturas
en Concepcion, Temuco y Punta
Arenas.
Encuantoalaflota—moderna
y preparada para cada necesi-
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dad- vale detallar que incluye
compactos urbanos, SUVs para
la aventura, vans para familias,
modelos econdmicosyopciones
premium.

“Ademas, somos una de las
pocas empresas que permite
alquilar desde los 18 afios y
que habilita viajes sin fronteras
entre Argentina, Chile, Uruguay
y Brasil”, sefialaron desde la
compaiiia.

Asimismo, es importante
destacar la relevancia que tiene
la innovacién como parte clave
de su desarrollo.

En ese sentido, la rentadora
ha optimizado sus plataformas
digitales y procesos, ademas de
fortalecer el programa “Benefi-
cios sobre ruedas”, que ofrece
descuentos en gastronomia y
hospedaje, entre otros.

“Todo estoesposiblegracias

aunequipocomprometido, profe-
sionalyhumano. Nuestra cultura
de servicio es lo que realmente
nos diferencia.”

Inclusién y
reconocimientos

Con relacién a otras iniciati-
vas, sefialaron desde la compa-
fia: “En2025renovamos nuestro
compromiso con lainclusiényla
diversidad, siendo parte activa
de CCGLAReIGLTA Yy generando
espacios seguros para todos”.

También cabe resaltar que
Hertz ha recibido importantes
reconocimientos como el World
Travel Award, premio al mejor
NPS de franquicias Hertz entre
Latinoamérica y Caribe; y dis-
tinciones de brokers y OTAs,
“aunque sabemos que lo mas
valioso es la recomendacion de
cada cliente satisfecho”.

Por dltimo, sostuvieron: “Se-
guimos creciendo, innovando y
acompafiando. Y lohacemoscon
orgullo: donde haya un viajero,
estamos nosotros”.


https://argentina.ladevi.info/c89367
https://www.facebook.com/HertzArg/
https://www.instagram.com/hertz_argentina/
https://www.hertz.com.ar/
https://www.linkedin.com/company/hertz-argentina/
https://x.com/hertzargentina

Mas brillante.

Mas azul.

iMejor que
nunca!

BARBADES ..

visitbarbados.org/es %%
VOLANDO DESDE PANAMA 5 DIiAS A LA SEMANA A PARTIR DE ENERO DE 2026



https://www.visitbarbados.org/es/
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INterassist | viacro

Cuando tus pasajeros nos necesitan, ahi estamos.
Un equipo humano listo para acompanarlos en todo momento.

+11 aifos de experiencia Call Center Propio

Atencion personalizada 24/7 los 365 dias del ano

+1.000.000 de viajeros protegidos en todo el mundo

NUESTRA
DIRECCION

José Maria .
Diego Cuevas

Trivino Valdez

L


http://emisiones.interassist.travel/site/interassist/asistenciaviajero
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« PABELLON INTERNACIONAL

iTe invitamos a celebrar
con nuestro Coctel!

(Exclusivo para agencias de viaje)

Lunes 29/09 - 13 hs.
Stand 2352

(Pabellion internacional)

(O +54 (911) 2260 4330 Re*54 (011) 5352 9118 X< emision@interassist.travel



http://emisiones.interassist.travel/site/interassist/asistenciaviajero

GRAY LINE
Crecimiento con
nuevos locales y
novedosos productos

Flamantes locales, nuevos productos
y acuerdos con importantes empresas

conforman el auspicioso presente de
Gray Line, que contintia en crecimiento.

on la incorporaciéon de
nuevos locales —como el
de Av. Cérdoba al 700 y

el de Av. Corrientes y Cerrito—,
y relevantes iniciativas como los
acuerdos firmados con Civitatis
y MSC Cruceros, Gray Line con-
tinda su exitoso desarrollo en el
mercado sumando canales de
distribucién para su producto.

Al respecto, Martin Allera,
gerente general de la compaiiia,
sefalo: “También es importante
destacar la participacién que
estamos teniendo junto al Visit
Buenos Aires en acciones con-
juntas en Brasil, un mercado
sumamente trascendente y en
el que también estamos cre-
ciendo”.

c‘.;;'Gjrcw L

Sumate y

empeza -
avender

ine>

ANDESM A

Nuevos productos

En ese contexto, el directivo
agrego: “A la vez estamos inno-
vando en nuevas propuestas, co-
mo laincorporacion del producto
al circuito de Sturla que vadesde
Puerto Madero a La Boca".

“Asimismo, tenemos la idea
de incorporar un city nocturno
para la temporada alta.”

“Por otro lado, empezamos a
brindar la opcion de free walking
tours en determinadas zonas

solicita tu usuario y contrasena a
online @graylineargentina.com
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BUENOS AIRES

CITY BUS

de la ciudad, en paradas que
son estratégicas para nosotros
como San Telmo, Recoletay La
Boca, en donde incentivamos a
los pasajeros a que bajeny vivan
una experiencia mas integral,
mas alla de la del bus turistico.”

Por tltimo, Allera indico: “Asi
como en FIT, seguimos partici-
pando en las principales ferias
turisticas delmundo,de modo tal
de sumarcadadiamas presencia
de marca”. <%

BUENOS AIRES

CITY BUS

FiT

LATINA



https://argentina.ladevi.info/c89437
graylineargentina.com
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http://www.tucanotours.com.ar

PRESENTA:

HHAIMA

TOURYS

La propuesta mas sélida para tu agencia, con el
respaldo de 25 afnos de experiencia mayorista.
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Fechas Especiales
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o Carnaval e Febrero e 8116 |24 - Febrero
Elegl entre 2 itinerarios

Costq o muy completos disfrutando de noches con pensién completa y asistencia

Cupos confirmados Crucero + Playa | CARIBE SIN VISA | Hotel en Punta Cana
desde La Romana | Consultanos fechas disponibles | ALL INCLUSIVE EN TODA LA ESTADIA

Cupos en 4 salidas Elegi entre 2 itinerarios distintos de 10 dias | 9 noches,

%MSC CRUCERO MSC Fantasia ® disponibles en fecha de enero a marzo.
Contactanos y reservd tu lugar

CRUCEROE

e Gl =

= e

- Itinerario: Bs As, Punta Arenas, Ushuaia, Antartida (Novegocién), Islas Malvinas,
IMPERDIBLE EXCURSION AL CEMENTERIO DE MALVINAS Montevideo, Bs As | Barco: Sapphire Princess | 18 dias /17 noches


https://ticketyachasma.com/paquetes-playa-verano/

A ‘;‘-'.l',-"-""_ el <

CUPOS PLAYAS &
Destinos paradisiacos, todo resuelto

00C

" Contamos con aéreos desde ~
BUENOSAlRES [ CORDOBA | SALTA | MENDOZA

“ Consultd fechas de salidas:
) ENERO | FEBRERO | MARZO

Nuestros destinos:
e Republica Dominicana

e Aruba
e México
e Brasil
e Cuba

ASSIST Vidjamas Te incluimos la asistencia:
CARO tranquilo AC150 Full en todos los paquetes

Contactate con
nuestros especialistas: O +54113400 - 8050

Pauta exclusiva para Agencias de Viagje.

TicketYa de Travel Services Argentina S.A. EVT 202 CUIT 30-52115818-8. Paraguay 935 (CP1057AAM) CABA.

Escanea el QR
y hacé tus reservas!



https://ticketyachasma.com/paquetes-playa-verano/

JASMART

LA MEJOR
AEROLINEA

LOWCOST DE SUDAMERICA

e/ SIART =

JETSMART.COM
© JETSMART_ARGENTINA
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Ola presente en FIT
con un huevo
concepto: “Lo
hacemos posible”

Con la idea de obtener resultados bajo una
construccion colectiva, Ola acerca sus
novedades en la feria ante los agentes de viajes.

ajo la premisa “Lo hace-

mos posible”, Ola Mayo-

rista de Turismo se pre-
senta en FIT 2025 revalidando la
idea de que cada salida, destino
y proyecto puesto en marcha por
laempresaeselresultadodeuna
construccion colectiva.

“Es un mensaje que nos iden-
tificaynosrepresenta, porque ca-
dapaso quedamos se multiplica
graciasalacolaboraciéon. Somos
un equipo que trabaja codo a co-
do con las agencias de viajes pa-
ra que puedan ofrecer lo mejor a
sus pasajeros”, indicaron desde
la empresa.

Novedades
en FIT 2025

La mayorista se presenta en
la feria con muchas noticias pa-
ra los profesionales:

Paquetes al Mundial 2026:
Ola comercializara por primera
vez paquetes para asistirala Co-
pa del Mundo FIFA.

Nueva seccion de Cruceros
en la web: este afio Ola sumé
una seccion exclusiva de Cruce-

ros en su sitio web, que permi-
te a las agencias buscar opcio-
nes por destino, duracién o puer-
to, acceder a informacion deta-
llada de barcos, fotos, videos y
hasta enviar un link directo a sus
pasajeros.

Grupales acompafiadas
2026: la mayorista lanzé el pro-
grama de Grupales Acompafia-
das 2026, un producto que crece
afo tras afo y que hoy se conso-
lida como uno de sus diferencia-
les mas fuertes.

Vuelos charterdeverano:tras
una temporada exitosa, la com-
pafiiaredoblalaapuestacondos
vuelos charterexclusivos paraes-
te verano, destacandose en ese
aspecto Maceid y Cabo Frio, que
irrumpieron con gran aceptacioén
en el mercado.

Mas de 10 mil cupos confir-
mados para 2026: de cara al ve-
rano2026,0laponeadisposicién
delas agencias mas de 10 mil lu-
gares exclusivos, garantizando
disponibilidad y precios compe-
titivos para los productos mas
esperados de la temporada.<


https://jetsmart.com/ar/es/
https://argentina.ladevi.info/negocios/ola-dice-presente-fit-2025-un-nuevo-concepto-lo-hacemos-posible-n89391

Principios Tour Operator
celebra 26 anos junto a las
agencias de viajes.

." B L, .
- dylonline.com

Agosto 2025 marc un nuevo hito para Principios Tour
Operator, empresa mayorista de turismo especializada
exclusivamente en el destino Brasil para el mercado
argentino. Con 26 afos de trayectoria, queremos expresar
nuestro mas sincero agradecimiento a las agencias de
viajes que nos han acompanado y confiado en nuestro
trabajo a lo largo de estas mas de dos décadas.

Este afio, reforzamos nuestro compromiso con la
capacitacion profesional a través 10 fam tours a diferentes
destinos y 9 encuentros presenciales en ciudades clave de
todo el pais, compartiendo conocimientos, experiencias y
herramientas para potenciar las ventas del destino Brasil.
Ademas, renovamos por completo nuestra pagina web,
brindando a los agentes de viaje mayor autonomia para
cotizar y reservar en el momento, con una plataforma
moderna, &gil y pensada para facilitar el dia a dia de sus
operaciones.

En Principios Tour Operator seguimos creciendo,
innovando y potenciandonos para acompanarlos muchos
anos mas, siempre con el mismo compromiso: ofrecer
experiencias unicas en Brasil y el mejor servicio a las
agencias de viajes.

PRINCIPIOS

TRCRIUSR 0P E R ASTS@OER


http://WWW.PRINCIPIOSBRAZIL.TUR.AR
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https://www.ola.com.ar/

Tucano Tours refuerza su propuesta
mayorista con innovacion y producto

ucano Tours potenciasu

propuestamayoristacon

innovacion, salidas gru-
pales y nuevo liderazgo en pro-
ducto. “En el competitivo mundo
del turismo, contar con un socio
estratégicoquebrinderespaldoe
innovacionesclaveparalasagen-
cias. En este escenario, Tucano
Tours se consolida como una de
las operadoras mayoristas lide-
res en Argentina, ofreciendo una
propuesta integral que combina
experiencia, solidez y visién de
futuro”, sefalarondesdelafirma.

Salidas grupales y
turismo deportivo

Con mas de tres décadas en
el mercado, Tucano Tours evolu-
cioné como consolidadoraaérea
bajo el liderazgode Carlos Alonso
hasta convertirse enun operador

De la mano de su presidente, Carlos Alonso,
la firma se expande con incorporaciones y
nuevas propuestas de salidas grupales 'y

turismo deportivo.

Carlos Alonso.

multidestino, ofreciendo paque-
tesinternacionales, vuelos, aloja-
mientos, excursionesy circuitos.

En linea con su estrategia de
crecimiento, Tucano Toursincor-
poré aConstanza Montagu como

jefa de Producto, quien aposta-
rd a fortalecer la oferta mayoris-
ta através de nuevos programas
y salidas grupales, tales como:

e Egipto y Turquia: marzo
2026.

0s al estadio
categoria 2

ASE INICIAL - 3 PARTIDOS

& Ceng es
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¢ EncantosdeTurquiaelslas
Griegas: mayo, junioyjulio 2026.

o Turquia y Dubai: octubre
2026.

e Egipto y Dubai: noviem-
bre 2026.

Laoperadoratambién apues-
ta al Caribe, con cupos aéreos a
Cancun y Punta Cana; y al turis-
mo deportivo y de eventos, sien-
do Agencia Suboficial de AFA pa-
ra el Mundial 2026 y ofreciendo
experiencias en competencias
como la Champions League, la
Copa Libertadores, la Férmula 1
y el MotoGP.

“Con un equipo comprometi-
do, atencion personalizaday certi-
ficacion Great Place To Work, Tu-
cano Tours proyecta un futuro de
crecimiento sostenido, reafirman-
do su rol como socio estratégi-
co de las agencias de viajes."<

USD 3.390

e alojamiento en Hotel 4****
Traslados al est
(= Entradas categoria 2

cial | Kit

USD 11.220



http://www.freeway.com.ar 
https://argentina.ladevi.info/negocios/tucano-tours-refuerza-su-propuesta-mayorista-innovacion-y-nuevos-productos-n89452

Crecer con proposito

Estamos a tu lado en cada ciudad, en cada feriq,
en cada viaje. Porque crecer no es solo vender
mads, sino hacerlo con propésito.

Nos mueve la pasion, la frescura y la innovacion
para crear experiencias que nos conectan con lo
mejor del mundo y de nosotros mismos.

Porque los vigjes transforman, y juntos podemos
transformar también la manera de viajar.

iSomos Aero! Estamos con vos para que pongas
toda tu energia en vender mas y mejor, disfrutando
cada dia de tu trabajo.

Somos Empresa B. Somos Great Place to Work.
Y vamos por mds con Aero Sostenible 2030.

# TURISMO
CONFIABLE


http://www.aero.tur.ar/promociones

Bre®

Maipu 746, 1° Piso Of. "A”, 2° cuerpo - Ciudad Autonoma Buenos Aires - Tel: 4326-4636


https://seventur.com/

= NO SOMOS
W mmnmo
PERO TRABAJAMOS
“PARA CUMPLIR

TUS DESEOS
DE VIAJES EXOTICOS

2 Tour Operator

/4638/4633 « 4322-9478 - www.seventur.com.ar - office@seventur.com - E.V.T. Leg. 0028
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REPUBLICA DOMINICANA

Arquitectura y cultura en la
Zona Colonial de Santo Domingo

El area histdrica de la capital de Reptblica Dominicana

invita a apreciar sus monumentos historicos, interesantes
museos Yy variados locales gastronémicos.

a denominada Zona Co-

lonial de Santo Domingo

es un verdadero viaje al
pasado, que fusiona la historia
y la cultura en cada uno de sus
rincones. Con sus calles empe-
dradas, edificacionesdeantafioy
vibrantevidacultural, este distrito
histérico sehaconsolidadocomo
un atractivo Unico para quienes
buscan explorar y conocer mas
de la herencia de Republica
Dominicana.

Iglesias de
Santo Domingo

En ese marco, sobresale la
Catedral Primada de América, el
alma religiosa de la ciudad, que
es el primer templo de su tipo
en América, destacandose por
su impresionante arquitectura
gotica y renacentista.

A pocos pasos, la Iglesia de

La Catedral Primada
de América, el alma
religiosa de la ciudad.

Nuestra Senorade las Mercedes
invitaalareflexion, ofreciendoun
ambiente de devocién en honor
a la patrona del pais.

En tanto, la Iglesia del Con-
vento de los Dominicos y la
Iglesia de Santa Barbara, son
otras joyas arquitectonicas que
narran la evolucidn espiritual de
la regidn, a las que se suman la
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Iglesia de San Miguel y |a Iglesia
de Regina Angelorum.

Museos, hoteles
y gastronomia

Por otra parte, los museos de
la Zona Colonial entregan una
inmersion profundaenlahistoria
de la ciudad.

ElMuseo delas Casas Reales

exhibe artefactos coloniales que
revelan las raices del pais.

El Alcazar de Colon, resi-
dencia de Diego Coldn, hijo de
Cristdbal, permite al visitante
descubrir todo el esplendor de
la época colonial.

Asimismo, en el Museo del
Ambar la naturaleza se fusiona
con la historia en una muestra
de fascinantes piezas de ambar
dominicano con especimenes
atrapados en su interior desde
tiempos prehistéricos.

Otras opciones son el Museo
de la Familia Dominicana “Casa
de Tostado”, que ofrece una
vision Unica de la vida cotidiana
en el siglo XVI; y el Museo de las
Atarazanas Reales (MAR), que
rememora el legado maritimo
de la ciudad.

Vale agregar que la Zona
Colonial también alberga hote-
les boutique como el Hodelpa
Nicolas de Ovando, ubicado en
una casa del siglo XVI; el Hotel
Kimpton, el Billini Hotel y la Ca-
sa del XVI, con su coleccion de
casas coloniales restauradas.

Ademas, la zona ofrece una
variada oferta gastronémica en
laque se pueden saborear platos
locales e internacionales, en mu-
chos casos con el complemento
de madsica en vivo.“+



https://argentina.ladevi.info/c89122
http://www.godominicanrepublic.com
https://www.instagram.com/godomrep/
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MARRUECOS
EUROPA CONESTILO
LOW COST NOCHE EN EL
; DESIERTO
18 dias /¢ 15 noches ;
24 de Enero 2026 lgglgesniar?;’zng;:es

peL USD 4.690.-

IVA + GTOS ADM USD 167 -

oe. USD 3.983.-

IVA + GTOS ADM USD 137-

-~ JAPON EUROPA

EUROPA

-~ YCOREA CON ESTILO e
CONESTILO 25 dias / € 22 noches
22 dias /18 noches 24 de Abril 2026 19 dias /¢ 18 noches
10 de Abril 2026 oL IIBD6.805.- 10 de Julio 2026
psL USD 10.558.“ WA + GTOS ADM USD 263 - psL USD 5.255.-

= -E-E o

VA + GTOS ADM USD 398.-

PREV

iReservael 2026
a valores del 20

Los mejores Circuitos al mejor precio

WAMOS @ M3P3.ws EstiloPlus Europa Occidental, Central e Ibéricos

ACLARACIONES. Precios por persona en base doble, expresados en iPara mas informacion contactanos!

A

délares, pagaderos en pesos argentinos al cambio del dia. Las tarifas f‘? TEL: +54 115275 1010

expuestas no incluyen percepcion de impuesto a las ganancias (RG
5463/23), que debera ser aplicado en funcion de la forma de pago

elegida (Decreto 99/2019 y resoluciones subsecuentes). Exclusivo mapa e Esﬁ '.0 Plus

para agencias. Operador responsable: EstiloPlus (Premium Plus SA). TSR TE OF i



https://www.estiloplus.tur.ar/

Havanatur: vuelos
charter a Cuba y Brasil

Luis Alberto Vazquez Piqueray S

I a mayorista suma opera-
ciones charter desde Bue-

nos Aires y Cérdoba hacia Cu-
bay Brasil a cargo de Andes Li-
neas Aéreas.
“Consolidamosladiversifica-
ciéondenuestraofertaconunare-
lacion precio-calidad Unica”, se-
fialé Sergio Siliquini, jefe de Ven-
tas de Havanatur.
Laoperatoriahacia Cubasera
de tres frecuencias semanales:
* Buenos Aires-Cayo Largo:
inicio el 29 de diciembre.
¢ Buenos Aires-Varadero: a
partir del 1° de enero.

| ) b=
4 ilh

o Cordoba-CayoLargo:inicio
el 4 de enero.

Enprincipio, seextenderanhas-
ta marzo, totalizando 11 frecuen-
cias por cada ruta, aunque Luis
Alberto Vazquez Piquera, direc-
tor de Havanatur, anticip que po-
drian continuar. La programacion
serd de ocho noches, con gestién
en destino de Havanatur. Enel ca-
so de Brasil serantres frecuencias
semanales desde enero, hacia Ca-
bo Frio —comercializandotambién
Buzios-, Florianépolis —con Bal-
neario Camboril— y Porto Segu-
ro —sumando Arraial d'Ajuda—.'<:

ORGANFUR

ICA CENTRAL DE

CRUCEROS
NTINA

Terrawind:

recuperacion de
equipaje extraviado

Terrawind Global Protection
lanza Equipaje Protegido
Max, un beneficio que acompa-
fia a los viajeros en el rastreo y
la recuperacion de su equipaje
extraviado, con la tranquilidad
adicionalde unacompensacion
automatica sila maleta no apa-
rece en un plazo de 96 horas.
El servicio se sumaalaasis-
tencia integral que la compa-
fifa ofrece en turismo, estudio
o trabajo, con coberturas mé-
dicas por evento, traslados sa-
nitarios hasta el tope contrata-
do y preexistencias cubiertas
con montos que se adaptan a

Presenta

Cruise

las necesidades del mercado.
Asimismo, responde a la preo-
cupaciéndelos pasajeros sobre
qué pasa si la maleta no llega.
En ese sentido, primero se acti-
va un sistema de localizaciény
recuperacion en cualquier par-
te del mundoy, si no se resuel-
ve, entra en accion la compen-
sacién automatica.

Con este lanzamiento, Te-
rrawind marcaundiferencial en
la region y consolida su mode-
lo de innovacion continua, su-
mando valor a su identidad de-
portiva junto a equipos de La-
tinoamérica.“

Finder

LAS povaL .
L cammean  Owebeity Y cruisss
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La nueva plataforma de cotizaciones y reservas donde podras:

+ Cotizar mds de 15 navieras en el mismo lugar

+ Comparar promociones en una sola pantalla

+ Elegir cabinas desde el plano y la mejor comisién

= Cotizar miltiples cabinas y salidas en un solo mail

* Enviar presupuestos directos al pasajero (via mail o Whatsapp)
+ Reservar solo con hombre y apellido

+
(Dazamans

#MSC G,

' CELESTYAL W an

) HURTIGRUTEN
=

#SIVERSEA ‘q’.}lmh«‘w = ('-—nuli[’l:n:


https://organfurcentraldecruceros.com/
https://argentina.ladevi.info/manual-islas-y-playas/havanatur-consolida-su-apuesta-cuba-y-brasil-vuelos-charter-n89086
https://argentina.ladevi.info/negocios/terrawind-beneficio-el-rastreo-y-la-recuperacion-equipaje-extraviado-n89733
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https://www.eurovips.com/

TS Tour Operador: segundo aniversario
con crecimiento y una gran fiesta circense

Bajo una gran carpa de experiencias
y diversion, la firma celebro su afo
con expansion y nuevas apuestas,
consolidando a una empresa que no

teme sonar en grande.

a fiesta del segundo cum-
pleafios de TS Tour Opera-
dor tuvo tematica circen-
se, pero la magia no quedd solo
en el espectdculo. La compaiiia,
que cumplié dos afios de vida,
mostré sucrecimiento, suapues-
ta por la innovacion tecnoldgica
y la consolidacion de marcas co-
mo Waw Viajes de Autory TRow.
FacundoMartino,cofundador
y director comercial, compartié
su vision del mercado en un afio
desafiante y lleno de aprendiza-
jes: “El turismo emisivo crecio,
pero fue un afio raro con la fluc-
tuacién del dolar. Nos toc6 aco-
modarnos todo el tiempo a nue-
vas politicas,aun mercado cam-
biante. Sinembargo,no podemos
quejarnos: laempresa esta cum-
pliendo dos afios y sigue en cre-
cimiento”, explico.

Eneseorden,
TS Tour Opera-
dor pasé de ser
una compaiiia
joven a un actor
federal: “Tene-
mos presencia
en casitodaslas
provincias, en al-
gunas con gen-
te propia y en
otras con agen-
ciasquenoscon-
tactan. El desa-
fio es plantar mas banderas en
todo el pais”, afiadié Martino.

Waw y TRow: estrellas
que brillan en la pista
En la arena de los productos,
la marca Waw se llevé aplausos
por su produccion en este perio-
do 2025: “Vamos a terminar con
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20 salidas grupales completas,
que es muchisimo paraun primer
afio de operacién. Para 2026 ya
proyectamos 25 salidas”, revel6
el ejecutivo.

El costado deportivo, bajo la
marca 1Row, también mantuvo
suritmo:laFérmula1endistintos
circuitos del mundo y experien-
cias Unicas para los fanaticos.

“Este afio vendimos paque-
tes en Paises Bajos, Canada,
Austria e Italia, que se sumaron
alos ofrecimientos clasicos. Ob-
servamos que el publicoyanose
concentra solo en un destino, si-

no que busca vivir diferentes es-
cenarios.”

Tecnologia que hace
magia tras bambalinas
La apuesta tecnoldgica fue
otrodelos grandesactosdel afio:
TS lanzé Vuelia, una herramien-
ta de aéreos que centraliza con-
tenidos y condiciones de las ae-
rolineas para agencias de viajes.
Ademas, avanza en desarro-
llos de marca blanca que permiti-
rdnalasagencias mostrarensus
webs las salidas grupales y de-
portivas del operador. “Eso esta
buenisimo, porque les da conte-
nido sin que tengan que cargarlo
manualmente”, sefial6 Martino.

Celebrar para
seguir soinando

Con mas de 410 invitados
entre agencias y proveedores,
la fiesta se convirtié en una car-
pa de celebracion y networking.

En ese orden, uno de los mo-
mentos mas emotivos dela vela-
dallego con las palabras de Mar-
tino, que resumieron en carne vi-
va lo que significan estos dos
afios de TS Tour Operador: “Uno
sellenade emocion cuando mira
atoda estagente porquevinimos
desde un lugar, empezamos tan
chicosy, en dos afios, armamos
este hermoso lio. La verdad que
estamos super felices y muy or-
gullosos de lo que Iogramos".‘<:


https://argentina.ladevi.info/negocios/ts-tour-operador-celebra-su-segundo-aniversario-crecimiento-y-una-gran-fiesta-circense-n89707
https://www.instagram.com/p/DPBq9wYDU1X/?hl=es

tipo de viajero

Tu portafolio, mas completo que nunca: Paradisus,
Melia y ZEL. Resorts todo incluido para cada perfil
de viajero en México y Republica Dominicana.

Lujo inmersivo Bienestar, comodidad Estilo mediterraneo
con experiencias auténticas. y entretenimiento premium. en el corazon del Caribe.
Ideal para los viajeros mas exigentes que Perfecto para cualquier tipo de viajero, con Pensado para viajeros que buscan
buscan exclusividad y una conexion real opciones que combinan relax y una amplia autenticidad, vitalidad y experiencias
con el destino. variedad de servicios. vibrantes.
o CANCUN, RIVIERA MAYA, LOS CABOS, o CANCUN (iNUEVO HOTEL!), COZUMEL, 9 PUNTA CANA
PUNTA CANA PUERTO VALLARTA, PUNTA CANA

Haz que tus clientes vivan la experiencia todo incluido ideal.
Escanea el codigo QR y descubre nuestros resorts en el México y Punta Cana.

[=]5 A ]
[=]


https://meliapro.melia.com/es

piscover the.V\(orId: crecimiento
junto a prestigiosas marcas

Firmemente
consolidada, Discover
the World promociona
la oferta de sus
navieras
representadas, y las
operaciones de Qatar
Airways y South
African Airways.

n el marco de la fuerte ex-
pansion en todas sus ver-
ticales de negocio —com-
pafiias aéreas, hoteles, cruceros
ytrenes—, Discover the World ha-
ce énfasis en las navieras y ae-

rolineas que representa y co-
mercializa.

Al respecto, Charlie Ryan, vi-
cepresidente de la firma para
Latinoamérica, sefialé: “La tem-
porada de cruceros comenzara
en noviembre. Actualmente hay
una marcada demanda para Is-
las Malvinas, la Patagonia, los
puertos chilenos y la Antartida”.

“Para ellos hay opciones pre-
mium con Princess y Holland
America, y travesias de expedi-
cioén con HX o propuestas de lu-
jo con Seabourn”, detallé.

En ese contexto, el directi-
vo agrego: “Este afio registra-
mos un récord histérico de ven-
tas con Princess en la region, lo
que convierte a esta temporada
en un momento clave para el tu-
rismo de cruceros”.

“Asimismo, el crecimiento

f in /Emhotels

WWW.EMHOTELS.COM
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Charlie Ryan.

también se refleja en otros mer-
cados como Europa y destinos
exoticos, también con altas ci-
fras de ventas.”

Qatar Airways y

South African Airways
Entrelasaerolineasrepresen-

tadas por Discover the World fi-

gura Qatar Airways, “que con

CONDOZCA NUESTRA
CADENA HOTELERA

\

multiples frecuencias desde
San Pablo permite a los pasa-
jeros argentinos acceder a una
amplia red de destinos en Asia,
Europa y Medio Oriente”, afirmé
el directivo.

“Ademds, hemos organiza-
do fam trips para agencias del
Interior, aprovechando las cone-
xiones directas que existen des-
de distintas provincias de nues-
tro pais hacia San Pablo, donde
empalman con Qatar.”

En cuanto a South African
Airways, después delapandemia
restablecié suoperacién en Sud-
américa con vuelos diarios des-
de San Pablo, lo que abrié nue-
vas oportunidades de negocios
para las agencias de viajes y los
viajeros argentinos.

Alrespecto, valeresaltar que
Discover the World acompania a
la aerolinea en la presente edi-
cion de FIT con un stand exclu-
sivo y la presencia de represen-
tantes de la oficina regional en

]

RMNT: 97247


https://emhotels.com/
https://argentina.ladevi.info/negocios/discover-the-world-destacado-crecimiento-junto-prestigiosas-marcas-n89533

Specnal

tours

iViaja hasta marzo 2027!

EUROPA Y
GRANDES

- e
SERVICIOS DISENADOS PARA UN
VIAJE SIN PREOCUPACIONES:

Traslados y transporte incluido. Visitas panoramicas incluidas.

Hoteleria de circuito adaptada a tres Segu ro basico de inclusion.

categorias de viaje. el
> l - Servicio onboard 24/7.
Guia acompanante y guia local de

habla hispana. Tasas incluidas.

Excursiones y visitas con Bus del recorrido.
headphones. Wi-Fi

Desayuno buffet incluido.
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Viajemos
juntos.

www.specialtours.com


https://www.specialtours.com/

TicketYa y Chasma Tours: cupos
y cruceros en el Caribe y Brasil

El operador redobla la
apuesta para el
verano 2026 con mas
de 3.000 cupos
confirmados a Brasil
y el Caribe,
incluyendo cruceros.

e cara al verano, Ticket-

Yay Chasma Tours ofre-

cen mas de 2.500 cupos
confirmados a destinos de playa
de Brasil y el Caribe, con salidas
de eneroamarzo de 2026, asi co-
mo mas de 500 cupos de cruce-
ros sin visa en ambos destinos,
consalidas dediciembreamarzo.
“Conestaofertareafirmamos
nuestraposicioncomounodelos

principales mayoristas de turis-
mo en Argentina,ynos consolida-
mos como especialistas en des-
tinos de playay cruceros”, sefia-
laron desde la firma.

Detalles de los paquetes de
playa:

¢ Vuelos confirmados a Rio
de Janeiro, Recife, Salvador, Can-
cun, Punta Cana, Cuba y Aruba.

¢ Hoteleria: de 3 estrellas a
all inclusive.

¢ Financiacién: hasta cinco
pagos sin interés.

¢ Conectividad: salidas con-
firmadas desde Buenos Aires,
Cérdoba, Salta y Mendoza.

e Servicios incluidos: tras-
lados, cobertura de Assist Card,
excursiones y experiencias gas-
tronémicas.

“Elafio pasado los cupos con-
firmados fueron un éxito rotundo,
por eso este afio decidimos du-

plicar la apuesta. Contamos con
una gran variedad de destinos y
tarifas muy competitivas”, expre-
s6 Jesica Ivani, gerente de Ven-
tas y Operaciones.

En cuanto a los cruceros, la
oferta es la siguiente:

o CostaCruceros: salidasde
Buenos Aires en diciembre, ene-
ro y febrero.

* MSC:nuevas salidas aBra-
silconcupos en el MSC Fantasia.

e Punta Cana all inclusive
mas crucero en el Costa Paci-
fica. Incluye aéreos desde BUE.

e Salida grupal acompafia-
da en el Princess Sapphire: Pa-
tagonia argentina, Islas Malvi-
nas y Antartida.

e Caribe: partidas de Miami
y Puerto Cafiaveral con Royal Ca-
ribbean; ademas de propuestas
de Caribe sin visa.

“El producto cruceros no de-
ja de crecer. Este afio practica-
mente triplicamos nuestra ofer-
ta”,expresé Juan Figueirido, lider
del sector de Cruceros.“e

MAYAS MISTICOS
GUATEMALA Y MAXICO

| SALIDA ACOMPARNADA DEL 07 AL 21 DE MARZO

i UNA MANERA DIFERENTE DE VIAJAR, COMPARTIENDO CEREMONIAS Y MEDITACIONES TODO EL
VIAJE. CONOCERAS LAS 10 RUINAS MAYAS MAS IMPORTANTES, EL CARIBE GUATEMALTECO Y EL
CARIBE MEXICANO

RECORRIENDO: ANTIGUA GUATEMALA - IXIMCHE - QUIRIGUA - RIO DULCE -SIETE ALTARES -
# TIKAL - PALENQUE - CAMPECHE - UXMAL - KABBAH - CHICHEN ITZA - TULUM - COBA - PLAYA
DEL CARMEN.

¢ INCLUYE: TRASLADOS PRIVADOS, ALOJAMIENTO CON DESAYUNO
DIARIO, INGRESO A 10 SITIOS ABQUEOI.@GICOS, CEREMONIAS

= ESPIRITUALES, CITY TOURS, GUIA ESPECIALIZADO EN CADA
= ATRACCION

( Us$D 3350

PRECIOS X PERSONA EN BASE HAB DOBLE. EXPRESADOS EN DOLARES AMERICANOS.
PUEDE PAGARSE EN PESOS. LOS PROGRAMAS INCLUYEN TRASLADOS Y ALOJAMIENTO

SEGUN REGIMEN INDICADO. LOS PROGRAMAS NO INCLUYEN PASAJES AEREOS. TARIFA
VALIDA PARA VIAJAR EN LA FECHA INDICADA, SUJETA A MODIFICACION SIN PREVIO AVISO.
LA TARIFA NO INCLUYEN: IVA, GASTOS DE RESERVA, IMP BANCARIOS, IMPUESTOS PAIS,

PROPINAS
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solesviajes.com.ar g @ 11 3100-1568

e

sul & Leffure


http://www.solesviajes.com.ar
https://argentina.ladevi.info/negocios/ticketya-chasma-tours-cupos-confirmados-y-cruceros-brasil-y-el-caribe-visa-n89359
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Experiencia Circuito de Aventura F :
Jungle Fiy Iguazd -

Experiencia Glamping
Glamping Selva Iguazd

Un mercado gourmet inmerso en la selva misionera, con
arquitectura Gnica, vitrd guarani y productos km 0.
Disfruta chocolates artesanales, vinos, yerba mate, café y
la innovadora experiencia TeAyute. Sabores auténticos en

un entorno sustentable y sensorial

Experiencia Yerba Mate
Yabuticaba Mercadito de la Selva

'3 g
Experiencia Catade Té
Botanica The House Experience

.+ [ESCANEAY DESCUBRi NUESTRAS |
g EXPERIENCIAS

Y \
v \ | .

. g 0= -
Experiencia Aldea Mbya
Guarani Fortin Mbororé


https://www.curacao.com/es/

M MULTITRAVEL.COM

Exclusivo

" & CUBA

Hotel StarFish
(All inclusive)

Enero

CHD

USD1598 USD 1415

+USD 193 imp. +USD 184 imp.

FAMILY PLAM

USD1780 USD 1664

+USD 193 imp. +USD 214 imp.

VARADERO

Sol Caribe Beach
(All inclusive)

Hotel Memories
(All inclusive)

Enero

FAMILY PLAN

USLD 1668 usD 1559

FAMILY PLAN

USD 1803 USD 1668

+USD 193 imp. +USD 214 imp.

Grand Memories
(All inclusive)

FAMILY PLAN

USD 2183 UsSD 1953

+USD 93 imp. USD 204 imp,

LAHABANA - VARADERO

Enero

TripH b L'b (DES) DEL FAMILY PLAN
iCarbeBeachian  USD 1698 USD 1576

Melia Internacional
(All inclusive)

FAMILY PLAN

USD 1833 usD1 1685

+USD 227 imp.

Memories Miramar (DES)
Grand Memories (Al)

DBL FAMILY PLAN

usp2214 USD 1965

Sevilla (DES)
Melia Internacional (Al)

Vuelo Charter

Vuelo Charter

E 8 Noches

SALIDAS DICIEMBRE: 30
SALIDAS ENERO: 06, 13, 20, 27

Febrero

CHD

USD’ 'LI598 USUQQ;M'IS

FAMILY PLAN

USD 1780 usb. 1664

+USD 193 imp.

SALIDAS ENERO: 01, 08, 15, 22, 29
SALIDAS FEBRERO: 05,12, 19, 26

Febrero

FAMILY PLAN

USD 1668 usb 1559

+USD 93 imp.

FAMILY PLAN

USD 1803 USD 1668

+USD 193 imp. +USD Z¥imp.

FAMILY PLAN

USD 2183 UsD1 1953

+USD 83 imp.

SALIDAS ENERO: 01, 08, 15, 22, 29
SALIDAS FEBRERO: 05,12, 19,26

Febrero

DBL FAMILY PLAN

usbD 1698 USD 1576

+USD 227 imp.

FAMILY PLAN

USD 1833 usb1 ]685

FAMILY PLAN

USD 2214 USD1 1965

Traslados
In/Out

SALIDAS FEBRERO: 03,10,17, 24
SALIDAS MARZO: 03,10

Marzo

D8l CHD

USD] 1598 usb 1_415

FAMILY PLAN

USD 1780 USD 1664

+USD 214 imp.

SALIDAS MARZO: 05,12

Marzo

FAMILY PLAN

USD 1668 USD 1559

+USD 227 imp.

FAMILY PLAN

USD 1803 USD 1668

+USD 214 imp.

FAMILY PLAN

USD 2183 USD 1953

+USD 214 imp.

SALIDAS MARZO: 05,12

Marzo

DBL FAMILY PLAN

USD 1698 USD 1576

+USD 227 Imp. +USD 227 imp.

FAMILY PLAN

US?21?833 USD 1685

+USD 227 imp.

DEL FAMILY PLAN

usD 2214 uUsD1 1965

AUSD 227 imy

Traslados

&
() MEXICO

Hotel Dos Playas Faranda
CANCUN (All inclusive)

E 7 Noches

Exclusivo In/Out

SALIDAS ENERO: 05, 12,19, 26

| SALIDAS MARZO: 02, 09
SALIDAS FEBRERO: 02, 09,16, 23

Enero Febrero Marzo

CPL DBL DBL CPL

USD1?84 USD]784 USD 1 1784 USDP'I784 USD1784 USD1?84

TPL DBL TPL DEL TPL

Vv Moya By yndioen US?%O‘?‘? USD1999 USD2099 USD1999 USDZO99 USmlgn'Iz??

PLAYA DEL CARMEN (All inclusive)

Operador Responsable: Multitravel S5.A EVyT{legajo 18095) — CUIT N* 30-71696930-0.- Maipu 311, Piso 17, Caba. Tarifas por persona expresada en délares estadounidenses, comisionables 12 %. No
incluye Gastos administrativos 2%, iva 2,1%. 01 equipaje en bodega de hasta 15 kg incluido. Tarifas vélidas hasta el 31 de octubre o hasta agotar stock de habitaciones o cupos aéreos. Pagos en pesos
argentinos no incluye impuesto AFIP RG consultar importes sugeridos. No incluye visa Cuba USD 30 por persona. Vuelo a Cayo Largo o Canculn con una escala técnica en Peru, Family Plan = 2 ADLT + 2
CHD. Precios sujetos a medificacion sin previo aviso.



http://www.multitravel.com

£V} MULTITRAVEL.COM

ey . ’ o ¥ g L um -

S . Incluye equipaje 15kg @ Comisionable 12% @ Verano 2026

B g T —

= 3 BRASIL

Hotel Orquideas
(Con desayuna)

Enero

USD1075 USD 998

+USD 196 imp. +USD 96 imp.

USDT150 USD1015

+USD 19 imp. +USD 96 imp.

ARRAIALD AJUDA

Pousada Dos Passaros
(Con desayuno)

Hotel Marambaia
{Con desayuna)

Hotel Monte Pascoal
(Con desayuna)

Enero
UsDiose uspioso

USDI240 USDTIZS

FLORIANOPOLIS

Pousada Maiken
(Con desayuno)

Hotel Varadero Palace
(Con desayuno)

Enero
USD 920 USD 860

USD 150 imp. WUSD 150 imp.

TPL

USD915 USD 880

+USD 150 imp. +USD 150imp.

¥ CAMBORIU
_.-‘.'ﬁ

Hotel Rieger
(Con desayuno)

Enero

DBL

USD920 USD 900

+USD 50 imp. +USD 150 imp.

USD 998 USD 980

+USD 150 imp. +USD 150 imp.

Rio Buzios Beach Hotel
(Con desayuno)

Hotel Sagres
(Con desayuno)

Enero

USD1226 USD 1129

+USD 165 Imp. +USD 165 img.

DBL

usD 998

+USD 165 imp.

Pousada Africa
(Con desayuno)

Salidas desde Buenos Aires y Cordoba Precio preventa validos para reserva hasta 31/10

——

Vuelo Charter
Exclusivo

e, T --s T - w

Traslados
In/Out

B 7 Noches

SALIDAS ENERO: 04, 11,18, 25

‘ SALIDAS MARZO: 01,08
SALIDAS FEBRERO: 01, 08, 15, 22

Marzo

USD 920 USD 884

+USD 198 imp. +USD 198 imp.

USD 920 USD 898

+USD 196 imp, +USD 196 imp.

Febrero

USD 960 USD 920

+USD 196 imp. +USD 198 imp.

USD 998 USD 940

+UUSD 198 imp. +USD 196 imp.

SALIDAS ENERO: 04, 11,18, 25
SALIDAS FEBRERO: 01,08, 15, 22

SALIDAS MARZO: 01, 08

Febrero Marzo

DBL CPL DBL CPL

USD1020 USD 960 usD ?70 USD 925

+USD 198 imp. +USD 196 imp.

DBL DBL TPL

USD'IZ'IO USD1099 USD 1075 USD 998

+USD 194 Imp. +USD 196 imp.

SALIDAS ENERO: 05, 10, 17, 24, 31| SALIDAS MARZO: 07
SALIDAS FEBRERO: 07,17, 21, 28

Marzo
USD798  USD750

DBL DBL TPL

USD ¢ 860 USD820 Ugsgm?_ﬂgo USD 760

Febrero

USD 880 USD 810

+USD 150 imp. +USD 150 imp.

SALIDAS ENERO: 03, 10, 17, 24, 31| SALIDAS MARZO: 07
SALIDAS FEBRERO: 07,17, 21, 28

Marzo

DEL CPL DeL CPL

usD 840 USD820 USD750 USD730

+USD 150 imp. +USD 150 imp. +USD 150 imp. +USD 150 imp.

USD 940 USD 925 usna9o USD 850

+USD 150 Imp. +USD 150 imp. +USD 150 i,

Febrero

SALIDAS ENERO: 03, 10, 17, 24, 31| SALIDAS MARZO: 07
SALIDAS FEBRERO: 07,17, 21, 28

Febrero Marzo

USD 1181

+USD 185 imp.

TPL

USD1099 USDT136 USD 1069

+USD 165 imp. +USD 165 Imp. +USD 165 Imp.

DAL CPL

USD 998 USD 912 USD 955  USD 875

+USD 165 Imp. +USD 165 Imp.



http://www.multitravel.com

Disney Cruise Line: un mar
de aventuras por el mundo

asallade sustradicio-

nales programas por

el Caribe desde Flori-
da, en 2026 Disney Cruise Line
levara anclas hacia los mas va-
riados destinos, amarrando por
primera vez en el sur de Califor-
nia y pisando fuerte en Alaska y
el Mediterraneo.

Asi, entre octubre y noviem-
bre del afio entrante, el Disney
Magic tendra como “homeport”
a San Diego, periodo durante el
cual ofrecera travesias de 3 a 7
noches, previas a sureposiciona-
miento en Galveston, Texas, en
un viaje de 14 noches que con-
tard conrecaladas en Puerto Va-
llarta, Cartagenay Gran Caiman.

Paralelamente, el Disney
Wonder también amarrara en
San Diego para brindar entre oc-
tubre de 2026 y abril de 2027 sa-

;‘"""--)
-.:':;B UNIVERSAL
) OB Wori. ,;_
“WE'I‘
=
e

..........

TU HOGAR

EN FLORIDA

Con ocho barcos operativos en 2026, Disney
Cruise Line ha elaborado una completa
programacion para las préximas temporadas
que incluira la llegada a nuevos puertos.

lidas de 3 a 7 noches detenién-
dose en Isla Catalina, California,
asi como en los puertos mexica-
nos de Cabo San Lucas, Ensena-
day Puerto Vallarta.

Departamentos
e Miami

e Sunny Isles

e Sarasota

Casas equipadas

hasta 12 personas

en Kissimmee
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Alaskay el Mediterraneo

La temporada de verano bo-
real 2026 encontrara a Disney
Cruise Line con un segundo bar-
co recorriendo los pintorescos

paisajes de Alaska, ya que tanto
el Disney Magic como el Disney
Wonder estaranbasados enVan-
couver listos para partirenviajes
de 7 noches hacia Skagway, Ju-
neau y Ketchikan.

En otro orden, y por prime-
ra vez, el Disney Dream recala-
rd en la ciudad islefia de Caglia-
ri, en Cerdefa, Italia, nuevo desti-
no de la compafiia que se afiadi-
rd a diversos puertos en el Medi-
terrdneo y el mar del Norte.

ElDream arrancard su periplo
por el Viejo Continente partiendo
desde Ft. Lauderdale en un cru-
cerotransatlanticode 14 noches
hacia Barcelona. Y una vez alli,
iniciara programas de siete a 12
dias por el Mediterraneo, con re-
caladas en Miconos y Rodas, en-
tre otros escenarios de ensuefio.

La temporada finalizara con
el navio brindando cruceros de
3,4y 7 noches zarpando desde
Southampton, Reino Unido, ha-
cia el norte de Europay los fior-
dos noruegos.'<:

Todos los
Parques

"l .4 Temdticos
\ S

+ Admisiones
« Eventos
Especiales

Alquiler

Autos

SuUvV

Minivan
Convertibles
Camper Vans
Motocicletas
Ducatti, Harley
Davidson y mds!

Asesoramiento personalizado en

la creaciéon de “Tu hogar en
Florida” para tus pasajeros.

Escribinos a hola@mediterraneatur.ar
+54 9 3513 26-5561


http://www.mediterraneaturismo.tur.ar
https://argentina.ladevi.info/negocios/disney-cruise-line-anticipa-su-programacion-la-temporada-2026-n88919

Nuevo en Cancun
Hotel Riu Ventura

6 DE DICIEMBRE, 2025
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https://www.riu.com/es

Abri la puerta a una nueva
herramienta con la mejor
hoteleria del pais.

©, ®)

© ©

© . il

Solicita tu
usuario y
comenza
a operar

www.mercadhotel.com

+54 9 11 5119-1248 - info@mercadhotel.com
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Juan Toselli:

nuevo ebooking y
salidas grupales

J uan Toselli Intl. Tours es-
ta presente FIT en el stand
3265, donde presenta nuevas
propuestas como su flamante
ebooking.

Setratadesusistemadebus-
queda y reservas, un desarrollo
tecnoldgico propio que reciente-
mente presentd su interfaz reno-
vada y dindmica, con nueva tec-
nologia y flamantes herramien-
tas que hacen mas 4gil el traba-
jo del agente de viajes.

Ademas, el producto ME - Ma-
gicExperience paraquinceafieras
en Orlando tiene un papel prota-
gonico en el espacio, ya que un
representante de este segmento
brindainformacién actualizadaa
los interesados.

En cuanto a las salidas gru-

pales, la mayorista presentara la
programacion de 2026 con dos
grandes novedades:

* Grupales con Cruceros por
el Viejo Continente.

¢ Salidas Grupalesconesen-
cias del mundo by Juan Toselli
(propuesta a medida para pasa-
jeros mas exigentes).

Asimismo, la compaiiia pro-
mociona los programas pa-
ra el Mundial 2026, evento del
que Juan Toselli es subagente
oficial. %

Iberostar y su oferta
hotelera en el Caribe,
Brasil y Miami

I berostar Hotels & Resorts con-
solida su posicionamiento glo-
bal en el segmento vacacional
con una amplia red de propieda-
des, conpropuestastodoincluido
gue combinan confort,gastrono-
miainternacionalyun firme com-
promiso con la sostenibilidad.
En Republica Dominicana, la
cadena ofrece complejos fren-
te al mar disefiados para viaje-
ros que buscan relax, diversién
o experiencias culturales, mien-

tras que en Jamaica concentra
su propuesta en Montego Bay.

Porsu parte, en Brasillacom-
pafiiagestionahotelesde4y5es-
trellas que destacanporsuubica-
cion frente al océano y servicios
de spa, golf y gastronomia local.

México constituye unodelos
pilares de la operacion, con 11
resorts en Cancun, Riviera Ma-
ya, Playa Mita y Cozumel, inclu-
yendo el nuevo Iberostar Selec-
tion Riviera Cancun, que abrira el
1° de noviembre.

La presencia delacadenaen
EstadosUnidos se centraen Mia-
mi, con el Iberostar Waves Ber-
keley Shore y el Iberostar Waves
Miami Beach, ideales para com-
binar con un crucero.“s


https://vanguard.krooze.com.br/auth/register
https://argentina.ladevi.info/negocios/juan-toselli-international-tours-destacada-presencia-fit-novedades-n89735
https://argentina.ladevi.info/negocios/iberostar-completa-oferta-hoteles-el-caribe-brasil-y-miami-n89056

viajes

VIAJA COMODO Y SEGURO

v Traslados privados v Tours / Actividades
v Traslados compartidos v Programas turisticos

\/Traslados para grupos v Reservas on line
(convenciones o incentivos)

Visita www.arcoirispanama.com.pa
y descubre nuestra oferta en Panama

X arcoiris@arcoirispanama.com f(J


mailto:arcoiris%40arcoirispanama.com?subject=

Con Universal Assistance
cualquier urgencia medica en tu viaje

‘tecececeece
cuesta cero,

TU VIAJE ES TU VIAJE. — DESCARGA
NOSOTROS LO PROTEGEMOS. ' . NUESTRA APP


https://www.universal-assistance.com/ar-es/partners.html

'I'

u universal
assistance

A company of @ ZURICH

;Eﬂ

:
ERIC
TIN

iTe esperamos en la FIT!

\eni a visitar nuestro stand.

] Fecha
27/9 al 30/9

© Lugar =l I
Stand 3510, assistance
La Rural

TU VIAJE ES TU VIAJE.
NOSOTROS LO PROTEGEMOS.

Sujeto a las Condiciones Generales, topes y exclusiones, especificos del producto adquirido. Para mas informacion y condiciones o limitaciones aplicables,
consulta en www.universal-assistance.com o con tu asesor de viaje. Universal Assistance SA. CUIT 30-58146679-6 Av. Cérdoba 820, C1054, CABA, Argentina.


https://www.universal-assistance.com/ar-es/partners.html

Expertos_ en trenes_

BELMOND

Operador Mavyorista de Turismo
Especialistas en programas a medida
Tours en Ameérica, Europa, Africa y Asia

Hoteleria en todo el mundo

essentialtravel.tur.ar
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Puerto Rico invita
a vivir auténticas
experiencias boricuas

Puerto Rico despliega
todos sus encantos
para que mas
argentinos se animen
a “Vivir Boricua”.

e cara a FIT, Puerto Rico

cuenta con varias nove-

dades, entrelos que des-
tacaunanuevaconexién,lacam-
pafa “Vive Boricua” y mas capa-
citacion para agentes. Al respec-
to se explayé Francisco Blanch,
leisure sales director de Disco-
ver Puerto Rico.

Vuelo de Aeroméxico
“La gran noticia que celebra-
mos es el nuevo vuelo directo de
Aeroméxico desde la Ciudad de
México a San Juan, que comen-
zard el 29 de octubre, operando
cuatro veces por semana: miér-
coles, jueves, viernes y sabado”.
“Y en temporada alta, a par-
tir de diciembre, habra un vuelo
diario. Se trata de una excelente
oportunidad para redescubrir la
conexion entre los destinosy po-
tenciar el turismo en ambas di-
recciones”, celebré Blanch.

Campana
“Vive Boricua”

Asimismo, la isla continda
promocionandose bajo la cam-
pafa “Vive Boricua”, que invita a
los visitantes a sumergirse en la
esencia de la isla.

Estas experiencias abarcan
convivir con su gente en espa-

Francisco Blanch.

cios auténticos como la Placita
de Santurce, disfrutar del “chin-
chorreo” y descubrir que la ale-
gria, la musica y la hospitalidad
son parte del dia a dia.

Acellosesumanlostours gas-
tronomicos en el Viejo San Juan
y la oportunidad de explorar cue-
vas, playas,bosquesybahias bio-
luminiscentes.

Ademads, Puerto Rico se for-
talece en el segmento MICE, con
un moderno Centro de Conven-
ciones en San Juan, hoteles ic6-
nicos y boutique, y una oferta
robusta para cruceros y bodas.

Capacitacion para
agentes de viajes

Para el trade, Discover Puer-
toRico presentael programa “Es-
pecialistas en Puerto Rico”, dis-
ponible en una practica aplica-
cion movil.

Losagentesquecompletenel
curso y registren sus ventas po-
dranacumular puntos canjeables
por estadias, autos, tours y mas.

“Queremos premiar el esfuer-
zo de los agentes y darles todas
las herramientas para que ven-
dan Puerto Rico con confianza”,
subrayé Blanch.<%


https://www.essentialtravel.tur.ar/
https://argentina.ladevi.info/negocios/puerto-rico-despliega-sus-autenticas-experiencias-boricuas-n89820

BESTEFANIS | Comeeria  ga) IDAS GRUPALES 2026

R A V E L,

Europa en Invierno

17 ENERO 2026 - 19 DIAS / 16 NOCHES

MADRID (3wrs) / ZARAGOZA / BARCELOMNA (twr) / COSTA AZUL (1wr) / PISA
ROMA (3n75) / FLOREMNCIA (1 87) / PADUA / YENECIA {171} / INNSBRUCK (1 nT)
LUCERNA  ZURICH (1nT) / BASILEA / PARIS (2n1s) / LONDRES (2 uTs)

pidibotn - i Aéreos con Air Europa desde Cdrdoba y BS.AS. [ 16 noches de alojamiento c-des
4 3 5 5 Traslados, gulas y visitas segun itinerario [ Asistencia al viajero (Consultar +70)
uUsD 1500 Asistencia permanente de nuestro coordinador [ Tasas de estancia

Gufa virtual y bolso de viaje.

TARIFAS POR PASAJERO EN BASE DOBLE

Sudeste Asiatico
VIETNAM, CAMBOYA Y TAILANDIA

11 MARZO 2026 - 21 DIAS /17 NOCHES

HAMOI {2 nTs) / BAHIA DE HALONG / BAHIA DE LAMN HA (1 n71) / HANO! / HUE (1n7)
HOI AN (2uTs) / DA NANG / SIEM REAP (2 u1s) / BANGKOK (3n1s) / CHIANG RAI (1u7)
CHIAMG MAI (2 MTs) / PHUKET (3nTs) / BANGKOK

¥ - : Agreos con Turkish Airlines [ Vuelos internos [ 16 noches de alojamiento con régimen
DESDE USD % segln itinerario [ Crucero de 1 noche en la Bahla de Ha Long [ Traslados, visitas y
6 6 9 5 excursiones segln itinerario / Propinas a gulas y conductores [ Guia virtual y bolso de
UsD 1950 viaje [ Asistencia al viajero{Consultar mayores +70) / Asistencia permanente de nuestro

coordinador.
TARIFAS POR PASAJERO EN BASE DOBLE

Egipto y Jordania

13 ABRIL 2026 - 18 DIAS / 15 NOCHES

EL CAIRO (3 n1s) / CRUCERO (4m7s): LUXOR -~ ESNA -~ EDFU - KOM OMBO ~ ASWAN
ABU SIMBEL (1wnT) / ASWARN / EL CAIRD (I1nT) /f AMMAN (1nT) / PETRA (2 HTS)
WADI RUM (1nT) / MADABA / MONTE MEBO / MAR MUERTO / AMMAM (2 nr1s)

Aéreos con Ethiopian [ Vuelos internos [ 11 noches de alojamiento con régimen segin
itinerario [ 4 noches de crucero con pensidn completa / Late check out en Amman
Traslados, gulas y visitas segunitinerario / Propinas agulasy crucero /Visado Asistencia
UsD 1910 permanente de nuestro coordinador [ Asistencia al viajero (Consultar +70)

Guia virtual y bolso de viaje.

DESDEUSD % .o &

4995

TARIFAS POR PASAJERO EN BASE DOBLE

(+54) 351 568 5110 | (+54) 11 5217 1240 | 0810 345 0558

www.destefanistravel.com | info@dt-mayorista.com | internacional@dt-mayorista.com



https://destefanistravel.com/es/7162/salidas-grupales/moreideas

Spain Talks en Buenos Aires: Turespana
capacitara sobre turismo sostenible

Turespana ofrecera
en diciembre proximo
detalles sobre
iniciativas sostenibles
en Espaia a
profesionales del
sector.

pain Talks, evento itine-

rante anual de Turespa-

fia con foco en la soste-

nibilidad turistica, arribard a Bue-

nos Aires el 5 de diciembre proxi-

mo, en la que serd una oportuni-

dad para capacitarse sobre un

turismo mas responsable y sos-
tenible.

La cita contara con participa-

cion de ejecutivos de aerolineas,
agencias de viajes, turoperado-
res, hoteles, destinos y provee-
dores de experiencias turisticas.

Ademas, se premiara a los
medios que promuevan expe-
riencias sostenibles en Espaiia,
asi como a las operadoras que
ofrezcan paquetes turisticos en
eldestinoque contemplenlasos-
tenibilidad.

Los detalles

En detalle, Spain Talks es
una serie de eventos dirigidos
al sector turistico de los princi-
pales mercados emisores hacia
Espafia, cuyo objetivo es desta-
car y difundir las iniciativas sos-
tenibles espafiolas.

“La iniciativa naci6 en Lon-
dresy la replicamos rdpidamen-
te en paises europeos de rele-

vancia, muy sensibles en cuan-
to a sostenibilidad. Luego, toco
el turno de mercados mas leja-
nos, como Estados Unidos y Ca-
nadg; y ahora el reto lo tenemos
en América del Sur”, sefialé Feli-
pe Formariz Pombo, director de
la Consejeria de Turespafia en
Buenos Aires.

Sostenibilidad en
tres dimensiones
Spain Talks se enmarcaen la
blusqueda de Espafia por conso-
lidar una sostenibilidad integral,
sustentadaentres dimensiones:
¢ Ambiental: foco en la pre-
servacion de recursos naturales
y el ecosistemamedioambiental.
¢ Econdmica: garantizar la
rentabilidad a largo plazo.
¢ Social: generacion de ri-
quezay bienestar para el conjun-

Felipe Formariz Pombo.

to de la sociedad, constituyendo
una actividad que resulte accesi-
ble desde elaspecto econdmico.

En ese sentido, Formariz
Pombo destaca que Turespafia
trabaja en la diversificacién, im-
pulsando el desarrollo de desti-
nosemergentes o que seencuen-
tran por fueradel circuito tradicio-
nal que realiza el turista latinoa-
mericano.<

iﬂ‘:\__;/"‘BE;RAVEE*:'
COLOMBIA

Uv PARAISO POR LCECVBRIR

Colombia no solo es el segundo pais mas

biodiverso del mundo, sino también uno de

los mas calidos y auténticos. Aqui, 2za
vy la cultura se entrelazan en paisajes que van
desde selvas tropicales y paramos, hasta
playas virgenes, sitios arqueologicos y
montanas sagradas. Cada rincon ofrece una

SRNT. #6328 - 23399

vestigios que enriguecen nuestra
identidad. De mente cada experiencia
dejara una huella en tu corazén.
#SanAaustin

ITE EsPERAMOS!

#Nugui-Ballenas iReserva Aloral

120 LA AGENCIA DE VIAJES | 27 DE SEPTIEMBRE DE 2025 | ARGENTINA


https://bestravel.co/
https://www.ladevi.info/c89385

BUS TURISTICO DE LA S/
CIUDAD DE BUENOS AIRES -d

CITY OF BUENOS AIRES TOUR BUS BQENOS b EUS
. . (Cizeo at (Buenaos HAics
ONIBUS TURISTICO DA CIDADE DE BUENOGS AIRES T

( 1]
0 — O
[~}
UNIDADES CON
VISTAS PANORAMICAS

OPENTOP VEHICLES
UNIDADES COM VISTA
PANORAMICA

UUUUUUUUUUUUUUUUU

AUDIOGUIA EN

9 IDIOMAS
AUDIOGUIDE IN9 LANGUABES

il AUDIO GIA EM 8 IDIOMAS

PASAPORTE
DE BENEFICIOS
o BEMEFITS PASSPORT

.  PASSAPORTE DE BENEFICIOS

UN RECORRIDO
UNICO E INOLVIDABLE
CON 26 PARADAS

CONTACTANOS Y SOLICITATUOR

CONTACT US AND REQUEST YOUR QR ENTRE EM CONTATO CONOSCO E SOLICITE SEU QR

BUENOSAIRESBUS (O) BUENOSAIRESBUS


https://www.buenosairesbus.com/
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A partir de noviembre, Avianca operara 21 frecuencias semanales en la ruta

directa Buenos Aires (Ezeiza)/Bogota, cuatro mas que las ofrecidas en la actualidad.

Avianca suma frecuencias en la
ruta Buenos Aires (Ezeiza)/Bogota

vianca anuncié que su-
mara nuevos vuelos en la
ruta directa Buenos Aires

(Ezeiza)/Bogot4, pasando de 17
frecuencias semanales a 21 a
partir de noviembre.

Esta iniciativa refuerza la
apuesta de la compafiia aérea
por Argentina, donde también
opera la ruta Buenos Aires (Ae-
roparque)/Bogota y Buenos
Aires-Medellin desde 2024, y
Cordoba/Bogota implementada
este afno.

De este modo, la empresa
ha fortalecido su presencia en
Argentina y ya completa una
oferta de mas de 40 frecuencias
semanales en seis rutas, inclui-
das las operaciones directas
entre Buenos Aires (Ezeiza),
Quito y Guayaquil.

Vuelos para
el Cono Sur

“Estamos muy orgullosos de
seguir creciendo en Argentina.
En 2024 y 2025 logramos iniciar
la operacion de las nuevas rutas
que conectan a Buenos Aires
—a través de Aeroparque-y
Cérdoba con Bogota”, sefialé
David Aleman, director de Ven-
tas de Avianca para Colombia y
Suramérica.

“Asimismo, préximamente
habrd 21 frecuencias disponibles
volando desde Ezeiza hacia Bo-
gota, donde se podra conectar
con 80 destinos de 25 paises.”

“Esta oferta —sumada a la
entrada en operacién de nuestro
producto Business Class en las
rutas hacia Bogota, Medellin y,
préximamente, Quito y Guaya-
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quil- refleja la relevancia que
el mercado argentino tiene para
Avianca. A la vez, reafirma nues-
tro propésito con los millones de
viajerosquenoseligenenelCono
Sur”’, agreg6 el directivo.

Conexion
con Argentina

En septiembre de 2024, la
aerolinea inauguré la ruta Bue-
nos Aires (Aeroparque)/Bogota
contres frecuencias semanales,
y actualmente los pasajeros
cuentan con siete frecuencias
semanales para conectar entre
las dos ciudades.

Asimismo, la compaiiia puso
en marcha la operacion directa
Buenos Aires (Ezeiza)/Medellin
consietefrecuenciasalasemana.

También, a mediados de

2025, inicié vuelos entre Cordoba
y la capital colombiana con tres
frecuencias semanales,amplian-
do asi la conectividad desde y
hacia el interior de Argentina.

Por otra parte, para la tempo-
rada de fin de afio, los viajeros
seguiran contando con una red
estructural que conectara a Ar-
gentina con Ecuador.

Esta incluird cuatro frecuen-
cias semanales en la ruta Bue-
nos Aires (Ezeiza)/Quito y tres
frecuencias a la semana en la
operacion Buenos Aires (Ezeiza)/
Guayaquil.

De esta manera, Avianca
refuerza su compromiso con
ofrecer mas y mejores opciones
de conectividad en la region,
fortaleciendo el vinculo entre Ar-
gentinaytoda América Latina.“+

/


https://argentina.ladevi.info/c89390
https://www.youtube.com/user/aviancachannel
https://www.instagram.com/avianca/?hl=es-la
https://es-la.facebook.com/aviancaglobal/
https://x.com/avianca
http://www.avianca.com

avianca\_

el cielo es de todos

Los cielos de Cordoba
lenos Aires te conectan

STAR ALLIANCE %r



https://www.avianca.com/es/

Pablo Vifias, Monica Cabana y Sebastian Schiaffino. .'

Essential Travel
celebra 20 anos como
operador boutique

En mayo de 2005 nacié Essen-
tial Travel, operador que des-
de el inicio apunté a posicionar-
se como socio estratégico para
lasagencias deviajesargentinas.

Bajo un modelo boutique, la
empresaconstruy6 unapropues-
ta basada en la especializacion,
lapersonalizacionylainnovacion
constante, valores que hoy, a 20
afos de trayectoria, siguen mar-
cando el rumbo.

Ante la ocasion, Sebastian
Schiaffino, socio gerente de la
compafiia, comento: “Nuestro

desafio es seguir consolidando
la marcay acercar productos de
referencia a las agencias de via-
jes, como hacemos con los Es-
sential Break y con lanzamien-
tos como el regreso del Transi-
beriano”.

“Queremos que las agencias
nos vean como un aliado estra-
tégico. Con el respaldo de 20
afos, seguimos apostando a la
construcciéndevinculos sélidos
con nuestros socios de siempre
y los que se van sumando”, con-
cIuyé.<:
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‘Resort en Punta Cana
solo para Adultos

Hotel Punta Cana Princess *****
Presenta una localizacion excelente, situandose a pie de playa

Bavaro y a tan solo 25 min del aeropuerto.

Sus playas mantienen una belleza gracias a la calidad de sus

blancas arenas y la transparencia de sus aguas
jun verdadero paraiso en el Caribe!

Vanguard Marketing:
el Vanguard Day llega
a Rosario y Cordoba

En el marco de su actividad
cotidiana, Vanguard Mar-
keting contintia impulsando el
canal del trade sumando cons-
tantemente nueva tecnologiay
formas de llegar alas agencias
de viajes.
Enesecontexto,durante oc-
tubrellevard adelante suevento
Vanguard Day en las ciudades
de Rosario y Cérdoba, con dos
medias jornadas de formacion
de todos sus productos.
Asimismo, la compafiia si-

Visitanos:

@ 6 0

TODO INCLUIDO |
iLo que desees cuando,

gue desarrollando sus rondas
de capacitaciones virtuales,
consistentes en charlas de 20
minutos con énfasis en tema-
ticas relevantes para cada una
de las marcas.

Por dltimo, vale destacarque
laempresacuentaconsistemas
dereservay cotizacién para Eu-
ropcar Internacional y para las
tres navieras de Norwegian Crui-
seLineHoldings (NCLH),conin-
terfaces intuitivas y posibilidad
de reservar online.“

lo necesites!

Princess

= HOTELS&RESORTS
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https://www.princess-hotels.com/
https://argentina.ladevi.info/negocios/essential-travel-celebra-20-anos-como-operador-boutique-n89822
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VIVA EXPERIENCIAS INOLVIDABLES
EN EL PARAISO DE BAYAHIBE

Descubra los Resorts All Inclusive Dreams y Secrets La Romana


https://www.hyatt.com/

Maseuropa: fuerte expansion en Argentina

La firma se consolida
en el mercado
argentino como
turoperador experto
en Europa.

aseuropacontiniaen

una senda de franco

crecimientoy seposi-
cionaen Argentina como turope-
rador de referencia a la hora de
recorrer Europa.

“Queremos que el mercado
conozcalosdiferenciales de ma-
seuropa con respecto a la com-
petenciay brindarles apoyo alas
agencias mayoristas, para que
asi nuestra llegada a los mino-
ristas sea superior”,indicé Carlos
Brafia, director de Operaciones.

“Trazamos como meta crecer

en Argentina. Confiamos en des-
tacarnos con nuestros diferencia-
les en el mercado, que realmen-
tenosvanaayudar”, aseveré Luz
Jane Estupifidn Rodriguez, geren-
te de Ventas.

Acciones y
promociones

Para posicionarse en el mer-
cado local, los directivos del tu-
roperador resaltaron lainversion
entiempode suequipodetrabajo
para la capacitacion de los agen-
tes de viajes.

“Ponderamos que los pasa-
jeros sepan de antemano toda
la informacién del viaje para no
encontrarse con ninguna sorpre-
sa. Presentarse conlaverdad por
delante es clave en ese aspecto”,
sostuvo Brafia.

Una de las acciones en de-
sarrollo que lleva adelante la fir-
ma es la campafia exclusiva pa-

g.

Carlos Braia y Luz Jane Estupifian Rodriguez.

ra el mercado argentino de un
20% de descuento para el segun-
do pasajero.

Ademas, lacompaiiia se pre-
senta en FIT en el stand 2612.

Los productos

En detalle, los productos de
maseuropa se dividen en dos
series:

e Serie Tradicional o Euro-
pa: incluye alojamiento en hote-
les ubicados dentro de las ciu-
dades y proximos a centros co-
merciales.

BlueBay
Hotels

o Serie Colores: propuesta
con tarifa accesible. Alojamien-
to en hoteles que se encuentran
en las afueras de las ciudades.

e Ambas series disponen de
los siguientes servicios:

* Hoteles categoria turistay
turista superior.

e Autobuses de alta gamay
Ultima generacion.

e Guia acompafiante de ha-
bla hispana paratodo el circuito.

e Guias locales especializa-
dos para la visitas panordmicas
y opcionales.'<:

Descubra el nuevo Programa de Recompensas
para Agentes de Viaje de BlueBay.

iPOR CADA 7 NOCHES DE HABITACION RESERVADAS EN BLUEBAY GRAND ESMERALDA
O BLUEBAY VILLAS DORADAS, GANARA 1 PUNTO, EL CUAL SE PODRA CANJEAR
POR UNA NOCHE DE ESTANCIA DOBLE DE CORTES/|A!
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https://www.bluebayhotels.com/es/
https://argentina.ladevi.info/negocios/maseuropa-se-presenta-fit-stand-propio-y-una-fuerte-expansion-argentina-n89800
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TRAVEL SIMPLIFIED

Una plataforma para todas las
necesidades de viaje

S W 0

HOTELES AEREOS CRUCEROS PAQUETES VISITAS R%’lﬂggE TRENES

BO Platinum

Platinum Collection es una seleccion de los hoteles mas prestigiosos del mundo,
que ofrece un lujo incomparable, beneficios exclusivos y una experiencia perfecta.

@ A 3

Costo-beneficio Ventajas exclusivas Féacil de promocionar
garantizado para viajeros y vender

FIT Visitanos en el Stand
AMERICA No: 3628/3632

bﬂ‘%‘ atencign.ventas@t’



https://www.tbo.com/

HotelDO en FIT: inventario,
tecnologia y relacionamiento

En su imponente
stand, HotelDO recibe
a clientes y socios
comerciales para
reforzar vinculos y
comunicar todas las
fortalezas de su
plataforma.

n FIT, HotelDO celebra su
25° aniversario con un
stand de gran formato en
el area internacional, un even-
to exclusivo para el trade y una
propuesta de valor enfocada en
suampliavariedad de productos

condisponibilidadinmediata, tec-
nologiayrelacionamiento, aspec-
tos clave quelaposicionancomo
uno de los distribuidores lideres
en la region.

Acompaiiamiento
alos agentes

En la feria, la propuesta se
orienta a seguir acompafiando
el crecimiento profesional de las
agenciasenArgentinaylaregion,
conun portafolioqueincluye des-
de resorts de lujo hasta parques
tematicos y asistencia al viajero
sin limite de edad.

En un imponente stand en
el drea Internacional (numero
3215), el equipo comercial esta
disponible para conectar con los
profesionales del sectory presen-
tar las ultimas novedades de su
plataforma B2B.

128 LA AGENCIA DE VIAJES | 27 DE SEPTIEMBRE DE 2025 | ARGENTINA

Gaston Carné Boinard.

“Estamos en constante evo-
lucién y esta edicion es espe-
cialmente significativa para no-
sotros”, comentd Gaston Carné
Boinard, Commercial & Marke-
ting Director para Latinoamérica.

“En el marco de los 25 afios
de HotelDO, celebramos junto a

nuestros socios en un espacio
que refleja nuestra vision de fu-
turo y compromiso con la tecno-
logia, la innovacion y, sobre to-
do, con la calidad y diversidad
de nuestra oferta, reconociendo
la importancia estratégica del
mercado argentino.”

Ademas, HotelDO llevard a
cabo por segundo afio consecu-
tivo un evento exclusivo, donde
ofrecerd un espacio de networ-
king y celebracién con propues-
tasinnovadorasy sorpresas pen-
sadas para sus socios y aliados
comerciales.

Cabe mencionar que en esta
edicién HotelDO estd acompaiia-
do por destacados partners co-
mo Grupo Xcaret, Karisma Ho-
tels & Resorts, Palladium Hotel
Group, Universal Orlando Resort,
Grupo Summa, Universal Assis-
tance, Walt Disney World Resort,
Nordic Travel, Hyatt Inclusive Co-
llection, Oasis Hotels & Resorts,
Park Royal Hotels & Resorts y
Grupo Posadas.“

L |

"Ol.i..l..
.


https://assistravel.com/
https://argentina.ladevi.info/traveltech/hoteldo-fit-inventario-tecnologia-y-relacionamiento-los-agentes-viajes-n89832
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Barbados invita a conocer el destino
a través de su emblematica maraton

arbados Tourism Marke-

ting anuncié la 42° edi-

ciéndelanual RunBarba-
dos Marathon & Wellness Wee-
kend, que se llevara a cabo del 5
al 7 de diciembre.

Reconocido comouno delos
principales eventos deportivos
de la isla, Run Barbados ofrece
una combinacién inigualable de
competencia y encanto caribe-
flo. Ademas, por primera vez se
incorporara un componente de
bienestar para inspirar la mente,
el cuerpoy el alma.

Una tradicional
maraton caribena
Conocida como la maratén
mas antigua y grande del Caribe,
Run Barbados se ha convertido
en una celebracion que atrae a
atletas de todo el mundo.

En diciembre se celebra la proxima Run
Barbados Marathon & Wellness Weekend,
ocasion ideal para conocer el destino caribefio.

Su recorrido Unico se extien-
deporlapintorescacostaestede
Barbados, ofreciendo vistas pa-
noramicas de pueblos encanta-
dores y monumentos histéricos.

Este afio, el evento se amplia
con la incorporacién del Well-
ness Weekend, que incluird acti-

130 LA AGENCIA DE VIAJES | 27 DE SEPTIEMBRE DE 2025 | ARGENTINA

\-lehfezg-:e]a '

vidades comoyoga, meditaciény
experiencias inspiradas en spas,
reforzando la reputacién de Bar-
bados como lider en destinos de
bienestar.

Al respecto, el director pa-
ra América Latina de Barbados
Tourism Marketing, Corey Ga-

rrett, destaco: “Run Barbados es
mas que una simple carrera; es
una celebracién de la cultura, la
hospitalidad y, ahora, el bienes-
tar de nuestra isla”.

“El evento demuestra la ca-
pacidad de Barbados para al-
bergar experiencias deportivas
de clase mundial, mientras ofre-
ce a los participantes y visitan-
tes una conexién profunda con
la isla a través del bienestar, la
gastronomia y nuestra recono-
cida hospitalidad.”

Complementando las carre-
ras, BTMI se asoci6 con hote-
les y resorts en esas fechas pa-
racrear paquetes exclusivos con
estadias de 3, 5y 7 noches, con
servicio VIP en el aeropuerto,
traslados de ida y vuelta, y asis-
tencia de concierge para ayudar
en detalles durante la estadia.“

iELIGE TU PROXIMO
DESTINO CON
NOSOTROS!

=


https://hovertours.com/
https://www.ladevi.info/actualidad/barbados-invita-conocer-el-destino-traves-su-emblematica-maraton-n89831

DEJAME BRINDARTE
LUZ A TU DiA

Soy el sueno caribeno que jamas olvidaras.
Aqui permito que el sol brille cada dia, te invito a sumergirte en
mis aguas azules y a disfrutar de mas de 35 hermosas playas. Las
actividades interminables y esa atmosfera deliciosamente relajada
es lo que me hace tan Unica para vivir tu experiencia romantica.

Quizas ya me hayas anadido a tu lista de deseos.

¢Por qué no reservar tu viaje de inmediato?
Nos vemos pronto.

CURACAQ:

SIENTELO POR TI MISMO


https://www.curacao.com/es
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https://www.costacruceros.com/

Las vacaciones tienen

*Consultar otras condiciones en la Web.

Hasta 50% de descuento-con la promocion “Las vacaciones tienen que ser vacaciones” en los programas-de
Sudameérica, Caribe, Mediterraneo y Transatlantico Argentina - Italia. Promocion vélida hasta el 29 de octubre
de 2025 o hasta agotar stock de 50 cabinas por salida. Las tarifas pueden variar segin el tipo de cabinay
disponibilidad. Promocién disponible en tarifa promo. El precio publicado no incluye tasas e impuestos (*), ni
cuotas de servicio equivalentes a 14.5 dolares por dia por pasajero. Si el pago es en pesos argentinos, se
convertird al tipo de cambio vigente al dia de pago. Al monto resultante, se le debe adicionar el 30% de
percepciéon de impuestos RG5463. Para que la compra sea aceptada por Costa Cruceros, el comprador no
debe presentar saldo deudor con la empresa bajo ningan concepto. Incluye seguro al viajero Universal
Assistance en cruceros del programa de Sudameérica y es opcional en cruceros internacionales. Promocion
valida para salidas seleccionadas desde los puertos de Sudameérica, Caribe y Mediterr@neo.

*Los impuestos incluyen (tasas portuarias, DNT o IVA y tasas migratorias).
Operador responsable: Costa Cruceros SA — CUIT 33-506969493-9 EVT Leg. N°179 Disp. N°753 Av. Corrientes
327. Piso 10. CABA


https://www.costacruceros.com/

o assisto:

TRAVEL PROTECTION 3

Somos una asistencia que
combina tecnologia,
seguridad y humanidad.

Seguridad certificada:

Nuestra central operativa trabaja bajo estandares
internacionales ISO 27000, garantizando que cada dato
en la coordinacion medica se maneje con los mas altos

niveles de confidencialidad e integridad

Tecnologia de punta:

Contamos con un back office propio, disefiado para
dar soporte agil y eficiente a los clientes, facilitando la
gestion comercial y operativa en cada etapa del viaje.

Detras de cada atencion hay un profesional que te
escucha, contiene y resuelve con calidad, en el pais
donde te encuentres.

Personas que resuelven.
Productos que se adaptan a vos.

(©) assistotuviaje
@ www.assistotuviaje.com
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Trayecto Uno:
herramientas
tecnologicas de
vanguardia

Air Trayecto y TUNO 2.0 son las plataformas
tecnoldgicas del operador que integran
contenidos NDC y GDS, hoteleria y mas.
Anticipan mas incorporaciones.

7

Martin Maluendez, Vanina Clavijo y Emiliano Mora.

rayecto Uno consolidasu

operatoriadelamanode

sus plataformastecnolé-
gicas Air Trayecto (aéreos) y TU-
NO 2.0 (hoteleria, excursiones y
traslados).

“Marcamos el inicio de una
nueva etapa tecnoldgica pen-
sada para que las agencias lle-
guen mas lejos, con mas auto-
nomia y mejores oportunidades
de negocio”, sefalaron desde la
operadora.

Expansion con
nuevas herramientas

La funcionalidad de Air Tra-
yecto permite a los agentes de
viajes autogestionar el proceso
completoenlareservade aéreos.
Ademas, la plataforma integra
contenidos GDS y NDC.

La herramienta cuenta con
unacompetitivatasadefeesque
se aplica en cada reserva, y en-

tre los incentivos para las agen-
cias de viajes se incluyen las bo-
nificaciones por el uso de la he-
rramienta.

Por su parte, TUNO 2.0 cuen-
ta con modulos activos de hote-
leria, traslados y excursiones, y
préximamente incorporara cir-
cuitos, trenes, autos y cruce-
ros para complementar la he-
rramienta.

Con mas de 40 proveedores
globales, disponibilidad real y un
sistema inteligente de cross-se-
lling, cada busqueda en TUNO
2.0 posibilita que la reserva de
un hotel finalice con la incorpo-
racion de servicios adicionales.

“Buscamos que Trayecto Uno
evolucione junto a sus agencias,
para que cada gestién sea mas
rdpida, cada servicio mas com-
petitivo y cada viaje mas inspira-
dor”, sefalé Martin Maluendez,
director comercial de la firma. <«


https://assistotuviaje.com/
https://argentina.ladevi.info/traveltech/trayecto-uno-se-presenta-fit-herramientas-tecnologicas-vanguardia-n89646
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MAJESTIC
MIRALE

COSTA MUJERES

iINUEVO!

iLa Mejor Experiencia de Lujo Vacacional Llega a Costa Mujeres, México!

OFERTA
ESPECIALDE
APERTURA

Dos Experiencias, El Mismo Nivel de Lujo Para Adultos y Familias

Majestic Mirage Costa Mujeres — All-Suite Resort cuenta con areas disenadas para satisfacer las expectativas con nuestro

concepto Family Club (para todas las edades) y The Club (solo adultos 18+). Todas las suites espaciosas con 100 m2,

disefiadas para brindar el méaximo confort y lujo. Exclusivas categorias de habitacién Gnicas como: Swim-Up Suites
Oceanfront y Plunge Pool Suites Oceanfront, con vistas inigualables al majestuoso mar del Caribe Mexicano.

Beneficios Club para todos: Todos los huéspedes disfrutan
de las amenidades del Club, ya sea en Family Club (todas
las edades) o The Club (solo adultos 18+). Incluye servicio de
mayordomo y concierge, room service 24/7, vino espumoso
de bienvenida, men( de almohadas y aromaterapia, camas
balinesas en la playa y piscina.

Momentos nicos para celebrar: Paquetes de cortesia para
luna de miel o aniversario, y un paquete de boda gratuito
al reservar 15 habitaciones o estancias de 7 noches o mas.

Gastronomia y bebidas de primer nivel: Restaurantes a
la carta gourmet ilimitados y bebidas premium en toda la
propiedad, con delicias como langosta fresca y cortes de
carne importados, siempre incluidos.

Diversion para todas las edades: Un parque acuético con
areas disefiadas especialmente para adultos, adolescentes
y nifios, cuatro boleras gratuitas, ademas de club infantil y
de adolescentes.

COSTA MUJERES, MEXICO

Reserva hoy con tu Agente de Viajes preferido.


https://www.majestic-resorts.com/es/

Descubre las
condiciones

completas
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https://www.surland.com/

10S QUE 2025
’9 hasta 15/12

il
"\1
&
i }
H J
11
w341
f 25



https://www.surland.com/

Opei%fcién
Brasil

lOferta completa
en destinos vy
servicios

Patagonia
Congelada

Productos con
precios congelado
hasta abril

Servicios para Agencias
Booking On Line
Academia Caluch
Hoteleria para Grupos
Receptivo Argentina

cAYCHER

Todos nuestros productos en:
www.caluchviajes.com.ar
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Boliviana de Aviacion
volara a Barcelona y

Washington

Valeria Saporiti y
Ramon Urquizu Blades.

Boliviana de Aviacion (BoA)
anuncié la expansion de su
reddedestinos conellanzamien-
to de dos nuevas rutas: Barcelo-
na y Washington, que comenza-
rd aoperarapartirde noviembre.

Esta iniciativa consolida la
presencia de la compafiia en Eu-
ropay Norteamérica, ofreciendo
mas opciones de conectividad a
los pasajeros.

Este crecimiento sedaconel
sello caracteristico de la aeroli-
nea: una cdlida atencién que ha-
ce que cada pasajero se sienta
acompafado en todo momento.

Valeresaltar que BoAincluye
en su tarifa servicios como elec-
ciéndeasientos, equipajey servi-
cio de comidas y bebidas a bor-
do, garantizando una experien-
cia de viaje sin preocupaciones.

“Con estos nuevos destinos
la empresa reafirma su compro-
miso de operar con los mas al-
tos estdndares, uniendo a Boli-
via con el mundo”, afirmaron Ra-
moén Urquizu Blades, gerente re-
gional de BoA en Argentina;y Va-
leria Saporiti, jefa de Promocién
y Ventas.

EstiloPlus: novedades y
salidas con sello federal

EstiIoPIus participadeFIT con
presencia en el stand 2252,

donde difunde sus viajes grupa-
les para 2026.

El calendario confirmado de
las salidas acompafiadas es el
siguiente:
¢ “EuropalowCost”(24deenero).
¢ “Marruecos” (20 de marzo).

e “Tailandia” (11 de marzo).

* “Japony Corea” (10 de abril).

* “Europa con Estilo” (26 de abril).
e “Europa Clasica desde Salta”
(26 de abril).

¢ “Grecia” (24 de mayo).

e “Sur de Italia” (9 de junio).

¢ “Europa Low Cost” (10 dejulio).

Dentro de este amplio abani-
codeposibilidades, la salida “Eu-
ropa Clasica desde Salta” ocupa
un lugar especial.

Programada para el 26 de
abril de 2026, incluye 17 dias y
14 noches recorriendo los ico-
nos del Viejo Continente.

“Se trata de una accion es-
tratégica que fortalece nuestra
vision federal, acompafiando a
las agencias del Interior que de-
mandan productos consalidasde
sus propias provincias”, sefiala-
ron desde la mayorista.<


https://caluchviajes.com.ar/
https://argentina.ladevi.info/negocios/boliviana-aviacion-volara-barcelona-y-washington-n89683
https://argentina.ladevi.info/negocios/estiloplus-presencia-fit-novedades-y-difusion-salidas-acompanadas-sello-federal-n89583
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GRUPO BRT
Desembarco en Argentina con
la oferta de “un Brasil diferente”

Con su trayectoria como garantia y la calidad como diferencial,

Grupo BRT llegé al pais para ofrecer sus productos en Brasil y
potenciar el turismo receptivo.

rupo BRT —fundado en
1978 por Eraldo Palmerini
en Curitiba— desembarcé
en Argentina con el objetivo de
ofrecer “un Brasil diferente” a
través de una filosofia de trabajo
centrada en la innovacién tecno-
I6gica y el servicio personalizado
a los agentes de viajes.
Con mas de 600 empleados
y presencia en 30 ciudades de
Brasil y en varios lounges en ae-
ropuertos, BRT es hoy uno de los
grupos turisticos mas sélidos de
América Latina.
Suestructuraincluyeladivision
BRT Operadora, la consolidadora
de pasajes aéreos y un area tec-
nolégica.

Plataforma y call center
En Argentina —donde inicio
su sociedad con Mario Martinez
yEmilianoBlanchebajounmodelo
de representacion— la compaiiia

MO01SY3LLINHS

Carlos Vazquez, VP de Ventas; Eraldo Palmerini, presidente;
Emilio Blanche, director financiero de BRT Argentina; y
Marco Aurelio Di Ruzze, VP de Operaciones y Gestion.

abrioé su primera oficina fuera de
Brasil, ubicada en Puerto Madero.
Alli trabajan ocho profesiona-
les con el objetivo de fortalecer la
operacion receptiva —mas de 12
mil turistas brasilefios llegan cada
afo al pais a través de BRT-y
ofrecer un canal directo de apoyo
a los minoristas.
“Nuestrabanderasonlosagen-
tes de viajes, no vendemos al
pasajero final”, subray6 Martinez,
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directorde BRT Argentina. “Enese
sentido, BRT permiteaccederenun
solo lugar a vuelos, paquetes, ho-
teles, cruceros y tours nacionales
e internacionales.”

“Ademas, aportamos uno de
nuestros diferenciales mas va-
lorados, que es el servicio “24
Horas con Vos”, un call center que
garantiza atencioén personalizada
en cualquier momento del dia”,
agrego el directivo.

Oferta y soluciones

En este contexto, Martinez
agrego que “ya se esta trabajando
en cupos para salidas programa-
das, promociones especiales y
paquetes para 2026, incluyendo
Semana Santa y vacaciones de
invierno”.

Esimportanteresaltarque,con
contratos directos con el 90% de
los hoteles que comercializa, BRT
aseguratarifas muy competitivas.

Asimismo, la compaiiia

se dedica a la organizacién de
viajes corporativos,gruposeincen-
tivos, con experiencia en grandes
eventos internacionales.

BRT remarca que, si bien los
cupos forman parte de supropues-
ta, su diferencial en Brasil esta en
la venta de paquetes disefiados
a medida para cada pasajero.
Gracias a la combinacién de su
fuerzacomercial con proveedores
seleccionados, la operadora logra
ofrecer precios competitivos y
productos bien estructurados, ga-
rantizando experiencias de calidad
para distintos perfiles de clientes.

“Lasmetas sonambiciosas:al-
canzarunafacturaciondeUS$ 600
millones en 2025, manteniendo
una filosofia de crecimiento sos-
tenido y relaciones cercanas con
socios estratégicos. En tanto, en
Argentina no buscamos irrumpir
de forma brusca sino acompanar
al mercado conociendo sus parti-
cularidades,y aportando valorcon
soluciones humanas y tecnolégi-
cas”, concluyé Martinez.“+


https://argentina.ladevi.info/c89434
https://www.instagram.com/brtoperadora.arg/
https://brtoperadora.com.ar/

Ahora somos Argentina

ENort

Operadora Mayorista de Turismo

BRT inaugura su primera unidad internacional en Buenos Aires.
Con 47 anos de experiencia y compromiso con el turismo.

= [ = & 60 Q & = e

Descubre las mejores ofertas en paquetes turisticos,
aqui lo encontraras todo en un solo lugar.

[ BKO.S}) Vacaciones temporada 2026 con cupos exclusivos j

—
@. +54 11 2482-8385 - contacto@brtopgradora‘com.ar 5
brt Puerto Madero - Buenos Aires g‘wg
www.brtoperadora.com.ar IATA

Descuento - 12 compra
Registrate en BRT
iy obtén un cupén!



https://brtoperadora.com.ar/sobre-nosostros/

RIU impulsa su estrategia de
turismo sostenible en

Con una inversion de
casi USS 6 millones,
RIU refuerza su
compromiso con el
turismo sostenible y
la comunidad del
Caribe mexicano.

IU Hotels & Resorts pre-

sento su estrategiade tu-

rismo sostenible Proudly

Committed en Cancun, un plan

que refuerza la inversién social

y medioambiental de la compa-
fila en México.

La presentacion, encabeza-

da por Naomi Riu, directora eje-

cutiva del grupo RIU y celebrada
en el Hotel Riu Caribe, expuso
los avances de la estrategia glo-
bal y las acciones emprendidas
en México, que abarcan proyec-
tos de biodiversidad, programas
de apoyo a la infancia y desarro-
llo comunitario.

En ese sentido, la cadena ha
destinado en México casi US$ 6
millones en inversién social du-
rante los Ultimos 10 afios, pasan-
do de USS$ 18,000 en 2015 a casi

|qr

ancun

USS 1 millén en 2024, cifra que
se replicé en 2025.

Desde su lanzamiento en
2024, Proudly Committed hacon-
solidado 60 iniciativas en todo el
mundoytiene objetivos definidos
hasta 2026.

En México, las acciones re-
presentan el 29% de la inversién
social global de RIU, lo que re-
fleja la relevancia del pais den-
tro de su estrategia de turismo
sostenible.

de la quebrada

llegaalaFIT

Veni a disfrutar de la experiencia
inmersiva del anico tren solar de

Latinoamérica

FiT 27 - 30 SET 2025

AMERICA
LATINA

BUENOS AIRES - ARGENTINA
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Stand Ministerio
de Cultura Jujuy

Quintana Roo
reconoce la iniciativa

Enrepresentacion de la go-
bernadora Mara Lezama, el se-
cretario de Turismo de Quin-
tana Roo, Bernardo Cueto, su-
brayé la importancia de la es-
trategia de RIU para el Caribe
mexicano.

“El compromiso de RIU Hote-
Is demuestra que el turismo res-
ponsable fomenta el crecimiento
econdémico, el bienestarde nues-
tras comunidades y la preserva-
cion de nuestro paraiso natural”,
asevero Cueto.

Actualmente, RIU apoya a
17 aliados y desarrolla 19 pro-
yectos en Mazatlan, Los Cabos,
Nayarit, Guadalajara y Quinta-
na Roo.

Entre las organizaciones be-
neficiadas destacan Fundacién
Aitana, Oceanus, Save The Chil-
dren México, ECOBAC y Doctor
Sonrisas, con quienes impulsa
iniciativas de educacién, salud y
conservacion.“e

N°1320

Avenida Sdridiento 2407 LA RURAL STAND N°1320.

<.

energia viva

N 4


https://trensolar.com.ar/
https://mexico.ladevi.info/negocios/riu-impulsa-su-estrategia-proudly-committed-fortalecer-el-turismo-sostenible-cancun-n89230

Bienvenidos

AL LUGAR DONDE JUEGAN LOS CAMPEONES

En Greater Fort Lauderdale, el fitbol de clase mundial
y las escapadas de primer nivel van de la mano.

Con instalaciones de alto nivel, alojamientos frente

al mar y la emocién por la Copa Mundial de la FIFA
2026, es el lugar perfecto para jugar y desconectarse.

VISIT S
~— LAUDERDALE

Planifica la préxima aventura
detuclienteen

VisitLauderdale.com


https://www.lauderdaleloyalist.com/login

ENTRE RIOS

Las 10 microrregiones
que invitan a explorar

la provincia del Litoral

Las mlcrorreglones turisticas lntegran variados

palsajes comunidades y actividades.

i
%\

R S 1

Conectar con las 10 microrregiones turisticas de Entre Rios es descubrir

experiencias auténticas que combinan naturaleza, cultura y tradicion local.

iajar por Entre Rios es
dejarse guiar por susrios,
sus fiestas y su gente.
Por eso la provincia propone una
forma renovada y atractiva de
recorrer su geografia, organizada
en 10 microrregiones turisticas
que integran variados paisajes,
comunidades y experiencias
auténticas.
Esteenfoqueterritorial busca
descentralizar la oferta, promo-
ver destinos emergentes y for-
talecer identidades regionales.
Asimismo, las microrregio-
nes articulan atractivos cultura-
les, naturales y productivos ge-
nerando propuestas integradas
y sustentables.

Federacion, Concordia y
Chajari despuntan con sus
termas, lagos, playas y
parques recreativos.

Microrregiones
y atractivos

Las 10 microrregiones defini-
dasporlasautoridadesturisticas
de Entre Rios son:

* Tierra de Palmares: Coldn,
San José y Villa Elisa combinan
playas,termasy el Parque Nacio-
nal El Palmar. Ideal para disfrutar
de la naturaleza y el turismo
sustentable.

* Pueblos y Aldeas del Sur:
Gualeguaycht y Urdinarrain lide-
ran estaregion que se caracteriza
por sus fiestas, propuestas de tu-
rismoruraly herenciainmigrante.

* El Parana y sus Aldeas:
Valle Maria y sus alrededores
conservan lenguas, vestimentas

y sabores ancestrales enuninte-
resante corredor cultural.

* Rio Nativo: Santa Elena, La
Paz y Maria Grande proponen
pesca, senderismo, termas y
carnaval en un litoral profundo.

+ Caminos del Palacio: Con-
cepcion del Uruguay y el Palacio
SanJoséintegranestarutaplena
de historia, arquitecturay memo-
ria nacional.

« Salto Grande: Federacion,
Concordia y Chajari despuntan
con sus termas, lagos, playas, y
parques recreativos.

* Lomadas y Humedales:
Victoria y el Parque Pre-Delta
ofrecen lomadas, espejos de
aguay avistaje de aves.

« Caminos Costeros: a ori-
llas del rio Gualeguay, pueblos
riberefos y estancias brindan
propuestas de pesca, agroturis-
mo y vida rural.

* De Montiel: en el norte de
la provincia, montes nativos y el
chamamé definen a esta region
deidentidad litoralefiaytradicion
criolla.

* Rincones del Centro: en
Villaguay y las colonias judias se
combinan historia, gastronomia
y turismo de la memoria.

De esta manera, Entre Rios
invita a vivir una experiencia en
pleno contacto conlanaturaleza,
la cultura y la historia de su rico
territorio. s



https://argentina.ladevi.info/c89450
https://www.instagram.com/turismoer/
https://www.entrerios.tur.ar/
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Ver términos y condiciones en
www.skyairline.com/es/argentina/terminos-y-condiciones
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Oasis: alto nivel
de confort en
Cancun y Tulum

Con modernas instalaciones y modalidad all
inclusive, Oasis Hotels & Resorts invita a una
estadia de pleno relax y variadas actividades

en Cancun y Tulum.

n las propiedades de Oa-

sis Hotels & Resorts en

Cancuny Tulum los hués-
pedes encuentran mucho mas
que un confortable hospedaje:
disfrutan de vacaciones todo in-
cluidoencémodasinstalaciones,
ideales tanto para quienes bus-
can descanso frente al mar co-
mo para quienes prefieren acti-
vidadesy entretenimientodiurno
y nocturno enmarcado por la na-
turaleza de la region.

Ademds, todas las reserva-
ciones en las propiedades de
Cancunincluyen untourde aven-
turasincostoadicional,loqueles
permite a los vacacionistas des-
cubrir nuevos paisajes y vivir ex-
periencias fuera del hotel.

Asi, la cadena redondea una
propuesta que no solo invita a
una vivencia puertas adentro, si-
no que también posibilita disfru-
tar de las atractivas fisonomias
de los alrededores.

Dos nifios de hasta
12 anos sin costo
En ese marco, la variedad

gastronomica es uno de los pila-
res de la propuesta de los hote-
les, que contempla restaurantes
de especialidades internaciona-
les, buffets con gran diversidad
de comidas y opciones gourmet
que garantizan satisfacer todos
los gustos, ademds de bares te-
maticos.

Por otro lado, es importante
destacar que las familias tienen
un beneficio extra con la promo-
cion vigente de alojamiento sin
costo para dos nifios de hasta
12 afios.

Deestaforma,lasvacaciones
se mantienen como una opcion
accesibley atractiva sincompro-
meter la calidad, la comodidad y
la diversién.

Con estas ventajas, Oasis Ho-
tels & Resorts se consolida co-
mo una alternativa que combi-
na hospitalidad, entretenimiento
y beneficios exclusivos, creando
unapropuestacompleta paradis-
frutaralmaximo de una conforta-
ble estadia todo incluido en dos
atractivos destinos como Can-
cuny Tulum. <


https://www.skyairline.com/argentina
https://argentina.ladevi.info/negocios/oasis-hotels-resorts-alto-nivel-confort-cancun-y-tulum-n89572
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Veni a descubrir la oferta
de productos turisticos
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agencia de viajes.
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El Great Smoky Mountains es
considerado uno de los mejores

lugares de Estados Unidos para
disfrutar el otofo.

(3 (1) © )

JUAN TOSELLI INTERNATIONAL TOURS
Los imperdibles del Parque
Nacional Great Smoky Mountains

ebido a la gran cantidad
D deviajes que harealizado
a los principales parques
naturales de Estados Unidos,
JuanToselli —presidente de Juan
ToselliInternational Tours— pue-
de describirlos detalladamentey
asi aportar la informacion nece-
saria para conocerlos.
En este caso, el directivo se
refiere al Parque Nacional Great
Smoky Mountains.

Montaias con
neblina azulada

Quizas nohayamejormanera
depasar el otofio en Estados Uni-
dos que explorando los parques
nacionales, especialmente si
ofrecen un fantastico caleidos-
copio de los colores tipicos de
esta estacion del afio.

El Great Smoky Mountains,
ubicado en la frontera entre Ten-
nesseey Carolinadel Norte, es el
parque nacional mas visitado del

El titular de

Juan Toselli
International
Tours describe el
Parque Nacional

Great Smoky
Mountains,
famoso por sus
montanas
cubiertas de
neblina azulada.

pais, famoso por sus montafias
cubiertas de neblina azulada —el
“smoky haze"- y su extraordina-
ria biodiversidad.

Con mas de 3.000 km. de
arroyosy 150 senderos de excur-
sion,combina naturaleza, cultura
y tradicion.

Ademas, fue declarado Re-
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servanternacional de la Biosfe-
ray Patrimonio de laHumanidad
por la Unesco.

Ruta al Parque
Nacional Shenandoah

LaBlueRidge Parkway esuna
carretera panoramica de 755 km
que conecta el Parque Nacional
Great Smoky Mountains con el
Parque Nacional Shenandoah,
en Virginia.

Su particularidad es que no
es unaautopistardapida, sino que
invita a un recorrido tranquilo,
ideal para el disfrute.

Los lugares para visitar son
Clingmans Dome, Cades Cove,
Newfound Gap Road, Roaring
Fork Motor Nature Trail, Mount
LeConte y Alum Cave Trail.

Fall Foliage,
un espectaculo

El Great Smoky Mountains
—de entrada gratuita— es con-

siderado uno de los mejores
lugares de Estados Unidos para
disfrutar el otofio gracias a su
diversidad de especies arbdreas:
arces rojos, alamos, nogales,
robles y hayas.

Cadaunadeellasaportauna
paleta de colores especial, ha-
ciendo del “fall foliage” (cambio
de color de las hojas en otofio)
un espectaculo magnifico para
los pasajeros.

En ese sentido, la gran va-
riacion de altitudes hace que
el follaje cambie de manera
escalonada:

+ En las cimas mds altas
los colores aparecen a fines de
septiembre.

* Enlas zonas medias duran-
te octubre.

* En los valles bajos hasta
inicios de noviembre.

Esto permite a los visitantes
disfrutar del fendmeno durante
casi seis semanas continuas.

Ademas, los miradores pano-
ramicos —como Newfound Gap,
Clingmans Dome y Blue Ridge
Parkway— ofrecen escenarios
perfectos para capturar la tran-
sicion del bosque en sumaximo
esplendor.'<:


https://argentina.ladevi.info/c89363
http://www.juantoselli.com

https://www.facebook.com/JuanToselliIntTours/

https://www.linkedin.com/uas/login?session_redirect=%2Fcompany%2F10424710%2F
https://www.instagram.com/juantoselli/

https://www.youtube.com/channel/UCZYs4QkyfD4FPrm89I9XNpw?view_as=subscriber


La velocidad
tranquila.

Atencion personalizada,
flexibilidad y confort.

agencias.iryo.eu 910 150 097


https://iryo.eu/es/home

Mahal Tour Operator:
experiencias exoticas
para 2025/26

EI turoperador amplia su por-
tafolio de programas dise-

flados a medida para 2025/26.

“Laspropuestas estan pensa-
das para que las agencias cuen-
ten con una diversidad unica de
experiencias exdticas, que refle-
jan nuestra especializacion en
destinos memorables”, sefiala-
ron desde la firma.

Este es el detalle de la oferta:
e Auroras Boreales e Islan-

Portofino
Group

dia: el Artico en su méaxima ex-
presion.

¢ Asia: India, Tailandia, Indone-
sia, Vietnam, Laos, Camboyay Fi-
lipinas. Culturas milenarias, espi-
ritualidad y paisajes de ensuefio.
¢ Egipto con Hurgada: la histo-
ria eterna y descanso frente al
Mar Rojo.

« Africa: Sudafrica, Namibia, Ke-
niay Tanzania. Safaris y escena-
rios naturales.

¢ PlayasExéticas: Zanzibar, Sey-
chelles, Mauricio y Maldivas. Re-
fugios de arena blanca y aguas
turquesas.

“Las salidas estan pensadas
para que los pasajeros vivan ca-
dadestinoconlaseguridad, crea-
tividad y respaldo de un equipo
experto en viajes a medida”, des-
tacaron.<e
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Turar se renueva
con amplias oficinas

en CABA

Turar mudé sus oficinas a
un nuevo espacio ubicado
en el Microcentro de CABA. Es-
te cambio representa un nuevo
capituloenel crecimiento del tu-
roperador,ahoraconundareade
trabajo de mayoramplitud, ofici-
nas dindmicas, una saladereu-
niones con capacidad extendi-
da y mas comodidades.
“Desde 1976, agencias de
viajesyproveedoreshansido pi-
lares fundamentales en nuestro
desarrollo. A todos ellos, nues-

~ AN ANDRES Y CARTAGENA
%s, CON NOSOTROS

tro mas sincero agradecimien-
to por acompafarnos en este
recorrido”, indico Fernando Na-
riccio, gerente de Turar.

En ese sentido, Turar invita
a sus clientesy amigos a cono-
cer las nuevas oficinas —ubica-
das en Paraguay 610~ para re-
unirse, compartir ideas y conti-
nuar concretando viajes.

Para coordinar las visitas,
los profesionales pueden en-
viar un mail a gerencia@turar.

com.'<:

ESCANEA PARA MAS INFORMACION


 https://argentina.ladevi.info/negocios/mahal-tour-operator-programacion-la-temporada-202526-n89421
https://argentina.ladevi.info/negocios/turar-se-renueva-amplias-oficinas-pleno-corazon-caba-n89275
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iBest Western® Hotels & Resorts.
te ayuda a convertir tu road trip por la
Ruta 66 en una experiencia inolvidable!

En 2026, la Ruta 66 celebra 100 ainos de influencia histoérica, cultural
y econdémica en Estados Unidos. Esta carretera simboliza el espiritu de
libertad y exploracién, cautivando a viajeros de todo el mundo.

Los casi 4.000 kildmetros de la denominada “Carretera Madre”
conectan el Medio Oeste con la Costa Oeste a lo largo de ocho
estados. Asi, en el centenario de la Ruta 66, las comunidades desde
Chicago hasta Santa Mdnica prepararan grandes celebraciones.

Best Western Hotels & Resorts ofrece una amplia variedad de hoteles
a lo largo de la legendaria Ruta 66, ideales para quienes desean explo-
rarla. Asi, recorriendo este trayecto, e incluso en pequefios desvios, los
hoteles Best Western te brindaran calidad, hospitalidad y un conforta-
ble descanso al finalizar cada jornada. jReserva tu estadia hoy mismo!

bwh.com

B“’H" Hotels (W) WorLpHoreLs B | BestWestern. g SureStay.

Hotels & Resorts HOTELS


http://www.bwh.com

Buenos Aires Bus:
un clasico de la ciudad
que sigue creciendo

C on su experiencia que com-
bina turismo, cultura'y con-
fort—ybrindalaposibilidad de co-
nocer los principales atractivos
portefios—, Buenos Aires Bus se
ha consolidado como un verda-
dero clasico de la ciudad.

“Lasolidez operativaylacon-
fiabilidad de nuestra frecuencia
nos han convertido en la mejor
opcién paraquienes deseandes-
cubrir Buenos Aires con un ser-
vicio 4agil y eficiente”, sefialaron
desde la compafiia.

En ese contexto, vale resal-
tar que una de las destacadasiin-
novaciones de la empresa es el
Buenos Aires City Pass, un bene-
ficioexclusivoy gratuito que otor-
ga alos pasajeros acceso a des-
cuentos en gastronomiay entre-
tenimiento.

“Esta propuesta permite que
cada viaje se convierta no so-
lo en un recorrido turistico, sino
también en una puerta de entra-
da alo mejor de la vida portefia”,
agregaron.

De esta manera, con la mira
puesta en innovar y brindar mas
servicio, Buenos Aires Bus rea-
firma su compromiso de ser no
solo un medio de transporte, si-
no un puente que conecta a resi-
dentes y turistas con la esencia
dela metrc’)polis.'<:

Trabajando con Tour Vector

Interassist:

stand en

FIT 2025 y operaciones
en Paraguay

José Maria Trivifio
Valdez, Florencia Gatti
y Diego Cuevas.

<

I nterassistparticipaenFITcon
el stand 2352 y el propoésito
de “ofrecer un servicio de asis-
tenciaalviajeroconunenfoque
humano, cercano y confiable”.

La participacion cobra un
significado especial para la fir-
ma, ya que celebra la apertura
de operaciones en Paraguay,

un paso clave en su consolida-
cion regional.

“La confianza de los agen-
tes de viajes, socios estratégi-
cos de la compafiia, es uno de
los pilares del éxito de Interas-
sist“, sefialaron desde la firma:
“Ellos nos confian sus pasaje-
ros, y la empresa responde so-
bre la base de un servicio per-
sonalizado desde su central
operativa propia, donde no ca-
benlasrespuestasautomaticas
ni los bots: detras de cada lla-
mado y frente a un imprevisto,
hay personas acompafiando a
personas”.

Ademas, Interassist ofrece-
raun coctel exclusivo paraagen-
cias en FIT, proponiendo un es-
pacio de networking con alia-
dos, clientes y proveedores. '<:

BESTEFANIS
TRAVE.L

©
GRUPO OCHO

OPERADORA

Bl onow

uniyersal
assistance

Operadores integrados a nuestro sistema

Y o oo

:\3 ,,,,,,,,,,,
EEITRAVEL ot

TOUR
'VECTOR

Globof Drfon.
All Seasons

jumping CARNIVAL

TOUR OPERATOR

MIEMBROS DE

3 Perfit Q‘{;S‘A

info@tourvector.com
tourvector.com @

Trabajando [ (1) 5263-3524

manualmente (O +54 9 (351) 647-6680
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http://www.tourvector.com 
https://argentina.ladevi.info/negocios/buenos-aires-bus-un-clasico-la-ciudad-que-sigue-creciendo-n89719
https://argentina.ladevi.info/negocios/interassist-stand-propio-fit-y-apertura-operaciones-paraguay-n89679
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https://linktr.ee/rocatransport
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Opciones Argentinas:
sistema de reservas
y salidas grupales

O pciones Argentinas conti-
nda en la senda del creci-
miento consolidandose comoun
mayorista de referencia.

Al respecto, desde lacompa-
fiia sefialaron: “Nos enorgullece
anunciar que 2026 sera un afo
pleno de nuevas oportunidades
para todas las agencias de via-
jes que nos eligen su socio es-
tratégico”.

En ese sentido, agregaron:
“Uno de los grandes hitos sera
el lanzamiento de nuestro nue-
vo sistema de reservas, una mo-
dernaplataformadisefiadaespe-
cialmente para que cada agen-
cia pueda trabajar de manera

SUB AGENCIA
OFICIAL

n ou

mas 4gil, facil y rapida”. “Con es-
ta herramienta, los procesos de
busqueda, cotizacién y emision
se simplificaran notablemente.”

Asimismo, la operadora se-
guird apostando por las sali-
das grupales, tanto en bus co-
mo en avion.

“Sabemos quelos grupos son
unagranoportunidad de negocio
para las agencias. Por eso, refor-
zaremos nuestra programacion
con mas fechas, mejores condi-
ciones y beneficios tnicos.”

“Ademas, ampliaremos nues-
tro horizonte con una oferta in-
ternacional renovada”, conclu-
yeron.<

Asociacion del
Futbol Argentino

MUNDIAL 26

* W *

CORO
DE

ADOS
o7 o~

maximodestino.com.ar

(O +54 9 351202-8420

maximodestinook
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MercadHotel:
firme crecimiento 11_
presentacion en Fl

Victor Belchior.

.

M ercadHotel se presenta
en FIT 2025 posicionan-
dose como la unica platafor-
ma que comercializa exclusi-
vamente hoteleriade Argentina.

“Comenzamos como una
simple web que reunia a unos
pocos hoteles amigos. En ese
marco, Osvaldo Ruiz, amigo ha-
cemads de 40 afios, me propuso
sumarme a este gran proyecto.
Ese paso motorizé unabusque-

da para encontrar las mejores
herramientasy propuestas que,
sumadas anuestroconocimien-
to y trayectoria, nos posiciona-
ron en este presente promiso-
rio”, indico Victor Belchior, fun-
dador de la empresa.

En FIT, MercadHotel estara
presente en el stand 1512. Alli,
sus directivos recibiran a los
agentes de viajes con café, vi-
noy novedosos concursos con
premios.

Como novedad, la empre-
sa presentard el motor de re-
servas de su plataforma, con
mas de 600 hoteles en todo el
pais, confirmacion online, tari-
fas competitivas, posibilidad de
abonar con transferencia o tar-
jetadecréditoyrespaldo perso-
nalizado en cada operacién.<:



 https://maximodestino.com.ar/tour-item/mundial26/
https://argentina.ladevi.info/negocios/opciones-argentinas-nuevo-sistema-reservas-y-salidas-grupales-2026-n89611
https://argentina.ladevi.info/negocios/mercadhotel-asienta-su-repentino-crecimiento-presentandose-fit-2025-n89620
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LA HABANA, CAYO SANTA
MARIA Y VARADERO

08 MARZO 2026
12 DIAS | 11 NOCHES

Salida dlesde Buenos Aires

g s 47"}
DUBAI Y GRAN HOLI INDIO
TAILANDIA Y DUBAI
14 ENERO 2026 23 FEBRERO 2026

16 DIAS | 12 NOCHES 20 DIAS | 17 NOCHES

Salida desde Buenos Aires Salida desde Buenos Aires

PARA TODOS

26 MARZO 2026

10 DIAS | 08 NOCHES

Salida desde Buenos Aires

Base DOBLE

Us$D 2777

Sup. SGL. USD 650

Base DOBLE

U$D 2679

DOBLE Base DOBLE

U$SD 5759 [ USD 4961

Sup. SGL. USD 850

Welcoms

PERU: ’ TURQUIA Y LAS
AMANECERES DEL INCA IRLANDA CON LONDRES ISLAS GRIEGAS

29 MARZO 2026 13 MAYO 2026 11 JUNIO 2026
08 DIAS | 07 NOCHES 16 DIAS | 13 NOCHES 18 DIAS | 16 NOCHES

Salida desde Buenos Aires Salida desde Buenos Aires, . e ”
y Cérdoba Cérdoba y Asuncién ’ Saliga destle Buenag Afres

Base DOBLE Base DOBLE Base DOBLE

U$D 2269 U$D 6149 U$D 5716

. UsSD 1733

Sup. SGL. UsSD 380 Sup. SGL. USD 1558 Sup. 56

Consultanos por mas salidas grupales con cupos confirmados.
También armamos grupos a medida para tus pasajeros.
iConta con nosotros, nos encargamos de todo!

Tarifas finales por persona en base indicada, expresadas en dolares estadounidenses y pagaderas en la misma moneda. Incluyen Iva y Gastos Bancarios
Consultar percepciones terrestres y aéreas para pagos en pesos Argentinos. Programas incluyen: Aéreos, traslados in/out, alojamiento con regimen indicado,
asistencia medica. Salidas acompafnadas con minimo de pasajeros. Consultar itinerarios ¥ suplementos. Si fuese necesario pueden ocurrir cambios
en el orden de las rutas vy visitas descritas en el itinerario. Operador responsable ‘Be the World Leg. 13041 disp. 1449/08

'BUENOS AIRES: ‘CORDOBA: 'ROSARIO:
mayoristaa@betheworld.com.ar cordoba@betheworld.com.ar rosario@betheworld.com.ar
+(549) 11-2395-1113 © +(549) 354-165-6682 | +(549) 354-165-6681 © +(549) 341-577-5099


https://betheworld.com.ar/
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Sabena Vlajes proyecto famlllar que ya lleva 50 ainos, comienza una nueva
etapa con la inauguracion de un nuevo local y el inicio de su actividad emisiva.

abenaViajesesunaempre-
Ssa reconocida porsufuerte

impronta familiar,quelleva
ya medio siglo de actividad y da
un nuevo paso en su historia con
la inauguracion de un moderno
local en pleno centro de Villa
Carlos Paz.

El legado comenz6 con José
“Pepe” Sabena, pionero que se
dedicé al turismo mucho antes
de que existieran carreras aca-
démicas en la materia. Luego
tomélaposta su hijoDiego, quien
formaliz6 la actividad y consoli-
do a la agencia como minorista
receptiva.

Hoy, la tercera generacién
estaalfrente con Gaston Sabena,
de 31 afos, quien desde los 20
se dedica de lleno a la empresa.

Expertos en
viajes educativos

En ese contexto, Gaston Sa-
bena comenté: “Hace mas de
15 afios se impulsé un area

innovadora: viajes educativos
para escuelas de Cérdoba y al-
rededores, actividad que incluye
excursiones a Miramar, Cerro
Coloradoymuseos provinciales”.
“Eseesel corazéndelaagen-
cia,conhastatres salidas diarias
entre mayo y noviembre.”
“Enesesentido, valedestacar
que Sabena es la Unica agencia
de Carlos Paz con certificado
nacional estudiantil, lo que re-
fuerza nuestro compromiso con

la calidady la seguridad en cada
propuesta. El turismo educativo
es lo que nos identifica, nos
distingue y nos ha posicionado”,
agrego el directivo.

Nueva oficina

En agosto de este afio, laem-
presainauguré unnuevo local en
9 de Julio 50, frente al flamante
shoppingdelacallepeatonal,una
ubicacion estratégica en la zona
mas concurrida de la ciudad.

Sabena VIaIES es reconoclda por su fuerte |m|1ronta
familiar, que lleva ya medio siglo de actividad.
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Elespaciofuedisefiadoporel
arquitecto local Dario Castellino
y sorprende por su estética: pare-
desquerecreanlassierrasen ma-
dera,luminarias que evocan aves
y un imponente mapa en hierro
que se ha convertido en atractivo
para turistas y transeuntes.

“Lagentesedetieneasacarse
fotosenlaoficina. Queremos que
nuestro local sume a la ciudad
y sea un espacio atractivo, mas
alla de la actividad comercial”,
sefal6 Sabena.

Con un equipo integrado por
choferes, guias, coordinadores
y personal de oficina, la agencia
mantiene su perfil familiary con-
tindasudesarrolloenelmercado.

Ahora, al turismo educativoy
receptivo, se sumaralaactividad
emisiva multidestino a través de
operadores asociados, amplian-
do asi su propuesta en un mer-
cado cada vez mds competitivo.

Teléfono: 03541 430873 /
WhatsApp: 3541 209037.%%

CERRO COLORADO

Daserva Cultural Natural, Norte de C


https://argentina.ladevi.info/c89118
https://youtube.com/shorts/RWeiUZEzoq8
https://www.instagram.com/sabenaviajes/
https://www.facebook.com/SabenaViajesOK/?locale=es_LA
https://www.avril-assistance.com/

AVRIL &3

ASSISTANCE .0

UNA DECADA DE
| PERMANENCIA Y COMPROMISO |

ini

\

FIDELIDAD 100% AL CANAL EQUIPO COMERCIAL CON APOYO DEPARTAMENTO EXCLUSIVO
DE AGENCIAS DE VIAJES. CONSTANTE EN TODO EL PAIS. DE SOPORTE A AGENCIAS.
8 9 N
‘ I
7 OFICINAS COMERCIALES DEPARTAMENTO PROPIO CO-BRANDING: DISPONIBLES PARA
A DISPOSICION DE NUESTROS CLIENTES. DE ASISTENCIAS. TUS ACCIONES COMERCIALES.

TU PROXIMO VIAJE v
ATERRIZAEN . _— % AXJE!!::.O':'OQU'QQEE


https://www.avril-assistance.com/

FyA Tour: salida grpal

acompanada a Tailandia

En febrero de 2026, la mayo-
rista desarrollara una sali-
da grupal acompariada a Tailan-
dia con unitinerario de 18 dias y
17 noches.

Laprogramacionincluira coor-
dinacion desde Argentina, vuelos
internacionales y domésticos,
traslados, alojamiento en hoteles
de categoria Superior, desayuno,
seisalmuerzos,tres cenas, visitas
y excursiones con entradas, guia
de habla hispana y asistencia al
viajero Safe Travel Black.

El viaje comenzara el 13 de
febrero con vuelo desde Buenos
Aires operado por Turkish Airli-

nes. Laprimera parada sera Ban-
gkok, con una recorrida por mer-
cadostradicionalesytemplos. El
itinerario continda en Chiang Rai
y Chiang Mai, donde destacan el
Templo Blanco, el Templo Azul y
experiencias naturales. La segun-
da parte del viaje esta dedicada
a las playas del sur de Tailandia,
en Krabi, Phi Phi y Phuket.

“Esta salida se presenta co-
mo una propuesta integral, en la
mejor época del afo para reco-
rrer Tailandia: febrero, tempora-
da seca y fresca, con tempera-
turas ideales en todas las regio-
nes”, sefialaron desdelafirma.<:

i

SANDOS
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Producto Propio:

Producto Propio consolida
suposiciéncomoreferente

enlaorganizacion de peregrina-
ciones y turismo religioso. Con
amplia experiencia en este tipo
de viajes, la compaiiia ofrece
propuestas que abarcan des-
de el disefio del itinerario has-
ta la coordinacién en destino.
“La exclusiva dedicacién a
grupos a medida es la esencia
de nuestro modelo. Al enfocar-
nos, destinamos todos nuestros
recursos alamejora continuade

losprocesosdecontratacion,de-
sarrollode productoy herramien-
tas digitales”, sefialaron Natalia
Prigioni,directoracomercialdela
compaiiia; Carlos Gémez, subdi-
rector general; José Manuel Llo-
rens, director general;y PaulaCa-
ppella, comercial Latam.

Vale destacar que, ademas,
Producto Propio disefia y ope-
ra viajes tematicos y de autor,
programas de incentivos y pro-
puestasinnovadoras para publi-
cos diversos.

CONSULTE
CON SU
AGENTE DE
t VIAJES

Hoteles todo incluido en la mejores playas de México
LOS CABOS | PLAYA DEL CARMEN | CANCUN
f|®|in| ¢ | B @SANDOS HOTELS & RESORTS


https://www.sandos.com/es
https://argentina.ladevi.info/negocios/fya-tour-salida-grupal-acompanada-tailandia-2026-n89725
https://argentina.ladevi.info/negocios/producto-propio-refuerza-su-posicionamiento-turismo-religioso-n89727

Cardinal | Hertz dollar iz

CAR RENTAL CAR RENTAL
Rent a Car

@ 4129-7777 infohertz@cardinalsisa.com

|s7) www.cardinal-rentacar.com



https://cardinal-rentacar.com/

Comision y fee, un debate
que se mantiene abierto

Profesionales del sector exponen sobre el modelo de fees y como los
agentes de viajes podrian combinar honorarios y comisiones,
redefiniendo su rol consultivo y la estrategia de negocios en un
mercado en constante transformacion. El nivel de adopcion en
Argentina y en Latinoamérica, y los mercados que marcan el rumbo.

mPOR REDACCION LADEVI

| dltimo estudio elabora-

do por WTAAA -Alianza

Mundial de Asociaciones
de Agentes de Viajes, por sus si-
glas en inglés— pone la lupa so-
bre una incémoda realidad: el
servicio profesional de los agen-
tes de viajes de América Latina
no esta tan bien remunerado co-
mo podria.

Mientras son cada vez mas
los profesionales de Estados Uni-
dos, Canaday Europa que ponen
en valor su trabajo con un cobro
por asesoria, en América Latina
hay una fuerte resistencia —de
parte de clientes, pero ain mas
de parte de los propios agentes—

a sumarse a la era del “modern
retailing” en el rubro.

El modelo de cobro de fees
por servicio cuenta con una am-
plia historia y diversos matices,
pero lo cierto es que se trata de
una tendencia creciente donde
los mercados mas desarrolla-
dos marcan el norte, y que ne-
cesariamente mercados comoel
latinoamericano deberan seguir,
a su ritmo, para garantizar la su-
pervivencia del sector.

En exclusiva con Ladevi Me-
dios, profesionales de diversos
ambitos sectoriales despejanin-
terrogantes sobre un modelo cu-
yas implicancias trascienden lo
conceptual, pero que podria re-
definir la actividad.
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Argentina, ante el
desafio de romper la
tendencia regional

A nivel local, el turismo no es
ajeno al debate entorno alatran-
siciondel esquemabasado enco-
misiones hacia el cobro de fees,
como modelo que revaloriza el
trabajo del profesional.

Sin embargo, y en consonan-
cia con la region, la adopcion, al
menos institucionalizada del mo-
delo en Argentina, se encuentra
formalmente rezagada respec-
to del mercado internacional. Su
eventualimplementacion presen-
tamaticessignificativos segtnel
segmento, ademas de plantear
interrogantes legales, impositi-
vos y estratégicos.

A suvez, lairrupcion de lain-
teligencia artificial aparece co-
mo una herramienta disruptiva
que puede redefinir la producti-
vidad y el rol del asesor, con im-
pacto directo en su labor y, con-
secuentemente, su cobro.

El modelo de fees
frente a dos realidades
contrapuestas

Enprimerainstancia,alahora
deabordarloqueafeescompete
en Argentina, es menester dete-
nerse en la diferenciacion entre
el segmento vacacional y el cor-
porativo, puesto que el niveldein-
corporacion en cada uno marca
unatendenciade contraposicion.

“El nivel de adopcion es, en el
segmento corporativo, bastante
alto. Sobre todo, en compafiias
multinacionales, donde ya el mo-
delo esta replicado en muchisi-
mos lugares del mundo”, sefia-
|6 Adrian Pastine, director gene-
ral de Venturance y secretario
de Faevyt.

A la hora de abordar el seg-
mento vacacional, Pastineremar-
cé que sucede lo opuesto: “Lata-
sa de adopcidn de fees es muy
baja. El cliente vacacionalasume
que el agente tiene una comision
porlaoperaciény que suingreso
vaporeselado.Enel corporativo,
en general el comprador asume
queel profesional,porvenderlela
clase business de American o el
boleto mas barato de cabotaje a
Cordoba, norealiza el mismo tra-
bajo,y esta dispuesto a pagarlo”.

En esa misma linea, Marce-
lo Capdevila, presidente de Gru-
po GEA, sefialé que “del total de
las cotizaciones que realiza un
agente de viajes, apenas un 5%
llegan a concretarse, y es justa-
mente en esas ventas donde se
aplicaria el fee actualmente”.

Ahondando en los motivos,
Pastine reflexioné que motiva-
ciones culturales ocasionan que
elagente piense dos veces antes



Para la cotizacion,
el fee transaccional
es el mejor modelo.
Deya
' &

de agregar un fee. “La baja adop-
ciéonresponde auntemacultural.
Es el miedo a perder el cliente.
En mercados mas maduros, co-
mo Europa y Estados Unidos, el
fee es una realidad. En Latinoa-
meérica, esto no sucede”.

“Lo ejemplifico: en general,
el cobro por el trabajo del agen-
te se disfraza en el nimero total.
Si un agente transparenta cuan-
to esta cobrando por su servicio,
y otro no, aunque cobren lo mis-
mo, el cliente podria reclamarle
aquién silo cobra. Eso es lo cul-
tural”, explicé Pastine.

Asutiempo,Andrés Deya3, pre-
sidente de Faevyt, sentencié: “Si
queremos ser profesionalestene-

mos que cobrar por nuestro tra-
bajo. Hay un cobro, pero no es-
pecificado como fee por servicio
o consultoria, sino, por ejemplo,
como cargode emisién.Y esoes
cultural. De todas maneras, creo
que las nuevas generaciones es-
tan mas acostumbradas a pagar
por servicio”.

En tanto, desde una consoli-
dadora referente en el mercado
sefialan quela figura del fee tam-
pocoestadiscriminadaenlaope-
racién con la agencia minorista:
“El pago por nuestro servicio es-
taimplicito, no le asignamos nin-
gun nombre en particular. Si sale
US$ 1.000 un boleto, no se discri-
mina como US$ 980 y USS 20 de
fee, respectivamente. Se incluye
elmontototal,y notenemos pen-
sado cambiar”.

Deestamanera, lapercepcion
del cliente sigue siendo el princi-
pal obstaculo para blanquear la
implementacion de cargos por
servicios: mientras el viajero cor-
porativo entiende la l6gica de pa-
gar honorarios por la gestion -y
los contratos anuales incentivan
elesquema-—, el pasajero vacacio-
nalmuchasveceslo percibecomo
un costo adicional injustificado.

De esquema
fragmentado al
cobro por anticipado

Si de adoptar el modelo de
fees se trata, el gran interrogan-

Los modelos de fee mas

efectivos segiin WTAAA
Modelo Descripcion Ideal para
Fee por Cargo unico antes Pasajeros
consulta de comenzar la vacacionales en
planificacion general
Fee por Costo fijo por la Viajes grupales /
proyecto planificacién de un Eventos / Bodas
viaje complejo
Modelo de Pago mensual/anual Clientes
Retencion para asesoriay apoyo  corporativos /
continuo Viajes de lujo /
Viajeros frecuentes
Modelo Fee de consulta basico Lujo / Aventura
Hibrido + comisiones de / Viajes
reservas personalizados
Servicio Membresia anual con  Personas de altos

Concierge por
Suscripcion beneficios VIP
te es como hacerlo para que el
cliente acepte su incorporacion.

En este sentido,deimplemen-
tarse en el segmento vacacional,
existen dos modalidades ya defi-
nidas,conescasaaplicaciénenla
practica: management fee —por-
centaje sobre el volumen gestio-
nado-y transaction fee -monto
fijo por operacion—. Segun indi-
canreferentes de diversas agen-
cias, eltransaccional seriael que
mas se ajusta a los viajes vaca-
cionales.

De todas formas, Pastine in-
dic6 que “en algunos formatos
contractuales se complementan
ambos esquemas de implemen-

La IA, ;aliada o amenaza para el fee?

consultas ilimitadas y

ingresos

tacion: por ejemplo, en contratos
del turismo MICE, si en un even-
to hay un desarrollo audiovisual,
técnico, creativo, de comunica-
cion y de marketing, le compete
el management fee. A su vez, si
hay que trasladar y alojar a asis-
tentes del Interior, por ejemplo,
ahi aplicaria el transaccional”.

Sinembargo, Capdevila, Pas-
tine y Deya coinciden: el mode-
lo ideal de fees es el cobro por
anticipado, como saldo a favor
unavezconcretadalaoperacion.

Incluso, Deya se atrevié a
esbozar que “para la cotizacion,
el fee transaccional es el mejor
modelo”.

Para Capdevila, la inteligencia ar-
tificial no es un enemigo de los agen-
tes de viajes, sino “el mejor aliado”. A
su juicio, la tecnologia permite mul-
tiplicar la productividad de las agen-
cias de forma inédita: “Si una persona
puede hacer 20 itinerarios complejos
y queda agotada, con la IA podriamos
generar a futuro 200 o 300 itinerarios
por minuto. Eso aumenta notablemen-
te la capacidad de venta”.

En esta linea, considera que el de-
bate sobre el cobro de fees es “ex-
temporaneo”: “Hace 20 afios habla-
bamos de que no se valoraba el tra-
bajo del agente de viajes, que era la
cotizacion. Hoy esa discusion quedé
desfasada, porque la inteligencia ar-
tificial y sus capacidades estan al al-
cancedelamanoyvanaresolvergran
parte del trabajo que el agente reali-
zaba sin concrecion de venta, por lo

gue no va a necesitar cobrar el fee”.

Segun Capdevila, la combinacién
de inteligencia artificial y plataformas
B2B amplia el abanico de soluciones
disponibles para el profesional: “Hoy
las plataformas de distribucién hote-
lera o de circuitos le dan al agente de
viajes muchisimo contenido para ope-
rar facil y rapido. Por suerte, fueron los
sistemas dedistribucion los que evolu-
cionaron tecnolégicamente”, destacé.
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¢Qué es
WTAAA?

Creada en 2008,
WTAAA es una asocia-
cidonde agencias de viajes
a nivel global sin fines de
lucro. Estacompuesta por
los presidentes delas aso-
ciacionesregionales o na-
cionales mas relevantes
en cada zona del mundo.
PorLatinoamérica partici-
pa Folatur.

“En el caso del pago por ade-
lantado se trata de un cobro por
asesoramiento mas quetransac-
cional. Es una manera de que el
agente, para comenzar a traba-
jar en una cotizacion, reciba un
pago y no trabaje sin sentido”,
sefialé Pastine, para afadir: “Es
una estrategia defensiva mas
que ofensiva”.

Deya compartié el sentido,
afiadiendo que, frente auna gran
demanda, el fee por anticipado
es una herramienta que le per-
mite al agente de viajes destinar
tiempo a gestiones tendientes a
efectivizarla.

“Generalmente las agencias
trabajan por comisiénen el vaca-
cional, salvo que sean gestiones
muy complejas. Algunas cobran
un porcentaje sobre |a tarifa aé-
rea sinimpuestos como fee, que
suele ser el 10% —oscila de los
USS$ 70 a los USS 150-, y luego
otro por el armado del itinerario
terrestre. Si eso se pide por ade-
lantado, es positivo para no tra-
bajar con un porcentaje de con-
crecion bajo”, aportd Capdevila.

En tanto, Guillermo Correa,
presidente del Foro Latinoameri-
cano de Turismo (Folatur), sefia-
16 que “el escenario ha cambia-
do:las comisiones estdndesapa-
reciendo y, para que el negocio
sea viable, es necesario cobrar

directamente al cliente. El mon-
to y la forma dependeran de ca-
da agencia, pero la justificacion
es clara: el asesor ofrece acceso
atoda la oferta aérea, recomien-
da lo mas conveniente, gestio-
na conexiones y tiempos, prevé
eventualidades y optimiza la ex-
periencia de viaje”.

Ademas, los profesionales
concuerdan en que los modelos
de comisiény de fee no son con-
trapuestos, sino, por el contrario,
complementarios.

Cuando la
desregulacion
empodera

ElDecreto70/2023,que dero-
g6 la histérica Ley 18.829, sem-
bré un abanico de interrogantes
en el sector por el riesgo de un
escenario de desamparo y pérdi-
da de marcos de referencia nor-
mativos.

Durante meses, agencias y
asociaciones debatieron sobre
los alcances de la medida y su
impacto enla actividad profesio-
nal. Incluso Faevyt interpuso un
recurso de amparo, que luego re-
tird por presion politica.

Sin embargo, en el caso es-
pecifico de los fees, la deroga-
cion de la ley resulté una resolu-

-

Si un agente
transparenta cuanto
esta cobrando por
su servicio, y otro
no, aunque cobren
lo mismo, el cliente
podria reclamarle a
quién si lo cobra.
Esto es lo cultural.
Pastine

cion de una zona gris, ya que no
se encontraban regulados.
Entonces, lejos de ser una
amenaza, estaautonomiaha per-
mitido a los agentes de viajes fi-
jar libremente el valor de su ase-
soramiento y gestion, recono-

El negocio del agente de viajes,

mas alla del fee

Las oscilaciones del contexto econémico en Argenti-
na marcan que la rentabilidad de las agencias de viajes
trasciende al fee por servicio, y esta determinada princi-
palmente por las estrategias operativas.

Negocian tarifas preferenciales con proveedores, ad-
quieren servicios anticipadamente, aprovechan tipos de
cambio favorables, dolarizan transacciones para prote-
gerse de la inflacién y la devaluacién, y utilizan instru-
mentos financieros como délar MEP o blue para minimi-
zar riesgos. Al mismo tiempo, optimizan costos operati-
vos mediante digitalizacién, automatizacion y consolida-

cién de compras.

Asi, maximizan margenes y sostienen su negocio en
un entorno econémico volatil.
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ciendo el caracter profesional de
su tarea y fortaleciendo el vincu-
lo de confianza con los clientes.

“El fee es la comisién por la
gestiéndeintermediacion,y pue-
deincluirladenominacion que el
agente desee. Por lo general, co-
rresponde la figura de honorario.
Es logico que el agente remune-
re sutareacomercial profesional,
ademads de un derecho constitu-
cional. No serequiere unaregula-
cion extra”, indicé Sandra Arcos
Valcarcel, abogada y asesora le-
gal de Faevyt y Aviabue.

En consonancia, Martin Anto-
niucci,abogadoy consultorespe-
cializado enasuntosregulatorios
y de cumplimiento normativo en
turismo y exdirector del Registro
Nacional de Agencias de Viajes
delexMinisterio de Turismo, repli-
célainterpretacion sobrelafigu-
ra legal del fee, aunque puso pa-
fios frios enalgunos aspectos: “El
fee constituye un honorario pro-
fesional porlagestiény asesora-
miento brindado por la agencia,
distinto de la comisién que pue-
daabonarunproveedorturistico.
En Argentina no hay barreras re-
gulatorias para cobrarlo, pero es
importante contar con un aseso-
ramiento juridico adecuado para
prevenir posibles conflictos vin-
culados a una mala implemen-
tacién del fee, que dé lugar a in-
cumplimientos de la Ley de De-
fensa del Consumidor”.

Coémo el agente se pare de ca-
ra a Defensa del Consumidor es
unpunto clave enlaproteccionde
su actividad. Para ello, Antoniuc-
ci aclara que “con la derogacién
de la Ley de Agentes de Viajes y
su normativa complementaria, el
marco juridico actual de la activi-
dad es exclusivamente la Ley de
Defensadel Consumidory el Cédi-
go Civily Comercialy,eneste mar-
co, el cobro de un fee por parte de
lasagencias deviajes nodesnatu-
raliza el contratode consumoniel
tipo de responsabilidad”.
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La IA esta al
alcance de la mano
y va a resolver gran
parte del trabajo del
agente, por lo que
no va a necesitar
cobrar el fee.
Capdevila

“Cualquiera sea la denomi-
nacion, el eventual reclamo del
pasajero en Defensa del Consu-
midor es por lo que abond y no
se cumplié. No interesa cuanto
gand la agencia y no tiene impli-
cancias la figura. No hay trata-
miento diferencial, esté explici-
to o no el fee. Se responde por
el servicio incumplido”, afiadié
Arcos Valcarcel.

Al cobro de fees también le
compete un marco tributario, y
Marina Goncalves, asesora im-
positivade Faevyt, considera que
“todo el cargo de servicio que se
cobra por arriba de las tarifas
aprobadas estd alcanzado por
una alicuota del 21% porque es
considerado un honorario. Tie-
ne fundamento en la ley de IVA".
Ademas, al igual que las comi-
siones, impactan en el impuesto
a las Ganancias e Ingresos Bru-
tos, cuyo porcentaje osciladel 4%
al 8%, dependiendo la provincia.

Con base en la vigente arqui-
tecturalegal, tanto Dey3d, Pastine
y Capdevila coinciden en que no
es necesario regular el cobro de
fees, y que cada agencia debe fi-
jar su politica.

América Latina
y sus resistencias

“Elcobrodehonorarios apun-
taareconocerlaexpertise, lares-
ponsabilidad que asume un ase-
sor al recomendar un productoy
eltiempo que dedicaa cadaclien-
te”, comento6 Correa.

Con este puntapié, cabe pre-
guntarse por quétantareticencia
enAméricalatinaenrelaciéncon
laadopcién de fees. Siel modelo
tiene ventajas tales como la pro-
fesionalizacion del sector, el fil-

Las comisiones
estan
desapareciendo y,
para que el negocio
sea viable, es
necesario cobrarle
directamente al
cliente.

Correa

trado de clientes que priorizan lo
gratuitoylasostenibilidad del ne-
gocio, entre otros, ; por qué cues-
tatantosuadopcionenlaregion?

El informe de WTAAA brinda
algunas respuestas:

¢ La expectativa de gratui-
dad: en América Latina el clien-
te espera que la actividad solo

Europa, Estados Unidos y Canada, casos de éxito

sea remunerada si se concreta
unaventa,conlo quelaganancia
del profesional proviene exclusi-
vamente del proveedor.

¢ La alta competitividad: en
caso de afadir un fee, las agen-
ciasdeviajestemen perderclien-
tela ante quienes no la cobren 'y
solosebasenencomisiones. Es-
to es aln mas evidente al com-
pararse con una OTA.

¢ Falta de estandares: auln
no existen pautas estandariza-
das a nivel regional sobre cémo
implementar una estructura de
fees transparente. En este pun-
to, el uso frecuente de efectivo
o cheques en las transacciones
—endetrimento de unamayorau-
tomatizacién- puede afectar su
adopcion.

¢ Temoresinternos: muchas
veces los agentes evitan explici-
tar su valor por temor al rechazo
de los clientes.

¢ Posibles barreras lega-
les: cada mercado cuenta con
particularidades legales, que fa-
cilitan o complejizan el agrega-
do de fees.

¢ Baja implementacién di-
recta del fee: muchas agencias
afiaden su ganancia como con-
sultores dentro del precio de un
paquete, en lugar de cobrarlo de
manera explicita.

Los tres mercados registran cada
vez mas agencias adeptas a la adop-
cion de fees por servicio.

“Tanto en Canada como en Estados
Unidos, sabemos que al menos el 50%
delos asesores cobran honorarios pro-
fesionales al vender viajes vacaciona-
les. En Europa la tasa es mas alta, es-
pecialmente en el segmento corpora-
tivo”, indicé Paradis.

Algunas particularidades por mer-
cado de acuerdo con el informe de
WTAAA:

 Estados Unidos: el 55% de las

agencias deviajestradicionales cobran
honorarios. Quienes implementan mo-
delos hibridos de fees (asesoria + co-
misiones) registran un incremento de
hasta el 20% en sus ingresos anuales.

* Europa: dos de cadatres agencias
cobran honorarios; la mayoria de ellas
através de depdsitos noreembolsables
y tarifas por proyecto. El 85% report6
una mayor prevision en los ingresos
luego deimplementar los feesy el 60%
registré6 mayores margenes de ganan-
cias al depender menos de la volatili-
dad de las comisiones. El modelo es-
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ta mas expandido en paises nérdicos
que en los del sur de Europa.

* Nueva Zelanda: tomado como re-
ferente del mercado oceanico, el 95%
delas agencias neozelandesas cobran
fees. Las agencias consultadas repor-
taron margenes de ganancias del 12%
al 20% en base al cobro de fees, fren-
te a menos de un 5% al basarse solo
en comisiones. Un ejemplo: un fee de
USS$ 120 sobre la venta de un ticket aé-
reo de US$ 1.000 representa un mar-
gen del 12%, mientras que la mera co-
misién apenas aporta USS$ 15 (1,5%).
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FIT LATIN AMERICA 2025:

PriceAgencies, llega a revolucionar la industria de viajes en la region

PriceAgencies, la marca B2B de PriceTravel Holding, la empresa de distribu-
cion de viajes de mas rapido crecimiento en Latinoaméricay con mas de 25

anos en la industria, llega a FIT Latin America para presentar su propuesta de
valor unica.

Conoce la combinacién perfecta de nuestra estrategia de distribucion global:
tecnologia de vanguardia, contenidos exclusivos en mercados estratégicos a
nivel mundial y un servicio personalizado con altos estandares de calidad.

+28,000 agentes de viajes ya venden en Latinoameérica,
incluyendo Argentina, Perd, México, Colombia y Estados Unidos
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Hay que saber que
no se puede ser
todo para todos.
Cuando los
asesores y agencias
se enfocan en
clientes que valoran
su trabajo, las
tarifas no resultan
un obstaculo. Y
quienes prefieren
una computadoray
el precio mas bajo
posible,
simplemente no son
nuestros clientes.
Paradis

¢ Percepcion del valor: los
clientes puedenveralosfees co-
mo un “costo extra” mds que una
inversion en un servicio.

Sobre este listado, Correa
evalud: “La resistencia proviene

3 softur

Tu partner tecnoldgico clave

PASOS A SEGUIR PARA LOS AGENTES QUE
CONSIDERAN COBRAR HONORARIOS

EMPEZAR DE A POCO

Implementar primero cargos
de consulta reembolsables/no

reembolsables antes de pasar
mas adelante a un esquema
completo de retencion/
suscripcion.

tanto de las agencias como de
los clientes. Necesitamos pasa-
jeros que valoren el servicioy es-
tén dispuestos a pagarlo. Quien
nolohaga,noesunclienteideal”.
“Hay que entender que un pa-
sajero exigente necesariamente
tiene que pagar por un servicio
que cumpla con sus expectati-
vas. El problema en nuestra re-
gidn es que ese servicio,muchas
veces, estdimplicito en las comi-
siones y no se percibe como un
valor independiente”, analizé el
presidente de Folatur.

Animarse a mas

Wendy Paradis, presiden-
ta de WTAAA y expresidenta de
ACTA (Association of Canadian
Travel Agencies and Travel Ad-
visors), aportoé su visién sobre
cdmo superar algunos de estos
obstaculos.

“Hay que saberque no se pue-
de ser todo para todos. Cuando

Integrd y gestionda con el software mas potente del mercado,
disefiado para hacer tu vida mas fdcil.
Acercate a nuestro stand 3264 en FIT 2025 y descubrilo.

L +5491 3787 6841
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EDUCAR A LOS CLIENTES
Comunicar claramente por
qué tu expertise merece
ser compensada mas alla

de las simples reservas
transaccionales.

los asesores y agencias se en-
focan en clientes que valoran su
trabajo, las tarifas noresultan un
obstaculo. Y quienes prefieren
unacomputadoray el precio mas
bajo posible, simplementeno son
nuestros clientes”, sentencio.

Eneste sentido, Paradis com-
parti6 un caso interesante, don-
de la perspectiva del cobro del
fee por servicio es incluso ge-
neracional.

“Un agente con apenas dos
afios en la industria dijo en una
conferencia que, desde que em-
pezo, aprendid a cobrar tarifas y
a hablar de ellas como parte de
su capacitacion. No conoce otra
formadetrabajar,asiquenolesu-
pone ningln problema. En cam-
bio, asesores con 10 o 15 afios
de experiencia, que antes no co-
brabanhonorarios, tienenmas di-
ficultad para adaptarse.”

Asi,unadelasclavespasapor
practicar cémo presentar la tari-

@ www.softurcom.ar

3

MONITOREAR EL RETORNO
DE LA INVERSION (ROI)

Usar herramientas de CRM
(Gestion de las Relaciones con

el Cliente) para rastrear las
horas facturables invertidas por
consulta, demostrando el valor
anadido tangible detras de cada
servicio efectivamente brindado.

fa: “Al principio los agentes pue-
densentirse unpoco torpes, pero
coneltiempocomunicarel fee se
volvidtan natural comorecomen-
dar un destino. Y, aunque perdie-
ron algunos clientes, se sorpren-
dieron de que fueran muy pocos.
En definitiva, el mayor obstaculo
eran ellos mismos”.

Sinembargo, lapresidentade
WTAAA augura un futuro positi-
vo para el modelo: “Aunque pue-
da llevar tiempo, creo que las ta-
rifas por servicios seran una nor-
ma en todo el mundo, incluyen-
do a América Latina”.

“Un punto realmente impor-
tante —cuya responsabilidad re-
cae en nosotros como agencias
deviajesyasesoresdeviajes pro-
fesionales— es que como indus-
tria nos ird mejor mientras mas
gente adopte las tarifas profe-
sionales. Si se convierte en una
norma, todos ganamos”, conclu-
yo Paradis.“



https://argentina.ladevi.info/actualidad/comision-o-fee-un-debate-que-se-mantiene-abierto-las-agencias-viajes-n89893
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Turismo de la incertidumbre: el optimismo
empresarial no vence a la coyuntura

El aio se cierra con un panorama agridulce: el boom del turismo emisivo bati6 récords
impulsado por un délar contenido, mientras que la llegada de extranjeros se desplomé. El
sector local, que vio caer la estadia promedio y el gasto real, busca en las cuotas el salvavidas
para el verano. Sin embargo, la brecha de financiacion que favorece a las grandes
distribuidoras amenaza con profundizar la desigualdad en un mercado que reclama con
urgencia la reduccion de la carga fiscal.

m POR MARCOS LLOBET
redaccion13@ladevi.com

| pulso del turismo en Ar-

gentina durante 2025 ha

sido un reflejo exacto de
la compleja coyuntura econémi-
ca del pais.

Lejosdelaeuforia, laindustria
hanavegado unterreno desafian-
te que exige unagranadaptacion.

Enesteescenario, lacuestion
del tipo de cambio se ha posicio-
nado como el factor determinan-
te, generando una dinamica de
tres velocidades que condiciona
al sector. Porun lado, una cotiza-
cion del délar relativamente baja
enelveranoyelinviernodesalen-
16 la llegada de turistas extranje-
ros, restando competitividad ala
oferta local frente a otros desti-
nos regionales.

El mismo contexto alenté a
los argentinos a viajar fuera del
pais, reactivando un boom del
turismo emisivo que no se veia
desde 2018.

Mientras, lademandainterna
se resentia, forzando a los viaje-
ros a ajustar sus presupuestos y
areducir las estadias en el pais.

A medida que el calendario
avanza hacialatemporadadeve-
rano, el sector turistico argentino
semueve enunterreno de expec-
tativasempantanadas,conlaeco-
nomiay los vaivenes politicos co-
mo los principales protagonistas.

S

MOOLSHILLS

Con un optimismo modera-
do, dirigentes y empresarios se
preparan para un periodo estival
que exige una gran adaptacion,
conunturistamas analitico, cau-
teloso y recesivo.

La paradoja del
tipo de cambio:
¢motor o freno?

Un délar que no acompaiié a
lainflacion generé undoble efec-
to paraddjico: por un lado, des-
alento la llegada de turistas ex-
tranjeros, restando competitivi-
dad a la oferta local frente a des-
tinos regionales.

Enestecontexto, DanielMan-
zella, presidente de Destino Ar-
gentina, ponderd la resiliencia
del turismo de alta gama y re-
marco que es un mercado ajeno
alosvaivenes deltipo de cambio.
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“Este segmento no dejé de
viajar a Argentina. Ni la tarifa aé-
rea ni la hotelera retrasaron sus
recaladas”, subrayd, para agre-
gar que la afluencia de viajeros
premium provino principalmen-
te de Estados Unidos y Europa.

Por otro lado, dicha parado-
ja alent6 a los argentinos a via-
jar fuera del pais, reactivando un
boom delturismo emisivoqueno
seveiadesde2018. Mientraseste
flujo emisivo florecia, la deman-
da interna se contrajo: aquellos
con posibilidades de viajar por el
pais ajustaron sus presupuestos
y redujeron las estadias.

En otro sentido, cabe desta-
car que la eliminacion del cepo
cambiario desdibujo el patrén
de comportamiento que regia
en afos anteriores. Tradicional-
mente, ante la inminente deva-

luacioén o la incertidumbre eco-
némica, los argentinos se “refu-
giaban” en la compra anticipada
deviajes al exterior —pasajes, pa-
quetesy servicios—, utilizandolos
como un mecanismo de ahorro
para proteger sus pesos. Hoy,
con la posibilidad de adquirir di-
visas sinrestricciones, el turismo
emisivo se encuentra “compitien-
do” directamente con la capaci-
dad de ahorro de los argentinos.

Para el cierre de afio, el pa-
norama se ha vuelto ain mas
complejo: en los ultimos dias,
el sector fue testigo del desca-
labro econémico posterior a las
elecciones legislativas en la pro-
vincia de Buenos Aires, que llevo
al délar a romper la banda cam-
biaria generando incertidumbre.

La calma posterior no fue ca-
sual: se logré gracias al salvata-
je financiero de Estados Unidos,
asi como al mecanismo liberta-
rio de liberar un cupo de expor-
taciones de granos y derivados
por USD 7.000 millones con re-
tencién 0%.

Hay que recordar que este
aflo comenzo6 con la divisa esta-
dounidense cotizando $1.061,
para tocar su techo el 19 de sep-
tiembre en $ 1.523; mientras que
el 23 del mismo mes cerré a $
1.367, lo que supone una infla-
cién acumulada del 22%.

Si bien esta sacudida gene-
ré malestar y confusion, el efec-



to provisorio fue una estabiliza-
cién que llevé al mercado a “aco-
modarse”.

De esta forma, la proyeccion
paralaprimavera/veranotermina
siendo muy similar a la foto del
afio que se cierra: un clima de in-
certidumbre controlada.

El factor dolar y un
balance agridulce

Analizando las dos tempora-
dasclave, se observauncompor-
tamiento quereflejalapresiéonde
laeconomia en el bolsillo del via-
jero argentino:

Verano 24/25:seregistréuna
caida del 3,9% en la cantidad de
viajeros nacionales (28,1 millo-
nes de turistas). Esto generé un
impacto econémico de $ 8,7 mil
millones, lo que representa una
baja real del 19,4% respecto a
23/24. El dato mas revelador es
lareduccion enlaestadiaprome-
dio, que paso de 3,9 a 3,2 dias.

Invierno 25:lasvacacionesde
julioarrojaronunacaidadel 10,9%
en el nimero de turistas, con 4,3
millones de personas que movie-
ron $ 1,5 mil millones, un 11,2%
menos a precios constantes.

“Ese nimero no es menor te-
niendo encuentael contexto eco-
némico actualydos factores exé-

(11
La alta carga
impositiva reduce
drasticamente la
capacidad de
ofrecer precios mas
competitivos. Una
reforma tributaria
es indispensable. El
sector requiere de
una alicuota
reducida de IVA
para el sector.
Deshots

genos que nosjugaron en contra:
el climay el tipo de cambio”, ex-
plicé el secretario de Turismo de
CAME, Gregorio Werchow, quien
recordo que la temporada de in-

(1
De cara al verano es
muy importante
para gran parte de
los consumidores
contar con lineas de
financiamiento para
la contratacion de
los servicios.
Teruel

vierno fue especialmente fria 'y
lluviosa, lo que desincentivé los
traslados turisticos durante las
primeras semanas del receso.

El interno sostiene

la ocupacion frente a

la caida del receptivo
La Encuesta de Ocupacion

Hotelera (EOH) del Indec presen-

Comparacion de pernoctaciones en Argentina

Enero - Julio 2024 vs. 2025, por condicién de residencia
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Agenda
pendiente
para ganar
competitividad

Aunque el mantra de
los dirigentes sea repetir
que “Argentina tiene que
posicionarse como un
destino de calidad”, tam-
bién reprochan, aunque
con menos énfasis, por
la rezagada competitivi-
dad del sector, y enume-
ran los reclamos:

* Menor presion impo-
sitivay costos operativos:
Desbots propone una ali-
cuotareducida de IVA pa-
ra el sector. Manzella in-
siste en la necesidad de
una “baja del costo fiscal
y laboral”.

+ Simplificacién nor-
mativa y burocracia:
Teruel destaca la necesi-
dad de trabajar con “me-
nos burocracia”. Gaona
ejemplifica esto con el ca-
sodelosboletos gratuitos
gue no son compensados
adecuadamente al trans-
porte terrestre.

* Promocion interna-
cional: alertados porlaba-
ja del Presupuesto 2026
del Inprotur, los dirigen-
tes confianen Daniel Scio-
li, secretario de Turismo,
Ambiente y Deportes,, pa-
ra el posicionamiento in-
ternacional, y aseguran
que la presencia nacio-
nal en ferias y misiones
comerciales esta garan-
tizada.

* Financiamiento: Bri-
sighelli explicé que la fal-
ta de créditos accesibles
paralas empresas dificul-
ta la inversion en infraes-
tructura y capacitacion.
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Las expectativas
para la temporada
de verano son
moderadas, pero
positivas. Sera un
verano “aceptable”
apalancado por las
cuotas sin interés y
las ofertas de
ultimo momento.
Deya
' &

La caida del turismo
interno, el aumento
de viajes al exterior
y labaja
competitividad
generaron un fuerte
impacto en la
actividad.

Ferrucci

ta un panorama mixto en 2025.
Durante los primeros siete me-
ses se contabilizaron 26,1 millo-
nes de noches en establecimien-
tos hoteleros y parahoteleros, lo
que significd una baja de apenas
el 1,8% interanual.

La estabilidad se explica por
la solidez del mercado interno,
ya que las estadias de residen-
tes crecieron 1,3%, mientras que
las de no residentes se desplo-
maron 13,2%.

Encuantoalaestadiaprome-
dio, el acumulado de enero-junio
se ubicé en 2,4 noches, un 4,6%
menos interanual, lo que refle-
ja un patrén de escapadas cor-
tas mas asociadas al ocio local.

Gabriela Ferrucci, presidenta
de AHT, explico: “La caida del tu-
rismo interno, el aumento de via-
jes al exteriory la baja competiti-
vidad generaronun fuerteimpac-
to en la actividad”.

Tras advertir las dificultades
queenfrentan los establecimien-
tostanto dela Ciudad de Buenos
Airescomodedistintasregiones
del pais, ejemplificé: “Hace unos
dias, un hotel en el microcentro
portefio de 40 habitaciones te-
nia apenas nueve ocupadas”, di-
jo, para transmitir el mensaje del
propietario: “A este ritmo no ban-
co mas de dos meses”.

Contraccion del
receptivo y boom
del emisivo

Elanalisis del comportamien-
todelturismointernacional reve-
la una profunda y creciente ano-
malia entre el flujo de residentes
argentinos que viajan al exterior
y la llegada de turistas extranje-
ros al pais. La variable, como di-
jimos, es el tipo de cambio.

El fenébmeno emisivo, sin te-
cho: el acumulado del turismo
emisivo (eneroaagostode 2025)
registra 5,6 millones de turistas,
un incremento interanual del
22,8% respecto al mismo perio-
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Turismo internacional en Argentina (ene-ago 2024 vs 2025)
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Turismo emisivo

do de 2024. La tendencia se re-
fleja incluso en agosto, cuando
el nimero de turistas residen-
tes mostré un crecimiento inte-
ranual del 55,4%.

Se desplomo el receptivo: Ar-
gentina recibi6 2,8 millones de
turistas no residentes en los pri-
meros ocho meses, una caida
del 12% respecto al acumulado
de 2024. Es decir, el pais dejé de
recibir cerca de 389 mil turistas
extranjeros.

El salvavidas de
la financiacion

Ante un turista que ajusta
su presupuesto, la industria ha
encontrado en la financiacién
un pilar fundamental para sos-
tener la demanda. Maria Laura
Teruel, presidenta de CAT, ase-
guré que “es muy importante
hoy para gran parte de los con-
sumidores contar con lineas de
financiamiento para la contrata-
cion de los servicios”.

A su tiempo, Fernando Des-
bots, presidente de Fehgra, re-
salto el esfuerzo de la industria:
“Las familias buscan alternati-
vas accesibles y de calidad den-
trodel pais, ylos empresarios es-
tan haciendo un fuerte esfuerzo
para mantener los precios sin re-
signar servicios”.

Desdeeltransporteterrestre,
Gustavo Gaona, vocero de Cela-

Turismo receptivo

di, manifesté que las compafiias
hicieron un esfuerzo muy grande
parabrindarfinanciamientoy ser
competitivos enlatarifa. “Los va-
lores estdan muy por debajo de lo
que es el transporte aéreoy sien-
do muy competitivos con la pro-
puesta del ferrocarril, que esta
“hipersubsidiado™, puntualizé.

El regreso de
las “megacuotas”
divide al mercado

Un viejo parametro de la in-
dustria amenaza con generar un
desequilibrio en la cadena de co-
mercializacion: la concentracion
de las condiciones de financia-
cion mas atractivas en los gran-
des jugadores.

Las principales OTAs y cade-
nas fisicas han vuelto a la carga
con promociones agresivas. A
través de alianzas con bancos
privados como Santander, Ban-
co Macro y Galicia, entre otros,
ofrecen planes de 9, 12 y hasta
18 cuotas sininterés. Estas con-
diciones, que seducen al consu-
midor, son el resultado de acuer-
dosbasados en el gigantesco vo-
lumen de operaciones que mane-
jan estas plataformas. Para las
agencias de viajes tradiciona-
les, replicar estas ofertasresulta
inviable, ya que no cuentan con
el mismo poder de negociacion,
quedando en desventaja.



n el corazon de la selva mlsmnera,
275 saltos d Gguq crean la SlnfOl"llCI
Nas [ oderoscl de Sudom' ric

: q Loé Cataratas de‘l 'Igucnzu,
undexperiencia que transforma.

;; %"

‘l o
—

Ingresa y descubri mas de: i

“" @Vlsmguazutravel [



https://visitiguazu.travel/

(11

Las expectativas

para el verano son

un gran signo de

interrogacion...

sera una temporada

del monton.
Brisighelli

' &

Esta asimetria se da en un
contexto donde el Gobierno
pregona para que el mercado
se regule a si mismo, profun-
dizando una brecha que, ironi-
camente, la tecnologia y la di-
gitalizacion habian comenza-
do a achicar.

Verano: entre el
optimismo cauteloso
y una temporada
“del monton”

Las expectativas para la
temporada de verano son mo-
deradas, pero positivas. An-
drés Deya, presidente de Fae-
vyt, proyecta un verano “acep-
table”, apalancado por las cuo-

Un transporte aéreo dispar

tas sin interés y las ofertas de
ultimo momento.

Teruel, por su parte, espe-
ra que miles de argentinos eli-
jan destinos dentro del pais, pe-
ro es consciente de que lo haran
con un gasto mas medido y es-
tancias mas cortas. “Los fines
de semana largos de octubre y
noviembre, con ocupacién del
70% al 80%, sirven de terméme-
tro”, opind.

Gaona destaca que el sector
espera sostener e incluso subir
la cantidad de pasajeros del ve-
rano anterior. Sin embargo, la mi-
rada de Angel Brisighelli, presi-
dente de Fedecatur, es més rea-
cia: “Las expectativas para el ve-

rano son un gran signo de inte-
rrogacion... sera una temporada
del montén”.

De esta manera, el cierre del
afo esta marcado por la incerti-
dumbre. Si bien el Gobierno pro-
yectaunvalordeldolarde $1.250
para finales de 2025, la divisa, al
cierre de esta edicion, coquetea-
ba los $ 1.390, cotizacién que
alentaria el emisivo, y no seria
suficiente para revitalizar el flu-
jo turistico.

En definitiva, el afo termina-
ria como empezd: con un clima
de vacilacién controlada, donde
la capacidad de adaptaciéndela
industria serdlaclave para seguir
en carrera.

H POR ALEJO MARCIGLIANO

El panorama en el trans-
porte aéreo de nuestro pais
hoy es notoriamente dis-
par. Por un lado, el cabota-
je muestra una performan-
ce positiva y de recupera-
cién conrelaciona2024. No
se puede olvidar que el afio
pasado mostro, entre abril y
noviembre, undesplomeres-
pecto de las cifras de pasa-
jeros transportados y vue-
los operados de 2023. Y la
recuperacion de 2025 pone
las cifras por encima de las
de 2024, pero no sobre las
de 2023.

En el otro extremo, el
transporte internacional,
motorizado sélidamente
por el dolar barato que em-
puja el turismo emisivo, vive
un momento de esplendor.
Baste apenas como ejem-
plo las cifras de agosto pa-
sado. En el mes se registra-
ron 1,3 millones de pasaje-
ros internacionales, un 19%
por encima de los 1,095 mi-
llones de agosto de 2024 y
nada mas y nada menos que

1.523 1.531

1. 500

1.307
1.000
10% |-
7%
%

Enero  Febrero Marzo

un 29% por encima de agos-
to de 2023.

Ahora bien, dicho esto,
un elemento relevante es
el cambio que se esta pro-
duciendo en el cabotaje con
relacion a las participacio-
nes de mercado. Aerolineas
Argentinas y Flybondi, en el
cabotaje, siguen mostrando
unareduccién en su market
share, a diferencia de la de
JetSmart que contintia ex-

176 LA AGENCIA DE VIAJES | 27 DE SEPTIEMBRE DE 2025 | ARGENTINA

3%
%
8%

Abril

Pax Cabotaje [000] por mes

©2024 ©2025 ®Ames

21%
:1‘ 287

Julio

Junio

Mayo Agosto

pandiéndose. En concreto,
Aerolineas Argentinas paso
del 65% de market share, de
enero a agosto del afho pa-
sado, al 59% para el mismo
periodo de este afio: 6 p.p.
(puntos porcentuales) me-
nos. Del mismo modo, Fly-
bondi, en la misma compa-
racion de tiempo, pasé del
22% al 19%: 3 p.p. menos.
JetSmart, en cambio, crecio
del 11% al 21%.

25%

1.548
1.459

Nov. Dic.

Otro dato relevante es
que Aerolineas Argentinas
incremento el nimero de pa-
sajeros transportados en el
cabotaje. Comparando ene-
ro a agosto de 2024 vs. el
mismo periodo de 2025, AR

20%

15%

10%

a1

%

transportéun-1%. Haciendo

el mismo ejercicio, Flybondi
vio desplomado el nimero
de usuarios movilizados un
6%. Finalmente, JetSmart
crecié un 108%.%-
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La multiplataforma de Ladevi se
robustece con IA y mas portales

En FIT, Ladevi Medios y Soluciones presenta ante el trade sus nuevas
verticales informativas potenciadas por herramientas de IA. Ademas,
los profesionales del turismo podran distenderse y reunirse en el

Centro de Negocios auspiciado por Ladevi.

YLADEVI

Torismo

&Negocios.com

LADEVI

.INFO

a multiplataforma de La-
devi Medios y Soluciones
contindarobusteciéndose
en 2025y de cara alos préximos
afios, conlaincorporacion de he-
rramientas de Inteligencia Artifi-
cialentodoslos procesosdepro-
duccién de noticias, nuevos por-
talesyelcambioenladenomina-
cion de su publicacion insignia.
Asi, luego de 36 afios y 7 me-
ses en que vio la luz el semana-
rio La Agencia de Viajes, pasara
allamarse Ladevi Magazine. Es-
tecambio encuentrasusrazones
en el absoluto posicionamiento
de Ladevi eninternet, una marca
propia contra otra formada por
un genérico.
Todoelloquedaplasmadoen
unanuevay destacada participa-
cion de Ladevien FIT, donde reci-
bird a los profesionales del turis-

Accedé al Media
Kit de Ladevi

1A

voreca Laceticies Vjajando

travel

motantoen sutradicional Centro
de Negocios como en su stand.

Las nuevas verticales
informativas de Ladevi

Con el objetivo de alcanzar
nuevos hitos de difusién en mo-
mentos donde los modelos de
lenguaje LLM —tales como Chat-
GPT de OpenAiy Gemini de Goo-
gle—toman fuerzaentrelosusua-
rioscomoinstrumento informati-
vo e interpelan la labor periodis-
tica, Ladevi redobla la apuesta y
apunta a multiplicar el impacto
de sus noticias.

De esta manera, ha creado
nuevos portales especializados
quevehiculizaradn el contenidoin-
formativo generado por sus me-
dios principales. A saber:

e TurismoyNegocios.com.

¢ Ladeviajes.com.

e HorecayNegocios.com.

Estas nuevas verticales dedi-
cadas al mundo de los negocios
turisticosy delosviajes potencia-
ran la informacidn exclusiva ge-
nerada por Ladevi Medios con
la ayuda de instrumentos avan-
zados de IA que facilitan el flujo
de informacién entre portales.

Asi, TurismoyNegocios.com,
Ladeviajes.comy HorecayNego-
cios.com hacen su entrada en el

amplio ecosistema de medios
de Ladevi para ampliar el alcan-
ce de sus noticias, y llegar a una
mayor cantidad y calidad de lec-
tores objetivo.

Ladevi.info y Viajando.
travel, dos medios
consolidados

Por supuesto, la multiplata-
formade Ladevicontindalideran-
do la comunicacién en el mundo
del turismo a través de sus dos
portales mas consolidados: La-
devi.info y Viajando.travel.

En 2024, Ladevi.info superé
los 11 millones de péginas vis-
tas,unamarcaquelarefrendaco-
mo lider en el segmento B2B de
laindustria ante la audiencia his-
panohablante, tanto por la canti-
dad de lectores Unicos como por
su cobertura territorial.

En este sentido, la difusion
de noticias se potencia y retro-
alimenta a través de la revista
Ladevi —editada en version pa-
pel y e-magazine-, las diversas
ediciones de Manual Ladevi, el
e-Newsletter diario y las redes
sociales, entre otras vias desti-
nadas exclusivamente a profe-
sionales del turismo.

En tanto, Viajando.travel, el
portal de Ladevi destinado al
publico viajero, continda conso-
liddndose mediante un enfoque
editorial que prioriza los conteni-
dos de relevancia para quienes
estan planeando susiguiente via-
je. Surelacién con el mercado le
permite ofrecer noticias confia-

Ladevi en FIT

En FIT, Ladevi acompa-
fiard nuevamente a los ac-
tores de la industria en dos
espacios: el Centro de Ne-
gocios y su stand nime-
ro 1042.

En sus mas de 200 m?, el
espacio de negocios auspi-
ciado por Ladevi en FIT pon-
dra a disposicion de los ex-
positores y visitantes inter-
nacionales un sector donde
—sin cargo alguno— podran
accederadiversos servicios.

Alli, los profesionales
contaran consaladereunio-
nes y boxes para concretar
citas comerciales, patio de
negocios, asistenciaperma-
nente y un completo servi-
cio de bar con bebidas frias
y calientes, asi como comi-
das dulces y saladas.

Ademas, la Corporacion
Vitivinicola Argentina (Co-
viar) estara ofreciendo de-
gustaciones de vinos orga-
nicos,acargodeunsomme-
lier,al cierrede cadajornada.

Para efectivizar el ingre-
so al Centro de Negocios,
los profesionales solo de-
ben presentar su credencial
de expositores o mencionar
su condicidn de visitante in-
ternacional.

Por su parte, en el stand
delLadevisedistribuiraalos
profesionales la tltima edi-
cion de la revista, al tiempo
que se celebrara unaaccion
promocional de Disney Des-
tinations.

bles sobre destinos, lanzamien-
tos, promociones, tendencias y
recomendaciones.

Asi, se constituye como un
sitio ideal para campafias B2C
y conectar con un publico acti-
vo y con intenciones de viajar.®

LA AGENCIA DE VIAJES | 27 DE SEPTIEMBRE DE 2025 | ARGENTINA 177



| g o B B 4=
- liSse | | | |
= B Ay [ =] ki y | S mihe sEu.  milew R VP RT_¥_ S
¥ o _\‘\ T ‘fu"“‘.‘ i || J, . Y - T K . T = f\g > Y {\5__4,. L/ “?c,/ 2 M
- .'-'-i 1 r B |r| ‘ | | | s | =d I i '.|I'I i | [l i N
¥ 3 . | | /] 7 e il "o
(A i LA LEIAY IO LG ;\':| ‘ W 1A
S Y’ i Sl L 'l S Wl L 1 'l
B ———

LADEVi~

/ s -iINFO
BLADEVI-ia+ e
4

MED|IOS Y SCOLUCICINESS
Viiajando

.travel

La multiplataforma Ladevi y su red de informacion
para aumentar el impacto de los
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Piamonte volvio a sorprender con
la tercera edicion de la PiamoFest

Con una tercera edicion multitudinaria, y bajo la tematica de circo 'y
kermés, Piamonte celebro su aniversario en un evento que se
consolidé como uno de los mas esperados del trade.

n la antesala de FIT, Pia-

monte abrié el telén de

su propio espectaculo: la
tercera edicioén de la PiamoFest.
Con mas de 450 invitados entre
agencias de viajes, proveedores,
socios estratégicos y colegas, el
evento setransformdé nuevamen-
te en un punto de encuentro don-
de la celebracion se mezclé con
los negocios.

“Queriamos quela PiamoFest
seconvirtieraenuneventorepre-
sentativo,no solo para Piamonte,
sinotambién paratodo el sector”,
explicé Valeria Alvarez, jefa del
departamento de Marketing, su-
brayando la importancia de sos-
tener en el tiempo una propues-
ta que ya se ganoé un lugar en el
calendario del trade.

¢Como fue la tercera
edicion de PiamoFest?
La eleccién de lafechano es
casual. Cada septiembre, ade-
mas de anticipar a la Feria Inter-
nacional de Turismo (FIT), Pia-
monte celebra su aniversario.
Este afio, la compafiia cumple
49 afos de trayectoria, casi me-
dio siglo de historia como opera-
dor mayorista y referente del tu-
rismo, con un valor afiadido que
Alvarezno dudaen destacar: “So-

mos unaempresaquesigue sien-
dodecapitales 100% argentinos.
En un mercado con tantos cam-
bios y crisis, eso no es menor”.

El concepto de esta edicion
fue “Volver a sorprenderte”, una
consigna que mezcla lo ludico
con lo emotivo. La fiesta adop-
16 la tematica de circo y kermés,
conguifios alainfanciayalaca-
pacidad de asombro.

“Queremos que los invitados
sientan lo mismo que un nifio al
llegar a una feria: la emocién de
descubrir, la alegria de divertir-
se. Esa misma sensacion es la
que buscamos transmitir en ca-
da viaje”, agregd Leandro Tarta-
ra, director comercial.

De esta forma, la noche co-
menzo con unainiciativa original
que puso a todos en movimien-
to: una kermés turistica con 10
puestos feriales, cada uno patro-
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cinado por distintas marcas del
sector (Smyrooms, Abreu, Spe-
cial Tours, Civitatis, Europamun-
do, Vipac, Universal Assistance,
CarraniTours, Rennaisancey Ga-
laxia Group).

Alli, los agentes de viajes y
los invitados pudieron recorrer
los stands, participar de jue-
gos, sumar puntos en una tar-
jeta personalizada y canjearlos
por premios.

La mirada comercial
Desde la visién comercial,
la PiamoFest también refleja el
modelo de Piamonte: “Nuestro
negocio no es vender viajes di-
rectamente: es ser soporte para
quelasagencias puedan hacerlo
mejor. Ellas son las protagonis-
tas, nosotros buscamos que nos
elijan por el respaldo y el servi-
cio que damos”, explico Tartara.

Innovaciones y
lanzamientos:
el alma de
Piamonte

Eneste2025,valemen-
cionar que también se dio
el lanzamiento de Anyma
by Piamonte, una nueva
linea de salidas grupa-
les curadas, experiencia-
lesy con identidad propia,
al tiempo que otro de los
grandes ejes fue la apues-
ta por el interior del pais,
con nuevas oficinas dere-
presentacionen Tucuman
y la consolidacion de la fi-
gura de un jefe de promo-
cion dedicado exclusiva-
mente al interior.

En paralelo, la com-
pania refuerza su brazo
tecnoldgico: la platafor-
ma Nova sigue sumando
usuarios, mientras quelos
fam trips también cobra-
ron protagonismo con sa-
lidas paraagencias del in-
terior y la preparacion de
nuevas experiencias jun-
to a socios estratégicos.

Tartara destacé ademas un
punto clave: en un mercado don-
delos productos suelen parecer-
se, la diferencia se construye en
la respuesta ante los problemas
y en la capacidad de acompaiiar
al agente.’<:
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Las experiencias grupales auténticas
que potencian el turismo MICE

Desierto de Ica.
Foto: © Alex Freundt/PromPeru. :
. X o~

Peru se consolida como destino MICE lider, ofreciendo experiencias grupales
auténticas que combinan cultura, lujo y naturaleza para eventos inolvidables.

eriiemergecomoundes-
tino estratégico parareu-
niones MICE, ofreciendo
actividades grupales exoticas
que potencian la experiencia
corporativa. Con infraestructura
moderna, énfasis enla sostenibi-
lidad y tecnologia de punta para
eventos, el pais permite integrar
cultura, naturaleza, gastronomia
y lujo en eventos memorables.
Asi,Pertfortalece suposicio-
namiento paracongresosyviajes
deincentivosinternacionales. Es
un escenario ideal para activi-
dades grupales que enriquecen
cualquier evento.
Las particularidades cultu-

rales milenarias y la diversidad
geografica brindan entornos
Unicos donde combinarlaeficien-
cia profesional con experiencias
vivenciales.

En ese sentido, las organi-
zaciones que buscan impactos
duraderos en sus colaboradores
o asociados hallan en Pert una
propuesta integral: alta tecnolo-
gia en espacios, accesibilidad,
sostenibilidad y un entorno exo-
tico incomparable.

Experiencias

auténticas y exclusivas
La herencia inca, la vibrante

cultura andina, la Amazonia y
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la costa del Pacifico ofrecen
escenarios perfectos para ac-
tividades grupales inmersivas.
Desde ceremonias de bienvenida
basadas en rituales ancestrales
hasta talleres de artesania o
shows gastronémicos en sitios
arqueoldgicos, cada experiencia
refuerza laidentidad corporativa
y fortalece el vinculo emocional
del grupo con el destino.

Naturaleza,
culturay lujo

Uno de los grandes diferen-
ciales que posicionaaPericomo
destinoMICEde clase mundiales
su capacidad de ofrecer viven-

ciasauténticas,transformadoras
y alejadas del formato tradicional
de reuniones.

Las propuestas paraviajesde
incentivo y eventos corporativos
estan disefiadas con una ldgica
experiencial que combina aven-
tura, cultura y lujo, integrando
ademads un fuerte componente
emocional.

Los asistentes a congresos,
viajesempresarialesoreuniones
ejecutivas tienen la oportunidad
deviviractividades Unicas: cami-
natas ancestrales en los Andes,
expediciones a la Amazonia,
visitas a Machu Picchu, cenas
privadas en haciendas coloniales



Spa en Valle Sagrado, Cusco.
Foto: © Daniela del Carpio.

.

y encuentros participativos con
comunidades locales.

Cada itinerario esta conce-
bido para generar conexiones
entrelos participantes, elentorno
natural y la identidad cultural del
destino, generando memorias co-
lectivas con alto valoremocional
y simbdlico.

Estonosoloelevael estandar
del evento, sino que potencia el
impacto motivacional sobre los
equipos.

Ademads de Lima —la capital
del pais—, destacan ciudades
como Arequipa, Cusco, Paracas
e lquitos.

Arequipa combina patrimo-
nio, gastronomia y paisajes para
reuniones memorables; Cusco
ofrece un entorno simbdlico
sin igual para encuentros de
alto perfil, mientras que Paracas
representa una opcion premium
para reuniones estratégicas
frente al océano. Por su parte,
Iquitos ofrece el lujo inmersivo
de la Amazonia en medio de
un entorno natural que inspira
y conecta.

Esta diversidad de sedes per-
mite a los organizadores disefiar
programas dindmicos y multise-
de, optimizando recursos y maxi-
mizando la experiencia grupal.

NG

Monasterio de Santa Catalina, Arequipa.
Foto: © Daniela del Carpio/PromPeru.

Infraestructura
y conectividad

Lainfraestructuraylaconecti-
vidad son pilares clave para el éxi-
to en la organizacién de eventos.
Enesteaspecto, Pert sepresenta
conventajasclaras: el Aeropuerto
Internacional Jorge Chavez, en
Lima, opera como centro de co-
nexiones aéreas internacionales
y domésticas, facilitando la inte-
gracion de miltiples destinos en
un mismo programa MICE.

A ello se suma una oferta
solida de hoteles cinco estrellas,
centros de convenciones de Ulti-
ma generaciony unared logistica
eficiente.

Estabase organizativa permi-

te ejecutar eventos con estanda-
resinternacionales,adaptandose
alasexigenciasdeorganizadores
globales y participantes de alto
nivel.

Tecnologiay
sostenibilidad

Las sedes peruanas cuentan
con equipamiento de dltima ge-
neracion, conectividad eficiente
y espacios maleables para acti-
vidades dindmicas.

El despliegue de soluciones
audiovisuales avanzadas, trans-
misién en vivo y herramientas in-
teractivasfavorecenlainteraccion
grupal y los debates en tiempo
real, superando expectativas de

PERU: UN DESTINO
QUE FORTALECE SU
POSICIONAMIENTO
INTERNACIONAL

El desarrollo continuo

de servicios MICE, las
campafas de promocion
y la participacion activa
en ferias internacionales
consolidan a Perd como
un actor clave del turismo
de reuniones en América
Latina.

La articulacion entre
sector publico y privado,
junto con una propuesta
que integra eficiencia,
innovacion y experiencias
memorables, permite
captar la atencion

de planificadores de
reuniones, agencias

de incentivos, travel
managers y lideres

de asociaciones
profesionales.

planificadores exigentes y altos
ejecutivos. Almismotiempo, Pera
integrapracticas de sostenibilidad
en toda la cadena de valor MICE.
La gestidn responsable del en-
torno, el trabajo colaborativo con
comunidades locales y la oferta
de servicios eco-certificados
refuerzan el compromiso con la
responsabilidad social empresa-
rial,unvalorcadavezmasdeman-
dado por el sector corporativo.

Gastronomia
como vinculo

La cocina peruana, reconoci-
da globalmente, se convierte en
un catalizador sensorial. Expe-
rienciasenlasquegruposcocinan
con chefs destacados, degustan
menus de fusién en espacios
patrimoniales o realizan cenas
exclusivas coningredientes loca-
les generan memorias colectivas
poderosas. Esteenfoquerefuerza
la cohesion del grupo y proyecta
el valor cultural de Peru.
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ARUBA
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Alto nivel de
servicio receptivo

con De Palm

n su 65° aniversario, De
Palm Tours continda
brindando en Aruba su
reconocido servicio receptivo a
turistas de todo el mundo, inclu-
yendo traslados en buses, vansy
automoviles,ademas devariadas
actividades y excursiones tanto
acudticas como terrestres.
Alrespecto, StephanieKoole,
gerenta de Ventas Internacio-
nales, indico: “Contamos con
escritorios en los principales
hoteles de la isla, de modo tal
de estar visibles para los hués-
pedes y poder ofrecer nuestras
propuestas”.

Atractivas excursiones
En ese contexto, la directiva
agrego: “Estamos presentes
en el aeropuerto local, donde
recibimos a los pasajeros para
trasladarlos a sus hoteles. Tam-
bién tenemos acuerdos con la
mayoria de las compafiias de

De Palm Tours ofrece
experiencias inolvidables
en Aruba.

ours

Traslados con flota
I ERAETEGER
actividades
acuaticas y
terrestres

conforman

la oferta de

De Palm Tours,
experimentado
receptivo en
Aruba.

cruceros que llegan a Aruba, a
cuyos pasajeros les brindamos
nuestros servicios cuando arri-
ban a tierra”.

Ademads de los paseos y
aventuras en jeeps y buggies, la
compaiiia ofrece una excursion
a la isla privada De Palm Island,
que es de dia completo e incluye
el traslado desde el hotel, el ferry

y las actividades: almuerzo, bar
abierto con refrescos sin limite,
clases de salsa, tour de esnor-
quel, excursion de Banana Boat
y parque acuatico paralos nifios.

El visitante también puede
optar por el paseo en el Atlantic
Submarine, un sumergible que
permite apreciar la vida maritima
de laisla.

“Una de las novedades sa-
lientes es que desde el 1° de
septiembre vamos a disponer
de un catamaran exclusivo para
15 personas, que se suma al tra-
dicional con capacidad para 80.
Asimismo, vamos a incorporar
uno mas de esas caracteristicas
a partir de enero.”

Posicionamiento
en Argentina

Entre las multiples propues-
tasdeDe PalmTours,ademasde
las mencionadas, figuran:
- Safaris en Jeep (Cuevas, Baby

|

La empresa propone
variadas actividades y
excursiones.

gl

Beach, Piscina Natural, Ruinas
del Natural Bridge).

+ Aventura extrema en UTV.

» Tour combinadode UTV'y Jeep.
* Tour de esnérquel.

“Estamos muy bien posicio-
nados en toda la region. En Ar-
gentina trabajamos con un buen
nimero de operadores, habiendo
logrado posicionar firmemente a
la marca”, indicé Koole.

“Asimismo, desde hace mu-
chos afios contamos con una
representacion que esta a cargo
delaempresaGATyenlapersona
de Jorge Castillo.”

Por ultimo, sostuvo: “Fuimos
pioneros en Aruba hace 65 afios,
cuando comenzé la actividad
turistica en la isla. Desde enton-
ces hemos ofrecido lo mejor de
nosotros para que la experiencia
de quienes nos visiten sea inolvi-
dable, trabajo que continuamos
haciendo a diario con pasion y
profesionalismo”.(:



https://argentina.ladevi.info/c89280
https://www.instagram.com/depalmtoursaruba/?hl=en
https://www.facebook.com/DePalmToursAruba/?_rdc=1&_rdr
https://www.tiktok.com/@depalmtoursaruba
https://depalm.com

Al
NUEVO VUELO

con cinco frecuencias
semanales a partir de enero.

Aerolineas Argentinas volard directo

AR B

Un paso mds cerca para llegar
al mejor destino del Caribe.



http://www.aruba.com

Magic Village: la mejor experiencia
de casas vacacionales en Orlando

Con amplias unidades y servicios premium a minutos de los parques
de Disney, Magic Village se posiciona como una alternativa ideal para
que familias y grupos disfruten Orlando al maximo.

® Querés ofrecerles atus pa-
6 sajerosunasvacacionesen
Orlando con la comodidad
desucasa,peroconlosservicios
de unhotel? Eso es exactamente
loque ofrece Magic Village Trade-
mark Collectionby Wyndham,una
propuesta pensada paraviajeros
que buscan espacios con hospi-
talidad de primer nivel.

Ubicada en Kissimmee, a so-
lominutos de los parques de Dis-
ney, Magic Village es sin6nimo
de practicidad. Sus villas de 3y
4 dormitorios, cada uno en suite
con bafio privado, tienen capaci-
dad para seis y ocho personas,
respectivamente. Todas cuentan
con cocinacompletamente equi-
pada, ideal para preparar un de-
sayuno antes de salir a los par-
ques o una cena intima al final
del dia. Para quienes prefieren
relajarse, el restaurante dentro
del complejo es una opcién ten-
tadora y conveniente.

La experiencia se completa
con una amplia gama de ameni-
dades: club house,gimnasio, pis-
cina, restaurante, personal multi-
lingle, lavanderia, wi-fi gratuito,
estacionamiento sin costo, parri-

llay, en unidades seleccionadas,
jacuzzi en el patio.

Ademas, el servicio de con-
cierge personalizado organiza
desde compras previas, trasla-
dos y entradas a parques, hasta
un chef privado, masajes o cate-
ring in-house. Todo disefiado pa-
ra que cada huésped viva unaes-
tadia sin preocupaciones.

Laubicaciénprivilegiadatam-
biénmarcaladiferencia: ademas
delacercaniainmediataalos par-
ques de Disney, Magic Village se
encuentra proximo a outlets, su-
permercados y una variada ofer-
ta de restaurantes.

De cara al canal B2B, Magic
Village dispone de un equipo de
ventasyreservas especialmente

Magic Companies Group

Vale sefalar que Magic Village es administrado poruna
compaiiiaindependiente especializada en casas vacacio-
nales y hospitalidad de alto nivel, al tiempo que es parte
de Magic Companies Group, lider del segmento con mas
de una década de experiencia en el desarrollo de comu-
nidades privadas de lujo que se especializan en el mer-
cado de alquiler a corto plazo.
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dedicadoaatenderlasdemandas
de agenciasy operadores de via-
jes, ofreciendo apoyo constante
y soluciones a medida.

Endefinitiva,Magic Villagees
una propuesta altamente atrac-
tiva: espacios amplios, servicios
premium, cercania a los parques
y un concepto de hospitalidad di-
sefiado para las familias latinoa-
mericanas. Una opcion que ase-
guracomodidad, practicidadyre-
cuerdos inolvidables en el cora-
z6n de Florida.

Los interesados en conocer
mas pueden visitar www.magic
village.com.®

Trademark
Collection by
ﬂyndham

Magic Village también
formaparte de The Trade-
mark Collection by Wynd-
ham, consistente en un
portafolio de mas de 60
hoteles de escala media
altay superior en Estados
Unidos y Europa.

Ademads, a través de
estacoleccionlosviajeros
tienen la opcidn de ganar
y canjear puntos a través
de Wyndham Rewards, el
programa de fidelizacion
dehuéspedesdelamarca.



http://www.magicvillage.com
http://www.magicvillage.com
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El Morro de San Juan.

PUERTO RICO

Puerto Rico: destinos y atractivos
imperdibles de la isla caribena

as alla de su intere-

sante historia y cultu-

ra, bellisima arquitec-

tura colonial, clima ideal, delicio-
sagastronomiayhospitalidad de
sugente, PuertoRico ostentauna
variada y amplia propuesta de
destinosy atractivos para disfru-
tar durante la estancia en laisla.
Acontinuacion, detallaremos
cuales sonloslugares mas popu-
lares y los imperdibles, ademas
de algunas sugerencias para te-
nerencuentaalahoradelavisita.

Los ineludibles

de San Juan

* Viejo San Juan: ostenta 500
afos de historia y es uno de los
lugaresmasiconicos del pais. Un
paseo por sus calles de adoqui-
nes le permitird al viajero apre-
ciar una arquitectura Unica y co-
lorida,ademas de encontrartodo
tipo de tiendas, y animados res-
taurantes y bares.

En la ciudad, en
la costaoisla
adentro existen
diversos destinos
y atractivos
populares en una
visita a Puerto
Rico. En esta
nota, toda la
informacion sobre
los ineludibles,
ademas de tips y
sugerencias.

Asimismo, hay carritos de
golf gratuitos (Garita Carts) que
puedentransportarlosalosatrac-
tivos mas importantes como El
Morro, Castillo San Cristébal,
Cuartel de Ballaja y La Fortale-
za, entre otros.

También se ofrecen visitas

guiadas para saber mas sobre
la historia y cocina local, e inclu-
so se puede visitar el lugar don-
de naci6 la pifia colada.
- Santurce: este barrio-cercanoal
distrito de Condado y a 20 minu-
tos del Viejo San Juan- es sede
del Museo de Arte de Puerto Ri-
coy el Museo de Arte Contempo-
rdneo, entre otras galerias y tien-
das. Se ha convertido en un cen-
tro de arte y cultura.

La gastronomia también es
una gran atraccion en Santurce,
con una amplia variedad de pro-
puestas. Mientras que La Placi-
ta de Santurce es sinénimo de
tradicidon, musica en vivo, cultu-
ra y auténtica comida local. Alli
los agricultores venden sus pro-
ductos frescos durante el dia, y
los fines de semana por la no-
che se celebra al estilo de una
fiesta barrial.

- Distrito T-Mobile: dediay de no-

che, este gran sitio de entreteni-
miento en el corazén del Distri-
to del Centro de Convenciones
es uno de los favoritos de los lu-
garefos y visitantes. Inaugura-
do en 2021, dispone de 10 res-
taurantes y bares que ofrecen
desde alta cocina puertorrique-
fia en La Central by Mario Pagan
hasta tapas espafiolas en Baru-
llo Taberna Espafiola, y aperiti-
vosy cervezas en Arena Medalla.
Ademads, hay obras de arte de ar-
tistaslocales, pantallas gigantes
que dan vida a la plaza principal,
cine con el primer ScreenX Thea-
tre del Caribe, el Coca-Cola Mu-
sic Hall y la tirolesa de Toro Ver-
de Urban Park.

Toro Verde

Adventure Park

Situado enelmediodelaisla, es-
condido entre montafias cubier-
tas por un denso bosque en el
pueblo de Orocovis, y a una ho-
ray 45 minutos de San Juan, es-
t4 ubicado Toro Verde Adventu-
re Park. El sitio ofrece varias op-
cionesderecorridos, dependien-
do de las tirolesas que quiera
montar el visitante. La mas po-
pular es The Monster, la segun-
da mas larga del mundo, de 2,5
km; seguida por de The Beast,
de casi 1,5 km.

El Zipline tour, en tanto, incluye
ocho tirolesas regulares. Mien-
tras que “Escapate si puedes” in-
cluyedostirolesasy cuatropuen-
tes colgantes.

Asimismo, esta la opcion Toro
Bikes, Guinness World Record
por ser el circuito de bicicleta
por cable mas largo del mundo,
con 326 m.

El parque ofrece paquetes com-
binados.

Asi, Toro Verde Adventure Park,
—visitada por Jimmy Fallon, quien
filméunepisodio especial de The




Tonight Show y le dio ain mayor
popularidad- ofrece miltiples
opciones para la aventura, avis-
tar magnificos paisajes y alter-
nativas gastronémicas.

Bosque Nacional
El Yunque

El Bosque Nacional El Yun-
que se encuentra en el lado este
de laisla —a solo unahora en au-
tomovil desde San Juan-yes el
unico bosque tropical en el Ser-
vicio Forestal Nacional de Esta-
dos Unidos. Alberga 240 espe-
cies de arboles, aves, especies
nativas —como la rana coqui- y
hermosos paisajes, con casca-
das, rios y petroglifos de deida-
des tainas.

Los visitantes pueden explo-
rar El Yunque por su cuenta o
bien realizar una visita guiada,
ademas de caminatas, tirolesa
0 paseos a caballo.

Cabe mencionar que es ne-
cesarioreservar lavisitaconan-
telacion a través del sitio web
de Recreation (www.recrea-
tion.gov).

Barrio Pinones,
en Loiza

Apocos minutos de San Juan
se encuentra Piilones, un barrio
costero afrocaribefio que sobre-
sale por su propuesta de platos
auténticos preparados en el tra-
dicional fogén.

Hay muchos pequefios pues-
tos de comida denominados
“chinchorros” que ofrecen fritu-
ras de platano, pescado fresco
y ostras, ademas de agua de co-
co fria para beber directamen-
te del coco, alcapurrias de car-
ne de cangrejo y bacalaitos (fri-
turas de bacalao).

Los fines de semana suelen
ser particularmente concurridos
y bulliciosos.
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La Parguera, en Lajas

ElviajeaLaParguera—enlLa-
jas, al sudoeste delaislayados
horas y media desde San Juan-
definitivamente vale lapena. Los
viajeros encuentran entre sus
principales atractivos la comida
local y beber auténticos cocte-
les puertorriquefios en el Male-
con, una zona frente al mar con
coloridas tiendas de souvenirs y
bellisimas vistas.

Paralos mas aventureros so-
bresalelapropuestadeesnorquel
en la bahia bioluminiscente cer-
cana, una de las tres de la isla.
Buceo, caminatas, paseos en bi-
cicleta, alquiler de botes para ob-
servar pequefasislas de mangla-
res,y observacion de avesyy cria-
turas marinas (en Caracoles, Ma-
ta la Gata y Cayo Enrique) com-
plementan la oferta del destino.
Los mas afortunados podran ver
delfines y manaties.

Vieques y Culebra
Lasislas de Vieques (conoci-
da también como la Isla Nena) y
Culebrasondos destinosobliga-
dos en una visita a Puerto Rico,
ya que ostentan algunas de las

Toro Verde
Adventure Park.

playas mas hermosas, incluidas
con frecuencia en las listas de
las mejores del mundo.

Sepuedeaccederaestosdes-
tinos através de un ferri o por via
aérea. Y, dado que el trayecto no
es demasiado largo, la visita se
puede planear como un viaje de
undia, parapasarlanocheomas,
de acuerdo a los intereses y ne-
cesidades de cada viajero.

En Culebra es posible acam-
par en la arena blanca, en areas
seleccionadas de playa Flamen-
co, 0 bien pernoctar en un bed &
breakfastlocal o casadealquiler.

En Vieques, en tanto, es im-
perdiblelaexperienciadelabahia
bioluminiscente en Bahia Mos-
quito, caminar por coloridos pue-
blos o simplemente relajarse y
disfrutar del sosegado ambiente.

Guavate, en Cayey

Guavate es el destino ideal
paraquienes deseen conocer co-
mo se divierten los lugarefios du-
rante los fines de semana, su au-
ténticay deliciosa comida o bien
disfrutar de inspiradoras vistas
panoramicas.

Guavate forma parte del pue-
blo de Cayey, en el centrodelais-
la. Es famoso porla “Rutadel Le-
chon”,lacualincluye lechoneras,
restaurantes al aire libre especia-
lizados en carne de cerdo asada
afuegolento,increiblementetier-
na. Algunas lechoneras sugeri-
das son El Rancho Original, Le-
choneraEl Mojito, LechoneraLos
Pinos y Lechonera Los Amigos.

Ubicadoenloaltodelas mon-
tanas, Guavate también sobresa-
le por su musica en directo, am-
biente agradable y temperatu-
ras mas frescas que en el resto
de laisla.



https://www.ladevi.info/negocios/puerto-rico-destinos-y-atractivos-imperdibles-la-isla-n88692

PUERTO RICO

Bellisimas playas e islas para
el relax y los deportes acuaticos

as playas de Puerto Ri-

co son uno de los princi-

pales atractivos del pais,
ofreciéndoles a los visitantes
la posibilidad de pasar inolvida-
bles jornadas de mary sol, a la
vez de practicar multiples depor-
tes acuaticos.
Las opciones son casi 300 en to-
do el territorio, y las hay tanto pa-
ra el relax y la diversion, asi co-
mo para el mejor descanso en
las mds aisladas.
Asimismo, algunas son ideales
para los surfistas, bodysurfers,
paddleboarders, y amantes del
esnorquel y el buceo.
A continuacion, algunas de las
mas conocidas y codiciadas.

Playa Flamenco
(Culebra)

La belleza de Playa Flamenco,

Con variadas
fisonomias, y todas
plenas de belleza,
las islas y playas de
Puerto Rico invitan
tanto al descanso
como a la practica
de variadas
actividades
acuaticas.

reconocida como una de las me-
jores del mundo, enamora a pri-
mera vista. Es ideal para nadar,
relajarse o simplemente disfru-
tar de una jornada a pura arena,
sol y olas.

Su ubicacién, en una isla, es la
razon por la que los visitantes la

eligen para aventurarse fuera de
la Isla Grande.

Crash Boat (Aguadilla)
Esta es la playa mds popular de
Aguadillay se caracteriza por su
amplia oferta de propuestas co-
mo natacidn, esnérquel, buceo,
pescay, durante el invierno, surf.
Muy cerca se encuentra El Na-
tural, un famoso lugar de buceo
con un enorme arrecife pleno de
actividad marina.

Playa de Vega Alta

Laplaya de Vega Altaesla tnica
de Bandera Azul de Puerto Rico.
Se trata de una extensa franja de
delicada arenablanca, bordeada
de palmerasy arboles que propor-
cionan sombra. El agua es de un
azul brillante, con olas suaves y
fondodearena, porloqueesuna

playa perfecta parabafarse, una
rarezaenlacostanortedelaisla.

La Playuela

(Cabo Rojo)

Con su forma de medialuna es-
ta ubicada en el suroeste del
pais y asombra por su magnifi-
Co paisaje.

Esideal tanto para un dia de des-
canso bajo el sol como para una
aventura explorando los esplén-
didos alrededores.

Cayo Icacos (Fajardo)

Se destaca por la claridad del
agua, que es como ninguna otra
en la costa este de Puerto Rico.
Las largas franjas de arrecifes
junto al muelle abandonado son
el hogar de muchos bancos de
peces y otras criaturas marinas
que se pueden observar mien-




tras se practica esnorquel. Ade-
mas, es posible realizar paseos
en un taxi acuatico o en un char-
ter privado.

Domes Beach (Rincén)
Ubicada entre un faro y el reac-
tornuclearinactivo de Puerto Ri-
co, Domes Beach es un verdade-
roparaiso paralos surfistas. Con
aguas turquesasy arena dorada,
también es un lugar ideal para el
avistamiento de ballenas duran-
te el invierno. Ademas, es ideal
para descansar y relajarse, aun-
que no para nadar.

En ciertas épocas del afio hay
competiciones de surf y se rea-
lizan recorridos a caballo.

Sun Bay (Vieques)
Conenormes extensionesdeare-
na blanca, aguas azul turquesa,
altas palmeras y un paisaje exu-
berante, Sun Bay es el lugar mas
popular de Vieques.

Esta playa ha sido galardonada
en numerosas ocasiones con el
reconocimiento de Bandera Azul.

Culebrita

Es una de las joyas ocultas de
Culebra. Accesible solo por bar-
co o hidroavién, es una playa ca-

PUERTO RICO

si desierta, por lo que el visitan-
te puede toparse con hermosas
criaturas marinas mientras ha-
ce esnorquel.

Asimismo, sirve como hogary lu-
gar de alimentacion para las tor-
tugas verdes.

Jobos (Isabela)

Al igual que Crash Boat, esta
playa animada y vibrante es una
de las favoritas locales debido
a las muchas atracciones que
la rodean.

Las aguas de Jobos sonresplan-
decientesy comparten lafisono-
mia con abundante vegetacién,
creando paisajesdegranbelleza.

La Monserrate
(Luquillo)

Esta playa es una opcién popu-
lar debido a sus instalaciones,
ademas de la preferida por las
familias y los grupos grandes.
Sus olas tranquilas y las mareas
bajas la hacen ideal para llevar a
los nifos. Asimismo, el balneario
cuenta con un area para acam-
pary hacer picnics.

Combate Beach
(Cabo Rojo)

Como parte del Bosque Nacio-

nal Estatal de Boquerén, Com-
bate Beach también es una atra-
yente alternativa.

Sus aguas cristalinas y arreci-
fes de gran escala convierten
sus costas virgenes en un parai-
so para los amantes del buceo.

Isla Verde (Carolina)
Con una franja de hoteles y res-
taurantes a lo largo de sus cos-
tas, Isla Verde es una de las pla-
yas mas populares del pais. Es
ideal para practicar parasailing
y jet ski. Mas de una vez ha sido
elegida como la mejor playa ur-
bana del Caribe.

El Escambron

(San Juan)
Esteeselsitioperfectoparaapre-
ciarelcontrasteentre el Viejo San
Juany la ciudad moderna.

Es la playa mas pintoresca de
San Juan e invita tanto a bucear
y nadar como a realizar paseos
romanticos. También forma par-
tedel Parque Tercer Milenio, que
ofrece divertidas actividades re-
creativas y servicios.

Montones (Isabela)
El acceso directo y la poca pro-
fundidad de sus aguas hacen de

PLAYAS IDEALES
PARA DEPORTES
ACUATICOS

Ya seaparahacer surf
todo el dia cerca de los
pueblos de la costa oes-
te de Aguadilla y Rincén,
o practicar buceo en Cu-
lebrita, Puerto Rico ofre-
ce multiples propuestas
y lugares para los depor-
tes acuaticos.

Entre las opciones fi-
gura también navegar a
través de los pasajes de
LaParguerao PuntaAre-
nas, en Vieques, donde el
encanto del Caribe delei-
tara sin pausa a los visi-
tantes.

En cuanto a San Juan,
es posible realizar surf
de remo en la laguna del
Condado, lo que permite
apreciar magnificas vis-
tas de la ciudad.

esta piscina natural la playa fa-
vorita de las familias.

Las mareas suaves -una pared
natural evita el fuerte oleaje-brin-
dan un entorno seguro para que
los nifios jueguen mientras los
adultos disfrutan de la tranquili-
dad del paisaje.
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Estadias al compas de la salsa
y otros mil ritmos musicales

La musica es uno de los ingredientes fundamentales
de la esencia de Puerto Rico, donde es posible combinar
la playa y los paseos bailando al ritmo de la salsa.

uien viaja a Puerto Rico,
tarde o temprano, en al-
gun momento de su es-
tadia, terminara bailando salsao
cualquieradelos mdltiplesritmos
locales. Es que la musica abun-
daentodos losrincones del pais
y contagia indefectiblemente a
todos los turistas que lo visitan.

En ese contexto, San Juan es
conocidamundialmentecomola
“Capital de la Salsa”, ya que sus
calles han sido la cuna de los
principales exponentes de este
ritmo: Tito Puente, El Gran Com-
bo,laSonoraPonceiiay Marc An-
thony, entre otros.

Y es en esas calles —-co-

mo Loiza- o en la Placita de
Santurce, donde siempre hay
una activa vida nocturna que
se mueve al ritmo de este ale-
gre género.

Variedad de ritmos
Asimismo, hay otros nume-
rosos ritmos que llevan a mover

los pies y las caderas de los vi-
sitantes.

Uno de ellos es la décima, de
influencia europea y mdusica tra-
dicional de las fiestas.

Este estilo se acomparia de
un cuatro, gliro y guitarra, mien-
tras que los cantantes se llaman
trovadores y las letras son muy
poéticas.

Otro es la bomba, de origen
afrocaribefio y tocado por dos o
mas tambores llamados “barri-
les”, una maraca que la toca un
“cantaor” y unos palitos que se
tocan al costado de uno de los
barriles, llamados “cua”.

También se puede bailar la
plena, que aunque se la asocia
con la época navidefia, es escu-
chada en la isla durante todo el
afoy se toca con panderetas de
diferentes tamafos.

Por tltimo,cabemencionaral
reggaeton, que influenciado por
el hip-hop, lamusica latinoameri-
canay la caribefia se caracteriza
por su fuerte ritmo de percusion.

Al sur de Puerto Rico

La ruta de la salsa en Puer-
to Rico se completa en la region
sur de la isla, puntualmente en
la “ciudad sefiorial” de Ponce.
Alli es posible conocer la his-
toria de varios de los exponen-
tes del género como Héctor La-
voe, nacido en esta localidad, al
igual que figuras legendarias co-
mo Cheo Feliciano, Quique Luc-
ca, Pete “El Conde” Rodriguez o
Ismael Quintana.

A través de esta ruta los tu-
ristas tendran la posibilidad de
conocerlugares emblematicosy
fundamentalesdelahistoriaylas
raices delasalsa,como elmonu-
mento delmencionado Lavoe,las
tumbas del propio Lavoey de Fe-
liciano, y el Museo de la Musica
Puertorriqueiia, entre otros. (:
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Bahias bioluminiscentes y
cavernas subterraneas, entre
las maravillas naturales boricuas

Dos de los
principales
destinos naturales
de laisla son las
llamativas bahias
bioluminiscentes y
el Parque Nacional
de las Cavernas del
Rio Camuy.

unto con sus playasy sus

multiples atractivos cultu-

rales e histéricos, Puerto
Rico cuenta con sitios natura-
les Unicos, que sin duda dejaran
asombrados a los turistas que
los visiten.

Uno de ellos son las bahias
bioluminiscentes, extrafios eco-
sistemas que ocurren cuando or-
ganismos unicelulares microsco-
picos, llamados dinoflagelados,

crecen en cantidades lo suficien-
temente grandes como para pro-
ducirun efecto de “brillo enla os-
curidad” al ser estimulados por
el movimiento.

De esta manera, ante el mini-
mo deslizamiento de un objeto
0 persona, estos organismos se
iluminan con un color verde-azul
neon, produciendo un espléndi-
do efecto.

Cabe destacar que 3 de las
5 bahias bioluminiscentes en
el mundo estan en Puerto Rico.

Bahia Mosquito —reconocida
como “la bahia mas brillante del
mundo”, y ubicada en Vieques—
cautiva con su belleza y entorno
pristino. El brillo fascinante de
la bahia se debe a la gran con-
centracién de dinoflagelados,
espectaculo que también puede
apreciarse en Laguna Grande y
La Parguera.

En la primera, en Fajardo, un

estrecho y largo canal conduce
al deslumbrante “resplandor en
la oscuridad”. Debido a su proxi-
midad con San Juan, es la bahia
biolégica mas visitada del pais.

En tanto, la bahia bioluminis-
cente de La Parguera, situada en
Lajas, en el suroeste del pais, es
launicaenlaquelaslanchaspue-
den entrar y salir.

Algunas de las visitas guia-
das disponibles proporcionan
equipos para poder buceary, a
la vez, esta la opcién de dar un
paseo en barco con el fondo de
cristal y pasar la noche contem-
plando el espectaculo.

Cuevas subterraneas

Camuy es una ciudad ubicada
en la costa noroeste del Atlanti-
co, enlaque se encuentra el Par-
que Cueva Rio Camuy, que es el
tercer sistema de cavernas mas
grande del mundo.

El asombroso lugar cuenta
con mas de 220 cuevas subte-
rraneas en las que, a través de
miles de afios, el subterraneo rio
Camuy ha dado forma a estalac-
titas, estalagmitas y sumideros.

Asimismo, el turista puede co-
nocer el Paseo Maritimo de Flo-
rencio Caban, también llamado
Parque del Rio Camuy.

Cadaanio, el parque eslase-
de de la Balseada del Rio Ca-
muy, un desfile acuatico con
decenas de balsas y kayaks ca-
seros, elegantemente decora-
dos, que flotan rio abajo hasta
el océano.
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Celebracion de bodas en
las ciudades y en las playas

Con lugares urbanos y naturales ideales para contraer
matrimonio, Puerto Rico dispone de una rica oferta de
romanticas alternativas para realizar bodas.

uerto Rico brinda la po-

sibilidad de oficiar bo-

das y vivir lunas de miel
en variados lugares, ya sea en
las blancas playas, las monta-
fas, la flora exdtica o los fron-
dosos bosques.

Estos soncuatrolugaresidea-

les para celebrar una boda:
+ El Morro y Castillo San Crist6-
bal: ideal para decir “si, quiero”,
convistasalabahiade San Juan.
- Hotel El Convento: su arquitec-
turaespafiolaylacuidadavegeta-
ciéncreanelambienteromantico
mas propicio parala celebracion,
con interiores plenos de marmol
y techos abovedados.

-LaPlacitade Santurce: este ani-
mado sitio de vibrante vida noc-
turna ofrece una alternativa dis-
tinta para las ceremonias.

+ Museo de Arte de Puerto Rico:
un lugar Unico para contraer ma-
trimonio, en un espacio rodeado
por mds de 106 mil plantas, 14
esculturas y cascadas.

Bodas en las playas
Otros destinos elegidos para
concretarlas mejoresbodas son:
+Vieques: laislade Vieques ofre-
ce efectuarlas en Sun Bay, con
vistas panoramicas de la playa.
* Culebra: este es otro oasis en
altamar, ideal para las parejas

que buscan un lugar apartado y
exclusivo. Aqui el sitio preferido
para casarse es Flamenco, con-
siderada una de las playas mas
hermosas del mundo.

+ Rincoén: destino bohemio del
oeste del pais, proponeintercam-
biar los votos frente al mar en el
Tres Palmas Inn and Villas, con
vistas a una reserva marinay a
la popular playa Steps.

De esta manera, Puerto Rico
se presenta como una gran al-
ternativa para concretar las bo-
das, regaldndoles a los novios
sus espléndidos paisajes, clima
tropical, y la calidez y hospitali-
dad de su gente.

DESTINO PARA
LUNAS DE MIEL

Por supuesto que Puerto
Rico invita a quedarse a vi-
vir una estancia tnica des-
pués de la boda, por diver-
sas razones:

* El encanto tnico de San
Juan.

- La gran oferta de hoteles
de todos los estilos, tanto
urbanos como de playa.

- Las variadas propuestas
gastronomicas de comida
local e internacional.

* Los atractivos naturales
Unicos, como las bahias
luminiscentes y las
cuevas de Camuy.

* La amplia oferta de spas
pararelajarse y cuidar el
cuerpo.

* Los muiltiples eventos

y locales de vida

nocturna para combinar
el romanticismo con la
diversion.
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iaa y mpioerta

para el segmento LGBTQ+

on una animada escena

LGBTQ+ que celebra ca-

da dia la diversidad, la
igualdad y el amor, Puerto Rico
es uno de los principales desti-
nos gay-friendly del Caribe.

Tanto en San Juan como en
el resto de las ciudades —Cabo
Rojo, Rincén, Culebra y Vieques,
por ejemplo— hay multiples pro-
puestas disponibles para este
segmento, que aqui puede dis-
frutar de dos desfiles del Orgu-
llo anuales.

En ese sentido, los even-
tos LGBTQ+ mas populares son
“Puerto Rico Pride in Condado”
y “Orgullo Boquerdn” (Boquerdn
Pride), que se celebran el segun-
do fin de semana dejunioy a ve-
ces se repiten durante el invier-
no. Son verdaderas fiestas con
desfiles que incluyen especta-

Desfiles, eventos y
fiestas son algunas
de las propuestas
que Puerto Rico le
ofrece al segmento
LGBTQ+, que tiene
aqui diversion

y alegria
garantizadas.

culos con carrozas con los co-
lores del arcoiris y que finalizan
en la playa.

Otro festival importante es
“Claridad”, una celebracién de
varios dias que se realiza a fina-
les de febrero.

En tanto, en noviembre se

lleva a cabo el Festival de Cine
Queer de Puerto Rico, de una se-
mana de duracién.

Celebraciones
y desfiles

En San Juan también hay ce-
lebraciones impulsadas por re-
presentantes del LGBTQ+, co-
mo por ejemplo el Mercado Cuir,
un mercado al aire libre ubicado
en El Hangar, en Santurce, que
generalmente tiene lugar los do-
mingos.

Otras propuestas son “Adi
Love and Friends”, “Riviera Real-
ness” y “Drag Brunch”, esta Uulti-
ma en el restaurante Latidos de
San Juan. En la capital también
hay mucha diversion en el Toxic
Night Club, SX, en los clubes EIl
Cojo, Kweens Klub y La Esquina
de Polo, que estan en la misma

esquina y son de ambiente mas
relajado; y en La Placita de San-
turce, el centro de las fiestas de
San Juan.

Asimismo, drag queens, kings
e intérpretes de género fluido
brindan sus performances en
el escenario del bar universita-
rio Vidy’s, en Rio Piedras, donde
es posible disfrutar de la Noche
de Dragas, evento con desfiles y
atractivas actuaciones.

En cuanto al alojamiento hay
numerosos establecimientos gay
friendly, como la Casa de Amis-
tad, en Vieques; y Coqui del Mar,
en San Juan.

De esta manera Puerto Ri-
co espera a los miembros del
segmento LGBTQ+ con sus es-
pléndidos paisajes y playas, cli-
ma calido todo el afio, un sinfin
de propuestas de diversion y vi-
da nocturna, eventos especia-
les para la comunidad y una in-
fraestructura turistica que cu-
bre todas las necesidades du-
rante la estancia.(:
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Los sabores auténticos
de la gastronomia boricua

Platos tipicos
como el tradicional
mofongo, ademas
de multiples y
sabrosas opciones
de frituras,
conforman la
deliciosa oferta
culinaria de

Puerto Rico.

demas de la oferta de
playas, atractivos natu-
rales Unicos, y legados
histéricosy culturales, Puerto Ri-
co ostenta una destacada gas-
tronomia que combina elemen-
tosdelas cocinas espafiola, afri-
canaytainanativa, muy aprecia-
daportodoslosvisitantes duran-

te su estadia. Entre los platos ti-
picos de la cocina puertorrique-
fia figuran el mofongo, prepara-
doconplatanosverdes fritos ma-
chacados conajoycerdo curado
en sal, chicharrén, mantequilla o
aceite; y el lechdén asado, decla-
rado hace un tiempo patrimonio
gastronomico local.

Otra opcidn es el arroz con
habichuelas, que acompafia a
todos los platos tanto en las ca-
sas como en los restaurantes.

También se cuentan las fri-
turas, que abundan preferente-
mente enlosrestaurantesal aire
librejuntoalaplayaysonideales
para combinar con cerveza fria.

Generalmente setratade bu-
fiuelos que serellenanconcarne
molida de res, carne de cangre-
jo, pollo, pescado, pulpo u otros
tipos de mariscos.

Platos, frituras
y postres

Algunasdelasopcionestradi-
cionalesdelacocinaboricua son:
- Tostones: se elaboran con pla-
tanos verdes, cortados en rue-
das gruesas y marinados en
agua con ajo. Se frien hasta
ablandarse, se aplastan y luego
sevuelven a freir hasta que que-
den dorados y crujientes.

- Amarillos: se trata de los pla-
tanos dulces fritos, un excelen-
te acompafamiento para cual-
quier comida. Se frien hasta que-
dar dorados y tiernos.

+ Alcapurrias: elaboradas contu-
bérculos triturados como la yu-
cay la yautia, rellenos de carne
a eleccién.

+ Empanadillas: son una ver-
sién mas grande de los paste-
lillos, también rellenas con car-
ne a eleccién.

- Bacalaitos: consisten en una
masa simple de harina y agua
con trozos de bacalao y pere-
jil, que parecen copos de maiz
gigantes.

En cuanto a los postres so-
bresalen el tembleque, que es
como un flan de coco suave; y
el arroz con dulce, que se prepa-
ra con leche, coco, canela y pa-
sas de uva.

Otro postre tradicional son
los casquitos de guayaba, ela-
borados con pasta de guaya-
ba acompafiada de queso blan-
co local.

También es comun una ver-
sion del eggnog llamado “coqui-
to”,que seelaboraconlecheeva-
porada, leche condensada, leche
de coco, canelayron bIanco.'(:
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Puerto Rico,
un destino
ideal para
los amantes
del golf

PUERTO RICO

Campos de primer nivel y servicios de
alta calidad conforman la oferta de golf
de Puerto Rico, disponible tanto para
amateurs como para profesionales.

uerto Rico represen-

ta una opcion practi-

camente ineludible pa-
ra los amantes del golf, ya que
en su territorio hay multiples
campos en medio de espléndi-
dos paisajes naturales con vis-
tas al océano, la montafia y la
selva tropical.

De estamanera,tantolos de-
portistas -amateurs como pro-
fesionales tienen a disposicion
todo lo necesario para practi-
car su deporte favorito, activi-
dad que pueden combinar con
dias de playa y una excelente
gastronomia.

Campos de Golf en
todo Puerto Rico

La oferta de campos de golf
del pais esta distribuidaalolar-
go y ancho de su territorio. A
continuacion, un detalle de sus
ubicaciones:
- Costa Norte: sobresaleel TPC
Dorado Beach East, que es el
suefio de cualquier golfista, tan-
to por la belleza natural que ro-
deaacadaunodelosdoscam-
pos de 18 hoyos (Este y Sugar-
cane), como por sus hoyos ex-
cepcionales y su alto nivel de
servicio al cliente.
- Costa Sur: enlaciudad de Pon-
ce,junto al océano, existen tres
disefios de 9 hoyos en el Cos-
ta Caribe Golf & Country Club.

Ademads, el Hilton Ponce
Golf & Casino Resort ofrece
27 hoyos entre palmeras y es-
pléndidas vistas de las monta-
fias y el océano circundantes.

Alavez,amenosdeunahora

en coche hacia el este, a lo lar-
go de la costa, se encuentra El
Legado, campo de 18 hoyos di-
sefiado por laleyenda del golfy
el PGA Tour, Chi Chi Rodriguez.

Para profesionales
y amateurs

También hay opciones en
el resto de las zonas de laisla:
- CostaEste: algunosdelos me-
jores campos de Puerto Rico
fueron disefiados por varios de
los nombres mas icénicos vin-
culados a este deporte.

Por ejemplo, los del Wynd-
ham Grand Rio Mar Puerto Rico
Golf & Beach Resort estuvieron
a cargo de Greg Norman (River
Course) y George y Tom Fazio
(Ocean Course).

Mientras que en el Bahia
Beach Resort & Golf Club, el
campo de 18 hoyos mds cer-
cano a San Juan, el disefio fue
del arquitecto Robert Trent Jo-
nes, Jr.

Otros campos de nivel son
el del Grand Reserve Golf Club,
en el Hyatt Regency Grand Re-
serve; el lujoso 18 hoyos en El
Conquistador Resort; y el com-
plejo de 36 hoyos en el Palmas
Athletic Club.

+ Costa Oeste: en esta zona so-
bresalen Royal Isabela y Pun-
ta Borinquen. El primero es un
complejoboutiquedelujoconel
campo de golfinstaladoalolar-
go de los acantilados costeros.

Por su parte, Punta Borin-
quen, con exquisitas vistas al
mar, es un campo histérico con
tarifas accesibles.
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