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N la Suma atrasa din donatii:

494.913 lei
-1 100.000 euro

donatii realizate

atrasi in medie pe zi
- atrasi in medie per donatie

donatii realizate in medie pe zi

*1 ianuarie — 16 noiembrie 2021

Bursa Binelui este platforma
online unde donatiile sunt
necomisionate - cat donezi,
atata primeste ONG-ul respectiv.

De 9 ani, prin intermediul ei,
peste 60.000 de oameni au
reusit sa sustina cauzele in care
cred, printr-un singur click.

Mai mult de 700 de asociatii
diverse, din intreaga tara, au
primit ajutorul de care aveau

mare nevoie.

Le multumim tuturor pentru
binele pe care-| fac si va
incurajam sa-i sprijiniti si voi
pentru ca povestile lor de bine
sa continue, cu o donatie pe

www.bursabinelui.ro

e 2012 & 2013
303.005 lei atrasi din
5.642 donatii

* 2014
138.345 lei atrasi din
2.351 donatii

e 2015
378.675 lei atrasi din
8.512 donatii

¢ 2016
481.509 lei atrasi din
7.621 donatii

*numdr record de donatii dintr-un an
**suma record atrasd din donatii intr-un an

e 2017
793.244 lei atrasi din
12.392 donatii*

* 2018
779.320 lei atrasi din
11.859 donatii

e 2019
642.217 lei atrasi din
9.615 donatii

® 2020
803.710 lei** atrasi din
9.896 donatii
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Lacramioara BOTEZATU
Project Manager - CSRMedia.ro

Ldcrdmioara conduce Platforma CSRmedia.ro
incepand din septembrie 2011.

In tot acest timp, impreund cu echipa sa, a
publicat pe site peste 10.000 de texte despre
actiunile de Responsabilitate Sociald ale
companiilor din tara noastrd.

Absolventd a Facultdtii de Istorie la Universitatea
Bucuresti si a programului de Master
Comunicare si Relatii Publice, din cadrul SNSPA,
Lacrdmioara are peste 15 ani de experientd in
mass-media.

Este, de asemenea, Expert / Consultant CSR,
certificat de catre Academia de Studii Economice
Bucuresti.

Ldcrdmioara este pasionatd de cdldtorii si de
scris Stiri Bune!

EDITORIAL

Catalogul Faptelor Bune 2021 reuneste 100 de
proiecte de Sustenabilitate si Responsabilitate Sociald
derulate de companii si fundatii corporative pe
parcursul anului 2021.

Catalogul este o Editie Speciald, fiind dedicat, exclusiv,
companiilor care dezvoltd si implementeazd proiecte
de Sustenabilitate si Responsabilitate Sociald in
comunitdtile din jurul lor, si nu numai.

Chiar dacd provocdrile din aceastd perioadd pande-
micd au fost multiple, companiile au continuat sd
sustind comunitdtile din jur, fiecare dupd putere si
posibilitdti. Au predominat proiectele din domeniul
sanitar si cele din sistemul educational.

Prin acest nou proiect editorial am dorit sd scoatem in
evidentd proiectele care au avut un impact semnificativ
in comunitate.

Cele peste 100 de proiecte au fost selectate si grupate
de cdtre echipa CSRmedia din totalul proiectelor
primite la redactie pe intreg parcursul anului 2021.

Revista scoate in evidentd obiectivele, activitdtile,
rezultatele si, mai ales, impactul Faptelor Bune imple-
mentate pe tot cuprinsul tdrii.

Pe aceastd cale multumim tuturor celor care schimbd
in bine lucrurile din jurul lor, dar mai ales companiilor
care se implicd activ si pe termen lung in comunitdtile
in care activeazd.
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Banca Comerciala Romana

BCR Scoala de Business

BCR Scoala de Business este o platforma conceputd pentru antre-
prenorii romani prin care acestia pot accesa informatii cheie pentru
dezvoltarea unui business de succes. Aceasta ofera sfaturi utile si
cunostintele necesare care vin in completarea instinctelor native ale
antreprenorilor pentru ca ei sd st dezvolte un business inteligent.

Romanii au initiative antreprenoriale, insd nu reusesc sé le ducé la
bun sfarsit. Suntem pe ultimul loc in Uniunea Europeand laamprenta
antreprenoriald. Cu doar 29 IMM-uri la mia de locuitori, Roméania se
afla la jumdtatea mediei europene, de 58 IMM-uri la 1.000 de locu-
itori. Majoritatea firmelor se blocheaza pe drum si putine ajung la o
dimensiune relevantd pentru economie. Doar o companie din 1000,
adica 0,1% dintre start-upuri ajung sd aiba cu adevarat succes dupa
un deceniu de activitate. In acest context, educatia antreprenorial3
este vitald pentru a dezvolta viitorul ecosistem de afaceri inteligente
create in Romania.

Platforma BCR Scoala de Business este conceputd sub forma a
trei module. Primul este Edutainment - pentru business-uri aflate
la inceput de drum, start-up-uri si freelanceri, precum si pentru
IMM-uri, cursurile putand fi accesate si de cei care doresc sa devina
antreprenori. Al doilea modul este format din continut video cu
povesti din spatele unor afaceri inteligente romanesti, din care
antreprenorii s& gaseascd inspiratie. Al treilea este realizarea unui
Roadshow national pentru IMM-uri cu experientd, fiind organizate
anual workshop-uri online cu peste 1.000 de antreprenori.

Obiectivul pe termen lung al proiectului este s& devind o platforma
one-stop-shop pentru antreprenorii care doresc sa dezvolte afaceri
inteligente, avand acces la cursuri care acopera toate nevoile de
business (marketplace, management financiar, vanzari, surse de
finantare, informatii juridice, dezvoltare de produs, marketing,
facturare etc).

*  Activitdtile Proiectului

BCR Scoala de Business cuprinde in prezent 6 cursuri, ce au in total
56 de capitole, 76 de materiale video si 76 de teste.

Cele sase cursuri acoperd categorii de informatii precum
Management financiar, curs realizat in parteneriat cu economistul
lancu Guda; Succesul in vanzari, curs realizat in parteneriat cu Trend

Consult, companie antreprenoriald cu actionariat 100%
roman, cu expertiza in solutii pentru oamenii de vanzari;
ABC Juridic, curs realizat impreuna cu fondatorii Avocatnet.
ro - website-ul care, de peste 16 ani, explicd legislatia
pe intelesul tuturor; Curs de antreprenoriat; Sfaturi utile
pentru investitii; Programe de finantare pentru antrepre-
nori este cel mai recent curs creat de echipa BCR si a fost
dezvoltat pentru a oferi tuturor celor interesati, antrepre-
nori sau autoritati, informatii despre oportunitatile de
finantare nerambursabile.

BCR Scoala de Business este principalul sustinator al emisi-
unii Imperiul Leilor, difuzata pe PRO TV, si sustine afacerile
romanesti aflate la inceput de drum. In cadrul emisiunii de
la PRO TV, ambasadorii BCR Dana Dima, Vicepresedinte
Retail & Private Banking BCR, si Bogdan Cernescu, Director
Corporate Coverage, au avut interventii in fiecare din cele
13 emisiuni oferind sfaturi practice de educatie antreprenoriald.

Printre cele 13 teme abordate in emisiune s-au numarat analiza de
piatd, cum obtii finantare, surse de venituri, planul de afaceri, pitch-
ul de nota 10 sau planul de criza.

Odatd cu emisiunea a fost lansat un concurs online, in care antre-
prenorii au fost invitati sa-si faca cont pe platforma www.bcrscoala-
debusiness.ro si sa isi prezinte planurile de viitor pentru a castiga un
premiu cash de 10.000 de euro din partea BCR.

S-au finscris peste 1.300 de antreprenori, castigdtorul fiind o
companie de tehnologie din Cluj-Napoca.

Anul acesta, BCR Scoala de Business a lansat un marketplace pentru
antreprenori - SalesBridge.ro, care ajutd antreprenorii sd-si prospec-
teze potentiali clienti si parteneri in toatd baza de date a companilor
la nivel national, sa-si gestioneze vanzarile si sé foloseascd servicii de
facturare. Proiectul este in faza pilot, avand deja 90 de antreprenori,
urmand sd fie dezvoltat in 2022.

*  Numarul de beneficiari

Proiectul a sprijinit direct circa 20.000 de antreprenori si freelanceri
si a promovat sfaturi practice de educatie antreprenoriald la peste 1
milion de oameni.

*  Rezultate / Impact

De la lansare, din februarie 2020, platforma BCR Scoala de Business
a ajuns la peste 18.000 de utilizatori, antreprenori, manageri, liber
profesionisti, profesori si studenti care doresc sa se pregdteascd
pentru o aventurd in lumea businessului si sa dezvolte afaceri
inteligente.

Sustine emisiunea Imperiul Leilor, cu cea mai mare audientd pe slotul
sau, si este al doilea cel mai urmarit show de televiziune din Romania,
contribuind astfel la cresterea impactului educatiei antreprenoriale.

Au fost organizate workshop-uri online cu peste 1.000 de antre-
prenori, cdrora li s-au prezentat solutii de business in situatii dificile,
precum si surse de finantare.
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Lidl Romania

Reteaua Bancilor pentru Alimente

e Obiectiv

Combaterearisipei alimentare si eradicarea saraciei.

*  Activitdtile Proiectului

Banca pentru Alimente are misiunea de a recupera produsele exce-
dentare de la producatori agricoli, procesatori, retaileri, etc. si de a le
distribuit gratuit catre ONG-uri, avand ca beneficiari persoane din medii
vulnerabile. In calitate de partener fondator, Lidl Romania a sustinut
extinderea retelei nationale, care in prezent are 9 filiale regionale active
in Bucuresti, Cluj, Roman, Brasov, Oradea, Timisoara, Constanta, Craiova
si Galati. Lidl si-a asumat sa sustina costurile pentru inceperea activitatii
flecarei Banci Regionale si o parte din costurile de functionare, dar si
s& contribuie la dezvoltarea continu a infrastructurii acestora. In plus,

Fundatia FAN Courier

Programul de burse ,, Elev la Liceu”

Programul “Elev la Liceu” a venit in urma ntalnirii cu un baietel
pe nume lonut, de 10 ani, undeva la targ, la Naeni, la mormintele
tracice. Ne-aimpresionat placerea cu care povestea despre mormin-
tele tracice si faptul cd stia o multime de lucruri la istorie, daram fost
dezamdgiti cd lonut nu pdrea ca o sd ajungd la liceu.

Astfel, ne-a venit ideea ca intr-o zi acesti copii de la tard sa aiba
posibilitatea de a-si continua studiile, de a merge la liceu.

In prezent, in cadrul proiectului de burse “Elev la Liceu” avem peste
80 de elevi si suntem la prima generatie de elevi care va termina cei
patru ani de liceu, generatie care ne-a facut mandri de rezultatele
obtinute sine-au aratat cd se pot obtine performante la cel mai inalt
nivel, 90% dintre ei terminand cu media generala peste 9 la cele mai
bune licee din tara.

*  Activitdtile Proiectului

Acordarea de burse pentru elevii de clasa a Vlll-a din zonele rurale/
defavorizate care isi doresc sa continue studiile, dar nu au posibilitatea
financiard.

*  Numarul de beneficiari

80 de elevi beneficiaza de burse pe toatd perioada liceului

retailerul doneaza constant si produse care sunt aproape de termenul
de valabilitate sau nu mai pot fi introduse la vanzare din diverse motive,
dar sunt incd bune pentru consum. De asemenea, Lidl, in parteneriat cu
reteaua Bancilor pentru Alimente, organizeazd bi-anual campanii de
colectare de alimente in magazinele sale, prin care clientii se pot implica
activin combaterearisipei alimentare.

*  Numarul de beneficiari (directi si indirecti)

Peste 130.000 de beneficiari directiin cei 5 ani de activitate.

*  Buget (EUR):

Lidla finantat dezvoltarea retelei cu peste 4.154.000 lei, din 2016 pana
n 2021.

*  Rezultate / Impact

- peste 6.100 de tone de alimente colectate de la peste 100 de companii
in cei 5 ani de activitate.

- 2900 tone de alimente donate catre 136.000 beneficiari, doar in
primele 10 luniale anului 2021.

-200tone dealimente donate de LidlRoméania din martie 2021 panaacum.
Sustinerea retelei de Banci pentru Alimente nu este singurul demers
de reducere a risipei alimentare derulat de Lidl.

Retailerul adoptd si masuri interne, care sa reducd semnificativ
risipa alimentard, precum optimizarea stocurilor magazinelor, sau
vanzarea anumitor categorii de produse la pre{ redus atunci cand se
apropie de termenul de valabilitate.

*  Rezultate / Impact

Am eliminat grijile materiale, astfel incat copiii sé-si concentreze
atentia asupra scolii. Am familiarizat copiii cu tehnologia. Copiii au
invdtat sa-si gestioneze propriul buget, au devenit mici adulti.
Programul se adreseaza tuturor elevilor care vor s& urmeze licee
teoretice, scoli profesionale, licee tehnice sinu beneficiaza de o bursa
similard precum cea oferita in cadrul programului “Elev la Liceu”.
Programul acoperd cheltuielile cu cazarea, mancarea, transportul,
haine, rechizitele si manualele necesare desfasurdrii activitatii
optime de "Elev la Liceu”. Nivelul fiecarei burse se diferentiazd pe mai
multe plafoane de performanta scolaré.
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SAMSUNG ELECTRONICS Romania

Competitia nationald - Solve for Tomorrow

Aflatd la prima editie in Romania, competitia
nationald Solve for Tomorrow are obiectivul de
a aduce impreund tehnologia, educatia, solutiile
eficiente si sustenabile pentru a rezolva probleme
ale comunitétii. In cadrul competitiei, prin tmbi-
narea tehnologiei cu educatia si creativitatea, elevii
cu varsta Intre 16 si 18 ani isi pot aduce ideile la
viatd, cu ajutorul sesiunilor de mentorat sial cursu-
rilor de Sustainable Design Thinking.

e Activitatile Proiectului

Competitia Solve for Tomorrow s-a desfésurat in

doud etape. Prima a fost cea de nscriere, in urma

careia juriul a selectat 25 de proiecte pentru a merge

in cea de-a doua etapa, pe baza unor criterii atent

stabilite. Pentru cei 75 de participanti selectati au

urmat 5 saptdmani de pregatiri intense - au parti-

cipat la 10 ateliere de pregdtire si mentorat, in care

au invatat despre metoda Design Thinking si despre

bazele antreprenoriatului, avand aldturi mentori din

cadrul Samsung Romania si Junior Achievement

Romania. Fiecare participant/echipa a beneficiat de

sesiuni de mentorat personalizate, 1:1, cu scopul de

a-i ajuta pe elevi sa-si dezvolte idea, astfel incat sd o

transforme Intr-o inovatie fezabild, cu potential de a

iesi castigatoare in cadrul finalei programate in data

de 8 decembrie 2021. In plus, in 25 noiembrie, in

cadrul Demo Day, participantii s-au intalnit pentru prima datd cu juriul,
in fata cdruia si-au prezentat proiectele si de la care au primit feedback si
sugestii de Imbunatatire a proiectelor pand in ziua finalei.

*  Numarul de beneficiari

Beneficiarii proiectului Solve for Tomorrow numard 4.585 de elevi si
profesori, la nivel national.

*  Rezultate / Impact

Inprima editie a competitiei Solve for Tomorrows-au tnscris 242 de proiecte.
Dintre acestea, 25 de proiecte au fost selectate pentru cea de-a doua etapd,
85 de participanti beneficiind de ateliere de pregétire simentorat.

Castigatorii primei editii Solve for Tomorrow Romania:

M Premiul | - acordat echipei Partjob din Timisoara, format& din
Timariu Florin Gabriel, Vicol Denys, Danciu Denisa,
Créciun Alexandru si Liciu Darius — Stefan.

Proiectul echipei, inscris in categoria Diversitate si
Incluziune Social3, vizeaza dezvoltarea unei platforme
de joburi part-time dedicatd tinerilor incepand cu
varsta de 16 ani, pentru a-i ajuta pe acestia pe de-o
parte s acumuleze experiennta profesionald, iar pe de
altd parte sd aiba satisfactia de a-si asigura o parte din
venituriinca din perioada liceului. Echipa s-a remarcat
prin implicarea de care a dat dovadd, prin acuratetea
cu care proiectul a fost prezentat in fata juriului,
precum si prin imbunatétirile pe care le-a adus proiec-
tului pe parcursul celei de-a doua etape a competitiei.

SAMSUNG

Solve for Tomorrow

Ideea ta poate schimba viitorul!

-

e 4

Together for Tomorrowl

Enabling People

Education ot Futurs Generaticns

M Premiul Il — acordat echipei mPower din Piatra Neamt, format&
din  Andronic Darius-Dimitrie, Andronic Maria, Sturzu-Cosma
Smaranda, Apostol Alexandru, al carui proiect consta in dezvoltarea
unei aplicatii pentru raportarea si combaterea fenomenului bullying
™ Premiul Il - acordat echipei Recycle:GO din Brasov, formad din
Cioropariu Eduard, Cojanu Olivia Stefania, Opris Liviu Vlad, Sofronie
Andrei Alexandru, ce isi propune dezvoltarea unei aplicatii pentru
stimularea colectdrii deseurilor

M Premiul special Cool Factor Award - acordat lui Andrei
Barditaru din Constanta, pentru cea mai creativd prezentare, cu
elemente de design unice

M Premiul special Best Speech - acordat Bianc&i Badea din
Filiasi, pentru cel mai bun elevator pitch, cu cel mai clar discurs

M Premiul special Best Teacher — acordat domnului profesor
Marius Morar, de la Scoala Superioard Comerciald Nicolae
Kretzulescu din Bucuresti, pentru implicarea de care a dat dovada
pe parcursul intregii competitii, ajutand si motivand constant
echipa coordonatd

dqartJeb

5 CATALOGUL Faptelor Bune - Editie Speciala 2021



KAUFLAND Romania

Schimba PET-ul cu biletul

@uﬂum‘l \ 4
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»Schimba PET-ul cu biletul” este prima
campanie din Romania care a introdus plata cu
deseurile pentru transportul public. Dezvoltatd
de Asociatia Act for Tomorrow si Kaufland
Romania, cu sprijinul Ministerului Mediului,
Apelor si Padurilor, campania s-a desfasurat
in pericada mai - octombrie, in 7 orase. Desemnatd cea mai buna
campanie de comunicare de mediuin cadrul PR Awards 2021, ,Schimba
PET-ul cu biletul” si-a propus incurajarea adoptarii unui comportament
responsabil, prin colectarea deseurilor reciclabile si folosirea mijloacelor
de transport public, contribuind la dezvoltarea unor orase mai curate si
a unui mediu mai sanatos.

*  Activitdtile Proiectului

succesuluide care s-a bucurat in Constantasiin
Craiova, organizatorii au decis extinderea aces-
teia printr-o caravang, care a ajuns in toamna
acestuian inincd 5 orase: lasi, Timisoara, Buzau,
GalatisiSibiu. Intotal au fost 11 editii. Extinderea
campaniei este posibild deoarece Kaufland este
primul retailer din Romania care oferd o retea de automate de reciclare
in toate orasele.

*  Numarul de beneficiari

6.078 de locuitori ai oraselor vizitate de caravana

*  Rezultate / Impact

In cadrul campaniei, in schimbul a 5 deseuri (PET-uri, sticle sau doze de
aluminiu) participantii au primit un bilet de autobuz, cu doud calatorii,
valabil pe orice linie de transport. Campania ,Schimba PET-ul cu biletul”
a fost lansata la Constanta, in cadrul initiativei Vinerea Verde. Datoritd

Nestlé Romania

Nestlé isi reconfirma angajamentul de a imbunatati calitatea vietii
oamenilor din Intreaga lume si de a contribui la un viitor mai sanatos
prin instrumentul NutriPortia si prin lansare primei carti de retete
sandtoase realizate de parinti pentru parinti in cadrul Initiativei
Nestlé for Healthier Kids. Ingredientul secret al alimentatiei copi-
ilor este exemplul pdrintilor si al familiei. Dacd in familie se mananca
sandtos, intr-o atmosferd linistitd si plind de dragoste, copiii vor
mancasi eisanatos. O relatie sandtoasa cu mancarea trebuie dezvol-
tatd din copildrie.

e Obiectivul Proiectului

Pentru a veni in ajutorul parintilor sd pregateasca mese echilibrate
pentru copii, Nestlé a creat instrumentul NutriPortia, care aratd care
sunt cantitatile potrivite din fiecare grupa de alimente pentru cele
2 mese principale ale zilei, pranz si cind. Gandit pentru copiii intre
451 12 ani, e metoda ideald de a te asigura cd mdnanca echilibrat
si cresc sanatos. Acest instrument de méasurare a portiilor impreuna
cu o plansa de desen (Creionild), Nutriservetul si jocul NuTrisa pot fi
descarcate de parintisi copii direct de pe site-ul Nestle - www.nestle.
ro/nutritie.

e Activitatile Proiectului

M Cartea de Retete Nestlé for Healthier Kids, realizatd cu aportul mai
multor parintisichefi, isi propune sd ne arate cat de usor putem pregati
mancéaruri echilibrate nutritional aldturi de copiii nostri, implicandu-i
in tot procesul, de la achizitionarea ingredientelor si pana la spalatul
vaselor dupa masa. Cartea de Retete Nestlé for Healthier Kids cuprinde
retetele chefilor si food bloggerilor Chef Sorin Bontea, Chef Stefan
Popescu, Greta Apostol si Larisa Sferle, care sunt la randul lor si parinti,
retetele unor parinti din comunitdtile acestora, precum si 56 de retete
ale comunitatii de parinti din miscarea nationald “Si eu triesc sanatos!
- SETS”, program inclus sub umbrela Initiativei Nestlé for Healthier
Kids. Fiecare reteta este bine structurata si usor de urmat chiar si de

NutriPortia si Cartea de Retete Nestle for Healthier Kids

Cei 6.078 de participantis-au mobilizat exemplar in cadrul campaniei si
au colectat 2.645 kg deseuri, oferind un raspuns pozitiv si contribuind la
dezvoltarea unor orase mai curate sia un mediu mai sanatos, prin impli-
care si responsabilitate.

cdtre cei care au mai putind

experinta in bucdtarie, are D Cﬂiwsﬁ

valorile si recomanddrile . DE RETETE

nutritionale. Toate retetele N E STLE

din carte sunt extrem de :
~~ FOR HEALTHIER

valoroase pentru faptul cd
KIDs

sunt simple, traditionale
st usor de gatit cu ingre-
diente locale, sunt echi-
librate respectand toate
categoriile de nutrienti
(carbohidrati, grasimi, pro-
teine), si sunt realizate de
catre parinti romani pentru gusturi romanesti. Cartea de Retete Nestlé
for Healthier Kids poate fi descarcatd de pe pagina Nestle, acolo unde
am creat o sectiune speciald pentru acest proiect - aici.

M Campanie de comunicarea: comunicat de presd, PR blitz catre
o serie de 35 de contacte media, parteneriat cu Avantaje, eva.ro,
Forbes Kids, campanie de amplificare

M Participarea la evenimentul Obiceiuri sdnétoase din bucétdrie in
parteneriat cu Avantaje - expunere la 40 de parinti participanti

M Participarea la evenimentul Senatul Copiilor, organizat de
Ambasada Elvetiei, pe 1 iunie - expunere la 1500 de parinti

WESHLE far 1
HEALTRIER K0S @

Rezultate / Impact

M 70 de materiale de pres& si aparitii, cu un reach de 2.28 milioane
de vizitatori unici (pe saptamana)

M Rezultate descarcari carte: 7,100 unique readers; 8,200 visits;
64,177 page views .

Campania de informare si awareness a avut ca beneficiari atat
parinti, cat si copii. NutriPortia a fost diseminata siin scoli prin parte-
neriatul cu Fundatia PRAIS, in cadrul Miscérii Nationale “Si eu traiesc
sandtos! - SETS”".
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TRANSAVIA

Access pentru copiii cu nevoi educationale speciale la educatie incluziva

TRANSAVIA si Asociatia
CONIL au infiintat Scoala
Gimnaziala CONIL, o
scoald incluzivd, dedicata
copiilor cu cerinte edu-
cationale speciale. Proiectul
contribuie la dezvoltarea
ecosistemului educational
si terapeutic, CONIL, care
grupeaza gradinite, scoald
primard, centre de zi pentru
recuperarea si terapia copi-
ilor cu dizabilitdti si acum si
scoald gimnaziala.

Este o certitudine faptul cd si copiii afectati de tulburari din spec-
trul autismului, de Sindromul Down sau de dizabilitati locomotorii au
nevoie de educatie de calitate si de ingrijire calificatd. Sprijinul speci-
alizat, bazat pe educatie incluzivd pentru dezvoltarea copiilor cu
cerinte educationale speciale, este esential pentru evolutia lor. Noua
Scoald Gimnaziald, integratd in ecosistemul educational CONIL,
sustinutd prin donatia facutd de TRANSAVIA, este bazatd pe princi-
piul educatiei incluzive, prin care acestor copii li se asigura confortul
emotional al uneivieti sociale normale.

* Activitdtile Proiectului

Proiectul isi propune infiintarea unei Scoli Gimnaziale intr-o locatie
comund cu Centrul de zi pentru recuperarea copiilor cu dizabilitati,
un locin care acestia sa beneficieze atat de educatie, cat si de terapii
integrate, menite sd le ofere copiilor o sansa reald la recuperare si
integrare.

Proiectul prevede:

M Autorizarea spatiului prin monitorizare si evaluare ARACIP

M Amenajarea spatiului interior (1.600 mp util)

M Dotarea salilor de clasd, a laboratoarelor, a cabinetului medical, a
salilor de terapie si a camerei senzoriale in conformitate cu ultimele
standarde

M Amenajarea si dotarea spatiului interior si exterior cu sistem de
sonorizare, control acces si supraveghere video

M Amenajarea si dotarea sélii de sport si a celei de kinetoterapie

M Amenajarea si dotarea sélii de meloterapie

M Amenajarea si dotarea sélii de arterapie

M Amenajarea si dotarea bibliotecii scolare si a ludotecii

M Amenajarea si dotarea locului de joacd exterior

*  Numarul de beneficiari

300 de copii cu diferite dizabilitati, cu varste cuprinse intre 3-18 ani,
precum si cele 300 de familii ale lor vor beneficiaza prin initiativa
Asociatiei CONIL, sustinutd de Transavia, de programe de consi-
liere si terapie. Acestora, li se adaugd 40 de beneficiari indirecti
reprezentati de voluntari, studenti in ani terminali la facultati de
profil care vor avea sansa de a lucreze cu copiii cu CES alaturi de

specialistii asociatiei CONIL.

* Relevanta proiectului

Proiectul este relevant pentru grupul tintd pentru cd permite conti-
nuare educatiei intr-un mediu controlat, pentru c& oferd copiilor
CES o sansé la o viatd normald, pentru cd 1i pregdteste pentru viitor
si pentru ca le da posibilitate de a se transforma in adulti integratiin
societate.

Asadar dac ar fi s& concluzion&m, proiectul SCOALA GIMNAZIALA
CONIL exista pentru:

M a oferi o educatie cat mai buna copiilor cu CES

M adezvolta ecositemul educational CONIL

M adezvolta terapia educationald inclusiva

M a dezvolta o curiculd sincronizaté cu cea aprobatd de catre ME,
dar 1n acelasi timp adaptata si aplicata pe fiecare elev in parte, cu
rezultate cuantificabile si posibilitati de dezvoltare ulterioara.

* Rezultate asteptate

Rezultatele asteptate sunt dimensionate in raport cu grupul tinta,
respectiv copii cu cerinte educationale speciale, din grupa de varstd
10-14 ani. In Bucuresti sunt peste 15.000 de copii cu tulburdri din
spectrul autist sau o alta dizabilitate care nu le permite accesul la o
forma de educatie de stat. Scoala Gimnaziald CONIL asigurd accestul
a 60 de copii/an de studiu, acoperind, pe ciclu de invatdmant (4 ani),
aproximativ 2% din populatia eligibild.

In cifre:

M 60 de copii inscrisi/an scolar la Scoala Gimnazialda CONIL.

M completarea educatiei pentru 110 copii inscrisi deja in progra-
mele educationale CONIL (scoala Primard CONIL- nivel primar si
prescolar)

M tratamente si terapii specifice dezvoltate in paralel cu scoala
CONIL pentru 130 de copii cu CES.

Proiectul a demarat la inceputul lunii septembrie 2021 si va fi
terminat la 15 august 2022 astfelincat, la 1 septembrie 2022 sd aiba
loc inaugurarea Scolii Gimnaziale CONIL si a Centrului de Recuperare
siintegrare a copiilor cu dizabilitati.

7 CATALOGUL Faptelor Bune - Editie Speciala 2021



URSUS BREWERIES
Aplicatia ZERO LA MIE

LA MIE @ /

ay

e Obiectivul Proiectului

M Transmiterea catre publicul larg a mesajului de responsabilitate
al Ursus Breweries legat de prevenirea consumului de alcool la volan
M Promovarea utilitatii aplicatiei Zero la Mie pentru conducétorii
auto si incurajarea descércarii si folosirii acesteia

M Reiterarea faptului c&, pentru a sofa, limita legald a continutului
de alcool in sénge este de 0%o, conform legislatiei din Romania

M Actualizarea aplicatiei Zero la Mie, astfel incat s& rdspunda nevo-
ilor mai multor utilizatori si sa ofere informatii suplimentare legate
consumul responsabil de alcool

* Activitdtile Proiectului

Zero la Mie face parte din initiativele platformei de consum respon-
sabil www.desprealcool.ro si este aplicatia de responsabilizare in
trafic dezvoltata de Ursus Breweries in parteneriat cu Politia Rutiera
Romana si Institutul de Medicina Legald. Urmand cinci pasi simpli,
utilizatorii pot sa afle timpul estimativ in care nivelul de alcool din
sange revine la 0%o. Calculul se face pe baza datelor introduse in
sectiunea bio, precum gen, indltime, greutate, cantitate si tip de
alcool consumat, dar si intervalul de consum.

In 2021 aplicatia a fost actualizaté pentru a putea fi folosité de un
public mai larg. Acum este disponibild si in limba englezg, iar in
afara de sistemul metric, utilizatorii pot folosi si sistemul imperial
de mdsurd pentru introducerea datelor. Mai mult, intr-un meniu

Procter & Gamble

dedicat sunt disponibile normele de consum legal pentru alcool in
mai mult de 50 de state, ceea ce face din Zero la Mie o aplicatie utila
de accesat chiar siin cdldtorii sau vacante.

Promovarea consumului responsabil rdmane unul dintre angaja-
mentele principale ale Ursus Breweries in ceea ce priveste dezvol-
tarea durabild si responsabilitatea corporativa. Studiile pe tema
consumului de alcool, precum studiul , Atitudini Sociale privind riscul
in trafic” realizat de Politia Romana cu sprijinul Ursus Breweries, aratd
ca un procent semnificativ al conducatorilor auto inca sofeaza dupa
ce au consumat alcool. De asemenea, majoritatea estimeaza gresit
timpul pand cand cantitatea de alcool consumata este eliminata din
sange.

Prin urmare, pentru a adresa aceste situatii si a promova consumul
responsabil, Ursus Breweries a prezentat aplicatia Zero la Mie si in
cadrul festivalului UNTOLD, in luna septembrie 2021. Actiunea de
informare dedicata participantilor a fost sustinuta cu implicarea
partenerului Napoca Rally Academy, care a testat reactiile festivalie-
rilor prin teste de echilibru, care simuleazd starea de ebrietate pentru
afintelege riscurile asociate, dar fard a consuma alcool. Pilotii Napoca
Rally Academy, precum Bogdan Marisca, dublu campion national de
raliuri, si Norbert Maior au promovat mesajul responsabil al Zero la
Mie, au expus situatii reale din competitiile sportive, dar si din trafic,
si au oferit sfaturi constructive pentru mii de festivalieri care au
inceput sa foloseasca aplicatia.

*  Rezultate / Impact

Panain prezent, aplicatia Zero la Mie a acumulat mai mult de 50.000
de descarcdri. Ea poate fi descdrcata din PlayStore sau Appstore.

In cadrul festivalului UNTOLD, printr-o campanie de push SMS am
ajuns la peste 5000 de persoane, iar peste 1700 de oameni au fost
informati direct de cdtre promoteri si inscrisi intr-o tombold in urma
careia au putut castiga cursuri de conducere defensiva si de pilotaj
sportiv.

Renovare ,,Sald de clasa ca acasa” in Urlati, Prahova

Procter & Gamble a continuat, pentru
al patrulea an consecutiv, programul
,0 sala de clasa ca acasa”, trans-
formand incd o sald de clasa intr-un
spatiu unic in care elevii clasei prega-
titoare sunt asteptati intr-un mediu
sigur si primitor.

*  Activitdtile Proiectului

Programul a ajuns in 2021 la Scoala
Gimnazialda din Apostolache, judetul
Prahova. Localitatea se afld in veci-
natatea orasului Urlati, unde P&G are
doud fabrici.

Cu ajutorul Mirunei Pavoni, arhitect cu o vasta experientd in crearea
si amenajarea spatiilor educationale pentru copii, locul a fost complet
renovat si redecorat, pentru a primi elevii aflati la prima lor experienta
cu scoala primarad intr-o sala de clasa care sd-i faca sa se simtd ca

acasd.

La baza proiectului este un design unic,
care transformd spatiul intr-o lume
magicd, cu elemente prietenoase si colo-
rate, in care fiecare piesa contribuie la o
atmosferd sigurd siin care cei mici se pot
adapta mai rapid, chiar din prima zi.

. Rezultate/Impact

Pand acum, proiectul a ajuns in patru
judete din Romania - lalomita, Calarasi,
Dambovita si Prahova, unde apro-
ximativ 170 de copii beneficiaza de
conditii moderne de invatare, facilitandu-le drumul cétre cele mai
bune rezultate.

In cadrul acestui proiect, P&G colaboreaza cu autoritéti locale,
ONG-uri si alte organizatii, pentru a identifica nevoile din Romania
si pentru a contribui activ acolo unde este posibil.
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JOHNSON & JOHNSON Romania

WISTEM2D Youth Pillar Year3

WRSTEMD

Un profect A]A Romania

WISTEM2D Youth Pillar Year3 (Women in Science, Technology,
Engineering, Mathematics, Manufacturing, and Design - Femei in
Stiintd, Tehnologie, Inginerie, Matematicd, Manufacturd si Design)

e Obiectivul Proiectului:

O initiativd educationald care include programe dedicate:

M Tinerilor cu varste intre 5 si 18 ani;
M Studentilor;
M Profesionistilor din mediul de afaceri

Prin activitdtile proiectului se doreste cultivarea interesului fetelor
pentru STEM2D si incurajarea acestora pentru a urma cariere in
aceste domenii, general acceptate ca fiind preferate de baieti.

Johnson & Johnson isi propune sd cultive interesul femeilor in dome-
niile STEM2D si sd le ajute s continue sé creasca si sd se dezvolte
in aceste domenii, pregdtindu-le pentru a a-si construi cariere in
domeniile STEM2D. Cu aceastd baza avutd, femeile vor avea premi-
sele pentru a avea contributie semnificativa in comunitatile lor, in
mediul de afaceri, precum siin societate, asa cumva arata ea in viitor.

Proiectul se deruleaza in parteneriat cu Junior Achievement Romania
sia fost in anul 3 de implementare in anul scolar 2020-2021.

Activitdtile din cadrul proiectului Wi STEM2D Romania se adreseaza
elevilor de gimnaziu si liceu, derulandu-se la clase sub coordonarea

cadrelor didactice si a consultantilor voluntari Johnson & Johnson.

*  Activitdtile Proiectului

Prin intermediul activitatilor de tip learning by doing, elevii au exersat
si dezvoltat abilitdti precum:

M lucrulin echip;

M rezolvarea problemelor;

M gandirea creativg;

M gandirea logics;

M capacitatea de analizd si sintezg;

M aptitudini de negociere si organizare.

Lucrul alaturi de consultantii voluntari din mediul de business ofera
elevilor posibilitatea de a explora diferite oportunitdti de cariera,
astfel incat sd le fie mai usor sa se orienteze cétre viitoarele meserii
silocuri de muncé.

sustinut de gcfvmwnugvﬂmwn

Cele 12 activitati STEM2D folosite pentru
desfasurarea la clasa:

1.A construi cu deseuri minunate - elevii, grupati
in echipe, planifica si construiesc diferite obiecte
folosind materiale reziduale.

2.Baterii verzi - elevii descoperd modul in energia
chimicé se transforma in electricitate.

3.Biomimetismul in design si inginerie - elevii
descoperd cd natura si organismele vii pot fi
sursa de inspiratie pentru rezolvarea problemelor
umane.

4. Care e codul? - elevii folosesc materialele pe care le au la
dispozitie pentru a crea si executa coduri care controleaza
deplasarea robotilor.

5. Cdpsuni presate - elevii experimenteazd modul in care se
extrage ADN-ul din capsuni si afla rolul genelor si al ADN-ului
in dezvoltare.

6. Cercetareasidezvoltarea - elevii isi asuma rolul unor cercetatori
in domeniul biomedical si realizeaza experimente de laborator
pentru a stabili eficacitatea unor formule farmaceutice.

7. Creeazd, testeazd, produ - elevii descoperd importanta
activitdtilor practice in alegerea viitoarelor cariere si afld despre
oportunitatile pe care le au persoanele cu abilitdti STEM in
activitatile de productie.

8. Curbarea luminii 1071 - elevii studiazd parcursul luminii prin
diferite medii optice.

9. Fizica plutirii - elevii descopera principiile fizice ce determina
anumite obiecte sa pluteascd sau sa se scufunde.

10. Inovatia in sprijinul pacientilor - elevii invata despre desco-
perirea si crearea unor medicamente inovatoare, care pot
imbundtati sau salva vietile oamenilor.

11. Prevenirea si combaterea poludrii - elevii descopera cum afec-
teazd poluarea mediul inconjurdtor si propun solutii pentru
prevenirea si combaterea acesteia.

12. Transformd, creeazd, gaseste solutii, proiecteazal - elevii
descopera cd noile tehnologii siinovatiile apar atunci cand ingi-
neriiaplica principii stiintifice si matematice pentru a proiecta si
dezvolta produse ce pot imbunatati viata oamenilor.

*  Rezultate / Impact

Anul acesta peste 5.500 de elevi din aproape 100 de localitati rurale
si urbane au participat la activitatile educationale STEM. Campania a
pornit de la un numar mic de participantisi scoli din diferite localitdti
si a ajuns in aproape toate orasele din tard, acesta fiind si unul din
obiectivele programului.
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Henkel Romania

Grija este in Natura noastra

'W;ﬁ Vadenieéiini  schauma Fa

Henkel Romania - divizia Beauty Care, prin marcile Nature Box, Fa,
Schauma si Vademecum a dezvoltat campania "Grija este in Natura
noastrd". Campania are ca obiectiv sponsorizarea unui proiect de suste-
nabilitate desfasurat de unul din ONG-urile colaboratoare cu suma de
9.000 euro, darsi cresterea notorietatii tuturor celor 5 cauze propuse de

ONG-urile participante in acest proiect.

Campania se desfdsoard pand pe 27 februarie 2022, In toate magazi-
nele (locatiile fizice) de pe intreg teritoriul Romaniei: Carrefour, Cora,
Kaufland, Auchan, Re-markt, Carrefour supermarket, Profi, Penny,
Mega-Image, Metro, Selgros, DM si in magazinele online enumerate
in parantezd (Emag.ro, Elefant.ro, Altex online, Mega-Image online,
Cora Auchan online, Bringo).

Prin achizitia oricarui produs al mércilor participante (exceptie fac
sapunurile solide Fa) si inscrierea bonului fiscal pe site-ul www.
dingrijapentrunatura.ro , fiecare consumator poate vota unul din
proiectele de sustenabilitate selectate si Henkel ajutd la transfor-
marea lui in realitate!

Fundatia FAN Courier

Lumina pentru Romania

In plus, fiecare persoan care voteaz4 are sansa si castige unul dintre
cele 123 de cosuri cu produse Henkel. Cosul cu produse Henkel este
conceput din carton reciclat si contine produse sustenabile din
portofoliul Diviziei Beauty Care Henkel Romania.

e Activitatile Proiectului / Campaniei

Campania se desfasoaré in colaborare cu 5 ONG-uri:

M Asociatia Montana Carpati - Activitétile lor se concentreaza
pe Imbunatatirea infrastructurii turistice montane prin (re)marcarea
traseelor montane pierdute sau distruse.

M Patrula de reciclare - Face educatie ecologica, 1i descopera pe
cei care vor sa schimbe lucrurile in bine, 1i promoveaza pe cei care
stiusa o faca.

M Initiativa pentru eco-sustenabilitate - Este un ONG urban,
prietenos si deschis cdtre inovatie, cu misiunea principald de a
promova un stil de viatd eco-sustenabil care s sustind reducerea
poludrii in oras.

M Plantam Fapte bune - Au lansat diverse mici proiecte de actiuni
de depozitare a gunoiului. In prezent, ei creeazi viitoarele p&duri ale
Romaniei cu ajutorul voluntarilor.

M Let’s do it Romania - Viziunea lor este o tard cu O deseuri, iar
valorile lor ca organizatie sunt impartite in urmatorii piloni: Fericire,
Curaj nebun, Spirit de Doer, Sustenabilitate si Echipa.

*  Numarul de beneficiari (directi si indirecti)

19,3 milioane de locuitori (respectiv, intreaga populatie a Romaniei).

*  Rezultate / Impact:

Proiectul de sustenabilitate care va acumula cele mai multe voturiva primi
un premiu in bani, invaloare de 9.000 de euro, sub forma uneisponsorizari.

Un partener de nddejde in dorinta de a face bine este Asociatia Free
Miorita, aldturi de care am reusit sd aducem pand in prezent, putina
bucurie in sufletele a nu mai putin de 400 de persoane, prin iluminatul
a peste 100 de gospodarii din cele mai indepartate si ascunse sate ale
tarii, prin programul “Lumina pentru Romania”.

Free Miorita a aparut din dorinta de a face si mai mult bine si de a pune
amprenta intr-un mod pozitivin comunitétile defavorizate.

Free Miorita achizitioneazd, transporta si monteaza sistemele fotovol-
taice pentru gospodariile din Romania care nu sunt racordate la reteaua
nationald de electricitate, in cadrul campaniei Lumina pentru Romania,
dar si pentru racordarea la reteaua nationald de electricitate. Sistemele
fotovoltaice asigurd necesarul de energie pentru iluminatul casnic si
consumatorii de putere mica: televizor LED, telefon, radio.

* Activitdtile Proiectului

lluminat gospodarii / Lumind pentru Romania

*  Numarul de beneficiari

400 de persoane care locuiesc in zone greu accesibile

*  Rezultate / Impact

Racordarea la reteaua nationald de electricitate. Asigurarea necesarului
de energie pentru iluminatul casnic si consumatorii de putere mica:
televizor LED, telefon, radio, datoritd sistemelor fotovoltaice.
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Nestlé Romania

Campania VeggiePortia si VeggieChef

VeggiePortia este 0 metoda nutritionald care presupune consumul
mai multor alimente de origine vegetald. VeggiePortia este un
instrument adresat tuturor celor care doresc sa consume mai multe
mese pe bazd de vegetale, pentru a avea o alimentatie mai sand-
toasa si mai sustenabild. VeggiePortia face parte din efortul si misi-
unea Nestlé de a contribui la imbunatatirea calitatii vietii, oferind
optiuni sdndtoase si gustoase celor care vor s& aibd un stil de viatd
echilibrat. Nutritia este unul dintre factorii care contribuie semni-
ficativ la calitatea vietii. Cu toate acestea, se accepta cu greu reco-
mandarile nutritionale stricte, dificil de pus in practica si ne dorim
sd gdsim o variantd flexibild care sd se potriveasca cu stilul nostru
de viata. Din motive de sandtate sau de sustenabilitate, din ce in ce
mai multi oameni isi doresc s& consume mai multe alimente care
provin din plante, cu alte cuvinte, sa devina flexitarient. Nu stiu insa
cum s& facd acest lucru in mod echilibrat, fard a compromite gustul
sau nevoile nutritionale. Fie cd esti omnivor, vegetarian, vegan sau
flexitarian, VeggiePortia te ajutd sd pregdtesti mese echilibrate
exclusiv din vegetale, care iti asigurd toti macronutrientii de care ai
nevoie (proteine, carbohidrati, grasimi), precum si o buna parte din
micronutrienti (vitamine si minerale).

e Activitatile Proiectului

M Lansare VeggiePortia printr-un comunicat de presa pe 16 iunie
2021. VeggiePortia poate fi descdrcatd de pe siteul www.nestle.ro/
veggieportia si reprezintd un ghid de cantitate, inspiratie si diver-
sitate. Nestlé a creat aceastd metodd nutritionala sub forma unei
farfurii pentru a-i ajuta pe
cei care doresc sd includa
mai multe vegetale In
alimentatia lor si, in special,
sd creasca aportul de
proteine vegetale. Farfuria
aratd proportiile optime si
combinatiile potrivite intre
diferite grupe de alimente
pe bazd de plante, astfel
incat mesele vegetale sé fie
bine echilibrate si sa furni-
zeze proteinele necesare.
Farfuria este tmpartita in

trei segmente: 50% legume, 25% proteine vege-
tale din leguminoase, nuci si seminte, 25% produse
din cereale integrale si cartofi. Ghidul VeggiePortia
aminteste tuturor cat de important e sa completezi
alimentatia cu o hidratare adecvatd, grasimi vege-
tale sanatoase si fructe.

M Eveniment concurs VeggieChef si degustare
de produse pe baza de plante - Cu aceasta ocazie,
a fost desemnat primul Chef care gateste dupa
VeggiePortia. n cautarea primului VeggieChef, pe
15 iulie, la competitie au participat trei bucétari
cunoscuti - Chef Cristian Serb, Chef Bogdan Vandici
si Chef Cristian Voicu - care au gdtit doar cu ingredi-
ente pe baza de plante si produse Garden Gourmet
de la Nestlé, prezentate in avanpremiera. Ei au fost
atent observati si notati de catre un juriu format din
persoane de referintd pentru zona gastronomiei:
Chef Stefan Popescu, Dr. Laura Davidescu, nutritionist, si Stefan
Oprea, Presedinte Institut Culinaire Disciples Escoffier Romania.

M Provocarea #3din7 online pe social media- Chef Stefan Popescu
a pregatit 12 retete pe care le-am postat pe social media si
participantii la concurs au putut sa comenteze si sa scrie ce retete pe
baza de plante prefera.

M Filmul de prezentare a evenimentului VeggieChef si campanie de
amplificare pe social media

M Interviuri cu expertiin perioada iulie-august.

M Webinar intern despre produsele pe baza de plante.

M Participarea la conferinte medicale.

¢ Rezultate

Media: 32 materiale de presd, 1.2 milioane reach pe saptamana.

Landing page - www.nestle.ro/veggieportia: 922 pageviews, 727
unique pageviews.

Provocare online #3din7 - 1lund - 12 retete.

Interviuri 4 experti: 750.000 reach sdptdmanal.

VeggiePortia se adreseazd celor care au hotdrat sd guste viata in porti
sandtoase, pentru vegetarieni si vegani, dar si pentru cei indrdgostiti
de planetad, care stiu cd ceea ce decidem sa punem in farfurie are
impact direct asupra mediului.
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KAUFLAND Romania

Cantina sociala Kaufland

Kaufland Romania, impreund cu Asociatia Sansa ta, a lansat in februarie
2021 prima Cantina sociala dedicata sprijinirii persoanelor defavorizate,
prinintermediul careia oferd mese comunitare persoanelor férd addpost si
familiilor cu venituri mici. Proiectul este o premierd in Romania, un model
de parteneriat privat cu societatea civild, ce vine in sprijinul persoanelor
defavorizate si contribuie la diminuarea risipei alimentare.

*  Activitatile Proiectului

Cantina sociala se afla in Bucuresti si oferd mese comunitare in fiecare
Zi, de luni pand vineri. Astfel, Kaufland asigura toate produsele necesare
pentru prepararea meselor comunitare, iar parte din alimente provin din
stocurile aflate in vanzare acceleratd. Meniul este stabilit zilnic si adaptat
pentru folosirea optimé a tuturor alimentelor disponibile. n primele luni
ale anului, cantina a functionat in regim take-away (luat la pachet), in
linie cu restrictiile impuse de autorit3ti. In prezent, cantina este deschisé si

EON Romania
Ai grija la cea mai mare grija - Siguranta copilului tdu

Sute de copii au fost victime ale
unor incendii sau a altor acci-
dente, in ultimii ani, dupa ce au
fost lasati singuri, nesupravegheati,
in case. Aceastd statisticd reali-
zatd de IGSU are in spate cauze
multiple: necunoasterea regulilor
de sigurantd, neglijenta si o lipsa de
informare privind utilizarea surselor
de energie.

ALGRISELA CEA MAI MARE GRIJA
A copumm-ﬁu '

Tocmai de aceea  campania
lansatd in parteneriat cu IGSU -
”Ai grija la cea mai mare grija:
Siguranta copiilor tail” - Tsi
propune constientizarea adultilor asupra importantei supravegherii
copiilor si a respectarii regulilor de siguranta in locuinte.

Publicul caruia se adreseaza campania este divers, motiv pentru care
mesajele de siguranta sunt transmise prin diferite mijloace si canale

de comunicare, cu ajutorul unor persoane publice.

*  Activitatile Campaniei

M Realizare si distribuire spoturi TV cu implicarea unor “influenceri”
care se bucurd de credibilitate si respect in comunitati: pompierul,
profesorul, preotul sau doctorul.

M Realizare si distribuire materiale informative: afise, flyere.

M Comunicare constantd a mesajelor de siguranta prin intermediul
canalelor social media Romania Sigura

M Realizarea si distribuirea de spoturi radio, prinvind siguranta copi-
ilor sitinerilor in perioada estivala

M Realizarea si distribuirea de mesaje prin intermediul unor influen-
ceri pe TIKTOK, sub umbrela #SafeSummerSports

M Realizarea si distribuirea de lectii interactive privind siguranta
coplilor cu ajutorul lui Taticool

pentru a servi masa in
interior, avand o capa-
citate de 70 de locuri.

¢ Numarulde
beneficiari

Aproximativ 1.000 de beneficiari pe zi.

*  Rezultate / Impact

in 11 luni de functionare, au fost pregétite peste 160.000 de meniuri ce
au fost distribuite de reprezentantii Asociatiei Sansa Ta cétre persoane fard
adapost, familii cu venituri mici st ONG-uri partenere, care au oferit mai
departe portiile catre beneficiarii lor. Peste 66 de tone de alimente au fost
salvate pentru pregdtirea portiilor.

‘ M Realizarea si distribuirea unei serii de podcasturi
#SigurdeAscultat, unde se abordeaza teme diferite legate de
siguranta copiilor de la nastere si pand in adolescentd atat
acasa, cat siin spatiul public.

¢ Numarul de beneficiari.

Campania a ajuns la peste 5 milioane de persoane.

* Rezultate / Impact

M Circa 2.000.000 materiale informative imprimate si
distribuite

M 6 spoturi TV realizate si distribuite in perioada martie-mai
si octombrie-decembrie pe cele mai importante canale TV
nationale. Fiecare personaj trage un semnal de alarma in randul celor
care sunt responsabili de siguranta copiilor, fie ei bunici, parinti sau
apartindtori.

M 3 spoturi radio realizate si distribuite in luna august pe cele mai
importante canale radio cu acoperire nationala

M 2.1 milioane audientd presa scrisd

M 2.5 milioare reach total postari canale social media.

Supravegherea micutilor, pregdtirea corespunzatoare a instalatiilor
de incalzire, curdtarea cosurilor de fum, obligatoriu inainte de
venirea sezonului rece (numai cu personal autorizat), verificarea
instalatiilor, repararea defectiunilor de cétre specialisti sunt cateva
dintre regulile principale care trebuie respectate, astfel incat copiii si
ceilalti membri ai familiei sa fie in siguranta.

Potrivitunuisondajrealizat de IRES pentrulGSU, unuldin patruromani
recunoaste cd isi lasa copiii mai mici de 10 ani nesupravegheati in
locuintd. De asemenea, 64% dintre cei chestionati considerd cd
supravegherea permanentd a copiilor este cel mai important lucru
pentru asigurarea securitdtii micutilor in casd.

In cei nou& ani de parteneriat, IGSU, E.ON si Delgaz Grid au derulat
mai multe campanii de sigurantd ale cdror mesaje au ajuns la mili-
oane de romani.
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Ariston Romania

Ariston Comfort Challenge
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Ariston Romania a incheiat, in 2021, cea de a patra editie a campa-
niei umanitare Ariston Comfort Challenge prin care se doreste
cresterea nivelului de trai prin acoperirea unei nevoi sociale: lipsa
accesului oamenilor la apa caldd, implicit la un confort minim si la
standarde de igiend corecte. Obiectivul pe termen lung este de
a duce confortul chiar si acolo pare imposibil de obtinut. In cadrul
initiativei au fost continuate cele doud parteneriate principale: cu
Asociatia Nationald a Salvatorilor Montani din Romania (Salvamont)
pentru imbundtdtirea conditiilor din centrele de salvare si aldturi
de Crucea Rosie, prin care s-a continuat campania de donatii care
faciliteazd acesul la apa prin donatii de boilere electrice performante
in zeci de judete catre institutii de invatamant, spitale, cdmine de
batrani. Initiativa Ariston are loc in contextul in care peste un sfert din
populatie locuieste intr-o gospoddrie care nu dispune de baie, dus
sau toaletd cu apd curentd, potrivit sondajului efectuat de Institutul
National de Statistica.

In Romania sunt in prezent 17.656 de unitati de invatdmant, si
potrivit datelor Ministerului Educatiei din 2020, mai putin de 28%
din clddirile scolilor din Romania au fost renovate, cladirile nereno-
vate nefiind eficiente din punct de vedere energetic, nu au instalatii
de climatizare, iar instalatiile sanitare si termice nu sunt adecvate.
33% dintre scoli nu au autorizatia sanitard, 22% nu au surse de apa
adecvate si 35% nu au toalete interioare. Numarul de toalete exteri-
oare este de zece ori mai mare decat media Uniunii Europene.

Parteneriatul cu Salvamont are ca obiectiv principal Imbundtdtirea
conditiilor de lucru din bazele, posturile de interventie si cabinetele
medicale Salvamont de care beneficiazé cei peste 1.100 de salva-
tori profesionisti si voluntari, care asigurd patrularea preventiva si
participd anual la misiuni de salvare in peste 100 de zone montane.
Salvatorii montani sunt obisnuiti s& activeze In conditii foarte grele,
se confruntd constant in sezonul rece cu vant de peste 100 km/h,
ceatd, ploi torentiale, zapada, gheata si viscol si este important sa
beneficieze de o infrastructurd buna la nivelul centrelor de salvare
care sd le usureze munca.

*  Activitdtile Proiectului

In cadrul colabor&rii cu Salvamont in 2021, Ariston a dotat 21
de centre si baze de salvare cu centrale termice in condensare si

boilere electrice de ultima generatie. Peste 1.100
de profesionisti si voluntari care asigura patrularea
preventiva si participa anual la misiuni de salvare
in cele 24 de judete cu zond montand beneficiaza
astfel de incalzire si apd caldd menajerd in bazele
Salvamont.

In cadrul parteneriatului incheiat cu Crucea Rosie
Romand, Ariston Romania Ariston a donat 658 de
boilere electrice de ultima generatie catre 369 de
institutii din intreaga tard, de care beneficiaza peste
74.917 de copii si varstnici, pentru care apa calda a
fost pand nu demult un lux.

Boilerele donate de Ariston au fost distribuite in 26
judete, nivelul de necesitate fiind mai pronuntat in
Célarasi, Olt, Buzdu, Alba si Timis. De exemplu, n
Célarasi au fost identificate peste 43 de gradinite si
scoli f4r4 acces la apa. In Olt, 55 de scoli si gradinite din mediul rural
nu aveau acces la apd caldd, iar prin montarea a 55 de boilere elec-
trice, peste 6.500 de persoane se bucurd acum de conditii mai bune.

* Implicare personalitati:

Pentru a atrage atentia asupra faptului cd pentru milioane de romani
accesul la apa calda reprezinta un lux, Elisabeta Lipd, cvintupla
campioana olimpicd la canotaj si presedinte al Federatiei Romane de
Canotaj si sportivul de anduranta Andrei Rosu s-au aldturat campa-
niei sitn acest an.

Acestia si-au asumat experimentarea unei situatii inconfortabile,
pentru a demonstra faptul ca ceea ce pentru unii este doar o provo-

care, pentru prea multi romani este o rutind zilnica.

*  Numarul de beneficiari

21 de baze Salvamont au fost reabilitate, iar peste 1.100 de salvatori
montani sivoluntari aldturi de zeci mii de turisti beneficiazd acum de
acces la apd caldd menajerd. De asemenea, Ariston Romania a donat
658 de boilere electrice de ultimd generatie catre 369 de institutii din
intreaga tard, de care beneficiaza peste 74.917 de copii si varstnici.

*  Rezultate / Impact

Salvamont

M 21 de baze Salvamont

M 31 de centrale termice in condensare siboilere electrice de ultima
generatie

M 1.100 de salvatori montani sivoluntari al&turi de zeci mii de turisti
beneficiazd acum de acces la apa caldd menajera.

Crucea Rosie

M 369 de institutii din intreaga tara

M 658 de boilere electrice de ultimé generatie donate

M Distribuite in 26 de judete din Romania

M Peste 74.917 de copiisivarstnici beneficiazd acum de acces la apa
caldd menajera

13 CATALOGUL Faptelor Bune - Editie Speciala 2021



Mondelez Romania

Gusta cu atentie. Bucurd-te de moment.
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Programul ,,Gusta cu atentie. Bucura-te de moment” are ca
obiectiv principal cresterea nivelului de educare a tinerilor cu privire
la importanta obiceiurilor alimentare pentru sanatate (ce si cum
mancam), pornind de la obiceiul de a lua gustari constient (mindful-
ness - cu intentie si atentie).

*  Activitdtile Proiectului

Proiectul a fost implementat de cétre Asociatia Sutd la Sutd
Romanesc, in parteneriat cu ANPC si cu sprijinul Mondelez Romania.
In cadrul programului, elevii alituri de dirigintii si directorii celor
5 licee au participat la o serie de workshop-uri si intalniri online
sustinute de dr. Laura Davidescu, de Florentina Balos si de actorul
Cosmin Natanticu, care le-au explicat elevilor importanta gustarilor,
si de psihologul lulia Avadanii care a vorbit despre emotiile care stau
la baza atunci cand alegem gustdrile. La finalul intalnirilor online, a

Herbalife Nutrition Romania

fost lansat concursul de moodboards cu tema proiectului, iar cei mai
talentati 50 de elevi au fost premiati in cadrul unor ceremonii. Dintre
acestia, 10 elevi au invatat de la Mddalina Preda, consultant in orga-
nizare si planificare, cum sd isi tind un jurnal personal, prin tehnica
Lbullet journaling”, care i va ajuta in dezvoltarea lor personald si au
beneficiat de sesiuni de mentorship din partea angajatilor compa-
niei Mondeléz Romania.

*  Numarul de beneficiari

560 elevi din 5 licee, 21 cadre didactice

*  Rezultate / Impact

In urma implementarii acestui proiect am primit 100% feedback
pozitiv de la participanti - elevi, cadre didactice si reprezentanti ai
ANPC, impreund cu mesaje din partea tinerilor care ne-au spus cd
si-au schimbat stilul alimentar si ca practicd bullet journaling atat
pentru obiceiuri alimentare, cat si pentru activitatile de zi cu zi. Ca
partener, ANPC s-a implicat prin participare activd la seminariile
tinute de specialisti, sustinand propriul workshop despre importanta
citirii etichetei. Am creat un program, care desi nu a fost extins ca
intindere, a fost vizibil si de impact. Am avut peste 50 de aparitii
media atat in presd, cat si in social media, impreund cu aparitiila TV,
precum la emisiunea "Neatza cu Rézvan si Dani" sau la buletinele de
stiri de la Digi24 sau Romania TV. Am gandit acest program pentru a
crea cadrul de a introduce mancatul constient ca materie optionala
in scoli. Nuam inclus niciun mesaj corporativ, nu am discutat specific
despre categoriile companiei si nu am promovat branduri.

Schimba o viata chiar azi

Herbalife Nutrition Romania si
Herbalife Nutrition Foundation
(HNF) sprijind construirea bucatdriei
si a sdlii de mese a Noului Centru de
Sprijin Educativ si Social din Bucuresti
al Asociatiei Ana si Copiil. lar prin
activitdtile si atelierele organizate
constant, vrea sd ajute la schimbarea
obiceiurilor de stil de viatd ale copiilor.

*  Activitdtile Proiectului

Pe langd donatiile In bani facute de cétre
Herbalife Nutrition, pe parcursul anului
2021, s-au achizitionat si obiecte reali-
zate de copiii din centrele Asociatiei
Ana si Copiii, contravaloarea obiectelor
fiind folositd ca donatie pentru constru-
irea noului Centru de Sprijin Educativ si
Social din Bucuresti.

Pentru a incuraja importanta unui stil de viata echilibrat, in luna mai
am organizat un atelier de gatit. Copiii au invdtat de la un blogger de
cooking despre importanta unei alimentatii echilibrate si au pregatit
impreund doud retete rapide si delicioase.

| MERBALIFE MUTRITION

\e}' 4

FOUNDATION

Sustenabilitatea este una dintre directiile compa-
niei, iar despre acest lucru este bine sa se invete
la orice varstd. Impreund cu voluntari Herbalife
Nutrition, cei mici au aflat in cadrul unui work-
shop in noiembrie despre importanta reciclarii
corecte a hartiei si a plasticului. La final, cu ajutorul
unui mester popular, au dat o viata noua cuti-
ilor de shake-uri din plastic, transformandu-le in
decoratiuni de sarbatoare. Participantii au primit
cate un cos cu fructe si leqgume ca parte a campa-
niei "Camara copiilor".

¢ Numarul de beneficiari

242 de copiii

* Rezultate / Impact

M 2.480 portii de mancare acoperite pentru cei
242 de copii care primesc deja servicii zilnice in Centrele actuale
,,Ana si Copiii”;

M 200 mp de bucétdrie si sala de mese construiti — capacitate
pentru servirea mesei zilnice pentru 200 de copii vulnerabili;

M 2 ateliere.
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Fundatia Orange

Digitaliada

Digitaliada este un program de educatie digitald care incurajeazd,
inca din 2016, folosirea la clasa a metodelor de lucru interactive sia
continutului digital educativ, pentru a creste performantele scolare
ale elevilor.

Programul sustine profesorii si elevii cu resurse si instrumente digi-
tale gratuite, astfel incat toti copiii din Romania sd aibd acces egal la
educatie de calitate, indiferent daca traiesc la sat sau la oras.
Programul Digitaliada este derulat si implementat cu avizul
Ministerului Educatiei.

*  Activitdtile Proiectului

Programul Digitaliada se desfdsoard pe doud directii principale:

M La nivel rural, prin dotarea a 50 de scoli cu Laboratoare Digitale si
sprijinirea profesorilor, prin ateliere de formare si resurse, sd adopte
metode digitale in predare

M La nivel national, prin hub-ul de resurse educationale gratuite
www.digitaliada.ro, Platforma Digitaliada de invdtare si testare
online, concursul anual de materiale digitale si cursurile de formare

acreditate pentru cadrele didactice

In 2021, in contextul pandemiei, actiunile Digitaliada s-au concen-
trat asupra dezvoltarii si Imbundtdtirii instrumentelor si resurselor
pentru invdtarea online, puse gratuit la dispozitia tuturor profesorilor
si elevilor din Romania.

Astfel, echipa de proiect, impreuna cu profesorii din cele 50 de scoli
Digitaliada, au pus in practica:

M realizarea unui nou set de ghiduri de predare cu ajutorul meto-
delor digitale, pentru clasele V-VIII, aplicate pe materia semestrului |
la Matematicd, TIC si Limba romana

M dezvoltarea continud a Platformei Digitaliada, sistemul de mana-
gementscolar gratuit folosit in prezent de peste 800 de scoli din tard,
cu noi functionalitdti utile pentru profesorisi directori: addugarea de
lectii noi la Matematicd, TIC si Limba romana, posibilitatea profeso-
rilor de a crea un portofoliu personal de lectii la orice discipling, inte-
grarea unor aplicatii precum GeoGebra sau TaskBoard

M organizarea conferintei nationale , Educatia in era digitald”, care a avut
loc online pe 28-29 ianuarie si a reunit peste 1.000 de cadre didactice,
reprezentanti ai autoritdtilor, experti in educatie si invitati internationali
pentru a discuta despre solutii s bune practiciin educatia digitala

M derularea a 23 de sesiuni ale programului acreditat de formare
continud a cadrelor didactice ,Dezvoltarea si evaluarea competentelor
elevilor prin utilizarea instrumentelor digitale”, prin care au fost formati
peste 350 de profesori si invétatori din tard

Totodatd, cele 50 de scoli Digitaliada au continuat sa beneficieze de
sprijin prin completarea echipamentelor din Laboratoarele Digitale
cu tablete grafice si participarea profesorilor la seminarele anuale
dedicate, organizate online sau fizic, pentru a invdta si discuta noi
moduri de utilizare a resurselor digitale si bune practici in predarea

online pe durata pandemiei.

*  Numarul de beneficiari

In 2021, Digitaliada a ajuns la peste 250.000 de persoane, direct sau
indirect:

M peste 6.000 de elevi din clasele gimnaziale ale celor 50 de scoli
Digitaliada au invatat in Laboratoarele Digitale sau au putut folosi
tabletele din program pentru orele online, atunci cand au avut
nevoie. De asemenea, proiectul a atins vietile a peste 25.000 de alte
persoane din comunitdtile rurale in care se desfasoara: elevii din
invatdmantul primar care au beneficiat, la randul lor, de echipamen-
tele si resursele din program, dar si familiile tuturor acestor elevi

M 1.500 de cadre didactice au participat la seminarele dedicate
profesorilor din program, la conferinta nationald sau la programul de
formare acreditat

M 38.000 de profesori, directori, elevi si parinti folosesc in prezent
Platforma Digitaliada pentru invatarea si testarea online

M peste 205.000 utilizatori au accesat hub-ul de resurse
educationale www.digitaliada.ro

*  Rezultate / Impact

Impactul Digitaliada, mai ales pe durata pandemiei, a fos vizibil atat
prin rezultatele cantitative, cat si prin feedbackul primit din partea
beneficiarilor:

M Platforma Digitaliada a adunat, in biblioteca de resurse, peste
9.300 de teste la diferite discipline, create de profesorii utilizatori, si
peste 300 de lectii in format digital

M Elevii, profesorii si parintii au petrecut peste 37.000 de ore de
activitate pe platforma, pe durata acestui an

M 95% dintre profesorii din program au declarat ca vor continua
sa utilizeze platforma Digitaliada chiar si dupd reluarea cursurilor
scolare in formatul fizic obisnuit

M 20 de ghiduri de predare prin metode digitale si alte 2.000 de
resurse educationale deschise sunt disponibile pe www.digitaliada.ro
M 200 de materiale au fost inscrise in editia a 5-a concursului anual
#Digitaliada dedicat creatorilor de resurse educationale digitale

™ 9 din 10 elevi din scolile Digitaliada au identificat beneficii ale
aplicatiilor folosite la ore si apreciaza utilizarea acestora pentru toate
materiile, indiferent dacd acestea sunt reale, umane sau artistice

M 87% dintre profesorii de matematica/TIC Digitaliada au integrat
aplicatii digitale in predarea online, fatd de numai 46% dintre profe-
sorii de matematica/TIC din alte scoli rurale

M Tncé din 2020, de la tnceputul pandemiei, clientii Orange bene-
ficiaza de trafic gratuit la accesarea platformei si a resurselor de pe
www.digitaliada.ro

Oricine poate sd intre in comunitatea Digitaliada, sa descopere si sa
foloseascd resursele, la scoald sau acasd. Digitaliada incurajeazé in
continuare cat mai multi oameni sa contribuie la crearea de resurse
educationale deschise sisd ducavestea mai departe pentru ca, atunci
cand educatia este deschisd si disponibila tuturor, putem schimba
viitorul multor copii si, astfel, intreaga societate are de castigat.
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KAUFLAND Romania

Reciclezi si Salvezi

Pentru a sustine comportamentul responsabil fatd de
mediu, Kaufland Roménia a creat prima retea nationald de
automate de colectare selectivd a ambalajelor, care este de
acum disponibild in toate orasele din tard in care compania
este prezentd. Obiectivul Kaufland este de a fi cea mai
accesibila si comodd destinatie pentru reciclare, dar side a
ardta oamenilor ca la Kaufland, fiecare gest sustenabil vine
CU 0 recompensd.

e Activitatile Proiectului

Clientii care folosesc automatele si recicleazd sunt
recompensati pe loc cu discount-uri la cumpardturi.
Mecanismul se desfasoara simplu: clientul care aduce 5
recipiente (PET-uricuvolum de panala 3 litri, sticle sau doze
de aluminiu cu volum de pana la 1 litru) la automatele din parcarile
magazinelor Kaufland din intreaga tard primeste un voucher cu 10%
extra reducere fata de pretul promo comunicat in ofertd, pentru un
articol din revista.

*  Numarul de beneficiari

Peste 1.000.000 de clienti

EON Romania

*  Buget (EUR):

6.2 milioane euro (Investitiile in automatele de reciclare pentru clienti)

*  Rezultate / Impact

Din lunaianuarie 2021 si pand in prezent peste 1 milion de clientiau
folosit automatele puse la dispozitie de Kaufland Romania, recicland
peste 5.700.000 de ambalaje.

Luna Sustenabilitatii

Pentru ca ne dorim un viitor sigur si curat atat
pentru clientii nostri, cat si pentru angajati,
propunem in permanentd proiecte din zona
sustenabilitatii, care sa ducd la protejarea
mediului incojurdtor si a resurselor naturale.
In cadrul campaniei Luna Sustenabilitatii
din acest an, am lansat si implementat in luna
septembrie o serie de activitatii cu urmatoa-
rele obiective:

M Constientizarea clientilor si angajatilor cu
privire la actiunile concrete pe care fiecare
le poate face pentru a avea un stil de viata
sustenabil

M Protejarea mediului si reducerea amprentei de CO: prin incu-
rajarea unui consum eficient de resurse si energie si incurajarea
actiunilor de plantare

Activitatile Proiectului

- Energie in Scolile Copildriei - modernizarea infrastructurii scolare
prin schimbarea sistemului de iluminat cu unul nou cu tuburi LED,
mult mai eficiente energetic si mai prietenoase cu mediul. In urma
investitiei noastre se reduce considerabil consumul de energie
utilizat pentru iluminat, iluminatul este unul uniform foarte aproape
de cel natural, iar durabilitatea in timp a acestor corpuri de iluminat
este mult mai mare decat cele obisnuite.

- Tncurajarea transportului sustenabil prin recompensarea fiecarui

La fiecare 10 kWh incarcati,
plantim un copac.

Alirmenteazi-ti drurmul cu alegeri sustenabile

#ActionforClimate

10 kWh incércat la statiile de incarcare E.ON
Drive cu cate un copac plantat in noua padure
infiintatd pe un teren degradat de langa
Sighisoara.

- Infiintarea unei statii automatizate I'Velo
Urban pentru biciclete electrice - in partene-
riat cu Green Revolution. Statia a fost montata
in Bucuresti si permite incarcarea bicicletelor
electrice.

- Campanie internd si externa de incurajare a
unuistil de viata sustenabil.

Numarul de beneficiari

Circa 30.000 de beneficiari directi.

Rezultate / Impact

M 9 unitdti de invatdmant incluse in acest an; 5500 tuburi LED
montate - ce duc la reducerea cu amprentei de CO:2 cu circa 90 de
tone.

M Incurajarea eficientei energetice si a alegerilor sustenabile.

M Angajati si clienti familiarizati cu principiile sustenabilitatii si
incurajati sa facd alegeri sustenabile.

M 26.000 de puietide gorun, paltin si pin negru plantati pe o suprafata
de circa 5 hectare. Odata ajunsi la maturitate, acestia vor absorbi circa
90 tone de CO2 sivor elibera aproximativ 70 tone de oxigen.
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JYSK Romania

Tabara JYSK la Casa Buna

Tabara JYSK este un proiect realizat de Asociatia Casa Buna sispon-
sorizat de JYSK Romania. Obiectivul proiectului este de a-i ajuta
pe copiii din familii vulnerabile, proveniti din cartierul Ferentari si
comuna Jilava, sd invete deprinderi sandtoase in ceea ce priveste
alimentatia si igiena si sa participe la meditatii aldturi de voluntarii
de la Casa Buna.

Scopul proiectului a fost ca participantii la tabere sa invete deprin-
deri sédndtoase, pe care sa le aplice apoi si dupa ce se intorc acasa.
Fiecare copil a petrecut o sdptdmand la Casa Bund, aldturi de volun-
tari, meditatori si alti copii, iar in acest timp a avut un program struc-
turat si a participat la meditatii impreuna cu voluntarii asociatiei.

*  Activitdtile Proiectului

Programul zilnic a fost gandit astfel incat copiii s& se familiarizeze
cu cat mai multe rutine sandtoase. Fiecare copil a petrecut o sdpta-
mana la Casa Bund.

Diminetile erau despre trezit la timp, spélat fata si pe dinti, imbracat
1n haine curate, ldsat in cos hainele murdare si facut patul.

Apoiinviorarea pe terenul de sport si micul dejun pregdtit impreund.
Cand totul era gata, copiii alegeau o camera din casd si faceau lectii
pana spre ora pranzului.

In timpul zlei, copiii au facut lectii, au participat la meditatii, au gtit
si au mancat sdnatos, s-au jucat si au practicat diverse sporturi -
baschet, mers cu bicicleta, gimnasticd, role etc.

Seara, copiii aveau o rutind inainte de culcare: cing, spalat pe
dinti, apoi voluntarii le citeau povesti copiilor, inainte ca acestia sa
adoarma.

In total au fost organizate noud tabere, pe parcursul a sase luni, timp
de 51 dezile.

Ultimele doud serii ale Taberei JYSK au avut loc la munte, la Centrul
deinvatare si explorare a naturii Richita din Rucdr, Arges. A fost prima

oard cand copiii din Ferentari i-au intalnit pe cei din Nucsoara si
Leresti. 15 copii au facut echipa bund impreund, s-au incurajat pe
traseu, au impartasit povesti despre familiile si prietenii de acasa sila
final au promis cd rdman in contact.

Proiectul s-a desfasurat in perioada aprilie - septembrie 2021.

e Numarul de beneficiari

83 de copii au participat la tabere

*  Rezultate / Impact

Proiectul a ajutat 83 de copii proveniti din cartierul Ferentari si
comuna Jilava sd invete deprinderi sdndtoase si s& aibd un program
structurat, care include si mediatii la romana si la matematica.

Cifre din cadrul proiectului Tabara JYSK:

M Total ore de meditatii: 1.332
M Total ore de citit: 109
M Ateliere (teatru, astronomie, muzicd): 54
M Total ore de sport: 89
M Total portii de mancare: 4.929
M Voluntari implicatiin proiect: 112
M Meditatori: 50
M Numér copii participanti la tabere: 83

Prin schimbarea mediului in care locu-
iesc, copii au fost ajutati sd& rdmand
concentrati pe procesul de finvdtare,
formal pentru temele de la scoald sau
informal, prin joaca.

Dupd finalizarea taberelor, fiecare copil
s-a intors acasd, dar a continuat lucrul
online sau fizic impreund cu voluntarul
alaturi de care face meditatii de mai bine
deunan.

De asemenea, copiil participa in conti-
nuare la activitdtile educationale,
vocationale si de sandtate organizate de
Casa Bunain afara taberelor.
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PENNY Romania

Sustinerea invatamantului Dual, domeniul Comert

Prin proiectul ,Sustinerea invatamantului Dual, domneniul
Comert”, PENNYsi propune sa continue eforturile de sustinere a elevilor
din mediile defavorizate in comunitétile in care compania este prezenta.
Compania urmareste sa faciliteze accesul la piata muncii pentru absol-
ventiii de scoala profesionala care provin din familiile cu posibilitéti finan-
ciare reduse care, altfel, ar abandona scoala si ar continua s& lucreze in
gospodarie sau agriculturd, i schimbul unei recompense financiare
inexistente sau insuficiente.

*  Activitatile Proiectului

Din 2017, PENNY sustine programul de formare profesionald duald,
,Scoala de carte si Meserii” din domeniul comertului, care imbind in mod
echilibrat teoria si practica. Realizat in parteneriat cu Camera de Comert
si Industrie Romano-Germana AHK; ,Scoala de Carte si Meserii” este un
program de pregatire care are cascop calificarea tinerilorin acest domeniu
aflat in continud dezvoltare.

Participantii la program urmeaza o serie de cursuri teoretice si practice,
concepute si realizate la standardele educationale germane, la finalul
carora obtin certificate de calificare pentru ,Comerciant - vanzator”.
Demarate in 2017, programul se desfasoard pe perioada a treiani, timp in
care elevii urmeaza cursurile unei clase de scoala profesionala din cadrul
unuia dintre liceele tehnologice cu care colaboram.

Daikin Romania
Plantam Aer

Actiunile de tmpadurire la care a participat Daikin au vizat atat
Imbundtatirea calitatii aerului si diminuarea poludrii, cat si reducerea
riscului de alunecari de teren siimpiedicarea procesului de eroziune

*  Activitdtile Proiectului:

Compania a sustinut pentru al patrulea an actiunile desfasurate de
Plantdm fapte bune in Romania, o initiativd ampla de impadurire la

Elevii isi desfasoard activitatea scolard teoreticd in cadrul liceului la care
sunt inscrisi, iar partea practicd se desfasoard intr-un magazin PENNY,
pentru a aplica notiunile teoretice dobandite. In primul an elevii au ocazia
sd urmeze un program de practica de cinci saptamani la PENNY.

in al doilea an elevii sunt asteptati in practici aproximativ doua zile pe
sdptdmana si noud saptamani comasate, iar in cel de-al treilea an, elevii
fac practicé trei zile pe sdptdmana si zece saptamani comasate.

¢ Numarul de beneficiari

in prezent, sunt tnscrisi in program peste 100 elevi si studenti in cadrul
proiectului ,Scoala de Carte si Meserii”.

*  Rezultate/Impact

Pogramul prezintd numeroase beneficii pentru tinerii care se inscriu:

M Trei ani de scoald dupd model german, adica o imbinare ideald de
teorie si practicd;

M Certificat de competente recunoscut international pentru calificarea
comerciant-vanzator;

M Burs&invaloare de 400 RON, dintre care 200 RON din partea statuluisi
200 RON din partea PENNY;

M Transportul decontat pe durata stagiilor de practics;

M Masa de pranz asiguraté pe durata stagiilor de practicg;

M Posibilitatea angajdrii in magazinele PENNY dupd absolvire;

M Practicd intr-o companie de renume international;

M Sustinere autenticd din partea noastra ca tinerii sa isi continue studiile
liceale.

Rezultatele investitiei in educatia tinerilor din mediul rural si implicit in
Tnvatdmantul romanesc sunt o dovada a atentiei deosebite pe care PENNY
o are pentru generatiile tinere.

in prezent, sunt inscrisiin program 113 elevi, cel mai mare numar de pan&
acum, iar sapte elevi au fost angajati, din cei 28 de absolventi ai primei
generatii ((n2017 - 2019).

nivel national bazatd pe voluntariat. in total, peste 20.000 de copaci
au fost plantati prin initiativa ,,Plantam Aer" desfasurata de Daikin,
compania contribuind sianul acesta la cresterea suprafetelor impadu-
rite si asigurarea unui aer mai curat cu 1.000 de puieti forestieri, care
au fost plantati in judetul Suceava.

*  Rezultate /Impact

Pana acum, prin aceastd campanie au fost plantati 20.000 de copaci,
in parteneriat cu organizatia Plantam fapte bune in Romania.

Pe termen lung, strategia Daikin vizeazd continuarea si extinderea
programelor si serviciilor care au ca efect reducerea impactului asupra
mediului inconjurator, obiectivul companiei fiind ca pand in 2050 sa
aibd o amprenta neta de carbon zero in intreaga activitate, inclusiv
in ceea ce priveste lantul de productie, furnizare si ciclul de viata al
produselor.
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JYSK Romania
Plantare Padurea JYSK 2021

Extinderea suprafetei de teren impddurit in judetul Alba, prin plantarea
a 32.000 de puieti de rédsinoase aldturi de Plantam Fapte bune in
Romania. Comunitétile locale din aceastd zona in care au avut loc plan-
tarile - localitétile Rosia Montana, Sohodol si Bucium - sunt, in mare parte,
dependente de lemn, din multe puncte de vedere. Nu intotdeauna resur-
sele financiare sunt suficiente pentru a asigura regenerarea padurilor prin
plantarea de puieti.

Pentru al treilea an, JYSK si Plantam fapte bune in Romania au organizat o
actiune deimpadurire in judetul Alba, aldturi de Ocolul Silvic Abrud, extin-
zand astfel suprafata de teren impadurit cu inca 8 hectare.

e Activitatile Proiectului

In luna octombrie 2021 au fost plantati, de-a lungul a dou3 séptamani,
32.000 de puieti de molid si larice pe 8 parcele din localitétile Rosia
Montang, Bucium si Sohodol, judetul Alba. Terenurile pe care au fost reali-
zate impaduriri se afld in zona de responsabilitate a Ocolului Silvic Aiud.
Din cauza pandemiei, nici in acest an nu au putut fi organizate
traditionalele evenimente de plantare cu voluntari. Asadar, 2021 a fost
cel de-al doilea an de plantare in care munca de plantare s-a desfasurat
exclusiv mecanizat si cu zilieri.

Alegerea speciilor s-a realizat in conformitate cu prevederile amenaja-
mentelorsilvice invigoare. Avantajele folosirii speciilor maisus mentionate
rezidd din faptul cd acestea cresc in mod natural in zona noastra de
responsabilitate, sunt bine adaptate conditiilor locale si contribuie la
formarea de ecosisteme stabile.

OcolulSilvic Aiud a furnizat de asemenea si puietii necesari, acestia prove-
nind din pepiniera Corna.

Dupé actiunea efectiva de impadurire, specialistii Plantam fapte bune in
Romaniasiai OcoluluiSilvic Abrud vor realiza lucrari de ingrijire si de moni-
torizare a puietilor, pentru ase asigura cd acestia evolueaza corect, pand in
momentul in care padurea va ajunge la stadiul de masiv.

Asociatia Medicover

Resursele pentru Fapte Bune

¢ Numarul de beneficiari

3.8000 locuitoriin cele trei localitati in care au avut loc impaduriri

*  Rezultate / Impact

in cadrul actiunii de impadurire care a avut loc in luna octombrie 2021
au fost plantati 32.000 de puieti de molid si larice, pe 8 parcele de teren
din localitatile Rosia Montand, Sohodol si Bucium, insumand 8 hectare de
teren impadurite.

Acestea se adaugd actiunilor de impadurire pe care JYSK si Plantam fapte
bune in Romania le-au desfasurat in zona Abrud - Rosia Montana in anii
2019512020, cand au imp&durit in total 13 hectare, plantand un total de
52.000 de puieti.

Padurile sunt foarte importante pentru comunitétile locale, furnizand
lemn pentru constructii, lemn de foc pentru incélzirea locuintelor, scolilor
stinstitutiilor in sezonul rece timp de circa 5 - 6 luni pe an. De asemenea,
padurile asigura locuri de munca in exploatdri forestiere, unitati de prelu-
crare alemnului sau surse de castigare a traiului zilnic pentru cei ce prac-
ticd mestesugurile traditionale, culesul fructelor de padure si a ciuper-
cilor comestibile, cu atat mai mult cu cat cealaltd activitate traditionald
amotilor - mineritul in galerii este in totalitate inchis. Nu in ultimul rand,
padurile sunt foarte importante pentru efectele extrem de favorabile ale
ecosistemelor forestiere asupra conditiilor de mediu.

Proiectul ,,Resursele pentru
Fapte Bune“ al Asociatiei
Medicover a fost initiat cu scopul
de a ajunge acolo unde nevoia
materiald este una apasatoare si
de a acoperi macar o mica parte
din lipsurile existente in randul
copiilor sau varstnicilor din medii
defavorizate sau cu  diferite
probleme de sanatate.

Prin intermediul acestui proiect,
angajatii Medicover si Synevo care
redirectioneaza pana la 3,5% din
impozitul pe salariu cétre Asociatie
potsustine ulterior cauza ce le este
aproape de suflet.

Mai concret, pe langa evenimen-
tele de voluntariat ale Asociatiei, proiectul ,Resursele pentru Fapte Bune*
oferd posibilitatea directd angajatilor Grupului Medicover sa sprijine copiii
sivarstnicii din medii defavorizate sau cu diferite dizabilitéti, prin sustinerea
mai multor comunitati, acordand astfel mai multe oportunitdti celor care nu
auavut sansa de a avea o viatd fard griji

e Activitatile Proiectului

Actiunile ce fac parte din proiectul ,Resursele pentru Fapte Bune” presupun
nu doar acoperirea unei parti din necesarul existent (alimente perisabile si
neperisabile, articole de imbracdminte si incdltdminte, piese de mobilier,
produse pentru igienizarea spatiilor de locuit/ invatat, articole sportive,
materiale educative si care sd fie folosite in timpul orelor de terapie) in
comunitétile propuse de angajatii Medicover si Synevo, cisi sustinerea unor
workshop-uri educative (igiend, alimentatie, prim ajutor).

Proiectul ,Resursele pentru Fapte Bune® a fost creat incé de la inceput cu
scopul de a cuprinde o parte ce tine de acoperirea necesarului existent, cat
si 0 componentd educativa.

Cea din urma este cu atat mai importantd cu cat copiii descopera pe
masura ce cresc universul din jurul lor, invatd sd devind independenti, sa
isi poarte de grijé si s3 fie de ajutor si celor din jur dacé este cazul. in acelasi
timp, comunitatile de varstnici sustinute au nevoie de actiunile de bine ale
celordinjur.

*  Rezultate/Impact

Peste 2.000 de beneficiariau fost sprijiniti pe durataanului 2021 prin proiectul

LResursele pentru Fapte Bune*in cele peste 50 de actiuni ale noastre.
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Banca Comerciala Romana

Scoala de Bani

Obiectivul proiectului Scoala de Bani este de a educa financiar romanii
detoate varstele pentru a putea sa-si gestioneze maibine baniisi pentru
a reusi sa schimbe cifrele ultimelor studii referitoare la educatia finan-
ciard din Europa, unde Romania s-a clasat pe ultimul loc.

*  Activitdtile Proiectului

Scoala de Bani este cel mai amplu program de educatie finan-
ciard din Romania care se adreseazd tuturor categoriilor de varste.
O componentd importantd a Scolii de Bani o reprezintd platforma
www.scoaladebani.ro care, odatd cu pandemia a oferit acces online
celor care si-au dorit s& urmeze in continuare cursurile Scolii de Bani,
care inainte se desfasurau offline, in sediile BCR, in companii sau prin
intermediu Caravanei FLIP - Scoala de Bani pe Roti.

Platforma inglobeaza atat cursuri individuale, inclusiv cursuri dedi-
cate parintilor si un curs de Mindfulness financiar dedicat celor care
vor sa invete cum sa se raporteze emotional la bani si sa lucreze la
relatia cu banii, precum si cursuri cu profesori, sub formd de webi-
narii. Totodatd, platforma oferd si fise de educatie financiard pentru

Fundatia Noua ne pasa

profesori, pe care acestia le pot folosi la ore pentru a introduce in
materiile predate concepte si requli de educatie financiara.

Anul acesta, Scoala de Bani a ajuns si in mall-urile din 5 orase.
Caravana FLIP, Scoala de Bani pe Roti, proiect realizat in parteneriat
cu Scoala de Valori, a oferit copiilor ateliere interactive de educatie
financiard, o mare parte dintre ele fiind organizate alaturi de Cristina
Andone, autoarea cértii Scoala Banilor Bine Crescuti.

De asemenea, Scoala de Bani a organizat si concursul de desene
Scoala banilor bine-crescuti, la care au participat 250 de scoli care au
incércat peste 2000 de desene, iar la finalul competitiei va fi acordat
titlul de Scoala banilor bine-crescuti uneia din cele 10 scoli finaliste.
Toate scolile finaliste primesc premii constand in cursuri de educatie
financiard si carti pentru biblioteca scolii.

0O altd componenta importantd a proiectului Scoala de Bani a fost
colaborarea cu platforma Adservio, care a dat posibilitatea elevilor
din 40 de scoli din Romania s& aibd acces la materiale scolare online,
digitalizand astfel intregul proces. Astfel, peste 16.000 de elevi s-au
bucurat de lectii digitale, feedback personalizat si biblioteca online
timp de un an de zile, dar si de lectii de educatie financiara.

*  Numarul de beneficiari

Scoala de Bani a ajuns, in mod direct, prin atelierele si cursurile sale,
la 50.000 de romani anul acesta si la 500.000 de romani in mai putin
de5ani

*  Rezultate / Impact

In ultimii aproape cinci ani Scoala de Bani a ajuns la jumétate de
milion de romani, adulti si copii. In anul 2021, 40.000 de copii, 1100
de ateliere online, 15.000 adulti participanti la 120 de ateliere. Pe
platforma online www.scoaladebani.ro exista peste 10.000 de utili-
zatori care au participat la cursurile Scolii de Baniin anul 2021.

Programul educational de performanta Hai la Olimpiada!

*  Obiectivul Proiectului

Pregatire cu profesori de top pentru elevii capabili de performanta
Programul Hai la Olimpiada! se adreseazd elevilorsi studentilor ce aspira
la performantd dar cdrora le este necesar sprijinul unor profesori pasionati,
al unei comunitdti sial unor concursuriin care sa-si testeze cunostintele.

e Activitdtile propuse

Programul constd in sustinerea unei retele de centre in care se predau
cursuri aprofundate de matematica, fizica, informaticd, astronomie,
astrofizicd si chimie. In cei 9 ani de la lansarea programului am format
o echipd de 400 de profesori care au experientd in pregatirea la nivel
competitiv, aldturi de care identificam spatiile adecvate pentru orele
de curs, definim orarul si procesul de selectie al copiilor.

*  Numarul de beneficiari

5.860 de elevi, in 54 de centre.

*  Rezultate / impact

Majoritatea elevilor din centrele Hai la Olimpiada! ajung sa participe
la concursuri scolare si olimpiade, cat si sa reprezinte Romania la
competitii internationale. Totusi, impactul principal al proiectelor este
acela cd formeaza comunitdti incluzive de performantd, unde elevii isi
antreneazd discipling, perseverenta si capacitatea de a colabora.
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Banca Comerciala Romana

Bursa Binelui

Bursa Binelui este singura platforma de donatii fard comision dedi-
catd ONG-urilor din Romania. Platforma isi propune sa incurajeze
romanii sa foloseascd instrumente digitale pentru a sustine cauzele
in care cred. Totodatd, obiectivul acesteia este de a creste numérul
de donatii cdtre organizatiile mici st medii, care au cea mai mare
nevoie de ajutor.

*  Activitdtile Proiectului

Bursa Binelui nu este doar o platforma de fundraising, este locul in
care ONG-urile mici si medii isi pot face auziti vocea. In afaré de
spatiul prin care acestea Isi pot incarca proiectele pe platforma si pot
obtine astfel mult mai usor donatii, totul desfasurandu-se online,
acestea au ocazia sa se afirme si sa castige notorietate.

Anul acesta a inceput in forta cu concursul ,lubesc un ONG”. Cu
ocazia sarbatorii de Dragobete, pe 24 februarie, oamenii generosi
au primit provocarea de a eticheta in comentarii un ONG pe care il
iubesc si doresc sa il sustind. ONG-ul cu cel mai mare numar de like-
uri a primit din partea Bursa Binelui o donatie in valoare de 5000 de
euro.

Tot in scopul promovarii asociatiilor mici si mijlocii, Bursa Binelui a
incheiat un parteneriat cu Radio Guerilla prin care acestea au avut
ocazia sa isi promoveze activitatea in cadrul emisiunii,Piticul dejun”.

De asemenea, incepand cu luna octombrie, platforma Bursa Binelui
a organizat o serie de webinarii, denumite ,Invata cu Bursa Binelut”,
prin care a dat ocazia oamenilor din ONG-urile de pe platforma sa

.msg Romania
Dam avant Mesei pe roti

Cand unul dintre cele mai vechi programe ale Serviciului de Ajutor
Maltez in Romania (SAMR) se extinde la Targu Mures, msg Systems
este primul sa-si arate sustinerea fatd de persoanele varstnice singure
ce au nevoie de sprijin.

*  Activitdtile Proiectului

,»,Masa pe roti” este, de peste 10 ani, programul prin care SAMR ofera
servicii sociale in principal varstnicilor singuri, cu venituri reduse, dar si
persoanelor cu dizabilitdti. Pe langd masa caldd primitd zilnic, benefi-
ciarii au ajutor in gospodarie, in relatia cu institutiile statului st mai ales
0 persoana care are grijd ca singurdtatea sa nu-i copleseasca.

Decizia de a extinde serviciulsiin Targu Mures a fost posibild si multumita
implicarii echipel .msg Romania care s-a asigurat ca programul are
fondurile necesare pentru ca grupul pilot de 10 persoane selectate
s34 poatd sd Inceapd s beneficieze de ajutor. In paralel, pentru servi-
ciul similar din Timisoara, un grup de voluntari din cadrul companiei
a petrecut o zi In cantina sociald, unde a gatit pentru cei peste 40 de
beneficiari. Batranilor din cdminul Maltez li s-a pregdtit cina si au avut
parte de o seard speciald asiguratd de compania tinerilor I T-isti.

*  Numarul de beneficiari

50 de beneficiari

BCRS  Bursa Binelui ®

invete de la cei mai buni cum s&si creeze o strategie de social media,
cum sd convingd companiile sd sustind cauzele pe care le reprezinta
sau cum sd se foloseasca de storytelling pentru a-si spune povestea.
Speakerii au fost Alexandru Negrea, Nicoleta Deliu-Pasol, Cristina
Andone si Laura lonescu.

*  Numarul de beneficiari

fnanul 2021 platforma a tnregistrat urmatoarele rezultate:

M Suma atrasa din donatii: 494.913 lei / 100.000 euro
M 6.253 de donatii

M 79 lei atrasi in medie / per donatie

M 1.546 lei atrasi in medie / pe zi

M 19 donatii realizate in medie / pe zi

*  Rezultate / Impact

De 9 ani de cand existd Bursa Binelui, peste 700 de organizatii si-au
facut cont pe platforma si peste 60.000 de romani au ales sa doneze
catre cauzele de pe platforma. S-au strans donatii de aproximativ
970.000 euro pe www.bursabinelui.ro

*  Rezultate / Impact

La 6 luni de la lansare, ,Masa pe roti” continua sa stranga noi si noi
beneficiari in Targu Mures. Fiind un program in care sustenabili-
tatea pe termen lung este foarte importantd, cresterea numarului
de batrani asistanti se face prudent, pentru a se putea pastra anga-
jamentul pe termen lung. Implicarea echipei ca voluntari in cauzele
sociale sustinute de companie devine o traditie, fiecare noud actiune
bucurandu-se de o listd tot mai lungd de colegi ce-si doresc sa fie
parte din schimbarea in bine.
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Banca Comerciala Romana

Acceleratorul InnovX-BCR

Acceleratorul InnovX-BCR este un program dedicat afacerilor
din tehnologie care dezvoltd solutii pentru toate sectoarele de
activititate, cu accent pe cyber-security, fintech, inteligenta
artificiala, invatare automata, roboticd, cloud, automatizare sau
microservicii.

Acceleratorul este un proiect realizat in parteneriat cu UiPath,
Microsoft, Startup Grind, Mindspace si MIT CEE Forum. BCR acopera
costurile pentru toate bursele alocate antreprenorilor din acest
proiect, cursurile si costurile logistice.

e  Obiectivul Proiectului

Programul urmdreste sa transfere antreprenorilor romani si viito-
rilor unicorni curajul si expertiza de a dezvolta afaceri globale in
tehnologie.

Cum facem acest lucru? Printr-un program solid educational, o
retea globald de experti in accelerarea afacerii, acces la investitori,
expunere internationald si acces gratuit la resurse valoroase pentru
dezvoltarea tehnologiilor inovatoare.

Capitalul romanesc trebuie sd se acumuleze, sa producd valoare si sd
stimuleze potentialul intelectual si antreprenorial al Romaniei.

InnovX-BCR a fost create pentru a sustine procesul de maturizare a
ecosistemului de start-up-uri in tehnologie, care a atras in 2020 un
numar dublu de finantari de investitii fatd de acum doi ani, In ciuda
pandemiei, iar trendul a continuat sitn 2021.

*  Activitdtile Proiectului

InnovX-BCR este un program de accelerare a afacerilor din tehno-
logie care ajutd companiile sd se dezvolte printr-o curriculd adaptata
start-up-urilor ce vor sa scaleze (Disciplined Entrepreneurship, Blue
Ocean Strategy etc), acces la finantare (granturi, creditare, equity) si
acces la potentiali clientisi parteneri.

Acceleratorul este dedicat start-up-urilor cu cifra de afaceri sau
finantare atrasd de peste 50.000 euro, impartit in trei grupe, in
functie de nivelul businessului:

Grupa Grinders - cifra de afaceri sau finantare atrasa intre 50.000 de
euro si 500.000 de euro;

Grupa Startups - cifra de afaceri sau a finantarii
atrase intre 500.000 de euro si 1 milion de euro;

Grupa Scaleup - cifra de afaceri sau finantare
atrasa de peste 1 milion de euro.

Programul de accelerare dureaza circa doud luni,
timp in care companiile au acces la programe
educationale paralele dedicate diferitilor membri
ai start-up-urilor in functie de responsabilitdti:

1. CEO - Program de educatie financiard si de
business in vederea atragerii de finantdri de tip
grant si equity;

2. CIO - Program educational de inovare si
3. CTO - Program educational dedicat tehnologiilor emergente.

La finalul programului de accelerare, antreprenorii isi pot valida ideile
de business in cadrul evenimentului Elevator Pitch, in fata echipei
de management BCR, si sd gdseascd investitori si parteneri in cadrul
evenimentului InnovX-BCR Demo Day, care desemneazd cei mai
buni alumni din fiecare grupa.

Este singurul program dedicat antreprenorilor din tehnologie care
cuprinde o parte importanta post-accelerare - expunere la potentiali
clienti si finantatori, executivi de top, promovare, dezvoltare de
produse noi.

¢ Numarul de beneficiari

Peste 1.000 de echipe de antreprenori in tehnologie au trecut prin
procesele de recrutare in programul de accelerare si peste 500.000
de persoane targetate prin campaniile de promovare a povestilor de
success din accelerator.

*  Rezultate / Impact

100 de start-up-uri au fost accelerate in ultimii trei ani, dintr-un
total de peste 1000 de inscrieri.

Dintre acestea 37 de start-up-uri au atras finantari de la fonduri de
investitii sau granturi, finantarea totald ridicandu-se la 23 milioane
de euro.

Cele mai bune start-up-uri din accelerator au sansa de a participa
la evenimente globale si regionale dedicate tehnologiei, unde pot
atrage investitori si parteneri noi.

In cadrul programului, start-up-urile au participat la 110 eveni-
mente, din care 25 externe, cele mai importante fiind: Startup
Grind Conference Europe - London, UK; Elite Day Borsa Italiana in
Milano, Italy; VR Days Conference in Amsterdam, Netherlands; CEE
Accelerators Summit in Warsaw, Poland; StartupGrind Conference
Europe-Asia Connect - Thilisi, Georgia; OurCrowd Conference
in Jerusalem, Israel; London Stock Exchange Conference in Tel
Aviv, Jerusalem si Startup Grind GlobalConference Silicon Valley,
California.
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Asociatia Medicover

Programul ,,inCerc“ de Preventie a Diabetului Zaharat de Tip 2 si a Bolilor Civilizatiei

.

Dupad aproape doi ani de pandemie de coronavirus, datele aratd ca
ne confruntdm la nivel global cu o epidemie de diabet zaharat (DZ)
siuna de obezitate.

Odatd aparutd, obezitatea poate fi greu controlatd, istoria ei naturala
fiind una de crestere anuala.

Din 2017, Programul ,,inCerc” a adus primele date relevante, ingri-
jordtoare, din Romania privind problemele de greutate la copii: 1
din 3 copii din grupa de varsta 10-12 ani este supraponderal sau
obez! Aceste cifre sunt indicate de singurul program de o asemenea
complexitate din Sud-Estul Europei: Programul ,inCerc®, imple-
mentat de Asociatia Medicover.

Cele doud orase alese pentru implementarea ,inCerc”, Ploiesti si
Cluj-Napoca, fac parte din zonele cu o prevalentd mare a diabetului
zaharat din tara.

Banca Comerciala Romana
Nextlab.TECH

Concursul NEXTLAB.TECH este cea mai mare competitie de robotica
din Romania, parte a programului Romania Tech Nation. Este realizat
impreund cu BCR, cu scopul de a sustine educatia tinerilor si de a-i
aduce mai aproape de joburile viitorului prin intermediul tehnologiei
si digitalizarii.

*  Activitdtile Proiectului

Prin convertirea a 90% dintre cursurile de roboticd, Nextlab.Tech a dat
ocazia elevilor de pe intreg teritoriul Romaniei sa beneficieze de lectii
pregatitoare pentru cea mai mare competitie nationald de roboticd.
Peste 33.000 de elevi cu varste cuprinse intre 8 si 16 ani s-au putut
tnscrie pe platforma.

Mai mult, pentru a sprijiniaccesul la educatie, BCR asustinut paltforma
NEXTLAB cu 200 de sesiuni de robo-ajutor si 750 de kit-uri de robo-
tica pe care elevii le-au putut folosi pentru a invédta cum sé constru-
iasca si s controleze un robot.

Competitia a avut loc In doud faze, prima faza a implicat lucrul cu
roboti virtuali, iar cea de-a doua, construirea robotilor fizici bazati pe
tehnologia ARDUINO.

A yoA

Pana in prezent au fost evaluati gratuit peste 8.000 de copii, iar cei
cu risc de dezvoltare a DZ2 au fost invitati s& beneficieze de consi-
liere personalizatd (medicind generald, nutritie, activitate fzicd,
psihologie).

e Activitatile Proiectului

In fiecare oras din Program, s-a propus evaluarea a trei generatii
consecutive de copii de clasa a V-a.

Dintre copiii evaluati, cei aflati la risc de dezvoltare a DZ2 au fost
invitatila consiliere individuald, etapd ce dureaza pentru fiecare copil
18 luni, iar din 2020, din considerente pandemice, consilierea invidi-
duald se deruleaza in regim hibrid: atat online, cat si fizic.

*  Numarul de beneficiari

Beneficiari directi - Copiii de clasa a V-a din Ploiesti si Cluj-Napoca
evaluatiin prima etapa a programului, precum si cei invitati la consi-
lierea de preventie a DZ2.

Beneficiari indirecti - Familiile extinse ale copiilor invitati la consiliere
si prietenii lor.

*  Rezultate / Impact

In urma evalu&rii de s3n4tate am constatat c3 3 din 10 copii au fost
identificati cu risc de dezvoltare a DZ2.

Peste 70% dintre copiii care au ,absolvit® Programul ,inCerc”
pand acum au inregistrat scaderi ale indicelui de masa corporald,
imbunatatindu-si masa musculara si pierzand din tesutul adipos.

*  Numarul de beneficiari

Peste 33.000 de elevi inscrisi

*  Rezultate / Impact

Peste 50.000 de copiis-au inscris in primii doi ani in concursul Nextlab.
tech si numdrul lor este in crestere in fiecare an, peste 1600 de profe-
sori implicati, peste 560,000 de exercitii STEM rezolvate de catre
participantii la competitie, peste 100 de ore investite de cétre angajatii
BCRn promovarea competitiei.
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Fundatia Noua ne pasa

Centrele educationale Noud ne pasa

*  Obiectivul proiectului:

Prevenirea abandonului scolar in mediul rural. Unul din 3 copii
din mediul rural nu va termina clasa a-8-a, din cauza conditiilor
sociale, implicarea slaba a parintilor cat sia unor probleme sistemice,
precum invatamantul simultan.

Din 2016, Fundatia Noud ne pasa implementeaza centre de tip
afterschool in scoli din zone rurale pentru copiii care au nevoie de
sprijin la invataturd. Modelul nostru de lucru propune implemen-
tarea de centre after-school cu ore de recuperare a materiei, astfel
incat interesul copiilor pentru continuarea studiilor sa rdmana viu.

* Activitdtile propuse / Campania

Fundatia sustine in prezent 44 de centre after-school pentru 1.360
de copii din mediul rural. Incepand cu semestrul Il al anului scolar
2021-2022 vom extinde programul la 84 de centre after-school,
respectiv 2.330 de copii, iar incepand cu luna martie 2022 vom

Servier Pharma
Bursa de BINE

Proiectul Bursa de BINE s-a inspirat din Gala Oameni de BINE,
evenimentul intern care celebreazd angajatii cu vechime intre 5-30
de aniin Servier Romania. Cu ocazia acestei celebrari, ne-am propus
sa ajutdm tinerii la tnceput de drum sa dea start propriei cariere cu
incredere, Intr-un loc de muncéd stabil si sénatos; sa poatd deveni
viitori OAMENI de BINE - profesional si personal. Asa a luat nastere
Bursa de BINE. Proiectul, realizat cu sprijinul asociatiei The Social
Incubator, urmareste integrarea reald in societate a tinerilor care
pardsesc centrele de plasament, prin acordarea unui sprijin complex:
bursd, cazare, sprijin educational, integrare socio-profesionald si
mentorat oferit de angajati, prin initiativa internd Voluntari de Bine.

*  Activitdtile Proiectului

Bursa de BINE oferd 12 luni de sprijin tinerilor in procesul spre
tranzitia cdtre viata independenta si insertia pe piata muncii, prin:
CAZARE- 6 luni; DEZVOLTARE PERSONALA SI EMOTIONALA -
Program de psihoterapie, ateliere de educatie non-formalg, suport
psiho-emotional; EDUCATIE SI INTEGRARE PE PIATA MUNCII - sprijin
in gasirea locului de muncd; MENTORAT - alocarea unui mentor
care urmareste parcursul tanarului. Intern, prin Voluntari de BINE,
angajatii companiei oferd meditatii, mentorat, training-uri.

deschide un nou apel de proiecte pentru echipele de profesori care
doresc sa participe la acest program.

Profesorii din mediul rural ce doresc sa-i ajute pe copiii fard
posibilitati din comunitate, sunt invitati sa aplice pe site-ul progra-
muluiin perioada martie-mai 2022. In urma apelului vor fi selectate
echipele de profesori care ne conving ca pot conduce proiectul la
nivel local si care, ulterior, vor fi finantate pentru implementarea unui
centru after-school in scoala lor.

Copiii selectati de profesori ca avand nevoie de educatie remedialg,
vor avea acces la after-school trei zile pe sdptamana si vor primi o
masa caldd, dupd care vor relua lectiile de matematica si romana
Intr-o variantd adaptatd nivelului lor de pregatire.

Grupele cu care lucrdm sunt formate din copii de la clasa a Ill-a pana
la clasa a Vlll-a, iar fiecare copil ar trebui sa participe la cursurile

propuse de program timp de minim trei ani scolari.

*  Numarul de beneficiari

In 2021, Fundatia a sustinut 1.360 de copii.

Panain octombrie 2022, numarul de copii beneficiari ne asteptam sa
creascé la minimum 3.000.

*  Rezultate / Impact

Mediile la matematica si limba roméand ale copiilor care participa la
program cresc cu 1 punct/an, iar motivatia lor pentru a participa la
scoala creste cu 50% (masurata prin intermediul absentelor din peri-
oada unuian scolar). In plus, copiii sunt ajutati s capete incredere in
sine si sé se integreze mai bine In colectivul scolar.

*  Numarul de beneficiari

5 tineri beneficiari

*  Rezultate / Impact

Schimbare reala si durabild pentru 5 tineri, printr-o abordare perso-
nalizatd, de tip 1-1.

Bursa de BINE inseamna: 12 luni de proiect, 2 anchete sociale, 2
sedinte de consiliere in carierd, 24 de sedinte individuale de consi-
liere psihologicd, 12 ateliere de grup de dezvoltare personald si
profesionald, chirie 6 luni, in camerd proprie, monitorizare de caz
post-interventie (6 luni), 4 sesiuni de mentorat.
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.msg Romania
Deschidem scoala pentru vara

Cand suna ultimul clopotel inaintea vacantei de vard, copiii incep
sa-si facd planuri pentru aventurile din urmatoarele luni. Nu si la
scoala din Ciurila, o comuna mai sdraca din judetul Cluj. Aici, cu
ajutorul asociatiei Let’s Donate si cu fonduri asigurate prin donatiile
echipei .msg Romania, copiii au revenit in banci pe toatd perioada
verii. Au incercat, astfel, s& recupereze materia pierdutd intr-un an
de scoald derulat mai mult de acasd, ceea ce ainsemnat pauze foarte
lungi in educatie pentru cei ce nu au avut acces la internet. Adica,
o mare parte din cei 100 de copii, majoritatea provenind din familii
vulnerabile.

*  Activitdtile Proiectului

Timp de 2 luni, tutorii asociatiei au asigurat meditatii pentru copii
la materiile principale, iar din fondurile stranse copiii au primit si o
masa calda pe zi.

Pentru ca bucuria jocului s& nu lipseascd, voluntarii .msg Romania
le-au pregétit si o surprizd. In primul weekend din iunie, au dat o
noud fatd curtii scolii, renovand si reparand dotdrile existente. Au
petrecut aldturi de copii o zi de activitdti distractive, reusind sd-i
cunoasca astfel mai bine.

*  Numarul de beneficiari

80 de copiii.

.msg Romania

10 ani de msg - Maratonul Apuseni

*  Rezultate / Impact

90% dintre copiii inscrisi in scoala de vard au avut o prezenta
constanta la cursurile de vard si si-au imbunatatit nivelul de
cunostiinte, lucru probat de rezultatele scolare din noul semestru.
Mai important, copiii au gdsit in echipa .msgRomania prieteni pe
termen lung.

Activitatile comune continud siacum, cel mai recent, echipa a invitat
elevii scolii pentru o zi in Cluj - Napoca, cu ocazia sarbatorilor de
iarnd. Impactul acestor tipuri de interventii a facut ca .msgRomania
sd porneascd un nou proiect similar, ,Bunila mate!”, pentru alti 45 de
copii din familii sarace din centrul Every Child Cluj-Napoca. Acestia
primesc pentru tot anul scolar in curs meditatii la matematicd, astfel
ncat sa reuseascd sa tina pasul cu materia de la scoald.

In ultimul deceniu, Maratonul Apuseni a devenit, cu sprijinul .msg
Systems Romania, cea mai mare competitie de trail running din
Transilvania, dar mai ales una dintre cele mai unite comunitati spor-
tive. Competitia de alergare este doar unul din momentele care aduc
sute de iubitori ai sportului aldturi de naturd. La aniversareaa 10 ani,
misiunea principald de a promova un mod responsabil de a practica
activitati in aer liber a revenit in prim plan.

*  Activitdtile Proiectului

O noud tabara de bazd, un traseu montan ce poate folosit pentru tot
timpul anului, refacut integral, 0 noud abordare in a reduce impactul
concurentilor asupra naturii pe perioada maratonului - sunt o parte
din actiunile care au precedat editia aniversara a maratonului.

Faptul ca o parte din traseul competitiei trece prin zona de rezervatie
naturald responsabilizeazd nu doar organizatorii ci fiecare concu-
rent. Activitatile de educatie ecologica derulate pentru public, pe
perioada maratonului, au insistat pe modul in care natura trebuie sa
aiba prioritate in fata oricarui confort uman.

*  Numarul de beneficiari

2000 de beneficiari directi, indirecti 10.000 de turisti /an

*  Rezultate / Impact

Cu 1240 de participanti la cele 5 probe, msg Maraton Apuseni

. sgmﬁ%

a marcat, in 2021, o revenire dupd un an pandemic ce a blocat
multe competitii sportive importante si ramane una dintre putinele
competitii de trail running din Romania recunoscute international.

Chiar dacd o parte din activitdti, precum actiunea de reimpadurire
anuald, au avut o amplitudine redusa, din cauza restrictiilor impuse
de autoritdti, fiecare pas facut pentru a proteja minunata zond a
Apusenilor este foarte important.

Chiar daca are loc 0 zi pe an, competitia are misiunea de a se implica,
12 lunidin 12, pentru ca aceastd zond unicd sd rédmana protejata.
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Fundatia pentru Copii Ronald McDonald

Casa Ronald McDonald lasi

Finalizarea constructiei celei de-a treia Case Ronald McDonald la
lasi. Casa Ronald McDonald lasi va fi casa departe de casd pentru
familiile ai cdror copii au nevoie de spitalizare pe termen lung,
familii cu posibilitdti materiale reduse sau modeste, ce vin din afara
localitétii, din toatd zona Moldovei. Aceastd Casa va fi construitd in
curtea Spitalului Clinic de Urgentd pentru Copii ,SF. Maria” lasi.

*  Activitdtile Proiectului

Casa va gdzdui, cu prioritate, parintii veniti din afara localitatii si
mamele care aldpteaza - din localitate. In situatia in care medicul
curant permite, copilul poate locui aldturi de périnte la Casa.
Activitdtile siactiunile de suport organizate de Casa Ronald McDonald
pentru parintisi copiivor avea ca beneficiari directi circa 500-600 de
copii anual ai caror parinti vor locui la Casa si circa 1.000 de copii
internati in spital, indiferent de localitatea de provenienta. Casa va
avea 19 camere, un loc comun de joacd, bucdtdrie, living si alte spati
in care familiile vor putea socializa, se vor putea conecta, vor bene-
ficia de suport si consiliere. In Casé périntii se vor putea odihni, vor
primi 0 masa caldd, vor putea gdti pentru ei si pentru copii, aldturi de
ceilalti parintisau alte rude. Aicivor avea parte de unintreg sistem de
sprijin atat in ceilalti parinti, cat siin echipa Casei. Aflati la doi pasi de
spital, cu zero costuri de cazare, transport sau ocazional, de masa, ei
vor avea sansa sa isi directioneze energia si resursele catre ingrijirea
micului pacient.

*  Numarul de beneficiari

Beneficiari directi: 1.000/an (copiii si familiile lor)
Beneficiari indirecti: 300 voluntari/an, 50 companii partenere/an,
Institutii Publice - Spitalul Sf.Maria, Consiliul Judetean, Primaria,

comunitatea ieseand in ansamblul ei si intreaga zond a Moldovei.

*  Rezultate / Impact

M Proiect unic in zona Moldovei care rezolva o problema sistemica:
accesul copiilor la servicii medicale de calitate

alaturi de copil pe toata durata spitalizarii, fara niciun cost).

M Sustinerea sistemului public in asigurarea accesului la servicii
medicale.

M Sustinerea copiilor si familiilor lor prin activitati educationale si
programe de dezvoltare personald

M Atragerea de noi oportunitdti pentru viitoare parteneriate in
sistem public-privat In domenii esentiale, pe axa sdndtate-educatie
M Organizarea atelierelor educationale cu ajutorul voluntarilor

M Crearea unei retele de sprijin din comunitate.

Casa Ronald McDonald lasi este al treilea proiect de acest tip al
Fundatiei pentru Copii Ronald McDonald, alaturi de cele din Bucuresti
(2003) si Timisoara (2008). Casele Ronald McDonald sunt construite
tmpreund cu Ronald McDonald House Charities Inc. si cu partenerul
de misiune, McDonald’s.

fn 2021, Fundatia Vodafone Romania s-a aliturat, in calitate
de Sponsor Fondator, demersului de construire a Casei Ronald
McDonald lasi. Noua Casa va asigura cazare si sprijin parintilor din
intreaga regiune a Moldovei ai cdror copii necesitd interndri de
lungd duratd. Alti parteneri ai proiectului: BorgWarner Inc., Unicredit
Leasing, KET Construct, LEIER Brikston.

e 4
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Profi Rom Food

Profi pune pret pe sandtate si iti aduce vaccinul aproape

Vaccinarea propriilor angajati din mediul rural, a familiilor
acestora, a clientilor sia tuturor locuitorilor din preajma magazinelor
Profi, care au dorit sd se imunizeze.

*  Activitdtile Proiectului

autocarul amenajat special si avizat ca unitate mobild de vaccinare
pentru a ajuta in organizarea procesului de vaccinare anti-covid a
persoanelor din judetul Timis si din cele aldturate.

Totodatd, platforma mobila de vaccinare impotriva Covid-19 a
sustinut actiunile desfasurate de cétre DSP Timis pentru activitati
mobile de imunizare, inclusiv in incinta Aeroportului International
,Iraian Vuia” din Timisoara.

Intregul proiect s-a desfasurat in perioada iunie-septembrie, cu
sustinere din partea Ministerului Sdnatatii, a Primdriei municipiului
Timisoara, a DSP Timis, a sistemului Rovaccinare si a altor autoritdti
centrale si locale.

*  Numarul de beneficiari

Caravana de vaccinare a fost primul astfel de proiect organizat de
un retailer pentru sustinerea eforturilor nationale in lupta contra
Covid-19. Tn prima etap& a proiectului, un autocar dezinfectat
zilnic si dotat cu spatii si echipamente sanitare, insotit de personal
medical a pornit la drumin perioada 10-18 iunie 2021, strdbatand 8
localit&ti din judetul Timis. In caravand s-au administrat vaccinurile
Johnson&Johnson si Pfizer.

In etapa a doua, Profi a sprijinit Asociatia pentru Anestezie si Terapie
Intensivd , Aurel Mogoseanu” Timisoara. Astfel, am pus la dispozitie

Huawei Romania

Sprijin pentru copii care s-au luptat cu boli grave, pentru a-i ajuta
sa se Intoarca la scoald. Dupd luni intregi de spitalizare, copiii sunt
afectati atat de aceastd experienta traumatica, cat si de dificultatile
financiare intdmpinate de familie. Rechizitele, hainele, pregdtirea
suplimentard in anii terminali devin un lux.

* Activitdtile Proiectului:

Huawei oferd 25 de burse in valoare totald de 33.000 de euro pentru
copiii care se reintorc la scoald dupd ce au luptat cu boala si care
au nevoie de rechizite scolare, cérti si de ore suplimentare pentru
a recupera materia predatd in lunile sau chiar anii de tratament si
spitalizare.

In 2020, Huawei si Asociatia Magic au echipat sectiile de oncologie
pediatricd din 4 spitale din Bucurestisi Cluj cu 200 de tablete pentru
copiii cu afectiuni grave, pe care acestia sd le poata folosi in timp ce
sunt internati pentru a invdta, a se juca si a se conecta cu familiile si
prietenii lor.

*  Rezultate/Impact:

Bursele MagicEDU, program implementat de Asociatia Magic, au
scopul de a le oferi ajutor copiilor cu boli grave pentru a se intoarce
la scoald dupd tratament. Asociatia Magic sprijind in prezent 100 de
copii care merg la scoald dupd ce au avut cancer sau au suferit arsuri
grave. Fiecare copil beneficiaza de suma de 500 RON (aprox. 110

Parteneriat cu Asociatia Magic - Burse pentru copiii care s-au luptat cu boli grave

300 de persoane in prima etapd, aproximativ 1.500 de persoane in
etapa a doua.

*  Rezultate / Impact

Atat colegii nostri din magazine si persoanele vulnerabile, cat si alte
persoane interesate s-au putut vaccina usor, in conditii de maxima

sigurantd, fard inscriere prealabild si fara sa se deplaseze in afara
localitatii lor.

Si super eroii merg la scoala.
Dupd ce s-au luptat cu boala, cei mici au nevoie de sprijin
ca s se poatd relntegra Tn activitdtile scolare, Huawel sustine

Ascciatia Magic cu 25 de burse pentru toti super eroii nerabdatori
sd inceapd din nou scoala.,

EUR) / lund pentru un an. Huawei va sprijini alti 25 de copii s reia
activitatea scolard, oferind fiecdruia o bursd lunard timp de un an.

Aceastd initiativd face parte din programul 1000 Dreams, un proiect
regional de responsabilitate sociald al Huawei, prin intermediul
caruia compania isi propune sa sustind educatia si dezvoltarea
copiilorsi a tinerilor.
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CEZ Romania
Instalarea de sisteme de panouri fotovoltaice la institutiile educationale

*  Obiectivul Proiectului / Campaniei

Unul dintre pilonii strategici de CSR ai CEZ se referd la protejarea
mediului. Compania investeste resurse importante in proiecte care
incurajeaza eficienta energeticd, consumul responsabil de energie si
utilizarea energiei din surse regenerabile.

Incurajatd de acest trend, compania a lansat proiectul ce a vizat
instalarea de panouri fotovoltaice la institutiile educationale.

Primul proiect a fost realizat la Scoala Gimnaziald Musatesti (Arges)
care a trecut la energie verde, pentru a oferi copiilor un exemplu de

grija pentru mediu si de a-i educa in acelasi spirit.

A fost primul pas facut in instalarea de sisteme de panouri fotovol-
taice la institutiile educationale.

*  Activitdtile Proiectului

Compania si-a propus sd extinda harta liceelor verzi cu inca 9 sisteme
de panouri fotovoltaice pentru fiecare liceu partener in programul
Ucenic Electrician (https://ucenicelectrician.ro) implementat in
cele 7 judete si pentru alte 2 licee (Constanta si Caras-Severin).

Investitia financiard la cele 9 licee atnsumat 145.000 euro. Sistemele
fotovoltaice cuprind 486 de panouri care genereaza 200.000 kWh/
anual de energie verde si reduc cu 60 de tone emisiile de dioxid
de carbon, contribuind la consolidarea tintelor Obiectivelor ONU:
Energie curatd si la preturi accesibile, Orase si comunitati durabile.

Detaliile tehnice ale investitiei: puterea instalatd a unui panou este
de 285 W; numarul total de panouri care formeaza kitul fotovoltaic
de 15 kWp este de 54 de bucdti; greutatea panoului este de aproxi-
mativ 18 kg; greutatea estimaté a kitului fotovoltaic de 15 kWp este
de aproximativ 972 kg; suprafata ocupatd de kitul fotovoltaic de 15
kWp este de aproximativ 100 mp.

CEZ a donat sistemul de panouri
fotovoltaice patrimoniului local.

Compania a colaborat cu cu
diferiti stekaholderi: institutii de
invatamant beneficiare, autoritati
locale, dar si organizatii neguverna-
mentale (Fundatia Progress).

Toate avizele necesare pentru
implementarea  proiectului  au
fost obtinute in urma consultarii
cu primdriile. Una din institutiile
beneficiare identificate este repre-
zentatd de Liceul Mihai Eminescu
Constanta, acesta fiind incadrat in
categoria cladirilor de patrimoniu.

Pentru derularea proiectului 1in
aceastd locatie, am solicitat apro-
barea Directiei Judetene de Cultura.

Prin montarea panourilor fotovol-
taice, facem un pas important in schimbarea viitorului comunitatilor.

Este o investitie pe termen lung, un proiect care promoveazd bene-
ficiile energiei solare si creste gradul de protectie asupra mediului.

Proiectul a avut si o componentd educativa pentru tinerii din cadrul
#CEZGreenGeneration. In afars de faptul c& au putut invéta de pe
acoperisul scolii despre energie verde, au fost organizate 3 ateliere
tematice.

In total, aproximativ 300 de elevi au participat la cursurile online
pregdtite pe tema energiei verzi. Acestea le-au adus elevilor si
o provocare, dandu-le oportunitatea de a participa la concursul
GrEEnfluencer, prin care au prezentat in 40 de secunde, intr-un
clip video, o activitate din viata de zi cu zi, cu un twist prietenos cu
mediul.

Cele mai bune proiecte au fost premiate in cadrul unui eveniment
online dedicat - Gala GrEEnfluencer.

¢ Numarul de beneficiari:

M 10 institutii de invatamant
M Peste 3000 de elevi si cadre didactice
M Comunitatea locald

*  Rezultate / Impact

Liceele devin prosumatori ca urmare a emiterii certificatului de
racordare. Totodatd, unitdtile de invatdmant se alimenteaza din
surse alternative (de la soare) si au astfel, un grad de independenta
crescuta.

Costurile cu plata facturilor vor fi economisite ca urmare a producerii
energiei sivor putea fi utilizate in alte scopuri educationale.
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CEZ Vanzare

»Addpost cu Energie”, proiect de eficientd energetica si combatere a sdrdciei energetice

Una dintre misiunile pe care CEZ Vanzare si le-a asumat este aceea
de a lupta impotriva sardciei energetice. Astfel, in anul 2019 furni-
zorul de energie electricd si gaze naturale s-a aldturat Proiectului
European SocialWatt, pentru a duce mai departe acest demers.
Tot1n 2019, CEZ Vanzare a lansat platforma www.promisiuneaverde.
ro, sub umbrela céreia isi va desfdsura toate initiativele de responsa-
bilitate sociald, eficientd energeticd, educatie, sustenabilitate.

In urma radiografierii comunittilor din zonele pe care le deserveste,
s-a constatat cd sdrdcia energeticd este una dintre problemele strin-
gente cu care acestea se confruntd.

Astfel, furnizorul a luat decizia de a implica ONG-urile locale in iden-
tificarea celor mai bune solutii pentru acestia.

*  Activitdtile Proiectului

In luna mai 2021, CEZ Vanzare a lansat proiectul pilot ,Ad3post cu
Energie” gandit sub forma unei competitii adresate ONG-urilor
locale, pentru a castiga grantul de 39.000 RON, oferit de furnizor.
Organizatiile Non-guvernamentale au avut posibilitatea sa isiinscrie,
in perioada 17 mai- 14 iunie, proiecte menite sd reducd sardcia ener-
getica si sd creascd eficienta energetica in randul clientilor vulnera-
bili ai CEZ Vanzare.

Tinta vizata de catre CEZ Vanzare prin acest proiect este o arie
mai putin abordatd pana acum in Romania, desi foarte stringentd:
eficienta energeticdsisolutiile smart pentru persoanele defavorizate.
In data de 12 iulie a fost anuntat proiectul castigétor, care apartine
Asociatiei Vasiliada - Filiala Targu-Jiu.

*  Numarul de beneficiari

Proiectul implicd utilarea cu electrocasnice eficiente energetic
locuintelor a 15 copii proveniti din famili monoparentale, din
municipiul Targu Jiu, cu scopul de a creste eficienta energetica si a
imbunatati conditiile de trai din caminele lor.

OMYV Petrom

Cu finantarea OMV Petrom, programul EPG - Romania Eficienta
incepe renovarea energetica a Liceului Tehnologic Energetic ,Elie
Radu” din Ploiesti, cladire care gazduieste atét sdli de curs, la parter,
cat st un cdmin-internat, la etajele superioare.

Renovarea se va realiza la standarde nZEB (cladiri cu un consum de
energie aproape de zero).

* Activitdtile Proiectului

Printre lucrdrile ce vor fi realizate de echipa
Romania Eficientd se afla modernizarea siste-
mului de iluminat, prin inlocuirea corpurilor
de iluminat fluorescent si incandescent exis-
tente cu unele corpuri de iluminat cu eficienta
energeticd ridicatd si duratd mare de viatd,
oferite de sponsorul Signify, precum si intro-
ducerea echipamentelor de producere a ener-
giei din surse regenerabile.

Pe fondul noilor standarde de

i,
7V ROMANIA
. EFICIENTA

renovare EPG

Finantare de 1 milion de euro pentru renovarea Liceului Tehnologic din Ploiesti

mpreuna
| combatem
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| energetica.

&
4 1
N\
ADAPOST
™ cu ENERGIE
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*  Buget:
Grant 39.000 RON.

* Rezultate / Impact

Electrocasnicele au fost alese in urma unei anchete sociale
desfasurate la locuintele beneficiarilor, pentru a constata care sunt
nevoile fiecdrei locuinte: frigider, aragaz, centrald, cuptor etc.

Pentru desfasurarea proiectului, CEZ Vanzare a comunicat constant
si a colaborat cu autoritétile locale din cele 7 judete in care isi
desfasoard activitatea, dar si cu ONG-urile locale si Asociatia CSR
Nest. De asemenea, pe tot parcursul desfasurdrii proiectului s-a
pastrat o comunicare constanta cu membrii SocialWatt.

Mesajele online ale proiectului ,Addpost cu Energie” au generat prin
campaniile Facebook si Google 32583 clicks, adica directionari catre
landing page-ul campaniei: www.cezinfo.ro/adapost-cu-energie si
un total de 2.247.053 impresii.

Desi s-a lansat ca un proiect pilot, furnizorul de energie electricd
si gaze naturale CEZ Vanzare vizeazd continuarea si dezvoltarea
programului ,Addpost cu Energie”, astfel incat sé ajungd la cat mai
multi oameni din comunitatile pe care le deserveste.

impuse de legislatia europeana si de metodologia nationald, se va
realiza, in prealabil renovarea unei cladiri cu caracter de pilot, de
dimensiuni relativ mici, pentru a putea elabora un model tehnic si
financiar riguros pentru renovérile aprofundate ce se vor realiza in
cadrul programului.

. Buget

Valoarea finantarii se ridica la 1 milion de euro.

. Rezultate / Impact

Reabilitarea cladirii va duce la realizarea unor
economii substantiale de energie si implicit la
diminuarea semnificativa a facturilor, precum
si la Tmbunatdtirea radicald a conditiilor de
utilizare a scolii, cu beneficii directe pentru
starea de bine a elevilor si a profesorilor.
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Fundatia Vodafone Romania

Impreuna pentru Sandtate- platforma digitala in sprijinul pacientilor oncologici

impreuna pentru
sanatate ™

www.impreunapentrusanatate ro

este o platforma online ce conecteazd
pacientii si apartindtorii acestora cu
oameni de bine, din tara si din
strainatate, dispusi 53 se implice

pentru a solutiona diverse M
prableme aparute in perioada
de confruntare cu boala.

Fundatia Vodafone Romania, in parteneriat cu Asociatia M.AM.E,
a lansat prima platforma digitald din Roménia adresatd pacientilor
diagnosticati cu cancer sau alte afectiuni grave, la care acestia pot
apela pentru consiliere si indrumare in vederea solutionarii diver-
selor probleme intdmpinate in perioada de confruntare cu boala.

* Activitdtile Proiectului:

Platforma www.impreunapentrusanatate.ro pune la dispozitia
bolnavilor oncologici si a celor cu afectiuni grave, atat adulti, cat si
coplii, informatii si indrumare pentru accesarea unor servicii medi-
cale de care acestia au nevoie, oferite de clinici si spitale din tara si
din stréindtate, dar si consiliere pentru strangerea de fonduri pentru
plata unorinvestigatii, interventii sau tratamente care nu pot fi efec-
tuate n Romania sau care nu sunt decontate de Casa Nationald de
Asigurdri de Sanatate.

Totodatd, platforma conecteaza pacientii si apartinatorii acestora cu
persoane din tard sau din straindtate dispuse sa le ofere gazduire in
vecindtatea unitdtilor medicale in care isi efectueaza tratamentele.

Raiffeisen Bank Romania

Sustin educatia financiara in comunitatea mea

Nu tn ultimul rand, platforma asigurd suport in solutionarea altor
tipuri de nevoi, precum gasirea de medicamente, asigurarea trans-
portului casd - spital pentru pacienti sau traducerea unor docu-
mente medicale, dar si un ghid despre accesarea si decontarea
serviciilor medicale in Romania si in strdinatate si informatii la zi din
domeniul sandtdtii.

*  Buget:

Proiectul este finantat de Fundatia Vodafone Romania cu 335.800
lei, in cadrul programului Connecting for Good.

*  Rezultate/Impact

Platforma da posibilitatea pacientilor oncologici si cu afectiuni grave
sa identifice cele mai bune optiuni de tratament, oferind acces la
informatii despre peste 400 de clinici si spitale de stat sau private,
din mai mult de 20 de tari din Europa, America si Asia. Acestea sunt
grupate pe patru categorii (oncologie, hematologie, radioterapie si
transplant medular), cuprinzand informatii despre serviciile medi-
cale puse la dispozitie in cadrul fiecarei sectii, date de contact ale
specialistilor, optiuni de cazare in apropierea spitalelor, transportul
de la aeroport. Platforma contine si o listd a ONG-urilor care pot veni
in sprijinul pacientilor cu diverse servicii gratuite.

Platforma este disponibild in limbile roméand si englezd si are sectiuni
dedicate celor aflati in nevoie si celor care pot oferi ajutor. In primul
an de la lansare, platforma urmareste sd sprijine aproximativ 1.000
de pacienti, aducand speranta in vietile acestora si ale familiilor lor.

25.880+

elevi si profesori

140+

licee

61.300+

ore de educafie financiard

Sustin educatia financiara in comunitatea mea

¥ Raiffeisen
susfinut de BANK

Baniking mya sum fretuis

Un profect AJA Romania

Proiectul a vizat oferirea liceelor de solutii pentru educatia online:
cursuri de educatie financiard digitale pentru educarea utilizdrii respon-
sabile a resurselor financiare, acces gratuit la platforma de e-learning
JA Inspire™ si posibilitatea de a beneficia de sprijin financiar pentru
dotarea cu echipamentele tehnice necesare educatiei in scoald sau la
distanta.

* Activitdtile proiectului

In cadrul proiectului, participantii au petrecut 61.325 de ore parcur-
gand resursele digitale interactive ABCdar bancar - continuturi
video, simulari ale proceselor de economisire, quiz-uri si teme de
documentare despre elaborarea si gestionarea bugetului personal si

utilizarea serviciilor financiare. Cursul ABCdar bancar este dezvoltat
pe platforma internationald de e-learning JA Inspire™ si este acce-
sibil utilizand orice dispozitiv conectat la internet (smartphone,
tabletd, laptop sau PC) ori prin intermediul aplicatiilor Android si iOS.
Experientele de educatie financiard ABCdar bancarau fost completate
de o serie de webinare desfasurate in perioada martie-iunie, la care au
participat 27 de voluntari Raiffeisen Bank si 5.540 de elevi si profesori.

*  Rezultate/ Impact

Peste 25.800 de elevisi profesori din 81 localitdti au participat in acest
an la proiectul ,Sustin educatia financiara in comunitatea mea”, orga-
nizat de Junior Achievement (JA) Romania si Raiffeisen Bank.

Peste 9.000 dintre elevii participanti spun cd prin ABCdar bancar au
beneficiat de prima experientd de educatie financiara.

18 licee din 16 localitdti - cu cea mai activa participare in cadrul
proiectului - beneficiaza de sprijin financiar in valoare totald de
36.500 de lei pentru dotdri cu echipamentele tehnice necesare
educatiei in scoald sau la distanta.

Proiectul ,Sustin educatia financiard in comunitatea mea” a ajuns in
2021 la a patra editie. Pana acum, peste 80.500 de elevi liceeni au
parcurs modulul ABCdar bancarin format digital interactiv, iar 29 de
licee teoretice sitehnologice au beneficiat de sprijin financiar pentru
echipamente tehnice si alte dotdri.
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Holcim Romania
Exploratori de Viitor

Visezi. Actionezi. Realizezi.

Programul  “Exploratori  de
Viitori”,  derulat  Tmpreuna
cu Fundatia Leaders, are ca
obiectiv Indrumarea liceenilor
din judetele Bihor si Arges in
vocatia profesionald, in procesul
de autocunoastere si cel de
leadership. Programul a ajuns
in cea de-a doua etapd - lice-
enii se implicd in proiecte pentru
comunitatile locale.

Exploratori de Wiifor

*  Activitdtile Proiectului

50 de elevi de liceu din localitdtile Alesd, Oradea si Campulung au
format echipe si au implementat, in comunitétile din care fac parte,
proiecte sustenabile, sub indrumarea mentorilor Holcim.

Totodata, liceenii au beneficiat de sesiuni de training, cu scopul de
a-si descoperi aptitudinile de lideri. In cadrul sesiunilor s-au orga-
nizat exercitiii pentru cresterea increderii de sine, pentru dezvoltarea
abilitatilor legate de capacitatea de analiza si sintezd, precum si
dezbateri pe teme legate de seturi de valorisi principii de leadership.

De asemenea, tinerii au participat la ateliere de invatare pentru
sustinerea unor discursuri reusite in public, concepte legate de valo-

rile personale si modalitati de lucru in echipd.

*  Rezultate/Impact

“Exploratori de Viitor” este programul educational demarat in luna
iulie 2021, avand drept participanti 100 de liceeni din cele doua
comunitatiin cadrul carora Holcim activeaza. In prima etapa, liceenii

Carrefour Romania
Caravana Plata cu PET

e Obiectivul Proiectului

Caravana Plata cu PET, parte din programul de economie circu-
lard Punem Pret pe Plastic al Carrefour Romania, a inceput in luna
septembrie 2021.

Initiativa vizeaza determinarea clientilor de a trece la obiceiuri mai
bune de consum atét acasa, cat si la cumparaturi.

* Activitdtile Proiectului

Clientii Carrefour pot cumpara fructe si legume de la producatori
locali, la pretul de 1 PET bucata, iar pentru fiecare recipient de apa
rPET DORNA, produs din plastic 100% reciclat si 100% reciclabil,
primesc o cantitate dubla de fructe si legume.

*  Rezultate/Impact

In numai dou? luni de la lansare, peste 10.000 de clienti au platit cu
PET pentru fructe si legume romanestiin 14 hipermarketuri din tard.

au avut posibilitatea sa isi contureze proiectii clare asupra propriei
directii de carierd, pe baza aptitudinilor, nevoilor si preferintelor pe
care le au. Ei au participat la un eveniment de tip Bibliotecd Vie,
unde 10 invitati, specialisti in domenii diferite (sapte angajati din
compania Holcim, un jurnalist din Campulung Muscel, un psiholog
st un programator) au raspuns intrebarilor si curiozitatilor lor. Astfel,
liceenii au avut oportunitatea de a descoperi posibile activitati profe-
sionale de viitor, prin relatarea unor povesti si experiente de carierd
ale invitatilor.

La sfarsitul lunii iulie a avut loc o selectie a participantilor care au
dorit sd continue cea de-a doua etapa a programului. Specialistii din
cadrul Fundatiei Leaders au organizat o serie de interviuri cu lice-
enii, in cadrul cdrora tinerii au pus in practica tehnici invétate pandin
acel moment. In urma procesului, au fost selectati 50 de elevi care au
mers mai departe In etapa urmédtoare.

La finalul programului tinerii vor sustine discursuri, in prezenta
intregii echipe implicate in proces, a partenerilor si colaboratorilor
programului, dar mai ales, in prezenta familiilor lor.

Pand in luna noiembrie
au fost colectate peste
200.000 de  PET-uri
pentru un mediu mai
curat, fiind sustinuti, toto-
data, si fermierii locali.

Cele mai multe PET-uriau
fost colectate In Bucuresti,
la Carrefour Orhideea —
peste 36.000 - iar cel mai
mare numar de persoane participante a fost inregistrat in Satu Mare,
unde peste 1.500 de persoane au platit cu PET siau trecut la obice-
iuri mai bune.

Campania se deruleaza in parteneriat cu Coca-Cola HBC Romania si
cu sustinerea Green Point Management, Financiar Recycling, Recycle
International si Green PC Ambalaje.
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Fundatia BricoDépaot
Casele bune schimba vieti

Finantarea proiectelor de imbunéatatire a conditiilor de locuit, a calittiisia
siguranteivietii, in comunitdti dezavantajate din Romania.

*  Activitatile Proiectului:

In cadrul celei de-a doua editii a campaniei de finantare ,,Casele bune
schimba vieti”, timp de 10 zile, organizatiile non-guvernamentale din
Romania au avut ocazia s aplice pentru finantarea cu pana la 50.000 de
lei a unui proiect. Anul acesta au fost inscrise in campanie 23 de proiecte
eligible.

Organizatiile si proiectele care vor primi finantare din partea Fundatiei
BricoDépot sunt urmatoarele:

M Fundatia Hospice Casa Sperantei — reabilitarea unui salon cu 4 paturi
din Spitalul HOSPICE Casa Sperantei din Bucuresti, igienizarea altor alte 6
saloane, nlocuirea paturilor de spital invechite si alte lucrari de renovare
foarte necesare pentru imbunatatirea calitatii vietii pacientilor adulti care
suferd de boli oncologice in stadii avansate;

M Fundatia pentru CopiiRonald McDonald—constructia celei de-atreia Case
Ronald McDonald, in lasi (dup@ cea din Bucuresti - 2003 si Timisoara - 2008),
un proiect unicin zona Moldovei, adresat copiilor bolnavisi familiilor acestora.
Proiectul va sprijini familiile vulnerabile din toatd regiunea de Nord-Est a tarii,
care ajung la Spitalul Clinic de Urgentd pentru Copii Sf. Maria din lasi, pentru
tratamente si interndri de lungd duratd si care, astfel, pot ramane alaturi de
copilulinternat, pentru orice perioada este nevoie, fard niciun cost;

M Fundatia FARA - lucréri de renovare, constructie, modernizare, crestere
a functionalitatilor si imbunétatire a spatiilor (case de tip familial, centre
de tranzit, centre de zi si centre de terapie si recuperare) in care traiesc/
desfasoard activitéti beneficiarii fundatiei, copii, tineri si tineri adulti din
judetul Suceava (tineri adulti cu dizabilitati permanente, copii férd familie
sau lipsiti de sprijin parental/ familial si copii care provin din familii vulne-
rabile), Popesti-Leordeni, llfov (tineri care au iesit din sistemul de protectie
si copii cu dizabilitéti care provin din familii vulnerabile) si Satu Mare (tinert
care au iesit din sistemul de protectie);

M Fundatia Bucuria Darului - imbundtétirea conditiilor de locuit pentru
maimult de 30 de familii dezavantajate din judetul Brasov, prin lucrdri care

Antibiotice lasi
Solidari cu oamenii! Solidari cu viata!

*  Obiectivul Campaniei:

Donare de sange pentru spitalele din lasi.

*  Activitdtile Proiectului

Peste 70 de angajati au donat sange in cadrul celei de-a 20-a editii
a campaniei “Doneaza sange! Pune suflet pentru viatal”, organizata
de Fundatia Antibiotice - Stiintd si Suflet, in parteneriat cu Centrul
Regional de Transfuzie Sanguind lasi (CRTS lasi).

Desfésurarea acestei editii a fost posibild in contextul reludrii cara-
vanei mobile de vaccinare a CRTS, datorit4 lipsei acute de sange din
spitalele iesene.

Donarea de sange a avut loc in cadrul Centrului de Studii Clinice
Antibiotice, cu respectarea tuturor masurilor de protectie impotriva
raspandirii virusului SARS-Cov-2 si a regulilor de sigurantd privind
actul de donare. In aceast4 actiune a fost implicat atat personalul
medical al CSRT, cat si al companiei Antibiotice.

Impreuna, g
construim Z%a
—zambete.

FUNDATIA .

BRICODEPOT
S

urmaresc nevoile fiecarei familii in parte, pentru combaterea efectelor
dduntoare pe care sardcia le are asupra familiilor si copiilor defavorizati
—,0 casd maibuna - O viatd maibung;

M Organizatia Umanitarda CONCORDIA - construirea unui spatiu
educational in aer liber, in cadrul centrului de zi din satul Zidurile, comuna
Odobesti, judetul Dambovita, unde copii din familii dezavantajate social,
cu conditii financiare precare si din zone dezavantajate ale comuni-
tatii beneficiaza zilnic de sprijin educational, primesc ingrijire, dezvolta
competente si abilitdti utile, aldturi de pedagogii specializati si se bucura
de o masd de pranz.

Brico DépAt Romania a suplimentat finantérile cu donatii in produse din
magazinele sale, in valoare totald de 25.000 de lei, pentru organizatiile

non-guvernamentate selectate.

*  Buget:

Valoarea totald a finantdrilor este de 275.000 de lei.

*  Rezultate/Impact

Cele 5 proiecte finantate i-n aceastd editie, vor avea, in total, peste 1.700
de beneficiari directi si alti aproape 1.800 de beneficiari indirecti, din
intreaga tard.

*  Rezultate/Impact

Medicii ieseni lupta zilnic cu aceastd problema ce pune 1n dificul-
tate viata pacientilor care necesitd transfuzii sanguine, iar voluntarii
Antibiotice, donatori recurenti sau noi, au inteles urgenta si au donat
in total aproape 35 de litri de sange.
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Selgros Cash & Carry

Portii de mancare calda pentru cadrele medicale din prima linie

*  Obiectivul Proiectului

Sprijinirea cadrelor medicale care se afld in prima linie de lupta impo-
triva SARS-CoV-2

*  Activitdtile Proiectului

Compania a donat peste 28.000 de portii de mancare calda celor
care ingrijesc pacienti COVID-19.

Peste 2.000 de portii au ajuns zilnic in perioada 15 — 28 noiembrie
n 20 de spitale din tard. Actiunea s-a desfasurat la nivel national, in
toate orasele in care exista magazine Selgros.

M Printre beneficiari s-au numarat:

M Spitalul Municipal Aiud,

M Spitalul Judetean de Urgente Bistrita,

M Spitalul Clinic de Pneumoftiziologie Brasov,

M Spitalul Universitar Bucuresti,

M Spitalul Clinic de Boli Infectioase Cluj-Napoca,

M Spitalul Clinic Judetean de Urgenta Sf. Spiridon lasi,

Bayer Romania
Bayer planteaza pentru un viitor codru verde!

*  Obiectivul Proiectului

Bayer Romania, In parteneriat cu Asociatia MaiMultVerde a finalizat
proiectul “Walk the talk - Sustenabilitatea de zi cu zi, de la obiective

M Spitalul Clinic de Boli Infectioase si Pneumoftiziologie Victor
Babes Craiova.

Retailerul a continuat astfel campania de responsabilitate sociala
,Din Pasiune pentru OAMENI”, din care a facut parte si evenimentul
desfasurat sub egida competitiei Arena Bucdtarilor, in cadrul caruia
Selgros a donat peste 2.000 de meniuri gatite de chefi de renume
catre persoane si familii aflate in dificultate din judetul Brasov.

Meniurile zilnice oferite cadrelor medicale au fost pregdtite la Pauza
Micd.

Actiunea a fost sprijinitd de partenerii Selgros: Smithfield Romania,
Clas Interprod, Sole Mizo Romania, AAylex Distribution si Makedonia
Food.

*  Rezultate/Impact

Campania ,Din Pasiune pentru OAMENI" a inceput in primdvara
anului 2020, in cadrul acesteia Selgros donand 25.000 de portii de
mancare pe lund cadrelor medicale sia angajatilor MAI din Bucuresti,
Craiova, Timisoara, Baia Mare, Cluj-Napoca, Suceava si Brasov.

globale lacomportamente personale”- o campanie de constientizare
a problemelor de mediu si a impactului personal asupra acestuia.

* Activitdtile Proiectului

In acest proiect au fost implicati angajatii companiei din Romania si
Republica Moldova, care au participat la o serie de dezbateri pe baza
unor documentare pe teme sociale si de mediu.

fn urma parteneriatului, Bayera facut cadou 1000 de copcei pentru
generatiile viitoare, plantati cu ajutorul voluntarilor MaiMultVerde.

*  Rezultate/Impact

Contributia Bayer, dincolo de sustinere financiard, este parte a stra-
tegiei de Corporate Social Engagement. Raportul de sustenabilitate
publicat la nivelul grupului Bayer, stabileste tinte clare pentru anii
urmatori, fapt ce implicd, intre altele, o buna cunoastere a temati-
cilor sociale si de mediu de cétre angajati.
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REHAU Romania

Actiune de plantare in cadrul initiativei REHAU Community

*  Obiectivul Proiectului

Reprezentanta locald a companiei germane
a ales sa se aldture in acest an actiunilor
de tmpadurire in cadrul initiativei ,REHAU
Community”, prin care firma si-a asumat
misiunea de a sprijini comunitatile locale.

Sponsorizarea acordata a acoperit costurile
plantdrii a 7.145 de puieti de gorun, stejar
pedunculat, stejar rosu si artar tdtdresc, pe
o suprafatd de 1,5 hectare, si va asigura si
bugetul necesar ingrijirilor si completdrilor in
urmatorii ani.

*  Rezultate / Impact

Impadurirea zonelor cu probleme din Roménia, afectate de aluneciri
de teren sau desertificare.

* Activitdtile Proiectului

REHAU Romania si organizatia Plantdam fapte bune in Romania au
plantat 7.145 de puieti de gorun, stejar pendunculat, stejar rosu si
artar tdtaresc in localitatea Cralovat din judetul Timis, pe un deal in
pericol de alunecare.

Pe acest deal cu o suprafatad de 5 hectare nu a existat niciodata o
padure, desi se afld intr-o zond impadurita.

Wienerberger
Actiuni de plantare pentru un viitor curat

Activitatile de plantare In zonele fabricilor, potenteaza dorinta
companiei de a se implica in cadrul comunitdtii prin dezvoltarea
unei structuri peisagistice care sda genereze un impact pozitiv asupra
mediului.

Actiunea de plantarea vizeaza
atat prevenirea alunecdrii si
eroddrii dealului In timp, cat si
extinderea pddurii seculare din
zona.

fn urmatorii 7-10 ani, pe langé
plantarea propriu zis, initiativa
Isiasumd monitorizarea siingri-
jirea suprafetei fmpddurite —
toaletare, inlocuire — pana cand
puietii ajung la stadiul de copac
masiv.

* Activitdtile Proiectului

Actiune internd de plantare In proximitatea fabricii din Sibiu. Sub
indrumarea atenta a unei echipe de specialisti, 40 de voluntari au
plantat peste 150 de tei pe o suprafatd de 367 de metri patrati in
jurul zonei ce imprejmuieste limita perimetrului privat.

Anul acesta, in Sibiu au fost plantati peste 561 de copaci (tei si salcii),
in trei zone de plantare din jurul fabricii, pe o suprafata totald de 986

metri patrati.

*  Rezultate/Impact

Proiectul face parte dintr-o campanie ampld de CSR, desfasurata
anul acesta de compania Wienerberger in Nadab, Gura Ocnitei si
Sibiu.

In perioada noiembrie-decembrie voluntarii au plantat peste 700
de pomi (tei, salcami, artari canadieni si platani) in jurul fabricilor din
aceste trei locatii.
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PepsiCo si Fundatia PepsiCo

Programul Masa Bunatatii

)
;.-'-)] PEPSICO
FOUNDATION

*  Obiectivul Proiectului

Diminuarea impactului pe care [-a avut COVID-19 asupra securitdtii
alimentare in comunitétile vulnerabile si oferirea de oportunitati
economice pentru proprietarii de mici afaceri din Romania.

* Activitdtile Proiectului

PepsiCo si Fundatia PepsiCo (filiala filantropicd a companiei) au
incheiat un parteneriat cu Organizatia Patronald a Hotelurilor si
Restaurantelor din Romania (HORA), prin care li se va oferi mancare

Sanofi Consumer Healthcare Romania

unor comunitéti vulnerabile. Tn acest fel, vor fi sprijiniti si proprie-
tarii locali de restaurante pe masura ce se recupereaza de efectele
pandemiel.

Printr-un grant de 100.000 USD, parteneriatul va sprijini 8 restau-
rante membre HORA din Bucuresti, care vor furniza peste 11.000
de mese hrdnitoare in urmédtoarele trei luni in cartierul Ferentari din
Bucuresti si judetul Arges.

Mesele vor merge cétre copiii inscrisi in Programul Casa Bund, un alt
parteneral Fundatiei PepsiCo, care se concentreaza pe oportunitdtile
educationale pentru elevii aflati in dificultate.

Aceastd noud donatie se bazeaza pe eforturile PepsiCo si ale
Fundatiei PepsiCo de a sprijini comunitdtile vulnerabile in perioada
de varf a pandemiei.

Pe tot parcursul anului 2022, PepsiCo va sprijini programe care au
scopul de a ajuta persoanele aflate in dificultate cu 300.000 USD
sub forma de granturi pentru ONG-uri recunoscute precum World
Vision, Casa Bund si HORA.

*  Rezultate/Impact

De la debutul pandemiei, compania a donat 450.000 de dolari altor
parteneride top care desfdsoara proiecte umanitare care se concen-
treazd pe comunitatile locale pentru a sprijini grupurile vulnerabile,
oferindu-le mese calde si asistentd medicald, ajutand in acelasi timp
si cadrele medicale din prima linie.

Acest program face parte din Food for Good, angajamentul global al
PepsiCo de a promova securitatea alimentard in comunitdtile in care
isi desfdsoard activitatea compania, prin care PepsiCo isi propune sa
asigure accesul la alimente pentru peste 50 de milioane de oameni
din intreaga lume pand in 2030.

Echilibrul tau ii da copilului tau echilibru!

Realizatd In parteneriat cu organizatia Crucea Rosie Romana,
campania este dedicata pdrintilor ai céror copii sunt internatiin spital
sau au urgente medicale siau nevoie de sprijin.

* Activitdtile Proiectului

Voluntarii Crucii Rosii Romane si Sanofi Consumer Healthcare au
distribuit in luna octombrie kituri cadou (plusuri, masti de protectie,

dezinfectant, pleduri célduroase etc) in curtile a trei spitale de pedi-
atrie: Spitalul Clinic de Copii ,Marie Sktodowska Curie” Bucuresti,
Spitalul Clinic de Urgenta pentru Copii ,Sfanta Maria" lasi si Spitalul
Clinic Judetean de Urgenta Targu Mures.

Suplimentar, Sanofi Consumer Healthcare a facut o donatie finan-
ciard de 15.000 de euro cdtre Crucea Rosie Romana pentru proiecte
dedicate ingrijirii sanatatii.

Parteneriatul dintre cele doud entitati este traditional, fiind al saselea
an consecutiv de colaborare si al treilea an de cand echipa Sanofi

CHC se implicd In mod direct prin voluntarii sai.

*  Rezultate/Impact

Campania a avut si o componentd educativd, fiind distribuite flyere
informative care au inclus un articol semnat de un psiholog si psiho-
terapeut de familie. Din acestea, périntii au putut afla recomandari
utile despre cum isi pot pastra echilibrul emotional in situatii dificile.

Echipele Sanofi Consumer Healthcare din toatd lumea celebreazd in
luna octombrie ,Purpose Day”, o campanie dedicatd angajamen-
tului de a sprijini comunitédtile locale.
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Fundatia Globalworth

Campionatul de Fitness si Zambete

*  Obiectivul Proiectului

Finantarea Fundatiei Special Olympics Romania cu 35.000 de euro
pentru dezvoltarea unei solutii digitale care faciliteaza sportul de la
distanta pentru copii si tineri cu dizabilitati fizice si intelectuale din
centre de plasament si rezidentiale.

* Activitdtile Proiectului

Solutia realizatd se bazeaza pe un mix de tehnologii, astfel incat sa

Fortech

Recuperarea este Posibild — Modul 2

Fortech in calitate de finantator, aldturi de Institutul RoNeuro si
fizioterapeutii colaboratori — parte a Fundatiei pentru Studiul
Nanoneurostiintelor si Neuroregenerarii, si Asociatia Beard Brothers
au implementat cel de-al doilea modul al proiectului de recuperare
medicala gratuitd, creat pentru pacienti care au suferit un eveni-
ment traumatic de naturd musculoscheletala.

*  Activitdtile Proiectului

Prin intermediul campaniei, pacientii vizati au beneficiat de 20 de
sedinte gratuite de reabilitare medicald, specifice afectiunii.

Tratamentul propriu-zis este insotit de informatii educative cu
privire la ingrijirea structurilor lezate in urma accidentarii.

v
‘MI-EDORDE , - °
UNETUL
ASILOR MEI

\n program de reabilitare gratuit pentru
persoane cu afectiuni post-raumatice.

Inspirat de curajul pacientilor care s-au
depasit pe el insisi.

#RecuperareaEstePosibild
Modulul 2

ey
smenta cu B de .* @ FORTECH

www.recuperareaesteposibila.ro

ajute comunicarea si sportul la distanta.

Centrele rezidentiale si de plasament in care a fost implementa
solutia digitald de sport sunt din localitdtile Stefanesti (Arges),
Targu Jiu (Gorj), Simeria (Hunedoara), Piatra Neamt (Neamt), Gura
Humorului (Suceava) si Babeni (Valcea).

Fiecare centru este dotat cu un kit de comunicare de tip
videoconferintd, compatibil cu majoritatea platformelor utilizate in
prezent (zoom, microsoft teams, google meet, live facebook).

Sesiunile de antrenament live beneficiaza de o experientd vizuala si
auditivé bidirectionald datoratd echipamentelor: display cu diago-
nald mare, camerd video integratd de ultimd generatie, sistem de
sonorizare performant si laptop cu conexiune la internet.

Toti cei 230 de kinetoterapeuti si ingrijitori vor beneficia de sesiuni
de formare de la distantd pentru a putea intelege etapele proiectului,
dar si modul de lucru cu materialele si dotarile puse la dispozitie de
Fundatia Special Olympics.

*  Rezultate/Impact

Cu ajutorul acestei tehnologii, peste 400 de copii au participat la
exercitii de fitness, concursuri online, vor fnvata sd facd miscari
corecte si vor interactiona de la distantd atat cu antrenorul virtual,
cat si cu alti copii din alte centre de plasament si sociale.

Suplimentar, cei aflati in imposibilitate de deplasare pot solicita
transport in cadrul clinicii pentru desfasurarea orelor de tratament.

Sedintele se desfasoara in cadrul clinicii RoNeuro, din Cluj-Napoca,
inregim 1la 1, n cabinete individuale, corespunzator dotate, pentru
a-i oferi pacientului un nivel ridicat de intimitate si sigurantd in
contextul pandemiei.

Modulul 2 se concentreaza pe rezolvarea unor afectiuni cu un
caracter dobandit, rezultate prin accidentare. Acestea pot fi de

naturd neuromotorie, ortopedica sau microchirurgie reconstructiva.

*  Rezultate / Impact

Cazuistica intalnita in proiectul-pilot, derulat pe
parcursul anului 2021 si concluzionat la inceputul
toamnei, confirmd necesitatea unei astfel de initiative
si i-a determinat pe cei trei parteneri sa continue
colaborarea.

Dincolo de numdrul mare de solicitari inregistrate,
prima editie a adus incd o data in lumind nevoia de
constientizare si educare a pacientilor cu privire la
optiunile de tratament de recuperare, care impreund
cu tratamentul clasic chirurgical sau medicamentos le
pot sustine si accelera procesul de vindecare.
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Dacia

Program de educatie duala - Construieste-ti viitorul!

e Obiectivul Proiectului

Peste 400 de elevi de la licee cu profil tehnologic din Arges au sansa
de a dezvolta competente practice de-a lungul unor stagii de prac-
ticd industriald la uzinele Dacia din Mioveni.

Acestia sunt beneficiari ai unui program complex de educatie
duald, derulat de catre constructorul auto si cunoscut sub numele
L,Construieste-ti viitorull”. Este un proiect cofinantat din Fondul
Social European, prin Programul Operational Capital Uman.

*  Activitdtile Proiectului

Fiecare elev primeste cate o bursa lunard in valoare de 400 de lei.
Alte 5 burse suplimentare, de 200 de lei, sunt acordate tinerilor care
obtin rezultate bune la invatatura.

Elevii mai beneficiaza de transport la si de la locul de muncé, de cate
0 masa calda pe zi la locul de practica, de material didactic necesar,
echipament de protectie si de lucru, de examinari de medicing a
muncii, precum si de asigurare de rdspundere civild in cazul unor
eventuale accidente.

La absolvirea studiilor, elevii obtin un certificat de calificare de nivel 3
si posibilitatea de a fiangajati de catre companie.

Discovery
Sustinerea elevilor din doua localitati defavorizate

e Obiectivul Proiectului

Prin intermediul initiativei RISE (Reducing Inequality and Supporting
Empowerment), o campanie globald axatd pe reducerea inegalitdtii

si sprijinirea comunitatilor defavorizate de pe glob, Discovery lsi
propune sa faciliteze accesul la nevoile umane de baza.

Partenerul global al acestui proiect este Asociatia Salvati Copiii / Save
the Children, aldturi de care Discovery contribuie activ la dezvol-
tarea proiectelor de mobilitate sociald cu accent pe programele de

<Discovery
B

discoveryrise.org

Oferim copiilor o
sansa in plus
la educatie

In parteneriat cu

=

p—

Viitorul masinilor depinde de specialisti!
Dacia sustine educatia si invatdmantul profesional dual.

in parteneriat cu:
Liceul Tehnalogic Constructii de Masini Mioveni
Licoul Tehnalagic Astra din Pitegti

Tn anul scolar 2020 - 2021, 320 de elevi de la Liceul Tehnologic
Constructii de Masini Mioveni si Liceul Tehnologic Astra Pitesti,
pasionati de domeniul tehnic, au facut practica pe platforma indus-
triald Dacia.

*  Rezultate/Impact

Absolvirea claselor deinvatamant dual oferd beneficiimultiple pentru
elevi. Prin indrumarea tutorilor din companie, isi imbundtatesc
abilitatile personale, cum ar fi cele de organizare, comunicare si de
lucru in echipa. Este o ocazie pentru elevi sd isi dea seama ce drum
vor sa urmeze dupad absolvire, avand deja experienta interactiunii cu
mediul industrial.

recuperare educationald si reintegrare scolard.

¢ Activitdtile Proiectului

Suma de 25.000 de dolari, donatd de Discovery cétre Salvati Copiii
Romania a mers catre elevii din doud localitdti defavorizate din
judetulHunedoara. Acestia au primit pachete alimentare si rechizite,
iar o parte din fonduri s-a indreptat si catre dotarea centrelor de zi
ale organizatiei.

Copiii beneficiari ai activitétilor celor doud
centre de zi infiintate in Petrosani si Petrila
fac parte din comunitdti dezavantajate.

. Rezultate / Impact

Parteneriatul global al Discovery cu Save the
Children urmadreste s sprijine programele
de educatie si mobilitate sociald din intreaga
lume si va ajuta 10 milioane de oameni in
urmatorii ani, in cele 22 de tari identifi-
cate ca fiind vulnerabile. Organizatia Salvati
Copiii crede cd fiecare copil merita un viitor,
oferindu-le acestora sansa unui inceput cu
dreptul in viatd, oportunitatea de a invata si
protectie impotriva pericolelor.
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Philips Romania

Sustinerea campaniei #DoneazdaOxigen

PHILIPS |

e Obiectivul Proiectului

Fundatia Philips si Philips Romania au rdspuns apelului initiat de
organizatiaSalvatiCopiiisiseimplicdincampania#DoneazaOxigen,
prin furnizarea de echipamente medicale. Acestea vor fi utilizate

Bosch

Dotarea unui laborator de Industrie 4.0 la Universitatea Tehnica din Cluj-Napoca

Fabrica Bosch din Cluj a inaugurat oficial un laborator dedicat
Industriei 4.0 in cadrul Universitatii Tehnice din Cluj-Napoca. Acesta
este dotat cu echipamente care utilizeaza tehnologie de ultima or3,
conceputa special pentru institutii de tnvatamant, in scop didactic.

* Buget:

Investitia totald in noul laborator se ridicd la aproximativ 280.000 de
euro.

*  Activitdtile Proiectului

Studentii Universitatii Tehnice din Cluj-Napoca vor avea oportuni-
tateadeafinvataintr-unlaboratorprevazut cu echipamente moderne
folosite in procese de productie automatizate din industria auto.
Laboratorul Bosch cuprinde o linie de productie MMS 4.0 (modular
Mechatronics Training System), conceputd in scop didactic, modu-
lard, cu statii care pot fi utilizate independent sau interconectate.
Aceasta faciliteaza intelegerea si invdtarea conceptelor de Industrie
4.0, conectivitate, modul de configurare a sistemelor de productie,
cloud engineering, sisteme RFID (Identificare prin Frecventd Radio) si
procese de productie automatizata.

De asemenea, laboratorul contine si un sistem multi-axe pentru
simulare CNC (Computer Numerical Control — Masind-unealtd cu
comandd numericd), o statie de presare inteligentd, precum si o
statie de insurubare cu masurare de forte.

pentru dotarea Maternitatii Bucur si a Spitalului De Urgenta pentru
Copii ,Sf. Maria”, din lasi. De asemenea, Philips oferd Organizatiei
Salvati Copiii si fonduri pentru pregdtirea de specialitate a persona-
lului medical din cele doud unitati.

¢ Activitdtile Proiectului

Donatia constd in 16 monitoare de functii vitale si 2 ventilatoare
pentru ingrijirea sistemului respirator, echipamente medicale nece-
sare sectiilor de terapie intensivd, neonatologie si pediatrie, pentru
a asigura tratamentul adecvat nou-nascutilor si copiilor cu diferite
afectiuni. Acestea sunt cu atat mai necesare in contextul COVID-19.

In situatia pandemic4 in care ne afldm, cand medicii sunt nevoiti
sd-sireorganizeze activitatea si multe maternitati recurg la transferul
bebelusilor ndscuti prematurin alte centre medicale, Philips acordé o
donatie suplimentard in valoare de 20.000 euro si lanseaza un apel
catre consumatori, dar si catre alte organizatii, pentru a contribui la
sustinerea cauzei #DoneazdOxigen.

*  Rezultate/Impact

Echipamentele donate vor ajuta personalul medical din cele doud
unitati medicale in asigurarea tratamentului a peste 2.000 de copiii
bolnavi pe an.

*  Rezultate/Impact

In cadrul laboratorului, cadrele didactice vor sustine cursuri care au
ca scop aprofundarea si aplicarea practica a cunostintelor teoretice,
printre care: ingineria sistemelor de productie, procese industriale
automate, aplicatii robotice, digitalizarea industriei si Industrie 4.0,
precum si fabricatie inovativa pentru dezvoltarea de produse noi.

In plus, expertii Bosch vor sustine prezentéri, workshop-uri si
training-uri pe diferite teme, cum ar fi managementul calitdtii,
metodologii de rezolvare a problemelor, mentenantd, ergo-
nomie, Industrie 4.0, management de proiect, testare automata si
electropneumatica.
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Sameday

Realizarea primului locker easybox alimentat in totalitate cu energie solara

Compania a realizat locker-ul cu numarul 2000, acesta fiind si primul
locker easybox alimentat in totalitate cu energie solard si dotat cu
senzor de calitate a aerului. Este cunoscut ca lockerele sunt priete-
noase cu mediul pentru ca nu produc hartii si necesita un numar mai
mic de deplasari motorizate.

*  Activitdtile Proiectului

Dupd ce, In ultimul an, au testat diferite tehnologii de eficienta ener-
getica pentru serviciul easybox, specialistii Sameday au dezvoltat
solutia tehnicd pentru lockerul autonom impreuna cu Darcom
Energy, folosind echipamente Victron Energy.

Noua unitate easybox, situatd in Bucuresti, nu necesitd bransament
la reteaua de electricitate.

Lockerul autonom include panouri fotovoltaice, care permit alimen-
tareadirectd cuenergiesolardsidispune de o baterie interna de capa-
citate ridicatd, optimizata de specialistii Sameday. Aceasta asigura
functionarea dispozitivului, indiferent de conditiile meteorologice.

Fundatia Vodafone Romania
Fondul pentru Fapte Bune

Prin acest program sunt finantate proiecte care contribuie la
cresterea incluziunii sociale a grupurilor vulnerabile. Proiectele sunt
derulate de organizatii neguvernamentale in domeniul educatiei,
sanatatii si al serviciilor sociale.

*  Activitdtile Programului

Castigatorii celei de-a saptea editii a programului de finantare
Fondul pentru Fapte Bune sunt:

M Edushare.ro - finantat cu 260.000 de lei si derulat de Asociatia
Citizen Next, oferd activitati remediale sub forma de meditatii online
la Limba romana si Matematicd. Meditatiile vor fi sustinute pe o plat-
forma educationald online centratd pe ,microlearning” (invdtare in
grupuri restranse), pentru a-i ajuta pe elevi sd recupereze cat mai
mult din intarzierile In invatare provocate de pandemie.

M DARA - este un proiect finantat cu 250.000 lei, derulat de
Asociatia Daruieste Aripi care urmareste Imbunatatirea asistentei
medicale si a calitdtii vietii copiilor cu cancer sau cu alte patologii
cronice grave din Romania. Platforma digitald va asigura continu-
area ingrijirii medicale a copiilor dupd externare, in mod integrat,
prin crearea de echipe multidisciplinare care s raspundd prompt
nevoilor copilului, conform ghidurilor de buna practicd medicald in
vigoare si sub coordonarea si indrumarea in timp real a medicilor de
specialitate curanti, indiferent de locul in care se afla copilul.

M Educatie fard bullying - proiect finantat cu 260.000 de leisiderulat
de Asociatia Parintilor Isteti prevede dezvoltarea unei aplicatii mobile
pentru prevenirea violentei de orice tip in randul elevilor, cresterea
incluziunii sociale a persoanelor cu risc (etnii minoritare, persoane
cu nevoi speciale, cu statut social defavorizat sau cu diferente de gen
etc.), precum siimbunatatirea calitdtii vietii elevilor.

M Suport psiho-emotional pentru copiii bolnavi si parintii acestora
- este un proiect finantat cu 240.000 de lei si derulat de Asociatia
M.AM.E. Prin acest proiect se doreste reducerea efectelor negative

De asemenea, si dotarea easybox 2.000 cu un senzor inteligent de
monitorizare a calitdtii aerului se incadreaza in strategia verde a firmei.

*  Rezultate/Impact

Compania de curierat isi propune extinderea proiectului pentru a
contribui la reducerea emisiilor de CO2 din orasele din Romania si
Ungaria, tari in care Sameday isi desfdsoard activitatea.

cauzate de diagnosticarea cu o boald grava in randul copiilor, prin
dezvoltarea unei platforme online ce ofera acces gratuit la resurse,
sprijin emotional si consultantd psihologicd gratuitd pentru copiii
bolnavi si parintii lor.

M Centrul Comunitar ILO-Ferentari - proiect finantat cu 260.000
de lei si derulat de Asociatia Carusel, prevede un program de servicii
integrate (sociale, medicale, financiare) si sustenabile, destinate
persoanelor din cartierul bucurestean Ferentari si din impreju-
rimi, care se confruntd cu saracia extrema si cu alte vulnerabilitdti
asociate.

*  Buget:

M Sumatotald alocatd de Fundatia Vodafone Romania pentru runda
de finantare 2020-2021 este de 1.270.000 de lei.

*  Rezultate/Impact

Fondul pentru Fapte Bune este un program national bazat pe
finantare de tipul ,.cerere de propuneri”. De lainceputul programului,
in 2013, Fundatia Vodafone Romania a acordat finantari totale de
peste 7 milioane de lei pentru 40 de proiecte, derulate de 35 de
organizatii neguvernamentale.
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Danone Romania

O sansd pentru familia ta

Programul si propune sa contribuie in mod direct la sustenabili-
tatea producatorilor romani si la dezvoltarea potentialului local in
productia de lapte. In acest sens, compania a investit constant atat in
productia de lapte de calitate din Romania, cat si in sustinerea agri-
culturii locale, urmarind inca de la inceput ca, aldturi de partenerii
sdi, sa sprijine dezvoltarea micilor fermieri.

*  Activitdtile Proiectului

In cadrul programului socio-economic O sansa pentru Familia
ta peste 220 de mici fermieri din Zimnicea, judetul Teleorman sunt
sprijiniti sa desfasoare practici de agriculturd regenerativa de cétre
Danone Romania si partenerii proiectului - Fondul International
EcosystemealcompanieiDanone, OrganizatiaNon-Guvernamentala
Open Fields si partenerul local, Polaris Group.

Agricultura regenerativa este consideratd una dintre cele mai efici-
ente solutii, pe termen lung, in cazul problemelor legate de eroziunea
solului si capturarea gazelor cu efect de serd. Unul din beneficiile
principale il constituie cresterea fertilitdtii naturale a solului, avand
un impact pozitiv atat asupra mediului, dar si asupra economiei.

Softelligence

Sustinerea financiara a Echipei Nationale de Roboticd a Romaniei
pentru participarea acesteia la Expozitia internationala de tehno-
logie si inovatie Dubai 2020. Expozitia se desfasoard in perioada
1 octombrie 2021 - 31 martie 2022 si este cel mai mare eveniment
de acest fel organizat in Orientul Mijlociu.

* Activitdtile Proiectului

In cadrul Expozitiei internationale de tehnologie si inovatie din
Dubai, Echipa Nationald de Roboticd a Romaniei — AutoVortex va
fialcatuita din 13 persoane siva expune un robot umanoid si o serie
de roboti mai mici, pe roti.

Romania participd la Expo 2020 Dubai cu un pavilion national
dezvoltat in jurul conceptului New Nature aflat la sectiunea
Sustenabilitate, fiind structurat pe trei piloni: tehnologie, mediu
inconjurdtor si culturd, care Impreund aratd relatia stransa dintre
umanitate si naturd, relatie care promoveaza o dezvoltare econo-
mica sustenabild si inovatia stiintifica.

Sustinerea Echipei Nationale de Roboticd a Romaniei - AutoVortex

Terenul total pe care se lucreazd ajunge la o suprafata de peste 1000
ha, pe care se cultivd lucernd, grau, orz, porumb boabe si porumb
siloz, floarea soarelui de cétre fermierii din Asociatia Crescatorilor de
Bovine din Zimnicea.

in plus, tot in cadrul programului, la Zimnicea au fost create 4 oaze
mobile - o solutie inovatoare care ajutd gospodarii sa creascd nivelul
de bunastare al vacutelor care pasc pe pasune, precum si calitatea
laptelui.

Mai mult decat atat, pentru a spori biodiversitatea din zond, Danone
si partenerii séi au plantat 1000 de puieti de plop, nuc forestier,
salcam, frasin sisdlcioard, in ultimii 2 ani, in cadrul mai multor actiuni
de plantare.

*  Rezultate/Impact

Programul ,,O sansa pentru familia ta” se desfasoara de peste 9 ani,
perioada in care compania a investit peste 4 milioane de euro pentru
a sprijini micii gospodari sa devina producatori de lapte de calitate si
sa isi dezvolte propria lor afacere.

*  Rezultate/Impact

Sustinerea Echipei Nationale de Roboticd a Romaniei marcheazd
cel de-al treilea proiect al programului de CSR ,Generation
Tomorrow” si pune accent pe educatie practica siinovatie.
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Unilever

De azi ai verde la fapte bune

Prin campania promotionald De azi ai verde la fapte bune,
compania isi doreste s ofere consumatorilor, alaturi de produsele
cu traditie ale companiei, sansa de a castiga premii care fac bine
mediului inconjurdtor si societdtii — autoturisme hybrid si trotinete
electrice, precum si oportunitatea de a contribui, doar prin inscrierea
in campanie, la combaterea unei probleme de mediu cu impact la
nivel global — fenomenul de desertificare.

Campania, sustinuta de toate mércile cu traditie de la Unilever, a fost
lansatd cu ocazia aniversarii a 30 de ani de cand primele produse ale

companiei au intrat pe piata din Romania.

*  Activitdtile Proiectului

Pentru fiecare bon sau factura inscrise in campanie, Unilever plan-
teazd un copac in regiunea aridd din sudul Romaniei, in comuna
Marsani din judetul Dolj, alaturi de Plantdm fapte bune in Romania.

Campania a avut startul la inceputul lunii iulie si a avut loc in doud
valuri, intre 9 iulie — 15 august siintre 15 septembrie — 1 noiembrie.

*  Rezultate/Impact

Prin aceasta campanie nationald Unilever isi propune sa continue
sa incurajeze romanii sd facd alegeri care au un impact pozitiv in
activitatile lor de zi cu zi.

Domestos
Domestos sustine igiena in scoli

#

*  Obiectivul
Proiectului:

Mii de copii din Romania
nu pot folosi in siguranta
toaletele  scolilor  sau
gradinitelor in care fnvatd,
din cauza stadiului avansat
de degradare aacestorasia
conditiilor de igiend precare
sau inexistente, realitate
cu atdt mai alarmantd in
contextul pandemic pe
care 1l trdim cu toti.

Campania ,Domestos sustine igiena in scoli” vizeaza asigurarea de
conditii optime de igiend si sigurantd a grupurilor sanitare din scolile

din Romania.

*  Activitdtile Proiectului

DREPTUL
LATOALETE

TOALETELE IN SCOLI NU AR TREBUI

SA FIE UN PRIVILEGIU

ALEGE MARCI L 39
CU TRADITIE* X : 3

FIAT 500
4 Hybrid

Ca parte din actiunea de impddurire, compania va planta cate un
copac 1n zona desertica din sudul Romaniei, pentru fiecare bon
sau factura inscrise in campanie, 1n limita a 75.000 de copaci care
urmeazd a fi plantatiin anul 2022.

fn 2020, compania asustinut plantareaa 150.000 de arboriin judetul
Dolj, iartn 2021 au fost plantatiinca 75.000 de arboriin aceeasi zona.

Unilever si Plantam fapte bune in Romania si-au propus o actiune
ampld de impddurire in zona desertica din sudul Romaniei, ce are
ca scop plantarea a 300.000 de puieti pana la sfarsitul anului 2022,
luptand impotriva unei probleme de interes global: fenomenul de
desertificare.

De azi ai verde la fapte bune este primul proiect lansat de Unilever
sub umbrela Traditia de a face bine.

m m&: Crucea Rosie
¥

Romana

Ambele institutii au fost selectate in cadrul campaniei ,Domestos
sustine igiena in scoli”, ca raspuns la nevoia imperioasa de acces la
toalete moderne siigienizate a elevilor.

*  Rezultate/Impact

Prin intermediul proiectului, derulat in parteneriat cu Crucea Rosie
Romana, au fost renovate si construite grupurile sanitare in doud
scoli din Alba si Vrancea.

Elevii Liceului cu program sportiv ,Florin Fleseriu”, din Sebes, Alba si
cei ai Scolii Primare Séhastru din comuna Nereju - Vrancea, sunt cei
mai recentibeneficiariai unortoalete total renovate sau reconstruite.

Prin intermediul acestei campanii, pand acum sute de elevi din scoli
beneficiare ale programului s-au bucurat de kituri cu produse de
igienizare si curdtenie, precum si de renovarea grupurilor sanitare
sau construirea unora noi, acolo unde acestea erau in curte, in stare
avansatd de degradare.
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Vodafone Romania

Prima padure inteligenta, conectata la reteaua Supernet

Vodafone a realizat, in premierd in Romania, un proiect de padure
inteligentd, conectata la reteaua Supernet. Padurea, situatd
in judetul Covasna, a fost dotatd cu un sistem de monitorizare si
semnalizare in timp real a sunetelor specifice exploatérilor forestiere,
ceea ce ajutd la combaterea defrisarilor ilegale.

*  Activitdtile Proiectului

Solutia de padure inteligentd implementata de Vodafone are la baza
sistemul dezvoltat de start-up-ul non profit Rainforest Connection.
Sistemul comunicd cu reteaua Vodafone si constd intr-o serie de
dispozitive numite ,gardieni digitali”, prevdzute cu senzori acustici
care capteazd o gamad variatd de sunete din mediul inconjurdtor.

Datele captate sunt trimise, prin internet, catre o platformd aflata in
cloud, dotata cu Inteligentd Artificiald.

Aplicatia analizeazd in timp real informatia primita si, dacd sunt
detectate zgomote precum cele de drujbd, de autovehicule etc, care
ar putea indica eventuale activitdti suspecte, trimite tot in timp real
alerte cdtre o aplicatie instalatd pe telefoanele padurarilor si/sau
catre un centru de monitorizare zonal sau national.

Dispozitivele sunt instalate in segmentul superior al arborilor, intr-un
mod neinvaziv, sunt dotate cu panouri solare proprii care le asigura
alimentarea cu energie si sunt protejate de intemperii. Un singur

Raiffeisen Bank Romania

U | g Raiffeisen
Comunitati | 4% Bank

| . ‘a &
Fii Fondator W I

de viitor! ..

e
Dacd ai un profect de educatie pentru
camunitatea ta, nsche- in concursy

de granturi Raiffelsen Comunitéyl,

Raiffeisen Comunitati este un concurs de granturi pentru proiecte de
educatie derulate de ONG-uri si institutii de invatamant.

In fiecare an, programul acordi granturi in valoare total4 de 500.000
lei pentru proiecte de educatie non-formald care pot schimba
viitorul comunitatilor in care traim.

*  Activitdtile Proiectului

Finantareaa 11 proiecte de educatie non-formala.

Cele 11 proiecte au fost selectate din totalul celor 129 de proiecte
inscrise, de cdtre un juriu independent Raiffeisen Bank, format din
specialisti in proiecte comunitare.

Acestea sunt:

M Kidicoins — Asociatia StartEvo (educatie financiarg)

M My School Can Be Cool — Asociatia De-a Arhitectura (educatie
civicd)

M Micii inocenti pe cont propriu — Fundatia Inocenti (educatie
antreprenoriald)

Programul de Granturi Raiffeisen Comunitati - editia a XI-a

dispozitiv are o raza de acoperire de 1 Km si poate preveni defrisarea
a peste 3 Km? de pddure.

*  Rezultate/Impact

Solutia le permite administratorilor padurilor sa asculte in timp real
ce se intampld si s intervind prompt in caz de pericol.

Proiectul este parte a misiunii Vodafone de a proteja mediul si un
apel la solidaritate pentru apararea padurilor din Romania impotriva
defrisérilor ilegale, in linie cu noua pozitionare a brandului la nivel
global, ,Jmpreuna putem’”.

M Pregatiti pentru viatd — Asociatia The Social Incubator (educatie
profesionald)

M QuickStart: Curs online de antrenat idei—Asociatia ETIC (educatie
antreprenoriald)

M Academia Civica, Asociatia pentru Mobilitate Sociala si Educatie
Democratica (AMoS ED), (educatie civicd)

M EduFinUPT - Imbunatitirea educatiei financiare pentru studentii
Universitatii Politehnica Timisoara — Universitatea Politehnica
Timisoara (educatie financiard)

M Si eu vreau s& muncesc — Orientare si consiliere vocationald
pentru tineri cu dizabilitdti — Asociatia Caritas Mitropolitan Greco-
Catolic Blaj (educatie profesionald)

M FORMrare — formarea permanent a asistentilor medicali comu-
nitariin management de caz pentru bolile rare, Asociatia Prader Willi

din Romania (educatie profesionald)

M Pot deveni nevézatorii muzicieni profesionisti?, Fundatia Cartea
Céldtoare (educatie profesionald)

M Start pentru Educatie nonformald profesionald la Casa
Experimentelor — Asociatia pentru Formare (educatie profesionald)

*  Rezultate/Impact

Prin programul Raiffeisen Comunitdti au fost acordate, pand acum,
finantari totale in valoare de un milion de euro, pentru 140 de
proiecte implementate in intreaga tard.
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Fundatia Vodafone Romania

Scoala din Viitor - Platforma dedicata dezvoltarii abilitatilor digitale prin jocuri si experimente

Cand transpui
unobiectreal

inviiterro, tehnologhs
i Tn invEtEturs,

celor mici pentru viitor,

Fundatia
Vodafone
Romania

*  Obicetivul Proiectului

Programul educational ,Scoala din Viitor” este dezvoltat pentru a-i
ajuta pe copii sd se adapteze intr-o societate digitald in continua
evolutie, sa descopere posibilitatile oferite de lumea digitald, dar mai
presus de toate, sa le arate cd au puterea sa fie creatorii propriului
viitor.

Programul se adreseazd copiilor cu varste intre 6 si 12 ani si face
parte dintr-o initiativda paneuropeand de digitalizare desfasurata
de Fundatiile Vodafone din Germania, Olanda, Portugalia, Romania,
Spania, Turcia si Ungaria.

Kaufland Romania

Pictura reprezintd un manifest impotriva poludrii apelor din intreaga
lume si a fost realizata in cadrul programului ecologic ,Actiondam
pentru Ape (A.P.A.), derulat de Kaufland Romania si Asociatia Act for
Tomorrow.

*  Activitdtile Proiectului

Realizata in doar 30 de zile de artistul constantean Alex Baciu, cu
sprijinul artistului vizual Ciprian Tauciuc, lucrarea de artd murald
,Reflexii marine — Fata nevdzutd a poludrii” transforma zidul gri care
inconjura plaja, intr-o operd de artd, unicd la nivel mondial.

Elementul principal al picturii este portretul unui om care poartd in
mand un binoclu ce reflectd si scoate la suprafatd deseurile din apa,
care chiar dacd nu sunt intotdeauna vizibile afecteaza mediul marin.

Un alt element inedit al picturii este caligrafia cuvantului Constanta,
realizata special de cétre SabinaKipara, artistd romané specializatd in
design grafic, iar in partea opusd se regaseste un ecran de proiectie
urias, avand dimensiunea de 120 mp, pe care sunt proiectate filme.

Sustinerea credrii celei mai mari picturi murale care purifica aerul, la Constanta

e Activitdtile Proiectului

,Scoala din Viitor” este o platforma care oferd un set de activitati
gratuite, extracurriculare, in conformitate cu principiile metodo-
logice European DigComp, pentru a-i familiariza pe cei mici cu
abilitatile digitale sia-i ajuta sd isi atinga propriului potential maxim.

Primele 20 de cursuri incarcate in platforma au teme din zona
noilor tehnologii si programare si au fost preluate de la programul
,DigiCraft” conceput de Fundatia Vodafone Spania in colabo-
rare cu Universitatea din Salamanca. Programul asigurd resurse
educational-recreative pentru fiecare dintre actorii implicati in
educatia minorilor: copii, parinti si educatori.

Fiecare lectie cuprinde un ghid in care sunt prezentate: durata lectiei,
varsta cdreia i se adreseazd continutul, gradul de dificultate (mare,
mic sau mediu), instructiunile de pregdtire a lectiei, inclusiv mate-
rialele necesare (aplicatii, dispozitive tehnologice, creioane, fise de
lucru etc.), obiectivele si competentele secolului 21 care sunt atinse
de copii prin parcurgerea continutului, recomandari pentru parinti
sau profesori si posibilitatea de a descérca lectia in format pdf.

Metodologia se bazeazd pe invdtarea in echipd si promoveaza
respectul pentru mediu, reciclarea si utilizarea responsabild a dispo-
zitivelor. Programul urmdreste si armonizarea lumii digitale cu cea
analogicd, propunandu-se activitati care nu se bazeazd doar pe utili-
zarea dispozitivelor electronice, ci implica si dezvoltarea abilitatilor
motorii si cognitive, a gandirii logice si a munciiin echipd.

*  Rezultate/Impact

in anul scolar 2021/2022 vor fi incarcate in platforma peste 100 de
lectii din zona noilor tehnologii, siguranta pe internet si programare.
Continutul din ,Scoala din Viitor” poate fi accesat gratuit si este pus
la dispozitia publicului larg.

*  Rezultate/Impact

Lucratd cu vopsea purificatoare Airlite, pe o suprafata de 2.000 de
metri patrati, pe zidul plajei Reyna din Constanta, pictura are capa-
citatea de a filtra aerul asemenea unei paduri de 88 copaci maturi.

Totodatd, intr-un an aceasta elimind 112 kg de oxizi de azot,
absoarbe 95 de kg de CO: si neutralizeaza echivalentul gazelor emise
428 de masini Euro6.
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TenarisSilcotub

Dezvoltdm o comunitate de invatare STEM in Zalau

*  Obiectivul Proiectului:

Scoald dupd scoald TenarisSilcotub a tnceput in 2014 si a ajuns la a
saptea editie. Este un program de educatiei non-formald recunoscut
In comunitate, cu un curriculum bine structurat ce pune accent pe
disciplina pozitiva si stimularea interesului pentru stiintd.

* Activitdtile Proiectului:

Continutul programului pune accent pe metoda STEM, Matematica
prin investigatie, Club de lecturd, Arta si recreere.

Din cei 7 ani de experienta in proiect s-au nascut incd doud noi
programe care dau sustenabilitate In comunitate demersului
nostru: Scoala de vard TenarisSilcotub si Cursul de bune practici
pentru cadrele didactice, cu scopul de a transfera metodologia catre
educatia formala.

*  Rezultate /Impact

Timp de 7 ani peste 700 de elevi au beneficiat de programul Scoalad
dupéd Scoala.
In 2020, 175 de elevi din comunitate au petrecut 4 s3ptdmani din

TenarisSilcotub

*  Obiectivul Proiectului:

Programele de educatie tehnicé TenarisSilcotub creazd o conexiune
mai puternica intre profesori si elevi pentru o invatare aplicatd si
adaptatd la realitdtile industriale actuale.

*  Activitdtile Proiectului

Un numérde 37 de profesori din Calarasi, Campina si Zalau au réspuns
provocarii si s-au Inrolat in programul Tech Teach League. Eivorinvata
despre integrare digitald, managementul schimbarii, pedagogie
trans-disciplinard si crearea unei comunitdti de invatare activa.

Tech Teach League, un program care ajutd profesorii sd aibd acces la
noi metode de predare si de relationare cu noile generatii de elevi.
Implementat in parteneriat cu ,Scoala de Valori”, programul finantat
TenarisSilcotub s-a derulat pe tot parcursul anuluiscolar2020/2021.
Programul a inclus atat cunostinte teoretice, cat si experiente

vacanta de vard la scoald experimentand si aplicand cunostintele
explicate si demonstrate de o echipa de 13 cadre didactice cu
experientd in STEM. Tematicile abordate au fost Pamantul, Soarele si
Luna precum si Povestea pe care o spun lucrurile noastre, educatie
pentru consum responsabil.

De asemenea, au fost puse bazele unei comunitdti de invatare si
dezvoltare profesionald cu peste 50 de cadre didactice la nivel de
comunitate si 325 de elevi beneficiari directiin fiecare an.

Tech Teach League - Contribuim in a pregadti profesionistii viitorului

77

practice, pentru a facilita profesorilor integrarea acestor noi metode.
Elevii de liceu din programele tehnice ale Tenaris au avut si sansa de
a-si completa invatdrile de la clasa cu experientd practica in unitatea
de productie TenarisSilcotub din Zaldu in timpul unui stagiu de
vard de cinci saptamani. Studentii au avut oportunitatea de a urma
cursuri la laboratoarele fabricii alaturi de profesorii lor tehnici si de a
petrece timp la atelier, participand la intrebari si rdspunsuri cu tutorii
si expertii TenarisSilcotub pentru a afla despre roboticéd si intretinere
intr-un mediu industrial.

*  Rezultate / Impact

Dupd investitii in infrastructurd si programe de sustinere a elevilor
din liceele tehnice, TenarisSilcotub a ales sa sprijine cadrele didac-
tice pentru a se dezvolta si a folosi metode de invatare inovative.
Cunostintele practice si abilitatile tehnice ajutd la construirea unei

baze instrumentale pentru viitorii tehnicieni.

Construirea comunitdtilor de invatare intre elevi si profesori facili-
teazd un transfer de cunostinte si competente eficient.
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Auchan Romania

O nouad viata by Auchan

(0 i

Bucura-te de ele!

Din grija pentru natura.

e Obiectivul Proiectului

In continuarea misiunii de a incuraja un stil de viaté responsabil,
Auchan Romania a devenit primul retailer local care a implementat
un proiect de economie circulard destinat articolelor vestimentare.
Din martie 2021, Auchan a inclus in oferta sa, pe langa colectiile
de haine deja existente in hipermarketurile Auchan, si o selectie de
haine pre-purtate, in stare perfectd de comercializare, prin partene-
riate cu magazine locale specializate.

Proiectul de economie circulard ,0 noua viata by Auchan” este un
concept unic pe piata locald de retail, parte a strategiei companiei de

reducere aamprenteide carbon, prin intermediul caruia hainele deja
purtate sunt reutilizate.

Philips Romania

e Obiectivul Proiectului:

Consolidarea gradului de constientizare asupra calitatii aerului pe
care 1l respiram.

*  Activitdtile Proiectului

Programul a inclus, in total, peste 50 de ore de formare pentru
copii, organizate Intr-un curriculum ce a acoperit o intelegere de
ansamblu asupra importantei responsabilitatii fata de mediul incon-
jurdtor sisanatate, folosind metode de joc facilitate de echipa eema-
tico, alaturi de Profesorii Trasniti.

Fiecare curs a explorat o tema despre poluarea aerului: Cursul 1-Ce
este in aerul pe care 1l respiram, in oras si in cel de acasa? Cursul 2 —
Ce solutii exista pentru a combate poluarea din oras sau de acasa?
Alaturi de informatii si materiale educative, cursurile au inclus si
experimente practice.

Lansat initial pentru elevii din clasele | — VI din scoli primare si
gimnaziu din Bucuresti, programul a continuat printr-un modul
special pentru de copiii de 7 — 12 ani, Inscrisi individual de catre
parinti.

*  Rezultate/Impact

Peste 2000 de elevi din scoli publice si private din Bucuresti au

Descoperiri despre poluarea aerului pentru exploratori de 7-12 ani

Industria textila este responsabild pentru 10% din poluarea cu emisii
de gaze cu efect de serd si doar 1% din textilele la nivel global se
recicleaza.

Acest proiect are la bazd cele trei principii ale economiei circu-
lare — reducerea, refolosirea si reciclarea obiectelor vestimentare,
incurajand clientii sa contribuie la un viitor mai sustenabil prin
achizitionarea unor haine care au mai fost imbracate.

¢ Activitdtile Proiectului

Spatiile dedicate proiectului sunt sub forma unui shop in shop,
amplasate in hipermarketurile Auchan. Acestea oferd clientilor o
gama variata de articole vestimentare pentru femei, barbati si copii,
iar preturile produselor variaza intre 5 si 150 lei.

Toate piesele comercializate sunt colectate, selectate atent si igieni-
zate conform standardelor in vigoare.

* Rezultate / Impact

Vanzdrile generate in ultimele 7 luni aratd faptul c& romanii sunt
dispusi sa adopte un comportament de consum responsabil si
inteleg importanta acestuia.

Auchan vizeaza extinderea acestui program in toate hipermarketu-
rile din tard, completand astfel actiunile deja existente de reducere a
poludrii textile.

descoperit, prin lectii interactive si experimente, ce este poluarea
aerului, cum se formeaza aceasta, acasa sau in oras, care sunt efec-
tele pe care le are asupra sandtéatii noastre si asupra planetei, dar mai
ales ce solutii existd pentru un aer curat.

Programul o fost organizat sub formd de cursuri online, sustinute
live de formatori experimentatiin programe educationale din cadrul
eematico si de invitati speciali.

Programul s-a finalizat printr-un concurs prin care elevii din clasele
participante au realizat planse de lucru cu solutii care pot contribui
la reducerea poludrii si la o calitate mai bund a aerului. Fiecare clasd
castigdtoare a fost premiatd cu un purificator de aer pentru salile de
curs din cadrul scolilor In care isi desfasoard activitatea.
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Metropolitan Life

Viitorul e la scoala

% ;

st [l Metropolitan Life

e Obiectivul Proiectului:

Proiectul este dedicat dezvoltarii scolilor din medii dezavantajate si
este derulat in parteneriat cu Junior Achievement (JA) Romania.

*  Activitdtile Proiectului

Dotarea a patru scoli gimnaziale din localitatile Racaciuni (Bacdu),
Petresti (Dambovita), Motru (Gorj), si Béita (Hunedoara) cu echipa-
mente in valoare totald de 38.000 de lei.

MOL Romania

Programul MOL de promovare a talentelor

e Obiectivul Proiectului

Sustinerea tinerelor talente din domeniile artei si sportului.

*  Activitdtile Proiectului

In cadrul Programului, un solicitant poate s obtind finantare in
valoare maxima de 10.000 lei pentru a acoperi cheltuielile de trans-
port legate de activitatea sa sportivd sau artisticd sau pentru a
achizitiona echipamente si materiale.

La editia din acest an a Programului MOL de promovare a talen-
telor au fost inscrise 409 proiecte, prin care 1.114 de tineri sportivi
si artisti au solicitat finantare in valoare totald de peste 2.667.000
de lei. Alocarea fondului de 563.000 lei s-a facut in urma selectiei
realizate de cdtre juriile specializate din sport si artd, fiind declarate
castigdtoare 186 de proiecte, prin care obtin finantare 581 de tineri
talentati.

Cele 99 de proiecte sportive sunt sustinute cu suma totalda de
223.000 lei, cele 53 din domeniul artelor cu 200.000 lei, iar cele 34

de proiecte din categoria de varstd de peste 18 ani cu 140.000 de lei.

*  Buget:

563.000 lei

Cele patru scoli au inceput anul scolar cu dotari smart classroom,
care oferd acces online la resurse educationale digitale interactive.

*  Numarde beneficiar:

In perioada septembrie — decembrie 2021, in etapa a doua a proiec-
tului, peste 4.000 de elevi aflati in etapa de tranzitie de la gimnaziu
la liceu au participat la activitati care sa i ajute sa isi defineascd
propriile interese si abilitdti si sd isi formeze o intelegere persona-
lizatd a conceptului de succes personal — adaptat intereselor lor si
bazat pe stabilirea de obiective si actiuni.

*  Rezultate/Impact

Lansat in martie 2021, proiectul include activitati pentru incura-
jarea atitudinii pozitive fatd de necesitatea educatiei, solutii pentru
invdtarea hibrida prin resurse educationale digitale interactive si
acces gratuit la platforma de e-learning JA Inspire™.

In perioada martie-iunie, au participat peste 6.300 de elevi din
clasele VIl - X, din 124 de localitati.

Parteneriatul dintre JARomaniasi Metropolitan Life pentru sustinerea
educatiei learning by doing continua pentru al noudlea an conse-
cutiv, cu activitdti care sustin incluziunea financiara, prin prevenirea
abandonului scolar si educatie pentru sandtate.

*  Rezultate/Impact

Tinerii sustinuti prin acest program de-a lungul anilor si-au demon-
strat valoarea atat la Jocurile Olimpice de la Tokyo, cat si la diferite
alte competitii interne si internationale.

In cei 16 ani de existentd a programului, au fost acordate finantéri
in valoare de peste 5.467.000 lei, pentru 3.062 de tineri sportivi si
artisti.
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Auchan Romania

Programul de Sustenabilitate Personala al angajatilor Auchan

Program de Sustenabilitate Personala

Auchan|2ETAIL
ROMAMIA

*  Obiectivul Proiectului

Lansat in 2020 drept prima actiune sub umbrela #nuepreatarziu,
Programul de Sustenabilitate Personald (PSP) oferd tuturor celor
peste 8000 de angajati ai Auchan Retail Roménia posibilitatea de
a se implica in diverse actiuni de sustenabilitate si responsabilitate
sociald. Construit sub forma unui demers de mobilizare a angajatilor
de a se implica activ in proiecte de sustinere a comunitatilor locale,
programul PSP 1si propune sd devind o sursa de inspiratie si pentru
clientii magazinelor Auchan, contribuind astfel la sprijinirea unor
cauze sociale, precum si la diminuarea efectelor cauzate de proble-
mele climatice, risipa alimentara si utilizarea in exces a plasticului.

*  Activitdtile Proiectului

Programul de Sustenabilitate Personald a fost creat din dorinta
de a pune in valoare actiunile responsabile deja realizate de cétre
angajatii Auchan, atat in viata personald, cat si prin implicarea in
proiectele companiei de-a lungulanilor. In urma mobilizarii acestora,
retailerul a decis c& acest program intern poate deveni o sursa de

Cosmopolis

Renovarea centrelor de plansament din Ramnicu Sarat

Obiectivul Proiectului:

60 de copii vor avea conditii de trai mult mai bune si sansa sd isi
traiasca din plin copilria.

Peste 400 de motociclisti, Cosmopolis si vedete au pus umarul la
renovarea a cinci centre de plasament din Ramnicu Sarat

Activitdtile Proiectului

Peste 400 de motociclisti, membriai comunitatii Bikers for Humanity,
au fost implicati in renovarea totald a celor cinci centre de plasa-
ment din Ramnicu Sérat, judetul Buzdu. Pe parcursul anului 2021,
cele cinci centre de plasament, care gazduiesc 60 de copii, au trecut
printr-un amplu proces de modernizare, atét la nivel de structurd,
ziddrie, acoperis, cat si imbunatatire a exteriorului.

Cu sprijinul Cosmopolis au fost inlocuite acoperisurile celor 5 centre
sia fost refacut sistemul de colectare pentru apa pluviala.

Lucrarile de renovare au fost definitivate in aceastd toamna, dupa ce
voluntarii Bikers for Humanity au lucrat la constructia de garduri noi,
varuirea peretilor exteriori, inlocuirea gresiei, reamenajarea curtilor
si locurilor de joacd, respectiv amenajarea de noi spatii verzi si plan-
tarea de flori.

transformare colectivd pentru un viitor mai sustenabil si inspiratie si
pentru clientii sai.

Clientii pot regdsi pe site-ul Auchan un calendar de sustenabili-
tate personald, format din numeroase actiuni in care se pot implica,
precum colectarea uleiului alimentar uzat, sortarea hainelor care nu
mai sunt purtate si reciclarea sau donarea lor prin intermediul contai-
nerelor de colectare puse la dispozitie de Auchan, reciclarea dozelor de
aluminiu prin intermediul campaniei ,Si mama recicleazd”, alegerea
alternativelor sustenabile in detrimentul produselor din plastic sau
alegerea alimentelor proaspete cu trasabilitate controlatd, provenite
de la producatori care cultivé in conditii etice, pe care Auchan le pune
la dispozitie prin intermediul filierelor sale nationale.

Primele actiuni din noul program de sustenabilitate personald au
fost lansate in luna octombrie, cu ocazia aniversarii a 15 ani de la
deschiderea primului magazin Auchan in Romania.

*  Numarul de beneficiari

Peste 8.000 de angajati

*  Rezultate / Impact

La actiunile de sustenabilitate personala din 2021 au luat parte peste
2400 de angajati Auchan Romania. Actiunile lor au vizat:

M donarea colectiva de sange: 534 donatori (angajati Auchan)/ 240
Litri donati/ 1600 de vieti salvate

M solidaritate sociala

M protejarea mediului

M sustinerea alimentatiei sandtoase

M solidaritatea alimentara

M voluntariat.

Budget:

In total, au fost investiti peste 56.000 de euro pentru renovarea celor
cinci centre de plasament.

Rezultate / Impact

Copiii care locuiescinaceste centre de plasament se vor putea bucura
de noile locuri de joacd ce au acum panouri pentru baschet, mese de
tenis, teren pentru badminton, umbrare si mese cu bancute. Practic,
cei 60 de copii beneficiazé de conditii moderne de trai.
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Auchan Romania
Castorul Titi

e Obiectivul Proiectului

Pentru a veni in sprijinul eforturilor de a reconstrui viitorul copiilor
proveniti din medii vulnerabile si familiilor acestora, Auchan [-a adus
in magazinele sale pe castorul Titi, o jucdrie de plus pusa pe fapte
bune. Scopul lui Titi a fost s& aducd o bucurie clientilor, cat si hran,
imbracaminte si incaltaminte, suport pentru efectuarea temelor si
materiale educationale pentru copiii din grija Fundatiei FARA prin
programul Combaterea Sdraciei prin Educatie.

Astfel, pentru fiecare jucdrie de plus Titi achizitionatd, Auchan a
donat céte 7 lei cdtre Fundatia FARA.

*  Activitdtile Proiectului

Castorul Titia putut fiachizitionat din orice hipermarket Auchan, din
magazinele MyAuchan din benzindriile Petrom sau comandat din
magazinul online auchan.ro sau aplicatia Auchan. Pretul unui castor
Titia fost de 24,90 lei.

Campania de strangere de fonduri a beneficiat de o comunicare
360, castorul Titi fiind promovat intens atat in social media, cat si
pe TV, newslettere, comunicare interna si prin intermediul liderilor
de opinie.

Pentru fiecare jucdrie de plus achizitionatd, Auchan a donat cate 7
lei cdtre Fundatia FARA, care s-a asigurat ca banii sa fie folositi cu
intelepciune pentru nevoile copiilor: s& aducd bucurie si speranta in
viata lor.

*  Numarul de beneficiari

200 de familii defavorizate

* Rezultate / Impact

Castorul Titi a reprezentat un efort comun al Auchan Romania si

City Park Mall

Actiunea de ecologizare #Multumesc! Plaja Ta

Obiectivul Proiectului

Initiativa de ecologizare face parte din campania #Multumesc!
Plaja Ta, derulatd pentru a ne bucura de plaje curate si a a incuraja
un comportament responsabil fata de plaje si mediul marin, cu mai
putine deseuri. Campania este organizatd in parteneriat cu Asociatia
Constanta ReStart si Zoom Beach.

Activitatile
Proiectului

Peste 200 de con-
stdnteni au participat
la actiunea de ecolo-
gizare a plajelor din
Constanta.  Voluntarii
au ecologizat zona
dintre plajele Modern si
Reyna - Plaja Modern,
Plaja Neversea, Zoom

Auchan|3ETAIL
ROMANIA

lafiecarejucéirie
cumpiirats, pentru
ngrijiti de Fundati

IE PENTRU

Fundatiei FARA cu scopul de a veni in sprijinul copiilor proveniti din
medii vulnerabile si care au nevoie de sprijin educational, familial si
sacial.

Campania s-a desfdsurat in mai multe etape, incepand din 30
septembrie 2020. Pand la finalul lunii iulie 2021, Auchan a donat
peste 443.000 lei Fundatiei FARA, in cadrul programului “Combaterea
Sardciet prin Educatie”, desfasurat in comuna Baia si comuna
Preutesti, judetul Suceava, prin activitdti periodice de educatie (after
school), asigurare hrang, produse de igiend, materiale educationale,
imbracaminte si incaltaminte necesare copiilor din peste 200 familii
defavorizate.

Beach, Plaja Trei Papuci.

In  continuarea  campa-
niei, City Park Mall a spri-
jinit actiunea de plantare de
copaci a Asociatiei Constanta

ReStart in Ovidius Park.

Rezultate/Impact

La finalul actiunii, trei tone
de deseuri au fost colectate
de pe plaje, cele mai intalnite
fiind materialele plastice — pungi, capace, pahare, paie, recipiente,
dar si mucurile de tigard si hartia.

Initiativa #Multumesc! Plaja Ta face parte din campania Natura unui
MULTUMESC!, un demers la nivelul tuturor centrelor comerciale din
grupul NEPI Rockcastle care constd in implementarea unui sistem
de colectare selectiva pentru reciclarea corectd a deseurilor mena-
jere, reducerea plasticului si a risipei alimentare din food court-urile
tuturor centrelor comerciale atat din Romania, cat si la nivel de grup.
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Auchan Romania
Zero Risipa
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*  Obiectivul Proiectului

Implementat in luna iunie a anului 2020, programul Zero Risipa
reprezintd una dintre actiunile majore ale companiei Auchan Retail
Romania cu scopul de a reduce risipa alimentard. Potrivit studiilor
Organizatiei pentru Alimentatie si Agriculturd a Natiunilor Unite,
anual, la nivel global, 1,3 miliarde de tone de méancare sunt aruncate,
in timp ce in Romania o treime din alimente ajunge la gunoi. Risipa
de alimente are nu numai costuri sociale, economice si de mediu
ridicate, ci si consecinte etice.

Obiectivul programului Zero Risipd, implementat de Auchan, este
salvarea de la risipa a minimum 800 de tone de alimente din comert
in fiecare an. De asemenea, retailerul si-a propus ca, pe termen lung,
in magazinele sale s& nu se risipeascd niciun aliment, iar pubelele sa
fie goale.

Telul acestui program este sensibilizarea consumatorilor legat de
magnitudinea impactului risipei alimentare asupra mediului incon-
jurdtor, dar si asupra economiei si a costurilor de pe intreg lantul de

Alka Group

distributie: de la producator, pana la clientul final. De asemenea, prin
ZeroRisipd, retailerul si-a propus cresterea niveluluide constientizare
cu privire la un consum responsabil, cu scopul de a preveni si de a
combate risipa alimentara.

e Activitdtile Proiectului

Proiectul presupune identificarea zilnicd a alimentelor cu termen de
valabilitate scurt, dar care sunt in perfectd stare de consum conform
legislatiei, si comercializarea acestora la preturi avantajoase. Pe
produsele din aceastd categorie se aplicd o eticheta galbend, cu noul
pret redus, acestea fiind ulterior expuse in zonele speciale din maga-
zine marcate cu simbolul Zero Risipa.

Zero Risipd a devenit acum parte din ritualul operational al angaja-
tului ce are ca scop siguranta si securitatea alimentard, aspect care
se perpetueaza in fiecare dimineatd de catre fiecare angajat din
flecare perimetru al magazinelor. Numarul de angajati implicati in
acest proiect este de peste 1000, iar perioada efectivd de pregatire si
implementare a proiectului a fost de 7 luni.

*  Rezultate / Impact

in primele sase luni de la inceperea programului Zero Risipd (august
2020 - ianuarie 2021), Auchan Romania, impreund cu clientii sai, a
economisit peste 1,4 milioane de alimente, echivalentul a 406 tone
de produse si peste 812.000 de mese complete, evitand productia
de 1.016 tone de emisii de gaze cu efect de serd.

Pana la 30 septembrie 2021 programul a contribuit la:

M 4.061.146 de produse salvate
M 2.567.908 de mese salvate
M 3.210 tone de CO: evitat.

Poate te place - campanie de educare privind violenta impotriva femeilor

e Obiectivul Proiectului

Scopul proiectului este acela de oferi adolescentelor incredere in sine si
Incurajarea acestora sa devind agenti ai schimbarii in comunittile lor.

*  Activitdtile Proiectului

Demarat de World Vision Romania, cu sprijinul financiar al Alka
Group, proiectul se va desfasura pe toatd durata anului scolar
2021 -2022 si presupune sustinerea unor sesiuni lunare individuale
si de grup pentru 50 de adolescente din zece comunitati rurale ale
judetului lalomita.

Sesiunile sunt sustinute de specialisti in relatii sociale, asistenti
sociali, psihologi, reprezentanti ai mai multor asociatii specializate
in promovarea, respectarea si apararea drepturilor femeilor, dar si
de experti din cadrul Politiei Romane si Agentiei Nationale Impotriva
Traficului de Persoane.

Sesiunile adreseaza tematici precum: educarea tinerelor (stimd de
sine, autocunoastere, igiend si ingrijire personald, relationare si abili-
tatisociale), problematica violentei (intelegerea formelor de violenta
si identificarea de solutii), orientarea vocationald (identificarea de

abilitati, orientare in carierd, public speaking) consiliere psihologica
individualg, scolard, sociald si socio-emotionala.

*  Rezultate/Impact

Proiectul va fi extins si in celelalte judete unde este desfasurat
programul ,Vreau in clasa a 9-a”.

Specialisti din cadrul Politiei Roméane vor sustine pe tot parcursul
anuluiscolar sesiuni de informare pentru liceenii din proiect.
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Conteaza unde alimentezi!

MOL ROMANIA,
MEMBRU DE INCREDERE
AL COMUNITATILOR




Decathlon Romania

Antreprenoriat in Miscare

‘;O ANTREPRENORIAT

PROGRAMUL ANTREPRENORIAT

fNAleSC@RE SI-A DESEMNAT
CASTIGATORUL PRIMEI EDITII

1 0f DNEATMON. i Waric i Resi

*  Obiectivul Proiectului

sprijinul Primariei Resita au participat 11 antreprenorisi viitori antre-
prenori locali care si-au prezentat propunerile de afaceri ce conec-
teazd turismul si sportul pentru zona locala.

Programul, desfasurat exclusiv online, a oferit participantilor 4
ateliere de lucru, ce au imbinat sesiunile de inspiratie cu instru-
mente de lucru ghidate de Florin Ghinda, trainerul programului.
Acestea au avut rolul de a testa si dezvolta ideile de afaceri propuse
de participanti, astfel incat sa evolueze intr-o forma cat mai fezabila
pentru implementare.

Castigatorul primei editii si cel care a obtinut finantarea de 10.000
de euro este Raul Cojocaru. Afacerea locald propusd de acesta are in
vedere dezvoltarea business-ului existent, Move Mountains - Scoala
de schi & snowboard ce isi desfasoard activitatea in trei statiuni din
Caras-Severin — Valiug, Semenic si Muntele Mic. Obiectivul afacerii
urmareste dezvoltarea turismului sportiv si, printre altele, reducerea
accidentelor pe partie, prin colaborarea cu instructori atestati si
cresterea calitatii serviciilor oferite atat pentru publicul local, cat si
international.

*  Rezultate / Impact

Programul vizeazd dezvoltarea turismului sportiv din Resita si
Caras-Severin

*  Activitdtile Proiectului

In programul dezvoltat sub umbrela RO Bike Valley si implementat cu

OMYV Petrom

Romania planteaza pentru madine

e Obiectivul Proiectului

Campania de plantare, care a inceput in luna martie 2020, se deru-
leazd pe parcursul a trei ani.

*  Activitdtile Proiectului

In toamna 2021 au avut loc plantri in 19 localitéti din 13 judete:
Berveni (Satu Mare), Parcul Natural Vacaresti si Colegiul Media
(Bucuresti), Comarnic, Brazi, Ploiesti, Scorteni, Urlati (Prahova), Talpa
(Teleorman), Giurgiu (Giurgiu), Moinesti (Bacau), Urziceni (lalomita),
Ovidiu (Constanta), Mardcinenti, Berca (Buzau), Manesti (Dambovita),

Prima editie-pilot a cdutat sd sustind dezvoltarea spiritului antrepre-
norial local, a initiativelor conexe sportului si turismului si, mai ales,
sd Incurajeze potentiali sau actuali antreprenori din zona locald sd
Isi extindd sau sa dezvolte de la zero o afacere care Imbind cresterea
accesului pentru turismul sportiv cu dezvoltarea si valorizarea
potentialului atractiv al zonei.

Celaru, Breasta (Dolj), Buftea (llfov), Vasilatii (Calarasi).
Actiunile de fmpadurire se desfasoard cu sprijinul a sase ONG-uri
recunoscute pentru contributiile aduse protectiei mediului inconju-
rator din Romania — Act for Tomorrow, Mai Mult Verde, Plantam fapte
bune in Romania, Padurea Copiilor, Viitor Plus si Asociatia Parcul
Natural Vacéresti.

*  Buget:

4,6 milioane de euro / trei ani.

*  Rezultate/ Impact

In cadrul campaniei ,Roméania planteazd pentru maine” au fost
dezvoltate alte trei proiecte pilot in Roméania: plantarea pddurilor
miniaturale urbane, primul studiu care mdsoard stocarea emisiilor
de carbon prin pdduri, in colaborare cu Forest Design si o compo-
nenta educationald destinata apropierii elevilor de natura: padurea
educationald.

Rolul padurilor urbane este acela de a stoca emisiile de carbon, de a
imbundtati calitatea aerului, de a reduce zgomotul, de a creste biodi-
versitatea si de a preveni efectul de serd. Prima padure urbané a fost
plantatd in primavard la Moinesti, urmand ca, in lunile noiembrie si
decembrie, sa fie plantate in Buftea, in Giurgiu si la Colegiul Media
din Bucuresti alte trei paduri urbane.
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GSK Consumer Healthcare

Zambetele schimba vieti

Ajuta un copil
sa beneficieze de
operatia care
ii va schimba viata!

@ | o

IMPREUNA SCHIMBAM VIETI

In acelasi timp, campania urmdreste si creasci notorietatea
asociatd afectiunii, precum si cresterea gradului de educare a medi-
cilor stomatologiin privinta tratamentului pe care acestia il pot oferi,
inainte si dupa corectia chirurgicald a despicaturii de buzd si/ sau
palat.

¢ Activitdtile Proiectului

Campania lansatd in Romania sustine parteneriatul global prin
donareaa cate 1 leu pentru fiecare produs de igiend orald cumparat
in luna iunie 2021, fiind implicate toate produsele de igiena orald
GSK Consumer Healthcare comercializate in Romania: Sensodyne,
parodontax, Aquafresh si Corega.

In acelasi timp, si angajatii GSK Consumer Healthcare au avut
optiunea s& doneze pentru a sustine cauza, iar suma adunata a fost
dublaté de companie.

Pe langa contributia financiard importanta care sustine operatiile
copiilor afectati de despicatura de buza si/sau palat, parteneriatul
urmdreste si cresterea gradului de notorietate a afectiunii in randul
consumatorilor si expertilor si sustine igiena si sandtatea orald in
De asemenea, in cadrul campaniei s-au desfasurat si o serie de
webinarii dedicate medicilor stomatologi, organizate pe subiecte
legate de tratamentul despicaturii de buza si/sau palat al copiilor
pandla 18 ani.

*  Rezultate/Impact

e Obiectivul Proiectului

Campania “Zambetele schimbd vieti”, derulatd fmpreund cu
Asociatia Smile Train, isi propune sa contribuie la asigurarea trata-
mentului pentru copiii nascuti cu despicatura de buza si palat.

Altex

Sustinerea elevilor din Cdmpina cu masti si tablete

e Obiectivul Proiectului

Ambitia comund a GSK si Smile Train in Roméania este sd creeze
cadrul si oportunitatea ca fiecare copil cu despicéturd de buza si/sau
palat sd fie tratat in sigurantd si cat mai repede posibil.

In Romania, se estimeaza ci 1 din 600 de copii se naste cu despicé-
turd de buza si/sau palat, aproximativ 350 de copii in fiecare an.

¢ Activitdtile Proiectului

Altex Romania a sponsorizat Primaria Municipiului Campina cu
tablete performante si masti de protectie ridicatd, in valoare de
aproape 85.000 de euro.

Altex a donat 138 de tablete performante. Acestea au ajuns la copiii
din clasele I-1V de la scolile din Campina, ce provin din familii vulne-
rabile. Elevii vor fi sustinuti, astfel, in procesul educational, fie ca se
desfasoard fizic, fie online.

De asemenea, cele 50.000 de mésti de protectie vor fi Impartite
elevilor din ciclul primar si ciclul gimnazial de la toate scolile din

localitate.

*  Rezultate/Impact

Fundatia Altex, infiintatd de retailer in 2020, a incheiat un protocol
de colaborare cu Ministerul Educatiei si Cercetdrii privind sprijinirea
unitdtilor de tnvatamant, in vederea desfasurarii activitatii scolare in
conditii de sigurantd. Peste un milion de mdsti si 32.000 de costume
de protectie au fost donate in baza acestui protocol, cétre scoli si
licee din toatd tara.
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Dorna

Campania Apa care are grija de ape

CU FIECARE DORNA CUMPARATA
SUNTEM MAI APROAPE DE RAURI CURATE

*  Obiectivul Proiectului

Dorna a anuntat un nou angajament asumat pe termen lung, ca
parte a strategiei sale de sustenabilitate — devenind apa care are
grij& de ape. In acest sens, Dorna deruleazi o ampld campanie de
curdtare a raurilor din Romania.

* Activitdtile Proiectului

Campania, initiata in parteneriat cu Administratia Nationald Apele
Romane si dezvoltatd cu suportul organizatiilor non-guvernamen-
tale CSR Nest Romania si Clear Rivers — Olanda, se va desfasura
etapizat si va presupune instalarea unor dispozitive inovatoare de
colectare a deseurilor transportate de apele raurilor.

In prima etap4 a acestei campanii sunt vizate doud dintre cele mai
importante rauri ale tarii, respectiv lalomita si Dambovita.

Dispozitivele plutitoare, dezvoltate de organizatia non-profit Clear
Rivers din Olanda, extrag deseurile din apd intr-un mod pasiv: ele
nu necesitd energie sau interventie umana pentru functionare, cise
bazeaza exclusiv pe vant si pe curentii din apd, care imping deseurile
in interiorul dispozitivelor.

Cunoscute sub denumirea de The Litter Trap, aceste dispozitive sunt,
de fapt, niste sisteme plutitoare, capabile s& capteze gunoiul de la

BEI DORNA-, FACI BINE

suprafata apei pand la adancimea de 1 m sub apa.

Cresterea capacitatii de colectare se face cu ajutorul
unor brate plutitoare, intinse pe latimea raului,
pentru a acoperi o suprafatd cat mai mare.

Deseurile astfel captate sunt directionate catre o
“capcand” de unde, odata colectate, nu mai pot
scapa inapoi pe suprafata raului, chiar daca curentul
Isi schimba directia, ele fiind blocate printr-un sistem

inovator cu usd semi-inchisa.

Capcanele sunt realizate, la randul lor, din plastic
colectat de pe ape si reciclat ulterior. Aceastd carac-
teristicd transforma aceste dispozitive in produse
“circulare™: colectarea deseurilor plutitoare se face
astfel cu ajutorul plasticului colectat anterior de pe
cursurile altor ape.

Odatéd puse in functiune, dispozitivele vor putea colecta pana la 5
metri cubi de deseuriin fiecare zi (pentru un singur dispozitiv), canti-
tatea putand varia in functie de mai multi factori, cum ar fi tipul si
greutatea plasticului colectat, conditiile meteorologice, curentii de
apdsivant etc.

Deseurile acumulate de fiecare dispozitiv vor fi, ulterior, trimise
la statia de sortare si apoi redirectionate catre fabricile de reci-
clare pentru a fi transformate in materiale noi sau, in cazul obiec-
telor degradate, cdtre cele care valorifica deseurile de ambalaj prin
incinerare.

*  Rezultate/Impact

Dincolo de impactul direct asupra mediului prin inovarea amba-
lajelor, reutilizarea resurselor si masurile pentru reducerea polu-
arii, obiectivul Dorna este de a convinge cat mai multi oameni sa
participe la aceasta schimbare, prin adoptarea unui comportament
responsabil fata de mediu siinsusirea principiilor colectdrii separate.

Initiativa Dorna se inscrie, astfel, sub viziunea platformei de sustena-
bilitate a Sistemului Coca-Cola, Dupa Noi - #NuNeOprimAici.

Dorna are in vedere continuarea campaniei si in 2022, cand, pe lista
apelor curdtate, vor fladdugate si alte rauri din tara.
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HeidelbergCement Romania
Acces la servicii stomatologice gratuite pentru copii si tineri vulnerabili

e Obiectivul Proiectului

Imbunititirea stirii de sénatate si accesul la servicii stomatologice
de calitate pentru populatia tanard, cu varsta cuprinsa intre 10 si 30
de ani, din localitatile Tasca, Bicazul Ardelean si Bicaz Chei.

*  Activitdtile Proiectului

Proiectul prevede asigurarea de servicii stomatologice, in mod
gratuit, pentru mii de copii si tineri cu risc social din judetul Neamt,
in cadrul clinicii Dental Life Social.

Clinica este rezultatul unei investitii de peste 80.000 de euro, buget
sustinut de HeidelbergCement Romania, si este alcatuitd din doud

BAT

Alege asumat un oras curat

Campania BAT, derulatd in parteneriat cu Primaria Municipiului
Ploiesti si Green Academy, are ca obiectiv cresterea nivelului de
constientizare a faptului cd simple gesturi, precum aruncarea
chistocului la scrumierd in loc de stradd, pot contribui semnificativ
la protejarea mediului.

*  Activitdtile Proiectului

Montarea a 212 de scrumiere stradale in Municipiul Ploiesti, special
create pentru colectarea selectivd a mucurilor de tigard. Acestea
sunt amplasate in centrul pietonal, in parcuri, pe Bulevard si in alte
locuri unde se fumeaza de obicei pe strada.

Modelele de scrumiera stradald amplasate in municipiul Ploiesti
au fost create de artisti romani si premiate in cadrul concursului
national de design organizat in acest an de revista de arhitectura
igloo. Conceptul designuluiscrumierei de stalp sugereazd ideea unui
stup, in care gesturile individuale se reunesc pentru binele comun.
Ploiesti este cel de-al patrulea oras care se aldtura acestei campanii,
dupd Bucuresti- prin Sectorul 3, lasi si Constanta.

*  Rezultate/Impact

Mucurile de tigard colectate selectiv in cele 200 de scrumiere

cabinete, unul pentru pediatrie, iar altul de chirurgie maxilo-faciala,
pentru tratamente extinse, ambele dotate cu echipamente de
ultima generatie.

Copiii si tinerii cu risc social, luati in evidenta autoritatilor pentru
sprijin financiar, pot beneficia de consultatii, extractii, detatraje,
tratamente de canal sau tratamente de profilaxie si multe altele.

Primdria comunei Tasca a asigurat spatiul de 90 metri pdtrati
necesar cabinetului si asigurd furnizarea de utilitdti apd, energie
termicd, electricitate, cu titlu gratuit in baza parteneriatului incheiat
cu Asociatia Volunteers for Life.

In acest an, serviciile medicale sunt asigurate in baza unor contracte
de voluntariat de un medic stomatolog si un medic chirurg
stomatolog.

Personalul medical si asistentele vor intra, pe termen lung, in respon-
sabilitatea celor trei primarii, care, incepand de anul viitor, in baza
unei hotdrari de consiliu local, urmeaza sa angajeze cel putin doi
medici si un asistent medical.

Proiectul este derulat in parteneriat cu Asociatia Volunteer for life.

*  Rezultate / Impact

Peste 4.000 de copii si tineri cu risc social din judetul Neamt pot
beneficia gratuit de servicii stomatologice, in cadrul clinicii Dental
Life Social.

stradale speciale din Municipiul Ploiesti vor fivalorificate energetic.

De la debutul campaniei, peste doud tone de chistoace au fost
colectate selectivin scrumierele stradale amplasate in cele trei orase
partenere. Mucurile de tigard colectate sunt stocate in containere de
plastic si transportate la statia de sortare, de unde sunt transmise
impreund cu alte deseuri valorificabile energetic catre fabrici de
ciment, in vederea valorificdrii prin incinerare cu recuperare energe-
tica. Datoritd compozitiei, mucurile de tigard vor arde in totalitate,
filtrele performante ale incineratorului blocand degajarea in atmo-
sfera a oricdror gaze nocive.
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Lidl Romania

Licitarea a 4 brazi la Festivalul Brazilor de Craciun

Cu ocazia celei de-a 21-a editii a Festivalului Brazilor de Craciun,
organizatd de Salvati Copiii Romania, in parteneriat cu Muzeul
National de Artd al Romaniei, Lidl Romania a licitat patru brazi
realizati de catre artisti si designeri romani.

Suma donatd de retailer In urma licitatiilor este de aproximativ
500.000 leisi consolideaza Fondul de solidaritate pentru copiiivulne-
rabili, organizat de Salvati Copiii pentru ca dreptul celor micila servicii
sociale, de educatie si de sénatate sa fie real si nediscriminatoriu.

*  Activitdtile Proiectului

Pentru a da mai departe elevilor si profesorilor de la scolile impli-
cate In programele desfasurate impreund cu ONG-urile partenere
bucuria sarbatorilor, Lidl Romania a donat cei 4 brazi catre Asociatia
pentru Valoriin Educatie, Teach for Romania si World Vision Romania.
ONG-urile se numdra printre partenerii strategici ai retailerului, cu
care acesta desfdsoard programe pe termen lung prin care contri-
buie la asigurarea unei educatii echitabile tuturor copiilor.

Brazii licitati, care vor fi amplasati in scolile implicate in programele
ONG-urilor sunt:

1. Bradul ,,Copacul Magic”, semnat de Elevii Scolii Gimnaziale Step
by Step & Dhaniel Nora. Lucrarea realizatd de elevii Scolii Gimnaziale
Step by Step si Dhaniel Nora spune povestea unui copac trist,
desfrunzit, gasit de copii veseli si buni. Cu grijd, iubire si dedicare, copiii
readuc la viatd copacul, iar, in semn de multumire, ingerii ascunsi in
inima arborelui ii binecuvanteaza si le daruiesc cadouri. Cateva dintre
aceste daruri au rdmas langd copac, pentru alti copii buni si plini de
iubire.

Bradul a fost licitat cu aproximativ 50.000 lei si va fi donat de catre
Lidl Romania organizatiei World Vision Romania, pentru a fiamplasat
intr-o scoald din judetul Valcea, scoald ce face parte din programul

Paine si Maine.

2. Bradul ,Oameni
schimba-lume. O bio-
grafie a sperantei.”,
realizat de lulia Totoianu,
cu sprijinul  Libris.ro.
Lucrarea este tabloul
unei societdti pictate
cu educatie, bunatate,
intelegere,  tolerantd,
modestie si mai presus
de toate, cu altruism.

Bradul achizitionat cu

250.000 lei de cétre Lidl Romaniava fidonat catre Teach forRomania,
pentru a-isurprinde pe elevii profesorilor schimba-lume sustinuti de
organizatie, din Scoala Gimnaziald nr. 1 din Fundeni.

3. Bradul ,,Atelierul lui Mos Craciun” - Lucrarea realizata de
arhitecta Ana Mohonea si artista Maria Mohonea prefigureaza ateli-
erul lui Mos Crdciun, locul de unde acesta raspunde la scrisori si
intocmeste listele de cadouri destinate copiilor. Spatiul, functional,
poate fi folosit ca un mic birou pentru elfii Mosului, dar si pentru
copiii care au nevoie de un birou si un loc propice creatiei.

Bradul achizitionat cu 25.000 lei de catre Lidl Romania va ajunge
prin intermediul Asociatiei pentru Valori in Educatie la o scoald din
judetul Bacdu.

4. Bradul Speranta - Bradutul Salvati Copiii, realizat de copiii
din programele organizatiei, cu sprijinul Stefaniei Mircea, ascunde
sub crengile sale daruri pentru fiecare copil, oferindu-le tuturor
sperantd, magie si aripi pentru viitor. Bradul este realizat din parti
mobile care reprezintd dezvoltarea si miscarea continug, iar spatiile
goale reprezintd copiii care nu au ajuns incd la scoald si pentru care
ne luptdm zi de zi.

Bradul castigat de Lidl Romania cu suma de 175.000 lei, brad la care
au contribuit financiar si alte companii, asa cum s-a intamplat si in
anii trecuti, va ajunge la elevii si profesorii din Scoala Gimnaziald
Harpasesti, din comuna Popesti, judetul lasi, care este implicatd
in programul desfasurat de Teach for Romania, pentru a celebra
speranta pe care o oferd educatia si potentialului imens al oricarui
copil.

Incd de acum 10 ani, Lidl Romania si-a asumat misiunea de a investi
in sustinerea programelor care creeazd un viitor mai bun pentru
societate. Implicarea companiei in comunitétile locale se desfasoard
sub deviza Pentru un viitor mai bun si urmdreste patru directii stra-
tegice: Mediu, Educatie, Servicii de urgentd, Programe strategice in
comunitati, prin sprijinirea financiara a unor ONG-uri care dezvolta
programe-cheie, de duratd si cu anvergurd nationald. Lidl Romania
contribuie la dezvoltarea durabila a Romaniei, asa cd un domeniu
cheie in care compania investeste este educatia. De exemplu, retai-
lerul are parteneriate pe termen lung cu ONG-uri precum Teach
for Romania, Step by Step, World Vision, Asociatia pentru Valori in
Educatie, Salvati Copiii, acestea fiind cateva dintre organizatiile cu
care compania desfasoard programe pentru a asigura educatie de
calitate, echitabild si incluziva si tuturor copiilor.

De-a lungul anilor, Lidl Romania a sustinut Organizatia Salvati Copiii
cu peste 2.400.000 lei.
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Wetterbest

Parteneriat cu Salvamont Romania pentru reabilitarea bazelor montane

*  Obiectivul Proiectului

Reabilitarea bazelor Salvamont, a posturilor si refugiilor montane
prin mijloace sustenabile, cu materiale durabile si de calitate.

*  Activitdtile Proiectului

» oA

Programul ,Suntem dedicati planetei”, in cadrul caruia s-a semnat
parteneriatul, se va derula pe parcursul a 2 ani.

Prin intermediul acestui parteneriat, Wetterbest va sprijini proiectul
Salvamont de refacere a acoperisurilor bazelor montane cu sisteme
complete de invelitori metalice pentru acoperisuri, care asigurd o
izolare mai bund si sunt rezistente la conditiile meteorologice de la
altitudini mari.

Google

Seria de traininguri online Mind the Gap

*  Obiectivul Proiectului

Initiativa sparge stereotipurile programarii si demonstreaza cd o
carierd in IT Inseamnd mult mai mult decét scrierea liniilor de cod.
Programul isi propune, de asemenea, sa promoveze egalitatea de
gen in scoli si astfel sa incurajeze un numar mai mare de eleve sa
urmeze o carierd in domeniul tehnologiei.

* Activitdtile Proiectului

Initiatd de Google in Romania in parteneriat cu Asociatia Adfaber,
seria de traininguri online Mind the Gap oferd gratuit elevilor din
clasele VII-X mentorat pentru o carierd in tehnologie.

Trainingurile din program se vor desfasura intr-o serie de sesiuni/
traininguri online, live si ulterior, o sesiune de mentorat pentru elevii
implicati. Trainerii sunt voluntari, angajati Google care lucreazd in
birourile din Europa sau America.

Trainerii Mind The Gap le vor prezenta elevilor cum aratd viata la
Google, le povestesc si le oferd trucuri din domeniul tehnologiei. De
semenea, elevii vor avea parte de cursuri care mai de care mai intere-
sante, de la inteligentd artificiald pana la experienta userului pentru
jocurile video.

Cursurile din cadrul programului Mind the Gap sunt: inteligenta
artificiald, design al experientei utilizatorului / interfetelor grafice,

De asemenea, Wetterbest va sustine financiar montarea de panouri
fotovoltaice in posturile si refugiile Salvamont care nu dispun de
energie electricd.

*  Buget:

50.000 de euro, pentru reabilitarea acoperisurilor bazelor montane.

*  Rezultate/Impact

Aigurarea unor conditii mai bune de muncd pentru salvamontisti,
pentru a putea fi mai eficientiin ajutorul oferit turistilor.

Intrucat starea bazelor, posturilor sau refugiilor Salvamont este in
permanentd afectata de factorii naturali specifici zonei montane se
impune, in permanentd, realizarea de lucrdri de reabilitare cu mate-
riale de cea mai bund calitate.

fncepand din 2021, Wetterbest a aderat la programul ,Suntem
dedicati planetei”, sustinut la nivel global de Grupul Kingspan. In
cadrul acestui program, in companie au fost instalate panouri solare
care ajutd la reducerea emisiilor de carbon cu 77 tone pe an siau fost
plantati peste 1200 puieti in judetul Prahova.

Intern, compania Wetterbest a lansat o initiativa de reducere a consu-
mului de apé si a echipat toate unitdtile de productie cu containere
pentru colectarea selectiva a deseurilor.

experienta userului pentru jocurile video, programare, tehnologii
Cloud, managementul timpului si proiectelor cu ajutorul instrumen-
telor IT, sfaturi pentru carierd, viata la Google, cum sd devii un cerce-
tatorinIT.

*  Rezultate/Impact

Multi adulti sunt nevoiti sa investeasca timp si bani pentru a putea
urma o cariera in cele mai cdutate domenii. Acum elevii au sansa sa
le urmeze gratuit, inca de pe bancile scolii si primesc si diploma de
participare. Elevii din clasele VII-X se pot inscrie in programul Mind
the Gap doar cu ajutorul profesorilor sau parintilor.
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Maspex Romania

Scoala sigurantei Tedi

Scoala sigurantei Tedi este un
program educativ initiat si implementat
de cdtre compania Maspex Romania,
prin brandul Tedi si care se desfasoara
in parteneriat cu Ministerul Educatiei
si cu Politia Romana, prin Institutul de
Cercetare si Prevenire a Criminalitatii.

Acest program educativ se adreseazd
elevilorde clasalsiare caobiectivconso-
lidarea informatiilor privind siguranta
scolarilor care s-ar putea confrunta cu
pericole in drum spre scoald, la scoald,
acasd, in timpul vacantelor sau online.

In perioada 2015-2021, de-a lungul
celor 6 editii ale campaniei Scoala sigu-
rantei Tedi, au participat aproximativ
215.000 deelevide clasal din toatd tara.

Ca o noutate, anul trecut a fost introdus un capitol suplimentar, “Igiena
corpului sia mintii”, alcdtuit atat din notiuni teoretice cat si din activitati
si exercitii menite sd le ofere elevilor, cadrelor didactice si parintilor un
sentiment de sigurantd referitor la contextul pandemic actual.

Programul Scoala sigurantei Tedi nu are drept scop invatarea pe de rost
aunorinformatii, ci asimilarea unor cunostinte si dezvoltarea unuiset de
abilitati la care copilul s& apeleze in diverse situatii.

Parteneriatul cu Ministerul Educatiei si cu Politia Romana, prin Institutul
de Cercetare si Prevenire a Criminalitdtii asigurd adaptarea tuturor
materialelor elaborate de Tedi la varsta copiilor si respectarea dreptului
acestora la o educatie de calitate.

e Activitatile Proiectului

Suportul didactic este asigurat de Tedi si consta in materiale necesare
desfasurarii programului la clasd concepute astfel incat sa respecte
modul de tnvdtare specific elevilor de clasa | - prin jocuri si activitati
educative. Toate materialele sunt in format electronic si sunt transmise
gratuit, prin e-mail, dupé finalizarea inscrierii.

“Siguranféiz
2)

Materialele pot fi folosite atat in predarea directd la scoald cat si la orele
desfasurate online.

Acestea sunt structurate astfel:

M brosurd pentru cadrele didactice, impreund cu scenariile de
activitati;

M cartea cu activitati pentru copii;

M diplomé pentru copii

M pliant cu informatii pentru parinti;

M certificatul pentru scoald, care atesta participarea la program;

M 5 filmulete realizate ca suport pentru desfésurarea activitatilor la
clasa.

De-a lungul anului scolar au fost desfasurate si lectii deschise online
sau in format fizic, la care au fost invitati mascota Tedi, politisti si diferiti

bloggeri de parenting.

Implicarea invatdtorilor si a elevilor este rasplatita de cétre Tedi prin
premii surprizd.

e Numarul de beneficiari

Pentru editia a 6-a a Scolii sigurantei Tedi
(2020-2021) au fost inscrisi 34.041 elevi si
1.500 de cadre didactice.

Numarul de beneficiari indirecti: cel putin
34.000 de parinti.

* Rezultate / Impact

Elevi de clasa | din toatd tara inscrisi in
program s-au implicat cu mult entuziasm in
activitatile propuse de Tedi pentru a-si insusi
informatii utile privind siguranta lor.

Cadrele didactice au transmis peste 27.000
fotografii cu activitatile realizate de acestia.
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Farmec

Ai grija de naturd asa cum ai grija de tine

JE AMBALAJE RECICLS

E_.-:_. ¢ A AJUNS LA 50,000 DE e,
! | LR D8 MATIRA B CLIM

*  Obiectivul Proiectului

cinci magazine de brand Farmec si Gerovital din Cluj-Napoca, Targu
Mures si Oradea si extinsa la inceputul anului 2021 in peste 30 de
unitdti din toatd tara.

Dupd ce ambalajele sunt aduse la punctele de colectare din magazi-
nele de brand, acestea sunt ridicate de firmele de colectare si duse la
statiile de sortare, unde ambalajele care contin urme de produs sunt
spalate si tratate chimic. Mai departe, sticla este spartd in cioburi si
separatd pe culori, iar plasticul este topit si transformat in granule.
Aceste materiale sunt folosite pentru a da viatd unor ambalaje sau
produse noi, din materie reciclata si reintroduse in economie. Prin
colectarea lor, fiecare contibuie la pastrarea unui mediu cat mai
curat, lipsit de deseuri, care se degradeaza intr-un timp indelungat
si pot afecta intregul ecosistem.

*  Rezultate/Impact

Returnarea ambalajele produselor utilizate, pentru a inchide astfel
ciclului de viatd al produselor din portofoliul Farmec.

Initiativa este un demers de responsabilitate sociald pentru reci-
clarea ambalajelor produselor din portofoliul propriu. Campania
se deruleaza In propriile magazine unde sunt amplasate recipiente
de colectare pentru deseurile de ambalaje din hartie, plastic, sticld,
metal st aluminiu.

* Activitdtile Proiectului

La patru ambalaje din portofoliul Farmec aduse spre reciclare in
magazine de brand din tard, consumatorii sunt rasplatiti cu un
produs cadou. Pentru a putea fi reciclate, recipientele trebuie golite
de continut, clatite si curatate.

Campania a fost lansatd sub forma de program-pilot in 2020, in

ENGIE Romania

*  Obiectivul proiectului

Derulat In parteneriat cu asociatia Micul Geniu, proiectul oferd acces
la energie electricd regenerabild provenind de la soare pentru 20 de
familii care traiesc in séracie extrema.

* Activitdtile Proiectului:

Proiectul pilot, derulat in opt judete, ajuta familiile care se afla intr-o
situatie financiard foarte dificild si care erau nevoite sa recurga la
surse de iluminat pe baza de petrol lampant, nocive pentru séna-
tatea lor si cu potential ridicat de accidente.

Locuintele respective nu erau prevdzute cu nicio sursd de energie
electrica, fapt pentru care instalarea de panouri fotovoltaice este
solutia durabild si autonoma ce le va permite sd isi producd, fara
costuri asociate, energia electricd necesard pentru consum.

Familiile pentru care a fost implementata aceasta solutie sunt majo-
ritar monoparentale, cu copii inscrisi intr-o forma de fnvatamant.

In aceast4 perioads, in care invatdmantul online prevaleazs, accesul

Instalarea de panouri fotovoltaice, pentru 20 de familii nevoiase

Din luna aprilie, cand demersul
de responsabilitate sociald a fost
extins la nivel national, au fost
reciclate 50 de mii de ambalaje.
Cele mai multe au fost colectate In
Cluj-Napoca—15.700, Bucuresti—
6.580 si Brasov—6.272.

Cele mai multe ambalaje aduse
de consumatori la punctele de
colectare au fost din materiale
de plastic — geluri de dus, sépu-
nuri, tuburi de creme - si din
hartie — ambalajele secundare ale
produselor din gamele Farmec,
Gerovital, Nufar si Triumf,

RETURNEAZA IN
Al GRIJA DE NATURA
ASA CUM Al GRIJA

>

PRODUS CADOU o 4
in MAGAZINELE FARM

la energie conditioneazd accesul la educatie, creand in acest fel
premisele iesirii din cercul vicios al saréciei extreme.

*  Rezultate/Impact

Prin acest proiect, ENGIE isi reconfirmd angajamentul fatd de nece-
sitatea educatiei pentru viitor, cat si de implementarea de solutii de
energie verde, prietenoase cu mediul inconjurator si sustenabile.
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Fabryo Corporation

Ajutor durabil si perspective de viitor pentru copii si tineri

e Obiectivul Proiectului

Sustinerea organizatiei SOS Satele Copiilor Romania - pentru a
asigura un cdmin si perspectiva unei cariere pentru tineri.

*  Activitdtile Proiectului

Aldturandu-se initiativei globale AkzoNobel "Let' s color", Fabryo a
inceput in 2021 colaborarea cu SOS Satele Copiilor Romania.

Cooperarea consta in proiecte si asistentd pentru SOS Satele Copiilor
la nivel national, prin care se ofera sprijin financiar, donatii de mate-
riale de constructii si vopsele decorative. De asemenea, angajatii
companiei se vor implica, pe baza de voluntariat, in renovarea unor
case existente in satele asociatiei.

Mai mult decat atat, Fabryo s-a aldturat progra-
mului ,YouthCan!” care apartine SOS Satele Copiilor
Romania. In cadrul acestui program angajatii Fabryo
oferd cunostinte, mentorat si oportunitatea de a face
,job shadowing” (de a observa cum se desfasoara si
in ce constd activitatea anumitor departamente din
companie) pentru tinerii care urmeaza sa faca un pas
de la copilarie la stadiul si stilul de viata de adult.

Astfel, angajatii Fabryo vor oferi sprijin adolescentilor
veniti din SOS Satele Copiilor Roméania pentru a-i
ajuta:

M sd descopere zona de afaceri a companiei
M si inteleagd cum functioneazd un plan de
afaceri, procesele si pasii de la stadiul de productie
la cel de vanzare catre magazine si pand cand produ-
sele ajung in casele oamenilor.
M s& descopere diferitele roluri si responsabilitati in cadrul compa-
niei in toate departamentele.

*  Rezultate/Impact

Initiativa vrea sa le ofere tinerilor o perspectiva asupra diferitelor
meserii asociate domeniului constructiilor si vopselelor decora-
tive, s trezeascad interes si s&-i sprijine sd intre cu incredere in viata
profesionald.

In cadrul atelierelor de mentorat, angajatii Fabryo i indruma pe tineri
pe diferite teme care ar putea aparea atunci cand devin adulti activi.
Un subiect este legat de potentialele strategii de adaptare la un nou
loc de munca, cum sa faci fata provocarilor si sa construiesti relatii
armonioase cu compania si colegii.
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Fundatia Globalworth

Primul centru Hi-Tech la Universitatea de Arhitectura si Urbanism ,,lon Mincu”

Prin amenajarea centrului Hi-Tech destinat viitorilor arhitecti,
fundatia st propune sda aducd prestigioasa Universitate de
Arhitecturd si Urbanism ,lon Mincu”, Bucuresti, la nivel european
competitiv din toate perspectivele: cercetare, proiectare si educatie.

* Activitdtile Proiectului:

Solutia dezvoltatd la Hi-tech Learning Center se bazeazd pe un mix
de tehnologii, astfel incat sa raspunda nevoilor specifice:

M Un spatiu modular renovat si dotat cu o solutie completa de VR,
prin care studentii isi pot construi si comunica propunerile

M Primul studio de productie virtuala care ofera universitatii un nou
mediu virtual prin care studentii nu mai sunt limitati la proiectarea
spatiului fizic

Holcim Romania

M Un sistem de videoconferintd care permite profesorilor si
studentilor s& comunice in timp real cu alte cadre universitare din
exteriorul universitdtii

M Imprimante 3D destinate fabricatiei de prototipuri si machete,
unde studentii isi pot testa practic proiectele

M Posturi de lucru ergonomice si mobile dotate cu 22 de calcula-
toare si software performant

M O solutie pentru capturi de date - fotografie, scanare 3D si
fotogrammetrie

Hi-Tech Learning Centre este dotat cu tehnologii digitale din dome-
niul proiectarii, combinate astfel incat sé raspunda optim cerintelor

specifice universitatii: educatie, cercetare, proiectare.

*  Rezultate/Impact:

Datorita noului laborator, peste 3.500 de viitori arhitecti vor avea la
dispozitie anual tool-uri moderne in proiectare si tehnologii care pot
schimba domeniul arhitecturii st mediul in care trdim.

Parteneriatul cu Universitatea de Arhitecturasi Urbanism ,lon Mincu”
face parte din programul de responsabilitate sociald a companiei
de a sustine mediului academic din Romania si de a dezvolta noile
generatii de arhitecti.

Pana in prezent, Fundatia Globalworth si compania Globalworth au
alocat peste 740.000 de euro pentru burse de studii si documentare
pentru cadre didactice, competitii internationale si proiecte speciale.

Casa de tip familial construita impreund cu Fundatia Hope and Homes for Children

Grupul Holcim Romania a sustinut constructia celei de-a 115-a case
de tip familial si prima construita in judetul Sibiu de cétre Fundatia
Hope and Homes for Children, in care vor locui tineri fara familii sau
posibilitati.

* Activitdtile proiectului

Proiectul s-a desfasurat in parteneriat cu Consiliul Judetean Sibiu si
cu Directia Generala de Asistentd Sociald si Protectia Copilului Sibiu
(DGASPC), care au pus la dispozitie terenul pentru ridicarea casei.

Interiorul casei a fost mobilat si decorat in intregime cu produse
oferite de retailerul [YSKRomania.

Odatd cu finalizarea constructiei si darea in folosinta, fundatia Hope
and Homes for Children doneazd casele de tip familial partenerului
cu care colaboreazd, in acest caz DGASPC Sibiu, dar continua sa
aplice planurile de acomodare, pregatite impreund cu membrii de
personal pentru fiecare copil in parte.

* Rezultate/Impact

12 tineri, care locuiesc in Centrul de Plasament din comuna Orlat
(judetul Sibiu), s-au mutat in noua locuintd din orasul Sibiy,

bucurandu-se de un spatiu prietenos si cald, pe care il vor putea
numi ,acasa”.

Casa din orasul Sibiu este cea de-a treia locuintd construitd cu
ajutorul financiar al grupului Holcim Romania, primele doud case
fiind date deja in folosintd, in Bucuresti (2018) si in Neamt (2019).
Parteneriatul dintre Holcim Romania si fundatia Hope and Homes for
Children ainceput in 2017,

Pana in prezent, in total, au fost donati 600.000 de euro pentru ridi-
carea celor trei locuinte de tip familial.
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Caroli Foods Group

e Obiectivul Proiectului

Sustinerea performantei sportivilor legitimati in cadrul cluburilor
argesene de natatie

*  Activitdtile Proiectului

Compania a finantat cu peste 500.000 lei acoperirea bazinului de
tnot de 50 de metri din incinta strandului Costache Negri din Pitesti.

Banii au fost utilizati pentru achizitia st montarea unui balon presos-
tatic, respectand programul de antrenament al sportivilor.

Astfel, bazinul din incinta strandului Costache Negri din Pitesti este
pregatit pentru sezonul rece.

Arctic

Compania Arctic a raspuns apelului pe care reprezentantii Spitalului
[-au lansat in comunitate si in care au solicitat ajutor pentru a putea
face fatd valului patru al pandemiei.

Activitatile Proiectului

Arctic si-a asumat, prin echipa sa de leadership, rolul de a mobiliza si
inspira sialte companii—partenerisau afaceri din zond—sase implice
si sd ajute sistemul medical. Cinci parteneri au rdspuns acestui apel.
Companiile Curent Metal, Nicprem Impex, Kablutronik si ALC Inject
Polistiren au alocat fiecare cate 45.000 de lei, Roel SRL a contribuit
cu 20.000 de lei, iar Arctic s-a implicat si a oferit 90.000 de lei.

Bugetul Proiectului

Suma stransa se ridica la 290.000 de lei si a acoperit necesarul de
oxigen al Spitalului din Gaesti pentru doud luni.

Rezultate/Impact

Initiativa Arctic face parte dintr-o campanie ampld derulatd de
companie la nivel national - Arctic pentru sandtate - demarata in

Sustinerea Spitalului din Gaesti pentru procurarea de oxigen

Acest sprijin permite, in primul rand, continui-
tatea activitatii de performantd pentru a asigura
un flux permanent de membri la lotul national de
juniori, dar si in desfasurarea activitatii de natatie a
celor circa 1.000 de practicanti ai natatiei de nivel
formare, perfectionare si master legitimati in cadrul
cluburilor din Municipiul Pitesti si Judetul Arges
afiliate la Federatia Romand de Natatie si Pentatlon
Modern (FRNPM).

* Rezultate/ Impact

Peste 1.000 de sportivi legitimati in cadrul mai
multor cluburi argesene afiliate la FRNPM, se
vor putea antrena si in sezonul rece, in conditii
excelente.

martie 2020. Arctic a pus la dispozitia spitalelor pand acum aproxi-
mativ 1.400 de produse electrocasnice in valoare de peste 1,5 mili-
oane de lei, cu scopul de a sustine efortul echipelor medicale in lupta
Impotriva crizei generate de COVID-19. Cea mai recentd initiativa de
acest fel a avut loc in luna august, cand compania a asigurat Spitalul
Clinic de Urgenta pentru Copii ,Grigore Alexandrescu” electrocasni-
cele de care avea nevoie.
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Ny denkstatt

create sustainable value

Felicitari tuturor celor care au
contribuit prin actiuni sustenabile
la schimbarea in bine!
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