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contexte \

Evénement artistique et culturel unique au monde,
le Festival Mondial des Théatres de Marionnettes
conjugue depuis soixante-quatre ans exigence
artistiqgue et esprit de convivialité. Célébrant tous
les deux ans la diversité des esthétiques et des
cultures, le FMTM accueille a chaque édition

155 000 passionnés.
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demande L

L'affiche principale de I'événement est créée par

le studio My Fish is Fresh. A partir de cette affiche
j'ai décliné et congu I'ensemble des supports de
communication imprimés et digitaux nécessaires
au festival 2023 et 2025 : programme papier,

application, plan, merchandising, signalétique,
réseaux sociaux...

liens \

Voir le programme 2023

Voir le progsramme 2025

Plan des lieux - Festival 2023



https://marionnette.com/app/uploads/2022/06/programme-FMTM-2023-planches-min.pdf
https://marionnette.com/app/uploads/2025/11/Programme_FMTM25_planches_compressed.pdf
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plexuspolaire.com | France - Norvége X {en ditemonce ovee
spoctacie d"horreur absurde, Trust me for @ while met an Scone | &la dramaturgle
un stune ventriloque Puuine TRmonriue
pmswh ot jolouse, armée d'un couteau... La marionnettiste @b

Htor Sons Juones.
Yngvild Aspell, directrice artistique de Plexus Polalre, a depuls L0GtE0 Latys
10UjoUrS UN PENCHANE POUF 103 PrSONNGEs GMbigUS, en prise | Avde Merta
avec des forces qul les dép Aprés les grap rabrication
spectaculaires de Moby Dick et Une Maizon de poupée, elle ot
imagine ici une forme plus légére pour revenir & la relation entre
Facteur et la morionnette et creuser I'art de la ventriloquie Gragwioe
Avec trois jeunes marionnettistes, issus de I'Ecole Nationale :
Supérieure des Arts de la Marionnette, la metteuse en scéne vincent Loubidee
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PETITE BALADE AUX ENFERS

CIE POINT FIXE & Y

France

Qui ne connait pas le mythe d'Orphée ? Ce poéte parti aux enfors
pour chercher Eurydice et dont lo retour ast conditionné
@ne jomais regarder sa dulcinés avant qu'ils ne solent remontés
ur terre. Cette histolre d'amour et de mort, tirée de la mythologle
grecque, est fondatrice de Phistoire de 'opéra en Occident.
Avec la Petite Balade aux enfers, Volérie Lesort revisite avec
impertinence 1" o:pm uluwace de Gluck. Les plus grands
airs de ce pertoire &' i
au fil de prétés par des
psvsnnnﬂgas hybrides etune rlbumncl o de marionnattes aussi
fyrique et déjantée,

6 pur une des D Iu plus
do la scino dopuis 20 000 fieues
s0us les mers jusqu’au Bourgeois Gentilhomme (3 Moliéres).
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contexte \

Baptiste Frangois provient du milieu de la malterie
artisanale. Il s'est donné comme nouvelle mission
de créer sa distillerie pour concevoir des spiritueux
naturels et nobles réalisés de maniére artisanale
sans aucun produit de synthése. Baptiste propose
des produit haut de gamme qui se permettent
d'explorer des saveurs inédites et raffinées ainsi
que des processus innovants. Lidentité visuelle
initiale ne correspond pas a sa vision de la distillerie
et est trop ordinaire.

objectif

Créer une identité autour de la distillerie, de l'alcool
biologique et artisanal a limage de Baptiste Francgois
créateur de produits haut de gamme et raffinés.

solution graphique\

Une identité visuelle inspirée d'un style baroque
foisonnant et raffiné et de l'univers du parfum,

ou les motifs travaillés traduisent la richesse
des saveurs et le travail complexe de la distillation
artisanale. Les teintes ambrées et cuivrées
évoquent la chaleur des rhums ambreés, tandis que
le bleu s'accorde aux rhums blancs.
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contexte \

Le musée de la romanité de Nimes ouvre ses
portes dans une ville connaissant un riche passé
antique. Face aux arénes nimoises, le musée se
trouve dans le coeur historique de la ville. Bien plus
gu'une simple confrontation, un véritable dialogue
architectural est instauré entre les deux batiments
gue séparent 2000 ans d'histoire.

objectif \ — ——

Pour cette nouvelle institution, le but est d'acquérir ]
une notoriété et de trouver sa place parmi
d'anciens monuments romains tels que les arenes,
la Maison Carré ou la tour Magne.

solution graphique \

Le principe graphique réalisé profite de I'ancrage
territorial a la fois identitaire et historique.

Le batiment étant construit face aux aréenes:

un contraste temporel se crée, ainsi qu'une dualité
architecturale dans les matériaux et dans la forme.
La forme carrée du musée s'oppose tout en
communiquant avec la forme ovale des arénes.
Les deux se répondent pour créer une identité

forte et remarquable.
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Venez découvrir I'immensité
et I'incroyable patrimoine
de Moutier-Rozeille !

PARCOURS SECONDAIRE
POINT REMARQUABLE
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contexte \

Séjour d'Etude Projet en Territoire réalisé avec

un groupe de 10 designers d’espace, de produit et
de graphisme. Le travail consiste dans un premier
temps a étudier le terrain, puis a auditionner les
habitants en entretiens individuels et organiser des
ateliers participatifs. Un diagnostic est établi afin
de proposer des projets qui se développent en
co-conception avec les habitants.

objectif

Concernant la partie graphique l'objectif est de
proposer une identité qui s'ancre dans le territoire et
des supports de communication pour les habitants.

solution graphique\

Le logo du village revisite le blason historique,

la typographie s'inspire des inscriptions taillées
dans la pierre, en écho aux sites archéologiques
présent sur le territoire. Le | évoque la tour du
village tandis que le O fait référence aux circuits de
randonnées. Lidentité est déclinée sur des supports
tels gqu'un annuaire de covoiturage (pour aider

les personnes isolées), une gazette et la
signalétique du village.
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promouvoir les intéréts professionnels, scientifiques

et économiques de ses membres, tout en veillant

Bulletin
Gynobi

contexte \

a l'amélioration constante de la qualité des soins

destinés aux femmes.
des différents articles, dans le respect de la grille

Réaliser la mise en page de Gynobilis, le bulletin
éditoriale du magazine.

du Québec (AOGQ) est une organisation syndicale
regroupant plus de 600 médecins spécialistes
en obstétrique et gynécologie. Elle a pour mission de
trimestriel de TAOGO. La mission comprend la cr:

de la couverture, I'habillage et la mise en page

L'Association des obstét

05

éd




T Ki
toi ?!

[iolentité visuellejj '

=
po—s
3,
.,
Bos

=
=
= ’

o
Q@%
&
i5,

contexte

¢
¢

Projet mené en collaboration avec Louise Wambergue,
w - Sarah Bordel, Léa Bergou et Mathilde Manier.
Il s'agit d'un dispositif pédagogique destiné aux
? associations et professionnels intervenant en lycée,
W congu pour ouvrir le dialogue avec les adolescent-es
@ autour de I'égalité des genres, de la condition
@ de la femme et de l'inclusion sociale.

objectif

Concevoir une identité visuelle adaptée a un public
adolescent, capable de capter I'attention tout en
véhiculant les valeurs d'inclusion et de diversité.
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Le nom T Ki toi ?! s'appuie sur une expression
familiére questionnant la Iégitimité d'un propos,

en utilisant les codes du langage texto. Le phylactére,
au coeur de l'identité visuelle, symbolise I'échange
et la multiplicité des points de vue. Une palette

de couleurs vives souligne le caractére ludique du
dispositif tout en représentant la diversite,
volontairement non réaliste afin de déplacer le débat
vers les idées et les situations plutdt que vers
I'apparence des personnages.
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contexte \
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Les bibliothéques de Montréal Sud-Ouest,
proposent des ateliers gratuits parents/enfants
deédiés a I'éveil a la lecture, a I'écriture et aux
mathématiques pour les enfants de 0 a 5 ans.

Le Festival Livre Jeunesse de Montréal, souhaite

distribuer un livret de jeux aux enfants présents
lors de I'événement.

objectif

Valoriser et promouvoir des ateliers gratuits
d'apprentissage et concevoir un livret fun et
ludique pour enfants.

solution graphique\

etaux
+heures duconte
+prét de trousses déveil
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La typographie et la composition, réalisées en papier
découpé, évoquent l'apprentissage, en faisant
référence au puzzle ou au jeu de construction. Cette
approche artisanale renforce le lien avec l'éveil.

Pour la pochette, l'identité s'appuie sur une
typographie d'esprit abécédaire et un format
enveloppe, a I'image d'un jeu en Kit, préféré a

un livret reliée pour son coté plus spontané et
rappeler les pochettes surprises.
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BAIN/ MUNICIPAUX

contexte \

10 boulevard de la Victoire

Les Bains municipaux de Strasbourg, en partie

classés Monuments Historiques, sont un joyau
emblématique de la Neustadt et un héritage

de I'Art nouveau, ouverts en 1908. Apres avoir fermeé
leurs portes en 2018 pour un programme cde

rénovation, ils ont rouvert en 2021. Lieu alliant sport,
santé, bien-étre et vie en société, les Bains
se veulent accessibles a toutes et a tous.

bien-étre sport santé

objectif

Refléter a la fois la dimension historique et le
caractére profondément social et inclusif, afin de
fédérer un large public autour de sa réouverture.

AR CDEF

solution graphique\

Une typographie créée spécifiguement pour
linstitution s'inspire de I'Art nouveau et des facades
des anciens bains de la région. Les choix
iconographigues mettent en avant la diversité des
usagers et la sensation de bien-étre. La palette

de couleurs puise son inspiration dans les nuances
de I'eau et dans les teintes dorées et cuivrées

de la robinetterie d'origine conservée, tissant un lien
sensible entre le passé et le présent du lieu.
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Rose festival
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2028

FESTIVAL

contexte

Participation a un concours organisé par la marque
Visionnaire et le Rose Festival a Toulouse pour la
conception d'un nouveau teeshirt.
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