
graphisme et direction artistique hello@gogostudio.fr

gogo.studio

margot f.

portfolio 2026



01 FMTM
2023 & 2025

signalétique

réseaux sociaux

édition

application PLV

merchandising

Évènement artistique et culturel unique au monde, 
le Festival Mondial des Théâtres de Marionnettes
conjugue depuis soixante-quatre ans exigence 
artistique et esprit de convivialité. Célébrant tous 
les deux ans la diversité des esthétiques et des 
cultures, le FMTM accueille à chaque édition 
155 000 passionnés.

contexte

L'affiche principale de l'événement est créée par 
le studio My Fish is Fresh. À partir de cette affiche 
j'ai décliné et conçu l'ensemble des supports de 
communication imprimés et digitaux nécessaires 
au festival 2023 et 2025 : programme papier, 
application, plan, merchandising, signalétique, 
réseaux sociaux...

demande

Voir le programme 2023
Voir le programme 2025

liens

https://marionnette.com/app/uploads/2022/06/programme-FMTM-2023-planches-min.pdf
https://marionnette.com/app/uploads/2025/11/Programme_FMTM25_planches_compressed.pdf




02 Distillerie
Baptiste

Distillerie

BAPTISTE
spiritueux 

biologiques

identité visuelle étiquette

Baptiste François provient du milieu de la malterie 
artisanale. Il s'est donné comme nouvelle mission 
de créer sa distillerie pour concevoir des spiritueux  
naturels et nobles réalisés de manière artisanale
sans aucun produit de synthèse. Baptiste propose 
des produit haut de gamme qui se permettent 
d'explorer des saveurs inédites et raffinées ainsi 
que des processus innovants. L'identité visuelle 
initiale ne correspond pas à sa vision de la distillerie 
et est trop ordinaire.

Créer une identité autour de la distillerie, de l'alcool 
biologique et artisanal à l'image de Baptiste François 
créateur de produits haut de gamme et raffinés.

objectif

Une identité visuelle inspirée d’un style baroque
foisonnant et raffiné et de l'univers du parfum, 
où les motifs travaillés traduisent la richesse 
des saveurs et le travail complexe de la distillation 
artisanale. Les teintes ambrées et cuivrées
évoquent la chaleur des rhums ambrés, tandis que 
le bleu s’accorde aux rhums blancs. 

solution graphique

contexte



solution graphique

identité visuelle papeterie éditionaffiche



04 Moutier 
Rozeille

identité visuelle papeterie édition

Séjour d'Étude Projet en Territoire réalisé avec 
un groupe de 10 designers d’espace, de produit et 
de graphisme. Le travail consiste dans un premier 
temps à étudier le terrain, puis à auditionner les 
habitants en entretiens individuels et organiser des 
ateliers participatifs. Un diagnostic est établi afin 
de proposer des projets qui se développent en 
co-conception avec les habitants.

Concernant la partie graphique l'objectif est de 
proposer une identité qui s'ancre dans le territoire et 
des supports de communication pour les habitants.

objectif

Le logo du village revisite le blason historique, 
la typographie s’inspire des inscriptions taillées 
dans la pierre, en écho aux sites archéologiques 
présent sur le territoire. Le I évoque la tour du 
village tandis que le O fait référence aux circuits de 
randonnées. L'identité est déclinée sur des supports 
tels qu'un annuaire de covoiturage (pour aider 
les personnes isolées), une gazette et la 
signalétique du village.

solution graphique

contexte

signalétique



05 Bulletin 
Gynobilis

édition

L'Association des obstétriciens et gynécologues 
du Québec (AOGQ) est une organisation syndicale 
regroupant plus de 600 médecins spécialistes 
en obstétrique et gynécologie. Elle a pour mission de 
promouvoir les intérêts professionnels, scientifiques 
et économiques de ses membres, tout en veillant 
à l'amélioration constante de la qualité des soins 
destinés aux femmes.

contexte

Réaliser la mise en page de Gynobilis, le bulletin 
trimestriel de l'AOGQ. La mission comprend la création 
de la couverture, l'habillage et la mise en page 
des différents articles, dans le respect de la grille 
éditoriale du magazine.

demande



06 T ki 
toi ?!

identité visuelle jeu édition

Projet mené en collaboration avec Louise Wambergue, 
Sarah Bordel, Léa Bergou et Mathilde Manier. 
Il s'agit d'un dispositif pédagogique destiné aux 
associations et professionnels intervenant en lycée, 
conçu pour ouvrir le dialogue avec les adolescent·es 
autour de l'égalité des genres, de la condition 
de la femme et de l'inclusion sociale.

Concevoir une identité visuelle adaptée à un public 
adolescent, capable de capter l'attention tout en 
véhiculant les valeurs d'inclusion et de diversité.

objectif

Le nom T ki toi ?! s'appuie sur une expression 
familière questionnant la légitimité d'un propos, 
en utilisant les codes du langage texto. Le phylactère, 
au cœur de l'identité visuelle, symbolise l'échange
et la multiplicité des points de vue. Une palette 
de couleurs vives souligne le caractère ludique du 
dispositif tout en représentant la diversité, 
volontairement non réaliste afin de déplacer le débat 
vers les idées et les situations plutôt que vers 
l'apparence des personnages.

solution graphique

contexte



07 Culture
jeunesse

éditionaffiche

Les bibliothèques de Montréal Sud-Ouest, 
proposent des ateliers gratuits parents/enfants
dédiés à l'éveil à la lecture, à l'écriture et aux 
mathématiques pour les enfants de 0 à 5 ans. 
Le Festival Livre Jeunesse de Montréal, souhaite 
distribuer un livret de jeux aux enfants présents 
lors de l'événement.

contexte

Valoriser et promouvoir des ateliers gratuits
d'apprentissage et concevoir un livret fun et 
ludique pour enfants. 

objectif

La typographie et la composition, réalisées en papier 
découpé, évoquent l'apprentissage, en faisant 
référence au puzzle ou au jeu de construction. Cette 
approche artisanale renforce le lien avec l'éveil.
Pour la pochette, l'identité s'appuie sur une 
typographie d'esprit abécédaire et un format 
enveloppe, à l'image d'un jeu en kit, préféré à 
un livret reliée pour son côté plus spontané et 
rappeler les pochettes surprises.

solution graphique



08 Bains 
municipaux

identité visuelle papeterieaffiche

Les Bains municipaux de Strasbourg, en partie 
classés Monuments Historiques, sont un joyau 
emblématique de la Neustadt et un héritage 
de l'Art nouveau, ouverts en 1908. Après avoir fermé 
leurs portes en 2018 pour un programme de 
rénovation, ils ont rouvert en 2021. Lieu alliant sport, 
santé, bien-être et vie en société, les Bains 
se veulent accessibles à toutes et à tous.

Refléter à la fois la dimension historique et le 
caractère profondément social et inclusif, afin de 
fédérer un large public autour de sa réouverture.

objectif

Une typographie créée spécifiquement pour 
l'institution s'inspire de l'Art nouveau et des façades 
des anciens bains de la région. Les choix 
iconographiques mettent en avant la diversité des 
usagers et la sensation de bien-être. La palette 
de couleurs puise son inspiration dans les nuances 
de l'eau et dans les teintes dorées et cuivrées 
de la robinetterie d'origine conservée, tissant un lien 
sensible entre le passé et le présent du lieu.

solution graphique

contexte



09 Rose festival 
& Visionnaire

Participation à un concours organisé par la marque 
Visionnaire et le Rose Festival à Toulouse pour la 
conception d'un nouveau teeshirt.

contexte

textile
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