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Islas y playas:

el clasico del turismo
lobal que se reinventa
rente al cambio climatico

| turismo de sol y playa contintda siendo el producto estrella
E del mercado global, generando mas de USS$ 3 trillones y repre-

sentando la mitad del gasto turistico mundial. Su capacidad
de adaptacion se refleja en la diversificacion de perfiles de viajeros:
desde familias y parejas hasta aventurerosy profesionales que com-
binan ocio con trabajo remoto.

Los resorts all inclusive y los paquetes vacacionales, lejos de
perder vigencia, evolucionan con propuestas gastronémicas, well-
ness y experiencias responsables.

El segmento premium también redefine su relacién con la pla-
ya, apostando por destinos remotos, personalizados y sostenibles.

Sin embargo, el cambio climatico plantea un desafio critico. La
erosion costera y el aumento del nivel del mar amenazan la infraes-
tructura y la economia de destinos clave.

Segun WTTC, se requieren USS$ 65.000 millones anuales en in-
versiones para mitigar estos efectos.

Asi, la sostenibilidad ya no es opcional. Es el camino necesario
para que el turismo de islas y playas siga siendo sinénimo de éxi-
to y futuro.

En este contexto, Ladevi Medios y Soluciones presenta el Manual
Islas y Playas 2025, una herramienta clave para los agentes de via-
jes que buscan actualizarse y maximizar sus oportunidades comer-
ciales. Con informacion estratégica sobre tendencias globales, no-
vedades de productos, destinos y proveedores, esta guia se conso-
lida como un recurso imprescindible para comprender la evolucion
del segmento y potenciar las ventas de cara a una nueva tempora-
da marcada por la diversificacién y la sostenibilidad.®

4 “SOLY PLAYA" UN’CLI-'\SICO
FRENTE AL DESAFIO DE
EVOLUCIONAR

El producto estrella del turismo, el “sol y
playa”, sigue en auge y diversificando
perfiles de clientes. El desafio es ambiental.
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“Sol y playa”:
un clasico frente al
desafio de evolucionar

El producto estrella del turismo, el “sol y playa”, sigue en auge
y diversificando perfiles de clientes. El desafio es ambiental.
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POR JUAN SCOLLO

| turismo de sol y playa,

lejos de ser un simple re-

cuerdo del pasado, esta
demostrando una capacidad de
adaptacion y resiliencia que lo
ha consolidado como el produc-
to lider indiscutible en la indus-
tria de viajes.

Aunque también enfrenta
nuevos desafios: la presion as-
fixiante por la sostenibilidad y la
busqueda de experiencias mas
auténticas que marquen el pul-
so de su evolucién.

En este informe haremos un
breve repaso de la actualidad del
segmento, pero —sobre todo-
veremos como este gigante pe-
lea por no sucumbir y adaptarse
a las consecuencias del cambio
climatico, mientras se reinven-
ta para atender la enorme diver-
sificacion de los perfiles de los
viajeros.

LOS NUMEROS DEL
REY DEL TURISMO

En la actualidad la mitad del
gasto turistico mundial se reali-
za en destinos costeros y mari-
nos. Mas de USS 3 trillones que
dejan una gran huella econémi-
ca, de la que dependen innume-
rables familias y trabajadores.

Segununrecienteinformede
WTTC (Consejo Mundial de Via-
jesyTurismo), el turismo de soly
playa contribuy6 con 52 millones
de empleos y un aporte fiscal de
US$ 820.000 millones.

Si se incluyen las empresas
de la cadena de suministro, la
contribucion total se eleva a 100
millones de puestos de trabajo.

Este aporte abarca a paises
con diferentes niveles de desa-
rrollo, desde economias peque-
fias centradas en el turismo has-
ta grandes economias diversifi-
cadas.

OTRO VERANO
RECORD

Mas alla de las estadisticas,
lo que sorprende son las posta-
les de 2025, ya sea en Grecia,
Brasil, Espaiia o el Caribe: otro
verano boreal con resorts com-
pletos, playas abarrotadasyuna
creciente diversificacion en los
perfiles de los visitantes.

Familias que buscan la se-
guridad delos paquetes, parejas
que prefieren experiencias mas
intimas y jovenes que priorizan
aventuras o escapadas a playas
menos conocidas, forman parte
del paisaje de un segmento que
se volvié un producto tan versa-
til que logra contener diferentes
formas de viajar bajo una mis-
ma etiqueta.

ALL INCLUSIVE:
RESISTENCIA'Y
ADAPTACION

Unamuestraderesilienciaes
ladelosresortsallinclusive, que
lejos de perder atractivo siguen
siendo una apuesta segura. La
convenienciade contar con gas-
tronomia, actividades y entrete-
nimiento en un solo lugar man-
tiene el formato vigente.

A diferencia de lo que al-
gunos analistas preveian hace
unos afos, el “todo incluido” no
cayé en desgracia: se adapté.
Hoy incorpora propuestas gas-
tronémicas de autor, actividades
wellness y opciones de turismo
responsable. Todo esto respon-
de a las nuevas expectativas de
los clientes, que exigen experien-
cias mas completas sin renun-
ciar a la comodidad.

EL REFUGIO DE
LOS PAQUETES
VACACIONALES

Otro fenémeno queresistidy
resurgié con fuerza es el de los
paquetesvacacionales. En Euro-

EN NUMEROS
USS 3 trillones

eslagranhuellaeconémica
que deja el turismo en des-
tinos de playa, representan-
do la mitad del gasto turis-
tico mundial.

52 millones

de empleos directos es la
contribucion del turismo
costero.

USS 65 mil millones
advirtio WTTC que el turis-
mo costero requiere en in-
version anual para reducir
suimpactoambientaly pro-
teger infraestructuras, pla-
yasy ecosistemas marinos.

pa, Euromonitor detecté un cre-
cimiento sostenido del gasto en
viajes combinados.

Este comportamiento res-
ponde a un contexto econémi-
co desafiante, donde la previsi-
bilidad en precios y servicios se
vuelve un factor clave.

Reservarun paquetetodoin-
cluido no solo es mas comodo:
también protege al viajero de
imprevistos, huelgas o proble-
mas de conectividad aérea que
marcaron las ultimas tempora-
das en Europa y Norteamérica.

LA ALTA GAMA
SUMA AL EXITO
DE LAS PLAYAS

Elturismo de altagamatam-
poco le ha dado la espalda al
clasico de las playas, pero en
el segmento premium lo que ha
habido es una redefinicién del
concepto.

Unavisién que explicalacon-
sultora McKinsey cuando aclara
que el sol y playa sigue siendo
el favorito de los viajes de alto
poder adquisitivo, aunque bus-

can autenticidad y personaliza-
cidnextrema. Villas privadas con
chef propio, excursiones nduti-
cas disefiadas a medida y reti-
ros de bienestar en playas pa-
radisiacas se convirtieron en el
nuevo estandar del segmento.
Como sefiala Kwon Ping Ho,
fundadordel grupo Banyan: “Hoy
cuando viajan buscan experien-
cias mucho mas alejadas de lo
convencional.” Esta tendencia
ha impulsado la creacién de mi-
crodestinos y resorts boutique
en playas remotas,combinando
paisajes virgenes, actividades
locales y servicios de alto nivel.

EL ASESOR ES
IMPRESCINDIBLE

A pesar del auge de la tec-
nologia, los agentes de viajes
no solo se mantienen relevan-
tes, sino que se han convertido
en indispensables para el viaje-
ro de lujo.

Los clientes de alta gama
valoran la capacidad del agen-
te para curar itinerarios comple-
jos, manejar imprevistos y ofre-
cer un servicio de backend que
garantice una experiencia sin
preocupaciones.

El agente de viajes moderno
utiliza latecnologia para optimi-
zar su servicio, pero es sutoque
humano y su empatia lo que lo
hace irremplazable.

TENDENCIAS
DE PRODUCTO

Frente a la diversificacion de
clientes, el otroramonolitico pro-
ducto estrella se ha especializa-
do en nichos muy especificos.
Algunos que estan en auge son:

* Turismo de bienestar y las
“Bliss-cations”: Latendenciade
fusionar vacaciones con el bien-
estar es la mas pujante del seg-
mento. Los viajeros, impulsados
por el deseo de desconectarse y
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Necesitamos
urgentemente
una financiacion
eficaz y especifica
para proteger
estos
ecosistemas.
JULIA SIMPSON
(WTTC)

recargarse, buscan hoteles que
ofrezcan mds que servicios de
spa. Los resorts de playa de lujo
estan integrando retiros de yoga
y meditacién, programas de des-
intoxicacién y menus de alimen-
tacion saludable.

* El auge del “Bleisure”: La
flexibilidad del trabajo remoto
ha consolidado la tendencia del
“bleisure” (combinacién de nego-
ciosy ocio). Los destinos de pla-
ya, tradicionalmente orientados
al descanso, se han adaptado
para atraer a profesionales que

buscan combinar sus responsa-
bilidades laborales con la opor-
tunidad de disfrutar de la costa.
Hoteles y resorts de playa estan
invirtiendo en espacios de cowor-
king de alta tecnologia, conecti-
vidad robusta y amenidades que
permitenalos huéspedes mante-
nerse productivos mientras dis-
frutan de una escapada.

* Experiencias de aventura:
Se estan integrando actividades
de aventura como el submarinis-
mo, clases de vela o excursiones
guiadas como parte del paque-

MMM TENDENC 1T A S IO i e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e

te todo incluido, ofreciendo mas
que solo descanso.

EL DESAFIO DE LA
SUPERVIVENCIA

Pese a todo lo dicho, el turis-
mo de sol y playa tiene un desa-
fio muy duro por delante: ser la
primera linea de defensa frente
al cambio climatico. De hecho,
los expertos advierten que ahora
el reto ya no es solo atraer turis-
tas. Ahora, el objetivo es mante-
nerlacompetitividad delos desti-
nos frente alapresiénambiental.



Si queremos
proteger a nuestra
industria, a su
gentey alos
ecosistemas

de los que
dependemos,
debemos
centrarnos en
mitigar nuestras
operaciones.

GLORIA FLUXA
(IBEROSTAR)

EL EFECTO DOMINO
AMBIENTAL

El sector es especialmente
vulnerable al cambio climatico.
Los destinos costeros y marinos
se enfrentan a un mayor riesgo
de erosion, inundaciones y feno-
menos meteoroldgicos extremos,
muchos de los cuales ya estan
afectando a comunidades de to-
do el mundo. Pero también afec-
ta alos proveedores de viajes de-
bido al efecto dominé.

Es que el cambio climatico
genera consecuencias directas
e indirectas en el turismo coste-
ro. Porejemplo, undestino de pla-
ya puede sufrir directamente una
pérdida de gasto turistico debido
alaerosion costera, lo que se tra-
duce en un menor nimero de vi-
sitantes al afio. Esto podria redu-
cir tanto el atractivo a largo pla-
zo de estos destinos, como los
precios que las empresas pue-
den cobrar por las actividades o
el alojamiento.

Pero también hay un impacto
directo. Por ejemplo, un estudio
del Cambridge Institute for Sus-
tainability Leadership de Cam-

bridge concluye que una subida
del nivel del mar de un metro da-
faria entre el 49% y el 60% de los
destinosturisticosdelaregiéndel
Caribe. Estoprovocarialapérdida
oungravedeteriorodel 60%delos
complejos turisticos de la region,
de 21 aeropuertos, einundarialos
terrenos de 35 puertos. Paralela-
mente, se reduciria la actividad
econdémica debido a la interrup-
cioén del transporte, aumentaria
el desempleoy generaria efectos
alargo plazo en la salud y la edu-
cacion de los residentes.

INVERSIONES
NECESARIAS

“Los destinos costeros estan
cada vez mds amenazados por

los efectos del cambio climati-
co. Necesitamos urgentemente
unafinanciacién eficazy especi-
fica para proteger estos ecosis-
temas y garantizar que nuestro
planeta siga prosperando”, afir-
mo Julia Simpson, presidenta &
CEO de WTTC.

Enunrecienteinforme, WTTC
advirtié que el turismo costero
requiere una inversién anual de
USS 65.000 millones para redu-
cir su impacto ambiental y pro-
teger infraestructuras, playas y
ecosistemas marinos.

Prevenir el cambio climati-
co y adaptarse a él en los des-
tinos costerosy marinos exigira
un esfuerzo coordinado no solo
del sector de los viajes y el tu-

AMERICA LATINA EN EL MAPA GLOBAL

América Latina ocupa un lugar especial en este escenario
de playas favoritas para los viajeros. Un buen termémetro
de ello son los premios Travelers’ Choice de TripAdvisor,
que analiza millones de opiniones enviadas por viajeros de
todo el mundo durante los ultimos 12 meses.

En la edicion 2025 de la lista de las 25 playas del orbe mas
deseadas, ocho entre “Lo mejor de lo mejor” estan ubica-
das en Latinoamérica y el Caribe. La que figura mas arriba
es Eagle Beach (3°), en Aruba; seguida de Varadero, Cuba
(6°) y Bavaro Beach, Republica Dominicana (7°). Playa Pilar
(10°), Cuba. En el puesto 13 aparece Ipanema, Brasil; Playa
Delfines, Cancun (16°); Playa Norte, en Isla Mujeres (19°);
Playa Balandra, México (21°); y Muro Alto Beach (25°) de

Porto Galinhas, Brasil.

rismo, sino también de los go-
biernos y otras partes del sec-
tor privado.

Gran parte de esta labor no
estara bajo el control directo
del sector turistico, pero -segun
WTTC- los proveedores de via-
jes deberian ser una parte inte-
resadaclave enestos esfuerzos.

“Nunca es tarde para actuar.
Si queremos proteger a nues-
tra industria, a su gente y a los
ecosistemas de los que depen-
demos, debemos centrarnos en
mitigar nuestras operaciones,
transformar las cadenas de su-
ministro e invertir en soluciones
basadas en la naturaleza para
la adaptacion climatica”, sefialé
Gloria Fluxa, vicepresidenta de
Iberostary presidenta del comité
de sostenibilidad de WTTC. “Co-
mo empresa con mas del 80% de
nuestra actividad ubicada en el
océano, actuarnoesunaopcion,
esnuestrodeber. Comoadminis-
tradoresdelosdestinosalosque
servimos debemos defenderuna
accion audaz”, concluyé.

Endefinitiva, el turismode sol
y playa sigue siendo el rey indis-
cutido, pero la permanencia en
el podio dependera de su capa-
cidad de reinventarse. El reto es
grande: seguir siendo atractivoy
rentable, sin comprometer el en-
tornonatural quelo hace inico.“


https://www.ladevi.info/manual-islas-y-playas/sol-y-playas-un-clasico-frente-al-desafio-evolucionar-n89042n
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Islas y playas:
el boom de los
destinos emergentes
y el dominio de Brasil

El primer semestre dejo cifras destacadas para el
turismo emisivo, siendo los escenarios de sol y playa
los mas buscados. Brasil duplico las llegadas de
argentinos; Republica Dominicana y México crecieron
fuerte; mientras que Aruba y Curazao se posicionan
con mayor conectividad. El financiamiento y la presion
impositiva entre los limitantes comerciales.

MO01Sd3LINHS

PORMARCOSLLOBET

Iturismo emisivointernacio-
Enal atraviesa un momento

histérico, con los destinos
de islas y playas en el centro de
la escena. Brasil, el Caribe y Es-
tados Unidos, los principales re-
ceptores.

Las estadisticas de los pri-
meros siete meses de 2025, su-
madas al pulso que aportan los
operadores turisticos, ratifican
la tendencia.

Pesealapresiéninflacionaria
y al encarecimiento de los tickets
aéreos —el 90% de las transaccio-
nes se resuelve en délares—, los
argentinos sigueneligiendo el Ca-
ribe, México y Brasil por sobre los
destinos nacionales, con una in-
tensidad que sorprende incluso a
los propios destinos.

Losempresarios consultados
coinciden en que el semestre ce-
rré con una performance muy su-
perior a la de 2024. Registraron
incrementos de facturacién que
oscilaron del 20% al 52%, alcan-
zando enalgunos casos picos del
104% interanual.

Sin embargo, y pese a que ju-
lioy agosto mostraron una mese-
ta enlaventa de paquetes, las ex-
pectativas para cerrar un afo his-
toérico son elevadas.

ARGENTINA, CARA
PARA ARGENTINOS

Por tercer ano consecutivo,
1 de cada 3 argentinos que sa-
lio del pais por turismo/ocio en
2024, segun el Indec, eligié un
enclave de sol y playa para sus
vacaciones.

En los primeros siete meses
de 2025, la ecuacién no desen-
tondy viajaron al exterior mas de
6,5 millones de turistas argenti-
nos,deloscualesel 38%,10,7%y
6,6% viajo a Brasil, el Caribe y Es-
tados Unidos, respectivamente.



“Como consecuencia de los
preciosdolarizados enlos princi-
pales destinos nacionales, ahora
lasituacién es otra”, coincidieron
los operadores, paraagregar que
hubo unamigraciénde pasajeros
de sectores de clase media que,
hasta hace unos meses, hacian
turismo por el pais ante los ma-
yores costos en el exterior.

BRASIL ROMPE
RECORDS
El pais vecino se convirtio en
lagran historiade éxito del semes-
tre: 5,3 millones de visitantes in-
ternacionales enel primer semes-
tre, y los analistas coincidiendo
en que alrededor del 45% de ese
desempefio se explica por la de-
manda argentina. Florianépolis,
Rio de Janeiro, Buzios y Bahia fi-
guran entre los mas elegidos, pe-
ro también ganaron terreno Reci-
fe, Natal y Macei6.
Lacombinaciéondeescapadas
cortas y estadias largas refuerza
laideadeBrasilcomodestinover-
satil, competitivoyconmargende
crecimiento.
Amododeejemplo,Andrésde
Rossi, director comercial de Ola,
calificé de “exitosa” la operacion
charter de Cordoba a Maceio, y
detalld: “Inicialmente fue pensada
para siete salidas, y termin6 con
19, extendiéndose hasta mayo”.
En linea, destacd que el char-

terinvernal desde Rosario a Cabo
Frio tuvo ocupacién plena, y pun-
tualizé: “Brasil volvera a marcar
el termometro y sera el gran des-
tino del verano argentino”.

DOMINICANA Y
MEXICO, EN ALZA

El Caribe mantuvo su atracti-
vo con dos destinos que siguen
escalando posiciones: Repbli-
ca Dominicana y México.

En el caso dominicano, los
arribos de argentinos superaran
este afio los 400 mil turistas, du-
plicando la marca de 2024.

La oferta diversificada de
Punta Cana, Bayahibe y La Ro-
mana, junto con el empuje de
nuevas rutas aéreas y la estra-
tegia promocional agresiva, sos-
tienen un crecimiento que pare-
ce no tener techo.

“Nuevos destinos, como Mi-
ches, animaron la demanda”,
agrego Carla Tartara, CEO de
Piamonte, quiendestacé el creci-
mientode Samanay Puerto Plata.

Con la Riviera Maya como
estandarte, México confirmé su
lugar de privilegio al recibir 415
mil viajeros argentinos en el pri-
mer semestre. Con ese nimero,
y a pesar del problema del sar-
gazo, Argentina se consolidé
como el tercer mercado para el
destino, detras de Estados Uni-
dos y Canada.

La correcta
implementacion
de la IA permite
optimizar
procesos y
tiempos, lo
que da como
resultado mayor
productividad y
mejor servicio.
CARLA TARTARA

ARUBA Y CURAZAO,
LOS EMERGENTES
“Mas alla de los clasicos, la
gran novedad del semestre fue
la irrupcion de Aruba y Cura-
zao”, manifest6 Santiago Soteli-
no, gerente de TicketYa & Chas-
ma Tours; mientras que Facundo

Los margenes son
acotados, y el
costo en dodlares
del recurso
humano es muy
alto. Hay que ser
quirdrgicamente
eficientes para
lograr
rentabilidad.
ANDRES DE ROSSI

Carassale, director comercial de
Aero, resalto que otras islas del
Caribe comienzanaconsolidarse
en el radar del viajero argentino.

“Turks & Caicos se esta con-
figurando como una nueva cons-
telacion de polos de demanda,
con un publico que busca dife-

AEROLINEAS ARGENTINAS VOLARA A ARUBA DESDE BUENOS AIRES, CORDOBA Y MENDOZA

La compaiiia aérea confirmé que des-
de el 1° de enero de 2026 y hasta el 28
de febrero, volara a Aruba desde Bue-
nos Aires, Cérdoba y Mendoza.
Laoperacion constaradetres frecuen-
cias semanales que conectaran Bue-
nos Aires, Arubay Cérdoba, conregre-
so a Buenos Aires.

A esto se sumaunvuelo semanal, des-
de Mendoza, ida y vuelta, los viernes;
y un vuelo semanal entre Cérdoba y

Aruba, ida y vuelta, los jueves. “Esta
incorporacionrefuerzala conectividad
internacional de la compaiiia y posi-
ciona al Caribe como uno de los desti-
nos destacados para la temporada al-
ta”, explico Aerolineas Argentinas en
un comunicado.

Cabe destacar que la empresa ofre-
cera tarifas competitivas para el tu-
rismo receptivo, orientadas a atraer
pasajeros desde los mercados inter-

nacionales donde opera. “En parale-
lo, la compaiiia esta implementando
promociones tacticas dirigidas a pu-
blicos y destinos especificos. Ade-
mas de continuar ofreciendo la mejor
financiacion para el mercado local, Ae-
rolineas comenzé a realizar acciones
promocionales en rutas internaciona-
les y a sumar beneficios en millas pa-
ra los clientes de alto valor”, concluye
el comunicado.



!

10 VOLVERALSUMARIO MANUAL | ISLAS Y PLAYAS 2025

REDES SOCIALES,
INFLUENCERS E IA

EN LA DECISION
DE COMPRA

El peso de las redes socia-
les y los influencers divide
opiniones entre los opera-
dores. Mientras algunos
aseguran que su impacto
en millennials es determi-
nante, en tanto otros perci-
benuna “pérdidadeinfluen-
cia” en los tltimos meses.
Lo que no admite discusion
es que la “instagramabili-
dad” de un destino sigue
siendo un factor clave pa-
ralosviajeros masjovenes.
En paralelo, la inteligencia
artificial comienza a jugar
unrol central. Los pasajeros
llegan mas informados gra-
cias a planificadores auto-
maticos y herramientas co-
mo ChatGPT, lo que obliga
a las agencias a profesio-
nalizar el asesoramiento.
Almismotiempo, los opera-
dores ya utilizan IA en pro-
cesos internos: desde ana-
lisis de datos y segmenta-
ciondeclientes, hastaasis-
tentes virtuales que agili-
zan la posventa.

El consenso es claro: bien
aplicada, la tecnologia no
sustituye laintermediacion,
sino que la potenciay le da
valor agregado frente a un
consumidor mas exigente.

renciarse de los circuitos masi-
vos”, sostuvo.

En nimeros, Aruba proyec-
ta cerrar 2025 con 45 mil argen-
tinos, lo que implicaria un creci-
miento del 65% interanual.

Curazaotambiénmuestrase-
fales de despegue, apalancado
por la conectividad regional, la

promocién y el boca a boca de
los viajeros: prevé terminar 2025
con alrededor de 15 mil arribos
nacionales, lo que supondria un
crecimiento del 95% vs. 2024.

“Jamaica es un destino histo-
ricamente solicitado porlos clien-
tesy su potencial es destacado”,
comento Federico Cianni, geren-
te general de ACT Travel.

CUBA, LA
GRAN DEUDA
En contraposicion, Cubaatra-
viesa un momento critico. Entre
enero y junio registré una caida
del 25% en el arribo de turistas
internacionales, y en el mercado
argentino quedé relegada frente
a la competencia regional.
Lafaltade conectividad direc-
ta,combinada con problemas de
infraestructuray un reposiciona-
miento tardio, leimpidieronrecu-
perar el nivel prepandemia.
Para los operadores, el desti-
noperdidrelevanciaenelradardel
pasajero argentino, que hoy priori-
zaalternativas mas competitivas
y con propuestas actualizadas.
A dias de que Ola celebrase
suConvencionenlaisla,DeRos-
si pondero la calidad de las pla-
yas de Cuba, su cultura vibran-
te, la variedad gastronémica, la
oferta hoteleria y, sobre todo, la
calidez de la gente.

TOP 10 DE TURISTAS
EN MIAMI

En 2024, Miamirecibié 28 mi-
llones devisitantesinternaciona-
les, que dejaron méas de USS 22
mil millones.

Argentina, por su parte, apor-
té cercade 183 milturistas (+12%
y-24%,vs. 2023y 2022, respecti-
vamente), cifra que posiciond al
pais en el noveno lugar del ran-
king mundial de emisores, detras
demercados como Canada, Bra-
sil, Colombia y México.

(1]
Brasil sigue
al tope de los
pedidos en lo
que a producto sol
y playa respecta.
Sera una de las
vedettes de la
temporada.

DANIEL MONTERO

De acuerdo con previsiones
del Visit Florida, el impacto eco-
némico de los argentinos rondé
los USS 750 millones.

Segun el Greater Miami
Convention & Visitors Bureau
(Gmcvb), la tendencia se agudi-
z6 en la primera mitad del afio y
estiman que el “Estado del Sol”
congrego el 75% de los arribos
nacionales a Estados Unidos.
Asimismo, eimpulsados poruna
mayor oferta de vuelos directos
y servicios desde Sudameérica,
estiman cerrar el afio con mas
de 210 mil visitantes argentinos.

LAS TENDENCIAS

El all inclusive continta sien-
doelproducto estrelladel Caribe,
especialmente para familias que
buscan previsibilidad enel gasto.

“El precio y el tener un pro-
ducto cerrado sigue dominando
las ventas”, opin6 Daniel Monte-

Para estas
vacaciones,
muchas familias
prefieren
propuestas all
inclusive, pero
hay una demanda
creciente de
pasajeros

que buscan
experiencias
diferentes.
SANTIAGO SOTELINO

ro,gerente generalde TKT.Travel,
aunque admitié queenlasventas
a Brasil no predomina la modali-
dad del “todo incluido”.
Sinembargo, tanto Cianni co-
mo otros referentes observaron
un crecimiento sostenido de las
experiencias personalizadasyde
los cruceros, segmento que re-
cuper6 fuerza tras la pandemia
y que atrae tanto a parejas como
a grupos multigeneracionales.
Las estadias largas de entre
10y 15 dias se consolidaron co-
mo norma en destinos caribefios,
pero Sotelino comento que Bra-
sil se afianza como opcion de
escapadas cortas de 4 a 7 dias.
En cuanto a la anticipacion
de compra, los operadores coin-



Las ventas
durante el
primer semestre
tuvieron un
comportamiento
muy bueno. Desde
julio hay una
merma, pero el
volumen sigue
siendo bueno.
FACUNDO
CARASSALE

cidenen que el plazovade3 a6
meses, aunque manifestaron que
laincertidumbre econémica em-
pujaamuchos pasajeros acerrar
reservas en plazos mas cortos.

DESAFIOS
ESTRUCTURALES
Masalladelosbuenosresulta-
dos, los operadores coinciden en
que el escenario socio-politico es
complejo y sefialan que la coyun-
tura presenta desafios de fondo.
“La alta presion impositiva
limita la competitividad frente a
otros mercados de la regién”, di-
jo Cianni; asi como Montero su-
brayé que la falta de financia-
miento restringe el acceso de
muchas familias a vacaciones
internacionales.

El valor del ticket
aéreo sigue
elevado y la oferta
de vuelos esta
contenida, pero
el tipo de cambio
fue clave para el
crecimiento de
la facturacion y
venta durante
2025.

FEDERICO CIANNI

Enlinea, los profesionalesre-
cordaron los “bajos margenes”
con los que opera la industria, y
enfatizaron quelavolatilidad ma-
croeconémica condiciona la pla-
nificacion a largo plazo.

Para mejorar la competiti-
vidad, el gerente de TicketYa &
Chasma Tours expuso que “po-
der ofrecer paquetes tradiciona-
les en cuotas es un factor que
expandeel espectrodeclientes”.

“Lasostenibilidad, sibien apa-
rece en la agenda de los desti-
nos, todavia no es un factor de-
cisivo en la eleccion del pasaje-
ro argentino”, explicé la CEO de
Piamonte; al tiempo que desde
Aero remarcaron que es obliga-
cién de las empresas poner en
relieve ese tema. s
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Feel Brasil: 101 experiencias
para descubrir el pais

Brasil lanzé Feel Brasil,una
plataforma digital que re-
une 101 experiencias turisti-
cas en 61 municipios de sus
27 estados.

Lainiciativabuscapromo-
verdestinosmenos conocidos
y apoyar a micro y pequefas
empresas locales.

Entre las experiencias se
incluyenrecorridos en bicicle-
taporBrasilia, avistamientode
aves en el Pantanal, visitas a
comunidades indigenas, ta-
lleres de arte y musica regio-

Miches, la nueva

nal, y clases de cocina tipica
en Bahia. Mas del 80% de las
actividades cuentan con equi-
pos inclusivos y compromiso
con la sostenibilidad social y
ambiental.

Feel Brasil apunta a diver-
sificar los destinos turisticos,
aumentar el gasto promedio
delturistay posicionar al pais
como un referente enturismo
experiencial, ofreciendo alter-
nativas auténticas y sosteni-
bles para viajeros naciona-
les e internacionales.

estrella del Caribe

En la costa noreste de Re-
publica Dominicana, Mi-
ches se consolida como uno
de los destinos emergentes
mas atractivos del Caribe.
Su entorno natural, rodea-
do de montafias, playas vir-
genes, y cercania a la bahia
de Saman3, lo posiciona co-
mo una alternativa distinta a
la masividad de Punta Cana.
Este flamante escenario
ofrece playasdearenablanca
y mar turquesa, areas de eco-
turismo, excursiones a casca-
dasyparquesnacionales,ade-

mas de experiencias ligadas
a la cultura local.

Entre sus amenidades se
destacan opciones de depor-
tes acuédticos, senderismo,
avistaje de ballenas y gastro-
nomia con fuerte identidad
dominicana.

Con menor saturacion tu-
ristica, Miches se perfila para
atraer a viajeros que buscan
tranquilidad, autenticidad y
contacto conlanaturaleza, en
un entorno exclusivoy en cre-
cimiento dentro de las nue-
vas rutas del Caribe.“

El Tren Maya y el Aeropuerto de
Cancun redefinen la experiencia
en el Caribe mexicano

dos afios de su estreno,
y siendo uno de los dulti-
mos proyectos mds emble-
maticos en México, el Tren
Maya no solo mejord la mo-
vilidad de los visitantes de la
region de Quintana Roo, sino
que permite una exploracion
completa de la riqueza cultu-
ral y natural de la zona, conec-
tandodiversos puntosdeinte-
résy ofreciendo unaexperien-
cia de viaje integral.
Con sus 12 estaciones
estratégicamente ubicadas
y una moderna infraestructu-

TUL UM

ra, esta obra de conectividad
tiene como atractivo el acce-
S0 a sitios arqueoldgicos co-
mo Chichén Itz y Tulum, ciu-
dades coloniales como Cam-
peche elzamal, parques natu-
rales y reservas como Calak-
mul, asi como a las playas y
la selva de la peninsula de Yu-
catdn, y el sureste mexicano.

Por su parte, el Aeropuer-
toInternacional de Cancunes-
ta en proceso de renovacion
y ampliacion para ofrecer un
servicio mas eficiente y mo-
derno.

Cruceros por el Caribe sin visa

Royal Caribbean refuerza
su estrategia en laregion
con itinerarios al Caribe dise-
flados especialmente para el
publico latinoamericano, eli-
minando la necesidad de con-
tar con visa estadounidense.

Desde octubre de 2025
hasta abril de 2026, el Serena-
de of the Seas zarpara desde
Cartagena (Colombia) y Co-
I6n (Panama) hacia las islas
de Aruba, Bonaire y Curazao.
La propuesta incluye gastro-
nomia tipica, musica latina y

tripulacién hispanohablante.

La temporada continuara
con el Jewel of the Seas, que
operara entre mayo de 2026
y abril de 2027, consolidando
la presencia de la naviera en
la region.

Ademas, Royal Caribbean
avanzaconla“tropicalizacion”
de su producto incorporando
bebidasincluidasy platos tra-
dicionales como arepasy co-
chinita pibil, reafirmando asi
sucompromiso conunmerca-
do en plena expansién.(:


https://www.ladevi.info/c89133
https://www.ladevi.info/c89133
https://www.ladevi.info/c89133
https://www.ladevi.info/c89133
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American Dream Miami: el mega centro comercial que transformara Florida

hacoadin s . A

R s ot .

| condado de Miami-Da-
de se prepara para recibir
el centro comercial que busca
convertirse en el mas grande
de Estados Unidos. El proyec-
to prevé unainversioninicial de

US$ 4.000 millones enun predio
de 70 ha. en las afueras de Hia-
leah. Mas que un shopping, el
complejo combinara espacios
comerciales con entretenimien-
to: parque tematico y acuatico,

pistadeesquicubierta, pistade
hielo, lago recreativo, salas de
cine, restaurantes, teatro esti-
lo Cirque du Soleil y un hotel de
2.000 habitaciones. Se estima
quegenerara 5.000 empleos di-

rectos, aunque enfrenta desa-
fios legales y ambientales por
su cercania a los Everglades y
unlitigiocondesarrolladoreslo-
cales. La apertura esta proyec-
tada para fines de 2026.%%

Flybondi y PKFARE sellan alianza para ampliar su distribucion global

La aerolinea low cost de Ar-
gentinaanuncié unaasocia-
cion estratégica con PKFARE,
uno de los agregadores de via-
jes mas importantes del mun-
do, con el objetivo de expandir
sucanaldedistribucionyalcan-
zar nuevos mercados.
Através de una integracién
API, los agentes de viajes po-
dranaccederalastarifasdelas
empresasyofrecerlasaunared

. v .
P

de mas de 2.000 socios a nivel
internacional.

La compafiia destacé que
este acuerdo permitira po-

tenciar la venta en mercados
clave de Latinoamérica, co-
mo Brasil y México, y captar
demanda de larga distancia
desde Europa, Norteamérica
y Asia-Pacifico.

Jason Sui, vicepresidente
senior de PKFARE, afirmé que
la alianza representa un paso
clave en la consolidacién de
acuerdos con aerolineas de la
regién.(:

!
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Sandals: novedades para 2026 del
resort Beaches Turks and Caicos

El Beaches Turks-and Caicos amplio y mejoré

los servicios del Treasure Beach Village.

vy

e I e —

e cara a la temporada
2026, Sandals reveld las
novedades en la Treasu-

re Beach Village, que forman par-
te de su resort todo incluido de
Beaches Turks and Caicos. Una
inversion que elevarala cantidad
de alojamientos del complejo a
un total de 858.

Pensada para familias y ami-
gos que viajan juntos, Treasure
Beach Village afiadird 101 suites,
incluyendo ampliasvillasde cua-
tro recamaras junto a la playa 'y
vistas a las cristalinas aguas de
Grace Bay.

Treasure Beach Village es-
trenard una variedad de opcio-
nes culinarias internacionales,
ademas de incorporar a la mar-
ca el restaurante Butch'’s Island
Steakhouse.

Ademas, se anunci6 que los
huéspedes que ya reserven para
2026 pueden elegirimpresionan-
tes suitesderecamaras multiples
con servicios de concierge y de
mayordomo, dondelas opciones
son de alojamientos de dos, tres
y cuatro recamaras.

. Ch

Sandals anuncio la ampliacién del
resort all inclusive Beaches Turks
and Caicos y las promociones para
reservar a partir de marzo de 2026.

El establecimiento incorp
restaurante The Pinta Food Hall.

0l WITT

Asimismo, se destaca la ex-
clusiva suite Treasure Beach
Chairman’s Penthouse, de dos
plantas, que ofrece mas de 240
m? de espacio interior distribui-
dos en tres recamaras.

Las CrystalSky Reserve Vi-
llas de Treasure Beach, de tres
pisos frente al mar, cuentan con
cuatrorecamaras, tresbafos, ca-
pacidad para 10 huéspedes, pis-

cina privada y una terraza supe-
rior para tomar sol o contemplar
las estrellas.

TODAS LAS
AMENIDADES

Treasure Beach Village al-
berga un jardin marino, una gran
piscina principal de borde infini-
to, un puente que permite a los
huéspedes transitar de un lado

a otro con facilidad, tres tobo-
ganes de agua, una minipiscina
€en su interior y una zona de jue-
gos acuaticos.

Ademas, en 2026 deleitara a
sus huéspedes con nuevos con-
ceptos gastronémicos, queinclu-
yen el moderno restaurante The
Pinta Food Hall, el bar de café ar-
tesanal Brii y la estacién de sor-
betes Calypso. Estos se suma-
ran a los 19 restaurantes y tres
food trucks disponibles.

En tanto, todo el resort Bea-
ches Turks & Caicos dispone del
parque acuatico Pirates Island,
donde los huéspedes tienen ac-
cesoadeportesterrestresyacua-
ticos,buceo con certificacion PA-
Dl y mucho mas.

Y, para las familias con ni-
fios, ofrece un programa gratui-
to de cuidado infantil Kids Camp,
atendido por expertos. Alli,los ni-
flos pueden participar en activi-
dades con sus personajes favo-
ritos de Plaza Sésamo.“s

TAPORTALSANDALS.ESILANDING/@;


https://www.ladevi.info/manual-islas-y-playas/sandals-presento-las-novedades-2026-del-resort-beaches-turks-and-caicos-n89444
https://taportal.sandals.es/landing/

Este es el nuevo
integrante de la
familia Beaches

Treasure Beach Village

Ya disponible para llegadas a
partir del 1° de marzo de 2026

Ofrece a tus clientes la mejor escapada
familiar en Treasure Beach Village

de Beaches’, la nueva villa de lujo en
Beaches Turks and Caicos.

Zambuillete en sinuosos senderos a través
del agua, flota en una piscina tipo laguna con
acceso de rampa infinita y come disfrutando
cada bocado para satisfacer todos tus
antojos. Y es que, con suites dignas de la
realeza de castillos de arena, cada estadia es
tan legendaria como la playa que la alberga.



http://www.sandals.es
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Club Med ofrece una
experiencia de lujoy

hospitalidad de excelencia
en Islas Maldivas

—

Club Med Kani seduce con su
atmosfera dindmica y familiar,
mientras que Finolhu Villas
atrae a quienes buscan lujo y
tranquilidad absoluta.

-

Club Med invita

a descubrir sus
resorts Kani y
Finolhu Villas,
ubicados en Islas
Maldivas, que
combinan lujo,
naturaleza y
experiencias
unicas.

lub Med, pioneroenelcon-
cepto de vacaciones pre-
mium todo incluido, des-

pliega en las Islas Maldivas dos
propuestas exclusivas: Club Med
Kani y Club Med Finolhu Villas.
Ambosresorts, situados enislas
privadas del atolon de Malé Nor-

te, conjugan lujo, naturalezay ex-
periencias memorables.
Mientras que Kani destaca
por su energia vibrante y espiri-
tu familiar, Finolhu Villas propone
una estancia intima y sofistica-
da, ofreciendo una variada ofer-
ta de alojamiento en el destino.
Ambos complejos reflejan
la esencia de Club Med: hospi-

talidad, sostenibilidad y paisa-
jes incomparables que convier-
ten cada estadia en un recuerdo
inolvidable.

CLUB MED KANI

En la isla privada de Kanifi-
nolhu, a tan solo 30 minutos en
lancha rapida desde Malé, se en-
cuentra Club Med Kani, un resort

Club Med: paraiso de lujo y hospitalidad

unica en Maldivas.

ideal para familias y viajeros que
buscan actividades al aire libre.

El complejo ofrece bunga-
lows frente a la playa y suites
sobre el agua en la exclusiva zo-
na Manta, con acceso directo al
océano.

La experiencia se completa
con snorkel, kayak, vela, trape-
ciovoladoryactividades guiadas
por bidlogos marinos en el Mobi
Reef Underwater Trail.

Por su parte, los mas jove-
nes disfrutan del Mini Club Med,
con opciones recreativas y de-
portivas especialmente disefa-
das para ellos.

En materia de sostenibilidad,
Kani implementa el programa
“Bye-Bye Plastics” y proyectos
de conservacion coralina.

CLUB MED
FINOLHU VILLAS

A tan solo cinco minutos en
bote desde Kani, en la isla priva-
da de Gasfinolhu, se ubica Club
Med Finolhu Villas, unresort que
redefine laexclusividad enlasls-
las Maldivas.

Las villas cuentan con pisci-
na privada, terraza y servicio de
mayordomo, lo que garantizauna
experiencia de maximo confort

La gastronomia alcanza su
punto mas refinado en el restau-
rante Motu, con desayunos flo-
tantesycenasromanticas,acom-
pafiados de cocteles en su bar.

Finolhu se distingue porla pri-
vacidad y serenidad que ofrece.
Entre sus propuestas seincluyen
excursiones en catamaran, spay
picnics privados en la playa.

En linea con el compromiso
sostenible de Club Med, Finolhu
Villas reduce el uso de plasticos
de un solo uso y protege la bio-
diversidad marina.“

CLUBMED.COM.AR

&


https://argentina.ladevi.info/manual-islas-y-playas/club-med-ofrece-una-experiencia-lujo-y-hospitalidad-excelencia-sus-resorts-islas-maldivas-n89151
http://clubmed.com.ar
https://youtu.be/3vtCWejMMV0

Club Med
TravelAgent

- Platatorma Club Med
+ ‘exclusiva para agentes
L Cot|za 'y Reserva Online de manera mas rapida

:"7”’ [ Ias 24hs los 7 dias de la semana.
”/ r’u;h ,:,l_,L.‘"h

ll'l\, A

Para mas informacidn, comunicate a
promocion.ar@clubmed.com



https://cmta.pro.clubmed/
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Discover Cruises apuesta por el Caribe,

de la mano de Princess Cruises

El Caribe continua siendo uno de los destinos predilectos 92d d¢ puertos de salida. Fort
de los cruceristas, y Discover Cruises, de la mano de
Princess Cruises, presento una oferta diversificada

para las temporadas 2025 y 2026.
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Princess Cruises prevé 178 salidas en
25 itinerarios, con duraciones de 4 a 20 dias.

e cara a las proximas tem-
D poradas decruceros,Disco-

ver Cruises presentélaofer-
ta de Princess Cruises en el Cari-
be. Todalaprogramaciéndelana-
viera para2025y 2026 refuerza su
posicion como un actor central en
los itinerarios de playa.

La combinacién de puertos
de salida estratégicos, barcos de
nueva generacion, destinos varia-
dos y paquetes que agregan va-
lor permite a los agentes de via-
jes contar con un producto flexi-
ble y competitivo.

Princess Cruises cuenta con
puertosdeembarqueestratégicos
en Estados Unidos y el Caribe, iti-
nerarios de distinta duracién y el
debut de dos flamantes barcos:
el Sun Princess y el Star Princess.

Para los agentes de viajes, es-
ta programacién abre oportunida-
des de comercializacion frente a
publicos diversos, desde familias
y parejas hasta grupos multige-
neracionales o viajeros que bus-

can propuestas premium en des-
tinos de playa.

OFERTA EN EL CARIBE

Uno de los puntos fuertes
de la programacién es la varie-

Princess Cruises cuenta con una diversa oferta por el

Caribe para 2026.

Lauderdale se mantiene como
la puerta de entrada mas im-
portante gracias a su proximi-
dad con el aeropuerto interna-
cional y la facilidad de conexio-
nes con Miami.

Este puerto sera el hogar
del Sun Princess y el Star Prin-
cess en itinerarios de siete no-
ches hacia el Caribe Oriental y
Occidental.

Por su parte, San Juan de
Puerto Rico se presenta como
una opcién muy atractiva para
pasajeros que quieren mas dias
en puertos de escalay visitas, y
menos dias en altamar.

ElGrand Princess harditine-
rarios por las Antillas Menores,
que incluyen a Barbados, Do-
minica, Granada y St. Thomas.

La oferta se ampliatambién
con Galveston,en Texas, que se
ha consolidado como alternati-
va conveniente para el publico
del centro-sur de Estados Uni-
dos. Desde alli, Princess posi-
cionara al Regal Princess en re-
corridos de una semana por el
Caribe Occidental.

Finalmente, Puerto Cafave-
ral, en Orlando, aporta un valor
diferencial para las familias in-
teresadas en combinar un cru-
cero con la visita a los parques
tematicos mas importantes de
Florida. El Sky Princess cubrira
itinerarios de seis a ocho dias
por el Caribe Oriental y Occiden-
tal desde esaterminal, facilitan-
do laintegracion entre vacacio-
nes en tierra y experiencias en
altamar.<%

DISCOVERCRUISES.NET

&


https://argentina.ladevi.info/manual-islas-y-playas/discover-cruises-apuesta-el-caribe-la-mano-princess-cruises-n89267
http://discovercruises.net
https://youtu.be/UVkMvK5-nOg
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Salidas seleccionadas

Hawai e Islas Meéxico
' el Pacifico

Desde Australia y Desde Los Angeles
Los Angeles y San Francisco

Orlando y Texas

Sistema de li iNavega a traves de cientos
reservas oniine. de cruceros y ofrece a tus

Ya te has registrado? clientes las mejores tarifas!

N
giscover |@ @ +54 1152741600 agencias@discovercruises.net discovercruises.net
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Cruises \

Oferta vdlida para nuevas ofertas hasta noviembre 11, 2025. El descuento de hasta 40% off se calcula sobre las tarifas regulares sin otras promociones aplicadas. Descuento automatico de hasta $300 por persona: &l monto aplica de acuerdo al tipo de cabina
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Top Dest sumara cupos y
destinos para la proxima
temporada.

Top Dest: destacada
oferta para el
verano 2026 en
Brasil y el Caribe

Con cupos disponibles y una

muy variada oferta de programas,
Top Dest ofrece atractivas opciones
para disfrutar de los principales
destinos del Caribe y Brasil.

ara la préxima temporada
P de verano, Top Dest cuen-

ta con atractivas y varia-
das opciones en el Caribe y Bra-
sil. Al respecto, Juan Gattar, ge-
rente del departamento Brasil y
Argentina de la compaiiia, y Elia-
na Lattanzi, gerenta del departa-
mento Caribe, se refirieron a las
opciones disponiblesy las nove-
dades para este afio.

“En el Caribe, Punta Cana se
destaca como el destino preferi-
do, seguido de Bayahibey Riviera
Maya, con una demanda de sos-
tenido crecimiento.”

“En Brasil, en tanto, Buzios

y Rio son los destinos predilec-
tos del publico argentino, segui-
dos por el estado de Bahia, don-
de estan las playas de Imbassai
y Praia do Forte.

CUPOS Y NUEVOS
DESTINOS

En ese contexto, los directi-
vos sefialaron: “Gestionamos los
cupos aéreos con mucha antici-
pacion, para asi poder garantizar
la mejor tarifa. Lo mismo para el
alojamiento, para el cual se nego-
cianvalores especiales conalgu-
nos hoteles. Sibientenemos pro-
piedades con cupos, es funda-

Juan Gattar y Eliana Lattanzi.
- WA

mental definir el destino lo mas
rapido posible, ya que todos los
establecimientostrabajanconta-
rifasdindmicasycuantomascer-
ca esta la fecha de salida, mas
aumenta el precio del paquete”.

En cuanto a las novedades,
vale indicar que Top Dest conta-
ré con una destacada cantidad
de cupos para Brasil desde ene-
ro hasta Semana Santa.

Los mismos seran de las
compaiiias Gol, Latam, Aero-
lineas Argentinas, SKY y Jets-
mart, con salidas desde Buenos
Aires (Aeroparquey Ezeiza), Cor-
doba y Rosario a los principales
destinos brasilefos, “cubriendo
el mapa completo de las playas
delpais,desde Jericoacoarahas-
ta Santinho”.

“En cuanto al Caribe, la gran

noticia es que vamos a sumar
cupos a destinos muy solicita-
dos como Aruba, Jamaica, Cuba
y Curazao, sumados a Punta Ca-
na y Cancun, que son los encla-
ves tradicionales de cupo”, afir-
maron Gattar y Lattanzi.

Aestovaleafadirquelos pro-
gramas tendran una duracion de
7 a 9 noches, con fechas, hora-
riosy conexiones cuidadosamen-
te seleccionados.

De esta manera, y teniendo
en cuenta que la Ultima tempo-
rada de verano arrojd resultados
muy auspiciosos, Top Dest afron-
taelproceso de comercializacion
de Brasil y el Caribe con altas ex-
pectativas.‘<:

TOPDEST.TUR.AR

&
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Sudameria: destinos

Imperdibles en el Caribe y en
rincones exoticos del mundo

uando sepiensaenarena

blanca,aguascristalinas

y experiencias que mar-
can, hay destinos que sobresa-
len por su belleza natural, su ri-
queza cultural y la variedad de
propuestas que ofrecen.

Alli Sudameria presenta cua-
trojoyasimprescindibles paralos
pasajeros suefian con una esca-
padainolvidable, ya seaen el co-
razén del Caribe o en los confi-
nes exéticos del indico.

“Estas joyas tienen algo en
comun: la promesa de experi-
mentar momentos Unicos, ro-
deados de belleza natural y cul-
tura local”, senalaron desde la
empresa.

JAMAICA: CULTURA
Y NATURALEZA
Vibrante y llena de vida, Ja-
maica es mucho mds que un
destino de playa. Esta isla ca-

Destinos de lujo
y cultura en el
Caribe y el indico:
Sudameria revela
cuatro joyas
imperdibles para
un viaje exotico

e inolvidable.

ribefia combina a la perfeccién
naturaleza, musica y cultura.
Desde las animadas costas
de Montego Bay y Negril, hasta
maravillas naturales como las
famosas Dunn’s River Falls, el
pais ofrece un sinfin de activi-
dadesparalosquebuscanaven-
tura sin renunciar al descanso.
Todo, por supuesto, al con-

tagiosoritmo delreggae que se
respira en cada rincon.

SAN BLAS, PANAMA:
BELLEZA VIRGEN

Frente alas costas paname-
fias se extiende el archipiélago
de SanBlas, un conjunto de mas
de 300islas que sorprenden por
su belleza virgen y su conexién
con la cultura Guna Yala. Ideal
para quienes buscan una expe-
riencia auténticay desconecta-
da del mundo moderno, el alo-
jamiento aqui se da en cabafias
rdsticas con servicios basicosy
energia eléctrica limitada.

Se recomienda una estadia
de dos noches, combinada con
unosdiasen Ciudad de Panama.

MALDIVAS: LUJO

SOBRE EL AGUA
Maldivas representa el epi-

tome del lujo en version islefia.

Sus icénicos resorts sobre el
agua, arenas blancas infinitas
y aguas repletas de vida mari-
nahacendeestedestinounode
los mas deseados del mundo.
Perfecto paralunas de miel,
celebraciones especiales o,
simplemente, una escapada de
relax total, este paraiso ofrece
confort y privacidad en un en-
torno natural inigualable.

SEYCHELLES:
ELEGANCIA NATURAL

Ubicado frente a la costa
este de Africa, Seychelles es
un verdadero edén en el océa-
no indico.

Con playas tan fotogénicas
como Anse Source d’'Argent,
exuberantes parques naturales
y una fuerte apuesta por el tu-
rismo sostenible, este archipié-
lago cautiva a los viajeros mas
sofisticados.

Es una opcién ideal para
quienes buscan exotismo, na-
turalezay elegancia en un mis-
mo Iugar.'<:

SUDAMERIA.COM

&


https://argentina.ladevi.info/c89392
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Jamaica - Montego Bay
A i * 2 N
Grand Palladium Jamaica Resort & Spa 5 "
A Seychelles - Mahé
Allinclusive PornochedesdeUSD240 | | — T T~
H *
Un resort frente al mar Caribe con entretenimiento, gastronomia Hilton SeyChe”es Northolme Resort & Spa s
variada y todo incluido para disfrutar sin preocupaciones. Desayuno Por noche desde USD 290
. ¥
£ R Un refugio exclusivo en medio de la naturaleza, con
impresionantes vistas al océano indico
San Blas - Guna Yala
A
Cabafias Isla Guasirdub ( |
apanas Isia LGuasirdu .
Maldivas - Dhaalu
Pensién completa* Pornochedesde USD B 7D | |
S D Riu Palace Maldivas 5*
Cabanas rusticas de madera, una experiencia Unica con
comodidades basicas y electricidad limitada, para aguellos que Allinclusive Por noche desde USD 375
buscan una escapada auténtica en el caribe.
Incluye: Tours a Isla Perro y Piscina Natural; traslados desde el
hotel en la Ciudad de Panama hasta el puerto de Carti (ida y Lujo y confort en villas sobre el agua, rodeadas de aguas
vuelta); y transporte en lancha ida y vuelta a la isla. turguesa y playas paradisiacas.
LY " A
*Incluye: Cena dia 1, desayuno y almuerzo dia 2 .
Tarifas dindmicas por persona por noche en habitacion doble, expresadas en dolares estadounidenses, sujetas a disponibilidad y cambios al momento de reserva. Las tarifas
mostradas son dindmicas y pueden variar segun la fecha de viaje. Cotizado para Enero 2026. No incluye VA, gastos administrativos ni RG5463 del 30%. Operador Responsable
Sudameria Incoming Solutions EVT 11776. CUIT 33-70839893-9. Lavalle 348 3°B
Casa Central Lavalle 348 3¢, CABA, CP 1047, Argentina « & +54115218-6619 « Sucursal Cordoba %, +54 351568-3878 & SUDAMERIA

www.sudameria.com B @sudameriatravel

o &,
Sudameria Incoming Solutions SRL - Cat. EV.T. Legajo 11776 Disp. 328 FACVE & AVIABUE 'I{ym Tata
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Piamonte: Miches, la nueva
joya del Caribe, es la iniciativa
en Republica Dominicana

Si bien Punta Cana sigue siendo lider en numeros
y hoteleria, Miches se abre camino con paso firme.
Para ello, Piamonte cuenta con diversas opciones.

Republica
Dominicana

» ’ . 2

o h : -

Agencias de viajes invitadas por Piamonte para una capacitacion de Rhina Olivares, directora
de la Oficina de Turismo de Republica Dominicana para Argentina, Uruguay y Paraguay.

epublica Dominicana si-
gue reinventando su ma-
pa turistico y Miches apa-

rece como la gran revelacién del
Caribe. Lejos de la masividad de
Punta Canayaresguardodel sar-
gazo, el destino comienza a con-
solidarse como alternativa para
el mercado argentino. Piamonte
lo sabe, ylohaconvertidoenuno
de sus ejes estratégicos de cara
a la temporada 2026.
“Larespuestadelmercadoar-
gentino es impresionante”, ase-
gura Natalia Pefia, directora de
Producto América de Piamonte.
La ejecutiva destaca que, desde
hace dos afios, la operadora vie-
ne trabajando junto con la Ofici-

na de Turismo de Republica Do-
minicana en la promocién de Mi-
ches. Ylosresultados ya se sien-
ten: “Muchisimos argentinos es-
tanviajando,ylos agentes devia-
jes también se estan acercando
a conocerlo”, agrega.

Ubicado a poco mas de una
horay media de Punta Cana, Mi-
ches ofrece un diferencial que
es clave: la ausencia de sarga-
zo. “Eso lo convierte en un des-
tino seguro y confiable durante
todo el afio, algo que hoy es muy

Miches, la revelacion
del Caribe.

valorado por los pasajeros”, ex-
plica Pefia.

La hoteleria acompafa este
crecimiento. Cadenas reconoci-
das como Viva Resorts, Hilton y
Marriott ya tienen presencia en
la zona, mientras que otras mar-
cas internacionales se preparan
para desembarcar.

LA ESTRATEGIA
DE PIAMONTE

Piamonte ya incorpord pro-
gramas exclusivos con cupos
confirmados queincluyentrasla-
dos directos desde el aeropuer-
to de Punta Cana hacia Miches.
La propuesta contempla tanto
estadias completas en el desti-
no como combinadas con Pun-
ta Cana, ofreciendo flexibilidad
a las agencias de viajes. “Tene-
mos fechas con cupos de enero
y febrero practicamente comple-
tas. La prevision de venta para el
verano 2026 viene muy fuerte, in-
clusoconunacompraanticipada
quenos sorprende”, sefiala Pefia.

Ademas, amplié su oferta
aérea con salidas no solo desde
Buenos Aires, sino también des-
de Cérdoba, Rosario, Mendoza,
Salta y Tucuman; una decisién
que refuerza el perfil federal de
la compafiia y abre nuevas opor-
tunidades para agentes de todo
el pais.

PIAMONTE.COM

&



https://argentina.ladevi.info/c88996
http://piamonte.com
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[ ]
Miches & Punta Cana Punta Cana
(Cupo Confirmado ) @ u“mj (Cupo Confirmado ) @ umm)
= -n loiami Inclui A =5 | Alojami Todo Incluid
X B D © | e fiithes 2 Punta can 19 X B & @ | cW6rand sirenis Punta cana.
( @ salida el 08 de Enero ) (¥ Latam Airlines ) ( @ salidael16 de Enero ) ( S)MY sky Airlines |
10 NOCHES DESDE 08 NOCHES DESDE
Cupos Disponibles USD3.2°8 Cupos Disponibles USD20635
®
Bayahibe Punta Cana Low Cost
( Cupo Confirmado ) @ ug-,isg-,‘;a,.mggj ( Cupo Confirmado ) @ ug,-;'g,,ﬂgJ
X B O O viibomicsbeachiy wyndnam. X B & @ | 506G ool Arena Blanea, 2°
(@ Salida el 15 de Febrero ) ( $)Y Sky Airlines ) (@ salida el 27 de Febrero ) ( )Y Sky Airlines |
07 NOCHES DESDE 08 NOCHES DESDE
Cupos Disponibles USD 20654 Aéreocon CarryOn USD 2.139

TARIFAS SUJETAS A CAMBIOS SIN PREVIO AVISO.
Precios por persona en Base Doble en Délares Estadounidenses. Incluyen IVA/DNT/IMP y
Gastos administrativos. NO INCLUYE PERCEPCION RG 5617 30%, PERCEPCION RG 3819 5% EN
CASO DE CORRESPONDER.

CONOCE TODAS LAS OPCIONES AL DESTINO EN

O www.piamonte.com §

PROGRAMACION
COMPLETA
iEscanea el QR!

iTODOS LOS PRODUCTOS SON CON TARIFA FINAL!


https://piamonte.com/es/holidays/availability?theme=4006

!

26 VOLVERALSUMARIO. MANUAL | ISLAS Y PLAYAS 2025

CRUCEROS
POR BRASIL

PARA EL VENDEDOR

TicketYa & Chasma Tours:
gran oferta de cupos
para el Caribe y Brasil

La mayorista refuerza su oferta con cupos confirmados
en las islas y playas mas demandadas por el mercado.

Destacada propuesta en cruceros.

Aruba, una de las propuestas
mas destacadas de TicketYa &
Chasma Tours en el Caribe.

icketYa & Chasma
Tours presenté una re-
novada estrategia para la

préxima temporada que incluye
mas de 2.500 cupos confirmados
adestinos de playay 500 lugares
encruceros por Brasily el Caribe.
La compafiia apuesta a la di-
versificacion, con paquetes que
combinan vuelos, alojamiento,
traslados y asistencia al viajero,
ademas de nuevas opciones de
conectividad desde Buenos Ai-
res, Cérdoba, Salta y Mendoza.

CUPOS CONFIRMADOS

TicketYa& ChasmaToursdis-
ponede propuestas entreeneroy
marzo de 2026 hacia Brasil, Mé-
xico, RepublicaDominicana, Aru-
bay Cuba.

En Cuba, Varadero y Cayo
Santa Maria son destinos
combinables con La Habana.

En el caso de Brasil, se desta-
can los clasicos Rio de Janeiro,
Buzios, Salvadorde Bahia, Nataly
Recife, mientras que en el Caribe
sobresalen CancunyPuntaCana.

La novedad de la temporada
es Aruba, isla con clima estable

Y EL CARIBE

La programacion de cruce-
ros de TicketYa & Chasma
Tours se consolidaconmas
de 500 cupos confirmados.
Para Brasil, la empresa tra-
baja con MSC Cruceros y
Costa Cruceros en itine-
rarios de 8 y 9 noches con
salidas desde Buenos Aires
hacia Montevideo, Cambo-
rid, llhabela, llha Grande y
Rio de Janeiro.

En ese sentido, la gran no-
vedad es la incorporacion
de cruceros al Caribe sin
necesidad de visa para Es-
tados Unidos. Estos progra-
mas combinan playa y mar
enunviajede 10noches que
incluye vuelos desde Bue-
nos Aires, tres noches en
hotel all inclusive en Punta
Cana y siete noches a bor-
do del Costa Pacifica con
régimen completo.

Los itinerarios parten de
La Romanay recorren islas
como Barbados, Guadalu-
pe, San Vicente, Dominica,
St. Kitts y Tértola.

nados con La Habana. Varadero
continda siendo el icono caribe-
fio por suinfraestructuray cerca-
nia a la capital, mientras que Ca-
yo Santa Maria suma un diferen-
cialde exclusividad gracias apla-
yas virgenes como Perla Blanca
y Las Gaviotas.

Los paquetes de TicketYa &
Chasma ofrecen multiples ca-
tegorias de hoteleria e incluyen
traslados, asistencia al viajeroy,
en algunos casos, excursiones o
experiencias gastronémicas.<:

TICKETYACHASMA.COM/ @;

todo el afio, playas libres de sar-
gazo, ambiente multicultural y
gastronomia de alto nivel.
Asimismo, Cuba ocupaun lu-
gar central en la programacion,
con cupos confirmados en Vara-
dero y Cayo Santa Maria combi-


https://argentina.ladevi.info/c89190
http://ticketyachasma.com/
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PAQUETES - Enero | Febrero - desde BUEy COR [
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! g : ) P E 7 noches

” Salida 26/01/2026 - desde COR " Salida 27/01/2026 - desde BUE

é_ Eagle Aaruba Resort & Casino 3* _ M Melid Peninsula Varadero 5*
asta Tryp Habana Libre 4* | hasta

861usp & S86usp /i

Contado: 2364 USD + Imp 220USD

" Salida 21/02/2026 - desde BUE ~*” Salida 01/02/2026 - desde BUE

Q Pousada New Paradise 3* Maria Bonita 2*

hasta hasta

406usD B  436usD ki

Contado: 1082 USD + Imp 135 USD Contado: 1158 USD + Imp 151USD

CONOCE NUESTRA OFERTA COMPLETA VERANO 2025/26 | www.ticketyachasma.com
(O +54 11 3400-8050 | =X ventas@ticketyachasma.com

OFERTAS VALIDAS PARA COMPRAS DESDE EL 27/08/2025 HASTA EL 10/10/2025 O HASTA AGOTAR STOCK DE 4 LUGARES POR SALIDA, LO QUE DCURRA PRIMERQ, PRECIOS POR PERSONA EN BASE DOBLE SALVO QUE SE ESPECFIQUE
OTRA MODALDAD, PASAJE AEREQ DESDE BUENOS AIRES O CORDOBA A LA HABANA, ARUBA, RECIFE O RIO DE JANERO, SEGUN CORRESPONDA EN CABINA ECONONMICA IDA Y VUELTA, NO REEMBOLSABLE, NO TRANSFERIBLE, NO PERMITE
CAMBIOS, NO INCLUYE LA ASIGNACION DE ASIENTOS, TODAS LAS RESERVAS DE VUELOS ESTAM SUJETAS A REPROGRAMACIONES /O CANCELACIONES POR PARTE DE LA AEROUNEA. EN CASO DE QUE LA AEROLNEA REALICE UNA
REPROGRAMACION, MODIFICACION O CANCELACKON, SE INFORMARA A LA BREVEDAD POSIELE, OFRECIENDO OPCIONES PARA RESOLVER LA SITUACION SIN EMBARGO), TICKETYACHASMA NO SE HARA RESPONSAELE DE LOS GASTOS
ADICIONALES ¥/O BMPREVISTOS NO CUBERTOS POR LA AEROUINEA QUE PUEDIAN SURGIR DEBIDO A ESTOS CAMBIOS ENEL MINERARIC. LOS TRASLADOS SON EN SERVICIO REGULAR, COMPARTIDO CON OTROS PASAJEROS. LOS HOTELES
NO INCLUYEN POSIBLES TASAS LOCALES DE ALOJAMIENTO, CUYD VALOR VA A DEPENDER DE CADA CIUDAD ¥ DE LA CANTIDAD DE NOCHES QUE SE HOSPEDE, LAS MISMAS DEBEM SER ABONADAS POR EL CLENTE AL MOMENTO DEL
CHECK B, EN DESTINO. LOS HORARIOS DE CHECK IN Y CHECK OUT SERAN APLICADOS SEGUM LAS CONDICIONES DE CADA HOTEL EL PAGQUETE NO INCLUYE EARLY CHECK IN NI LATE CHECK OUT, EXCEPTO QUE AST LO ESPECIIGUE
TARIFAS SUJETAS A CAMBIOS SEGUN DISPONIBILIDAD A LA HORA DE REALZAR LA RESERVA. LOS PAQUETES QUE INCLUYEN ASISTENCIA MEDICA SE TRATA DE ASSIST CARD ACIS0 FULL MONTO DE COBERTURA USD 150,000 PCR
PERSONA. APLICA A PASAJEROS HASTA 74 ARIOS. PARA MAYORES CONSULTAR PRECIOS. PLAN DE PAGOS PARCIALES: SE ACEPTAN PAGOS UNICAMENTE EN MONEDA USD (DOLAR AMERICANO) EN EFECTIVO) O ViA TRANSFERENCIA
BAMNCARIA, NO SE ACEFTAN PAGOS CON TARJETA DE CREDITO U OTROS MEDIOS DE PAGC; APLCA A PAQUETES SELECCIONADOS QUE INCLUIYEN PASAJES AERECS, TRASLADCS Y HOTELERIA. EL ANTICIPO SE ABONA AL MOMENTO DE
CONFIRMAR LA RESERVA, LOS RESTANTES PAGOS PARCIALES EN CUOTAS SERAN CADA 30 DIAS CONSECUTNVOS SIENDO LA ULTIMA FECHA COMO MAXIMO 30 DIAS ANTES DE LA SALUDANO INCLUYE: VA 15% APROXIMADAMENTE,
GASTOS ADMBMISTRATIVIOS 12% TARFAS COMISIONABLES, PAUTA EXCLUSIVA PARA AGENTES DE VIAJES. NC COMBINABLE CON OTRAS PROMOCIONES U OFERTAS VIGENTES. LAS IMAGENES SON DE CARACTER ILUSTRATIVO Y NO
CONTRACTLUIAL OPERADOR RESPONSABLE TICKETYA DE TRAVEL SERVICES ARGENTINA SA. LEGAJO EVT 202 | CUIT: 30-52N15818-8. PARAGUAY 935 (CP1057AAM) CABA.

|QR Cupos confirmados|
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ACT Travel: adelanto de la
temporada baja y vacaciones
de invierno de 2026

Adelantando sus propuestas para el primer semestre de
2026, ACT Travel invita a vivir una estadia especial en
los hoteles Iberostar de Republica Dominicana.

CT Travel se adelanta a

la temporada baja 2026

y propone vivir una expe-
riencia exclusiva en los hoteles
Iberostar de Republica Domini-
cana. En linea con la tendencia
de planificacion anticipada, la
compafiia también esta disefian-
do sus primeras propuestas pa-
ra las vacaciones de invierno del
afiopréximo,invitando alos viaje-
rosaasegurarsedesde ahorasus
viajes con beneficios especiales.
“Sabemos que la temporada
alta esta practicamente vendi-
da, por eso apostamos a empe-
zar a fortalecer la proxima baja
y,almismotiempo, adelantarnos

un poquito a la temporada inver-
nal, asi nuestros pasajeros pue-
den organizarse con mas tiempo
y aprovechar tarifas convenien-
tes en diferentes destinos”, se-
fialé Jimena Carrasco, respon-
sable de Producto & Marketing
de la empresa.

PAQUETES
DE 10 NOCHES
Valeindicar que la propuesta
sebasaenofrecerpaquetes com-
binados de 10 noches con la ca-
dena Iberostar en Republica Do-
minicana, lo que permite acce-
der a tarifas exclusivas en hote-
les frente a playas paradisiacas,

ACT Travel propone relax y actividades
en Repiiblica Dominicana.

con gastronomia variada, activi-
dades para toda la familia y ser-
vicio all inclusive.

Ademds, Bayahibe y Punta
Cana se consolidan como des-
tinos preferidos por los argen-
tinos gracias a su conectividad
aérea, magnificas playas, y ex-
periencias que van desde el des-
canso hasta deportes acuaticos
y excursiones.

“Una de las propuestas que
ofrecemos es vivirla Experiencia
Iberostar en el Selection Bavaro
Suites, un resort Gnico concebi-
do como un pueblo caribefio en
medio de vegetaciéntropical, que
ademas de contar con todos los

servicios e instalaciones de lujo
dispone de un vivero de corales”,
indicé la directiva.

“Si el viaje es familiar, lo ideal
es alojarse en el Iberostar Waves
Punta Cana, ubicado en primera
lineadePlayaBavaro,yaqueesta
recientementeremodeladoy pre-
sentainfinidad de actividades pa-
ralos mas chicosy un campo de
golf de 18 hoyos.”

“Todo esto combinado con el
Iberostar Selection HaciendaDo-
minicus en Bayahibe, otro de los
destinos que maseligenlosturis-
tas argentinos por sus playas de
aguascristalinasy como comple-
mento a la estadia en Punta Ca-
na”, concluy6 Carrasco.

Con este lanzamiento, ACT
Travel reafirma su compromiso
de ofrecer productos diferencia-
les, brindandoles a las agencias
herramientas para potenciar sus
ventas y a los viajeros la posibi-
lidad de planificar con anticipa-
cién sus préximas vacaciones.“s

ACTTRAVEL.COM.AR @
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TKT.Travel presenta una diversa oferta de islas y
playas, consolidando su expertise en el segmento.

I . T i i

TKT.Travel se posiciona en
el segmento de islas y playas

La mayorista presenta una oferta de islas y playas con
propuestas diferenciales que van mas alla del vacacional
individual. Exdéticos, salidas grupales y mas.

KT.Travel consolida su po-
sicionamiento en el seg-
mento vacacional deislas

y playas a través de una exten-
sa gama de productos y paque-
tes disefiados por especialistas.

“Ademas de ofrecer paque-
tes individuales, contamos con
expertos en grupos a medida,
destinos mads exclusivos e in-
cluso exéticos. Somos un ope-
rador que busca darle seguridad
al agente de viajes a la hora de
comercializartodolo que es fue-
ra del vacacional individual tra-

dicional o habitual”, sefialé Da-
niel Montero, gerente general de
TKT.Travel.

TRES EJES
CONSOLIDADORES

Ademas del tradicional seg-
mento vacacional, la oferta de
TKT.Travel respecto aislasy pla-
yas sediversifica através detres
unidades:

+ Cupos confirmados a Brasil
yelCaribe durantetodoelafio,en
destinos clasicos como otros en
auge. llheus, en el pais vecino, y

Curazao o Aruba, en Centroamé-
rica, son ejemplos de novedades
que la mayorista ofrece.

* Grupales acompafiadas ha-
ciadiversosdestinosalolargode
todo el afio. Incluyen el Nordes-
te de Brasil; y Juan Dolio, Punta
Cana, Bayahibe y Samana en Re-
publica Dominicana, entre otras
opciones.

+Salidas hacia destinos exé-
ticos exclusivos de playa, o en
la cual es el principal atractivo,
como Maldivas o Seychelles, u
otras que incluyen visitas duran-

te la programacion, como los ca-
sos de Tailandia —Phuket y Kra-
bi— y Dubai —visitas de noviem-
bre a marzo-.

“Todas las propuestas estan
disponibles en nuestra web para
aquellas agencias de viajes que
quieren autogestionarse. La re-
serva en linea se efectta en el
momento”, destacé Montero.

“Ademads, para las salidas a
destinos exéticos,aveces hayre-
quisitos particulares que el agen-
te de viajes tiene el deber de in-
formar. Para ello, nuestra web
también tiene herramientas es-
pecificas, como, por ejemplo, la
integracion de Timatic Solutions,
que contempla toda la compila-
cion de requisitos de IATA y es-
ta actualizado minuto a minuto”,
afiadio. <

TKT.TRAVEL

&
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Macei6 es una de las grandes apuestas de Ola para el
verano 2026, con su vuelo charter directo desde Cdordoba.

Ola potencia su propuesta en
Brasil y el Caribe: cupos, vuelos
charter y conectividad federal

La mayorista se destaca en el
mercado por su amplia oferta
vacacional de cara al verano
2025-26, con la region del Caribe
y Brasil como destinos principales.

puntandoalverano2026,
Ola cuenta con una con-
solidada y competitiva

propuesta de soly playa, sobre-
saliendo en ese sentido sus ex-
celentesyvariadasopcionesen
Brasil y el Caribe.

De esta manera, la operado-
ra mayorista consolida su pro-
puestade cuposy paquetes con
vuelos charter,con salidadesde
muchos puntos del pais.

BRASIL DE
PUNTA A PUNTA
El vecino pais es uno de los
destinos enlos cuales Olaman-
tiene mayor cantidad de cupos,
con un crecimiento sostenidoy
gran variedad de opciones.
Siguiendo el espiritu fede-
ral que la caracteriza, la ope-
radora ofrece cupos desde Ro-
sario, Cordoba, Mendoza, Bue-

nos Aires, Salta y Tucuman ha-
cia multiples puntos de la cos-
ta brasilefia, desde Florian6po-
lis hasta Fortaleza.
“Ofrecemos una operacién
importante del sur al norte de
Brasil, donde marcamostodala
costa de punta a punta. El vera-
no pasado la demanda fue un
boom,yconfiamos enrepetirlos
resultados en esta temporada”,
subray6 Andrés de Rossi, direc-
tor comercial de la mayorista.
Segun explicé, la programa-
ciéondeverano superalos7.000

lugares entre cupos y vuelos
charter. Se destacan los vue-
los charter con conexion di-
recta, como el de Cérdoba a
Maceio y el nuevo de Rosario-
Cabo Frio, que permiten acce-
der de manera directa a zonas
muy demandadas como Buzios
o Arraial do Cabo.

CARIBE TRADICIONAL
Y EMERGENTE

El Caribe es otra de las regio-
nes en las cuales Ola cuenta con
una importante oferta, con pro-

puestas tradicionales como Re-
publica Dominicana, Cuba y Mé-
xico, y destinos emergentes co-
mo Jamaica, Aruba y Curazao.

En ese sentido, la compafiia
trabaja con aerolineas como Ae-
rolineas Argentinas, Copa y La-
tam para garantizar conectividad
desdeelinteriordel pais,ademas
de la oferta habitual desde Bue-
nos Aires.

“Estamos llegando a todos
estos destinos porque ambas
compafias estan volando hoy
con muy buena frecuencia. La
conectividad hacia el Caribe me-
joré bastante este ultimo afio y
eso nos beneficiéo mucho”, sefia-
16 De Rossi.

Como destino, este afo la
mayorista enfatiz6 en su catalo-
go en Cuba, un destino sin sar-
gazo, con playas de aguas tur-
quesas y arenas blancas y con
un abanico amplio para alojarse.

Vale recordar que reciente-
mente la segunda convencién
de Ola tuvo lugar en este pal’s.<:

&

OLA.COM.AR
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Havanatur consolida su jugada
por Cuba y Brasil con vuelos charter

En verano,
Havanatur volara
nuevamente
hacia Cayo Largo,
en Cuba, e
incorporara
también a
Varadero.
Ademas, la
operacion de
vuelos charter se
extiende a Brasil.

ara la temporada alta de
Pverano,Havanatursumaré
operaciones charterdesde
Buenos Airesy Cérdoba hacia di-
versos destinos de Cubay Brasil,
reforzando su apuesta por des-
tinos atractivos para el mercado
argentino.
“Consolidamosladiversifica-
cion de nuestra oferta con una

Havanatur apuesta
al verano con
vuelos charter a
Cuba y Brasil.

Havanatur consolida su operatoria en Cuba, impulsada
por una trayectoria de mas de 30 afios.

relacion precio-calidad de pro-
ducto hipercompetitiva”, sefialé
Sergio Siliquini, jefe de Ventas
de Havanatur.

Los cupos confirmados pa-
raambos destinos ya se encuen-
tran ala venta.

OPERATORIA
HACIA CUBA

La operacion charter hacia
Cuba contard con tres frecuen-
cias semanales a cargo de An-
des Lineas Aéreas. A saber:

* Buenos Aires-Cayo Largo:

la operatoriacomenzara el 29 de
diciembre, una fecha excepcio-
nal para aprovechar el Afio Nue-
vo. Tendra una frecuencia sema-
nal: los lunes.

* Buenos Aires-Varadero:
partida cada jueves, con inicio
de operaciones el 1° de enero
de 2026.

+Cérdoba-CayoLargo: lapar-
tida inaugural del préximo vera-
no ocurrira el 4 de enero, para re-
petirse cada domingo.

En principio, la operacion se
extendera hastamarzo, totalizan-

do 11 frecuencias por cada ruta,
aunque Luis Alberto Vazquez Pi-
quera, director de Havanatur, an-
ticipd que podria continuarse si
la demanda lo requiere.

Los pasajeros contaran con
franquicias de 20 kg. de equipaje,
de los cuales 15 kg. podran des-
pacharse y los 5 kg. restantes
aplicaran para bolsos de mano.

La programacion en Cuba
sera de ocho noches, y cuenta
con la gestion de servicios re-
ceptivos de Havantur, con una
expertise que data de larga tra-
yectoria.

BRASIL, NOVEDAD
PARA 2026

Envistas a latemporada, Ha-
vanaturtambiénincorporardvue-
los charter a Brasil, y Andes Li-
neas Aéreas serg, al igual que en
Cuba, la linea aérea designada.

Con partidas desde Buenos
Aires, seran un total de tres fre-
cuencias semanales, hacia Ca-
bo Frio —comercializando tam-
biénBuzios—,Florianépolis —para
comercializar también Balneario
Camboriu-y Porto Seguro —con
la opcién de comercializar tam-
bién Arraial d'Ajuda-.

En el caso de Cabo Frioy Por-
to Seguro, las partidas serealiza-
ran los domingos a partir del 4
de enero, mientras que a Floria-
népolis serdn los sabados, co-
menzando el 3 de enero. Inicial-
mente, las rutas estaran operati-
vas hasta marzo.

Vale destacar que los vuelos
charter a Brasil tambiénincluyen
paquetes terrestres.<e

HAVANATUR.COM.AR
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BRASIL: Estos paquetes incluyen ; ticket internacional Buenos Aires - Floriandpolis o Cabo Frio - Buenos Aires + equipaje en bodega 15 kg + 1 bolso de mano 5
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Pauta publicitaria de uso exclusivo para profesionales de turismo. Programas sujetos a condiciones generales de Havanatur s.a. Exp 1317/94 Leg N 8950 0 o o
publicadas en la web: www.havanatur.com.ar o en nuestras oficinas en Maipi 521 Piso 2 CABA.
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El operador
mayorista llevara
a cabo en marzo
de 2026 una
salida grupal
acompanada

a Punta Cana

y Bayahibe

con hoteleria

y crucero
all inclusive.

yA Tour concretard en mar-
on de 2026 una salida gru-

pal acompafada a Repu-
blica Dominicana con servicios
all inclusive.

“Combinaremos lo mejor del
Caribe en una experiencia de
15 dias y 14 noches, que inclui-
ra coordinacion permanente en
destino y el respaldo de un equi-
po profesional”, sefialaron desde
el operador mayorista.

DETALLES
DE LA SALIDA

La salida grupal de serie cla-
sica incluye vuelos ida y vuelta,
trasladosinternos, hoteles en Ba-
yahibeyPunta Cana,crucerocon
sistemaallinclusive, equipaje en
bodega, asistenciamédicaal via-
jero Safe Travel Platinumy,como
valor diferencial, acompafiamien-
to exclusivo desde Argentina du-
rante toda la experiencia.

El viaje comenzara el 21 de
marzo con vuelo directo desde
Buenos Aires hacia Punta Cana,
operado por Arajet.

Desde alli, los pasajeros se
trasladaran a Bayahibe para alo-
jarse en el Hotel Viva Dominicus
Beach by Wyndham, de catego-
riacuatroestrellasyconrégimen
all inclusive.

Uno de los puntos a destacar
de la salida sera el embarque en
el crucero Norwegian Sky, con
siete noches de navegacién en
cabina externa. El sistema all in-
clusive incluye crédito para ex-
cursiones en cada puerto y un
paquete de internet por persona.

Los viajeros podran descu-

B,

A Tour: salida grupal acompanada
inclusive a Republica Dominicana

La salida grupal acompaiiada incluira
servicios all inclusive en hoteleria y crucero.

brir destinos como Aruba, Cura-
zao, Bonaire, Santa Lucia, Saint
Kitts y Tortola, en las Islas Virge-
nes Britanicas, resultando encla-
ves que combinan historia, cultu-
ra y paisajes naturales unicos.

Al regreso, el itinerario con-
templaunos dias de descanso en
Punta Cana, en el Hotel Ocean El
Faro,de categoriacincoestrellasy
contodos los servicios incluidos.

Alli, los pasajeros tendran la
oportunidad de cerrarel viaje con
tiempo libre para disfrutar de las
playas,elmarcalidoylasinstala-
ciones del resort antes del vuelo
de regreso a Buenos Aires.

“El producto estrella de FyA,

las salidas grupales acompania-
das,sehaconsolidadocomouna
alternativaideal paralosviajeros
que buscan seguridad, organiza-
cionyelrespaldodeun coordina-
dor en destino que se ocupa de
cada detalle”, indicaron.

“Este producto brinda, ade-
mas, una herramienta de valor
paralasagencias minoristas, que
pueden ofrecer a sus clientes un
viaje diferente, conlatranquilidad
de estar siempre acompafiados
por todo el equipo operador”, ce-
rraron desde FyA.'<:

WWW.FYA.COM.AR @;

Sw=ssssass  Repliblica Dominicana, destino de una atractiva
= salida grupal de FyA Tour para marzo de 2026.
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Juan Toselli International Tours: fuerte
apuesta por Aruba, Jamaica y Curazao

Para 2026 la operadora Juan Toselli International Tours apuesta
fuertemente, con cupos confirmados, por los destinos que son
tendencias en el Caribe: Jamaica, Aruba y Curazao.

La operadora confirmé una salida

programada a Jamaica, con

acompaiiante, para abril de 2026.

on un balance muy positi-
vo de las ventas en 2025,
Juan Toselli International

Tours lanza la oferta de cupos
aéreosy salidas grupales confir-
madas para 2026 a los destinos
que marcan tendencia en el Cari-
be:Jamaica, Aruba, Curazaoy Mi-
ches, en Republica Dominicana.

Con relacion a este ultimo,
Andrés Baraldi, gerente comer-
cial de la compafiia, explico: “En
2025undestino de Republica Do-
minicana que creci6 en deman-
da fue Miches. Nosotros lo pro-
movimos activamente con cupos
confirmados y una salida grupal
que sumo el destino a Punta Ca-
na, Bayahibe, Santo Domingo y
Samanad”.

Seguidamente describié que
Miches es una playa tranquila y
con un fuerte contraste de vege-

tacién; un paraje mas rupestre,
con arena dorada y un mar mas
tranquilo. “Es un destino emer-
gente, que se recomienda para
viajeros que ya hayan visitado
Republica Dominicana”, agrego.

LOS CONFIRMADOS
DEL PRIMER
SEMESTRE 2026

Porotraparte,indicé que “otro
destino que sorprendié en cuanto
a ventas en 2025 fue Aruba, que
se consolidara mds adn con la
noticia de conectividad con Ae-
rolineas Argentina”.

Con relacién al préximo afio,
aclar6 que Aruba y Jamaica son
los dos destinos que quieren se-
guirconsolidando, aprovechando
gue son mas competitivos desde
que creci6 la oferta de vuelos de
la mano de Latam.

L AGENCIA
DE VIAJES

WLADE

" WORKSHO!

Andrés Baraldi.

“Afios anteriores, cuando ha-
biaun monopolio de conectividad
desde Argentina, un ticket aéreo
teniaun costominimo US$1.200.
Hoy se consigue un pasaje a Aru-
ba o Jamaica por US$ 700. Esto
hace que entre en el radar de los
argentinos al momento de plani-
ficar unas vacaciones en el Cari-
be”, reflexiond.

e, # e
L Yo P S B

“Para el primer semestre de
2026 ya tenemos bloqueos aé-
reos y salidas grupales progra-
madas a Aruba, Jamaica, Repu-
blica Dominicana, México y Cu-
ba, que siempretieneunademan-
da activa”, anuncié el ejecutivo.

Finalmente, puso el foco en
Jamaica,un paisque, sibientiene
unabarreraidiomdticaporquese
hablainglés, organizaron salidas
programadas con coordinador.

Ademas, “promocionamos
los hoteles de Riu, porque cuen-
tan con personal que habla es-
pafol”.

La préxima salida a Jamaica
seraennoviembrede2025,ypara
el primer semestre de 2026 esta
programada para abril y mayo.<:

&
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Decameron posiciona su
ropuesta all inclusive en el
aribe colombiano y México

ecameron Hotels & Re-
sorts consolida su posi-
cionamiento en América
Latina con una oferta all inclusi-
ve que combina confort, gastro-
nomia, entretenimiento y cultu-
ra en escenarios de gran atrac-
tivo turistico.
Enesesentido,lacadenades-
pliega propiedades en el Caribe
colombianoyen México,con ser-
vicios disefiados para viajeros
que buscan experiencias com-
pletas y sin preocupaciones en
destinos de sol y playa.

CARIBE COLOMBIANO

El portafolio de Decameron
en el Caribe colombiano se con-
centraen San Andrésyenlacos-
tade Bolivar,dos de los enclaves
mas reconocidos del pais.

EnlaisladeSanAndrés,elHo-
telDecameron Islefio se presenta
frente a la playa Spratt Bight co-
mo una opcion de lujo en el co-
razon del mar Caribe.

A pocos minutos de alli, el

La cadena destaca su portafolio

de playa en México y Colombia,
ofreciendo experiencias all inclusive
en afamados destinos.

Decameron es ideal para viajeros que buscan
experiencias completas y sin preocupaciones.

Decameron Marazul suma un
diferencial romantico con atar-
deceres sobre el muelley un en-
torno natural rodeado de man-
glares.

Para quienes buscan calma,
el Decameron Maryland ofreceun

espacio renovado frente al mar,
mientras que el Decameron Los
Delfines apuesta por un ambien-
te intimo y célido, ideal para pa-
rejas o familias que priorizan la
tranquilidad.

El circuito se completa con

El Decameron Isleiio, una
de las propuestas en la isla
colombiana de San Andrés.

el Decameron San Luis, un re-
sort rodeado de vegetacion y
playas multicolores pensado pa-
ra quienes desean desconectar-
se del bullicio y sumergirse en la
naturaleza.

En la costa de Bolivar, el De-
cameron Bart combina un dise-
fio arquitectonico moderno con
un entorno de playas virgenes y
aguas cristalinas.

EXPANSION DE LA
CADENA EN MEXICO

En México, el Grand Deca-
meron Los Cabos se consoli-
da como referente en el Pacifi-
co. Ubicado a pocos minutos de
El Arco y de playas icénicas co-
mo Playa del Amor, este resort
combinadisefio contemporaneo
con un ambiente vibrante, ideal
para distintos perfiles de viaje-
ros, desde parejas hasta fami-
lias o quienes viajan en forma
individual.

La propuesta integra gastro-
nomia variada, actividades de
recreacion y el diferencial de un
servicio all inclusive orientado
a maximizar la experiencia en
destino.<

DECAMERON.COM

&


https://argentina.ladevi.info/c89214
http://decameron.com
 https://youtu.be/EAGdsDPRLb4

DECARMERON

All Inclusive Hotels & Resorts

MEXICO
GRAND DECAMERON LOS CABOS

A Trademark All Inclusive

e

COLOMBIA ; COLOMBIA

DECAME £ DECAMERON BARU |

INCLUIDO jzumesy “Hib (B “Jume mmasts, momes

COLOMBIA - ECUADOR - EL SALVADOR - JAMAICA - MEXICO - PANAMA - PERU

TN CONSULTA CON TU OPERADOR



https://www.decameron.com/es/ceca-inicio
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Eurovips anuncid tres operaciones charter para
2026 a Cayo Largo, Varadero y Porto Seguro.

S

L

con foco en el Caribe y Brasil

La operadora
mayorista
Eurovips
presento su
programacion
de playas 2026,
con mas de
200 salidas
confirmadas a
los principales
destinos del
Caribe y Brasil.

urovips —operadora mayo-
E rista que comercializa ser-

vicios turisticos exclusiva-
mente através de agentes devia-
jesdetodoel pais— presentdtoda
su programacion 2026 a las pla-
yas internacionales que marcan
tendencia. Setratademasde 200

salidas confirmadas, que conso-
lidansuliderazgoenlosdestinos
favoritos del verano.

La propuesta incluye cupos
garantizados y salidas desde
Buenos Aires, Cérdoba, Rosario
y Salta hacia los principales pun-
tos del Caribey Brasil, con tarifas
cerradasy asientos bloqueados.

De estamanera, las agencias
deviajespodrantrabajarcontran-
quilidad, confianza y foco en la
venta desde el primer dia.

Encuantoalasnovedadesen
destinos, Tamara Peralta, respon-
sable de Producto de Américade
Eurovips, destaco que la tempo-
rada abarca opciones de alta de-
manda: “En la regién del Caribe
contamos con oferta en Punta
Cana, Bayahibe, Miches, Sama-
nd, Cancun, Riviera Maya, Costa
Mujeres, Curazao, Cuba, Montego
Bayy Aruba; mientras que en Bra-
sil nuestros circuitos incluyen a
Riode Janeiro, Buzios, Cabo Frio,
Salvador, Imbassai, Praia do For-
te, Natal, Pipa, Recife y Maceid”.

=

Ademas, se sumantres opera-
cionescharterpara2026, confre-
cuencias semanales desde el 29
dediciembre de 2025haciaCayo
Largo, Varadero y Porto Seguro.

INNOVACION
TECNOLOGICA

En cuanto a las inversiones
en innovacién, la directiva acla-
ré: “La propuesta se apoya en
herramientas tecnoldgicas co-
mo icaro, para emisién instan-
tadnea y blusqueda de tarifas aé-
reas ultracompetitivas;y Smart+,
que integra hoteles, paquetes di-
namicos, calendariode cuposen

E(;rbvips lanzo su témporada 2026

tiempo real, bancos de camas
y una interfaz agil y amigable”.
Asimismo, indicd: “Estas solu-
ciones digitales se complemen-
tan con un equipo humano alta-
mente capacitado, que brinda so-
porte personalizadoy conoce en
profundidad cada etapa del pro-
ceso comercial”.

Con mas de 40 afios en el
mercado y un equipo profesio-
nal con mas de 20 afios de ex-
periencia en areas operativas y
deventas, Eurovips garantiza efi-
ciencia, cercania y compromiso
en todo el pais. La estructura in-
cluye oficinas propias en Cérdo-
ba y Rosario, ademas de repre-
sentantes en Santa Fe, Mendo-
za y Bahia Blanca.

Finalmente, desde Eurovips
anunciaron que “habra préximas
aperturas en NOA y Neuquén,
consolidando una red nacional
al servicio de las agencias".‘<:

&

EUROVIPS.COM


https://argentina.ladevi.info/manual-islas-y-playas/eurovips-lanzo-su-temporada-2026-el-foco-el-caribe-y-brasil-n89303
http://eurovips.com

eurovips
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i 8 NOCHES ALL INCLUSIVE -~ 7 NOCHES CON DESAYUNO 7 NOCHES CON DESAYUNO % 8 NOCHES ALL INCLUSIVE
q “”\

SALIDA DESDE BUENOS AIRES y o SALIDA DESDE BUENOS AIRES . SALIDA DESDE BUENOS AIRES o SALIDA DESDE BUENOS AIRES
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El mayorista de Turismo N°1

Escanea el QR
con mas de 40 afios en el mercado.

y registrate en nuestra web.

www.eurovips.com
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Great Stirrup Cay,

pionera en el concepto
de islas privadas para ¢~
cruceros, se renueva.

S il \ -

aguard Marketing:

Norwegian Cruise
Line reinventa
su isla privada
Great Stirrup Cay

Norwegian Cruise Line apuesta
por elevar la experiencia de sus
pasajeros con la renovacion total
de Great Stirrup Cay, su exclusiva
isla privada en Bahamas.

orwegian Cruise Line
N (NCL) apuesta fuerte
por elevar la experien-
cia de sus pasajeros con la re-
novacion total de Great Stirrup
Cay, su exclusiva isla privada
en Bahamas.
Asi,apartirdefinesde 2025,
este paraiso caribefio ofrecera
nuevas instalaciones disefia-
das para que cada pasajero vi-
va un dia perfecto en tierra, en
sintonia con la filosofia More
At Sea™ de la naviera, que aho-
ra también se traslada a la zo-
na de playa.

UNA ISLA,
DESTINO PREMIUM
Great Stirrup Cay, pionera en
elconceptodeislas privadaspara
cruceros, Se renueva con un nue-
vo muelle y zona de arribos van-
guardista que promete desem-
barcos mas cémodos y fluidos.
A ello se suma un puente pano-
rdmico que permitira contemplar
la inmensidad turquesa del mar
desde una perspectiva inédita.
La gran estrella serd la nue-
va piscina climatizada de 2.600
m?2, con acceso estilo playa, jue-
gos de agua para nifios y bares

NORWEGIAN PRIMA

premium integrados. Este espa-
cio refuerza la idea de que la is-
la no es solo una escala, sino un
verdadero destino en si mismo.

BAR ABIERTO
ILIMITADO EN TIERRA

Uno de los diferenciales que
marcaraunatendenciaenelmer-
cado de cruceros es que los pa-
sajeros podran disfrutar de bar
abierto ilimitado en toda la isla,
sin costo adicional, replicando la
experiencia a bordo.

Asi, la jornada en Great Sti-
rrup Cay se convierte en una ex-
tension natural de la vida en el
barco, con un nivel de comodi-
dad y disfrute dificil de igualar.

Lallegadadel nuevo sistema
detranviainternofacilitara eltras-
lado porlosdistintos sectoresde
laisla, lo que permitira a los visi-
tantes aprovechar mejor sutiem-
poy disfrutar de actividades que
van desde playas virgenes hasta
tirolesas sobre el mar.

UNA ESTRATEGIA

DE DIFERENCIACION
Con esta inversion, NCL bus-

ca consolidar su posicion en el

competitivo mercado de cruce-

ros del Caribe,donde la experien-

VANGUARD

MARKETING,
REPRESENTANTE

DE NCL EN LA
REGION

Vale mencionar que Van-
guard Marketing esunaem-
presaderepresentacionque
cuenta con mas de 20 afios
desarrollando marketing,
representaciones y promo-
ciones para compaiias re-
lacionadas con el turismo.
Enestecaso, ofreceunaes-
trecharelacion con Norwe-
gian Cruise Line con la re-
presentacion de todos sus
productos en la region.

cia en islas privadas se ha vuel-
to un factor decisivo en la elec-
ciéndeitinerarios. Mientras otras
navieras apuestan por desarro-
llos similares, la renovacion de
Great Stirrup Cay refuerza el ca-
racter pionero de Norwegiany su
apuesta por ofrecer un producto
integral que combinainnovacion,
relax y exclusividad.

VANGUARDMARKETING.COM.AR @

.


https://argentina.ladevi.info/c89269
http://vanguardmarketing.com.ar

Tu viaje por el Caribe puede ser
mucho MAS con Norwegian.

iAprovecha las mejores ofertas en altamar durante tus vacaciones!

7 dias en el Caribe desde Miami, Florida 7 dias en el Caribe desde Miami, Florida 7 dias en el Caribe desde Orlando, Florida
Las Bahamas y Republica Dominicana Harvest Caye, Cozumel y Roatan Great Stirrup Caye y Republica Dominicana

Norwegian Aqua | Ene-abr 2026 Norwegian Encore | Ene 2026 Norwegian Joy | Ene - abr 2026

MIAMI | LORLANDO (PUERTO CANAVERAL)

MIA GREAT STIRRUP CAY

GREAT STIRRUP CAY

SANTO TOMAS

PARA RESERVAS CONTACTA ANUESTRO REPRESENTANTE LOCAL, VANGUARD MARKETING

TEL: 5411-5353-0580 | EMAIL: INFO@VANGUARDMARKETING.COM.AR

*Tasas no incluidas. Se aplican restricciones. Para conocer los términos y condiciones completos, visita ncl.com
©2025 NCL Corporation Ltd. Registro de buques: Bahamas y EE. UU. 2043476 09/25
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Sandos es sindnimo
de innovacion
constante en México.

Sandos”HtI & Rsortsi

innovacion, renovacion y
experiencias en Mexico
que marcan la diferencia

onlamirapuestaenofrecer
C un portafolio cadavez mas

competitivoydiferenciado,
Sandos Hotels & Resorts conti-
nda invirtiendo en la evolucion de
sus cuatro propiedades en Méxi-
co, consolidando asi su propues-
ta de valor para el mercado de via-
jes que busca excelencia, autenti-
cidadyexperienciasmemorables.

SANDOS CANCUN

Este ano, Sandos Cancun se
reinventd como un resort exclusi-
vo para adultos, con un enfoque
claro en el disfrute consciente, el
descanso de calidady ladiversion
sofisticada. Supropuestainsignia,
The Rhythm Experience, combina
musica en vivo, pool parties tema-
ticas y noches de entretenimiento
quelaposicionancomounadelas
opciones mas vibrantesy comple-

Con inversiones constantes en
sus cuatro resorts de México,
Sandos continua fortaleciendo
su propuesta de alta calidad y
brindando una experiencia unica.

Sandos es sindnimo de innovacion constante en México.

tas en el corazén de la Zona Hote-
lera de Cancun.

SANDOS CARACOL

Ubicado en plena selva de la
Riviera Maya, Sandos Caracol Na-
ture Resort & Water Park refuerza
suidentidad sustentable conlain-
auguracion del nuevo K'iin Beach
Club, un espacio solo paraadultos
frente al mar que combinaexclusi-
vidad y conexién natural.

A esto se suma su oferta All
Nature Experience, queincluye ac-
tividades ecoldgicas, eventos cul-
turalesy acceso ilimitado a su es-
pectacular Aqua Park.

SANDOS PLAYACAR

Enunadelas playas mas codi-
ciadas de Playa del Carmen, San-
dos Playacar avanza con la aper-
tura de la nueva Torre Platino, un
edificio con suites modernas, ser-
vicios personalizados y amenida-
des premium.

A esto se sumara muy pronto
larenovacion total de su experien-
cia All-Playa, brindando un nuevo
concepto de entretenimiento con
actividades frente al mar, especta-
culos nocturnos al aire libre y de-
licias gastrondémicas variadas, to-
do en un entorno ideal para quie-
nes viajan en familia.

SANDOS FINISTERRA

SandosFinisterra,en Cabo San
Lucas, reafirma su propuesta con
una ubicacién inigualable entre el
océano Pacificoylamarina,unspa
de clase mundial y una experien-
cia culinaria que fusiona sabores
locales con cocina internacional.

La propiedad se mantiene co-
mounajoyadelahospitalidad, per-
fectaparaviajerosquebuscandes-
conexion, bienestar y paisajes im-
pactantes.‘<:

SANDOS.COM/ES

&


https://argentina.ladevi.info/c89306
http://sandos.com/es
https://youtu.be/iqLcMf2TgXs

SAN DOS

HOTELS & RESORTS

SANDOS CARACOL
NATURE RESORT.& WATERPARIG

Hoteles todo incluido en las mejores playas de México

LOS CABOS | PLAYA DEL CARMEN | CANCUN
SANDOS.COM f | | m | & | B @SANDOSHOTELS


https://www.sandos.com/es
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Iberostar: amplia oferta en

el Caribe, Brasil y Miami

La cadena se
posiciona en

el mercado con
su completa
propuesta de
hoteles de playa
en los destinos
mas solicitados
para el relax.

solida su posicionamiento glo-

bal en el segmento vacacional
con una amplia red de propieda-
des en destinos estratégicos de
sol y playa.

Con operacién en Republica
Dominicana, México, Jamaica,
Aruba, Brasil y Estados Unidos,
la cadena cuenta con propues-
tas todo incluido que combinan
confort, gastronomia internacio-
nal y un firme compromiso con
la sostenibilidad.

I berostar Hotels & Resorts con-

LA PROPUESTA
DE IBEROSTAR

En Republica Dominicana, la
cadena ofrece complejos fren-
te al mar disefiados para viaje-
ros que buscan relax, diversién
o experiencias culturales, mien-
tras que en Jamaica concentra
su propuesta en Montego Bay,
con resorts que combinan lujo,
musica y naturaleza.

Por su parte, en Brasillacom-
pafiiagestionahotelesde4y5es-
trellas que destacanporsuubica-
cion frente al océano y servicios
de spa, golf y gastronomia local.

México constituye uno de los

JOIA Aruba, una de
las mas recientes
novedades de
Iberostar.

pilares de la operacién, con once
resorts en Cancun, Riviera Maya,
Playa Mitay Cozumel,incluyendo
elnuevo Iberostar SelectionRivie-
ra Cancun, que abrira sus puer-
tas el 1° de noviembre.

Ma e N LL“'"""’

La presencia delacadenaen
Estados Unidos se centraen Mia-
mi, con el Iberostar Waves Ber-
keley Shorey el Iberostar Waves
Miami Beach.

En ese sentido, estos hote-

APERTURA DEL
JOIA ARUBA

BY IBEROSTAR

Aruba ocupa un lugar des-
tacado en la estrategia de
expansion de la cadena. En
Eagle Beach, considerada
una de las playas mas her-
mosas del Caribe, el nuevo
JOIA Aruba by Iberostar se
erige como un resort cinco
estrellas que combina lu-
jo, confort, conexion con la
naturaleza e increibles vis-
tas al mar.

Laapertura en Aruba forta-
lecelapresenciadelacom-
paiia en un destino de cre-
ciente demanda, recono-
cido tanto por sus playas
de arenas blancas y aguas
turquesas como por su in-
fraestructura turistica. El
proyecto refleja la apues-
ta de Iberostar por conso-
lidar productos de alta ga-
ma en enclaves estratégi-
cos del Caribe.

les se posicionan como opcio-
nes ideales para relajarse antes
o después de un crucero.<e

&

IBEROSTAR.COM

La presencia de Iberostar en
Miami es estratégica por su
combinacion con los cruceros.



https://argentina.ladevi.info/c89056
http://iberostar.com

JOIA
ARUBA

BYyIBEROSTAR
* k Kk Kk Kk

Descubre la esencia de Aruba
en su mas reciente resort de lujo.

Nuestro nuevo resort cinco estrellas en Eagle Beach
abre sus puertas para ofrecerte una experiencia
excepcional en el Caribe.

Un espacio pensado para tu maximo confort

y detalles que hacen que cada momento sea especial.
Inspirado en la naturaleza de la isla y acompanado

de un servicio cautivador, es el lugar perfecto

para descubrir la esencia de la Isla Feliz.



https://www.iberostar.com/es
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Curazao ofrece una
experiencia completa §
que va mas alla del

sol y la playa.

ok it

O

Cﬁrazad: 35 ApIJa asy 70 sitioé

-

de buceo para disfrutar

urazao reldne mas de 35

playas que parecen sa-

cadas de una postal y
que se convierten en escena-
rios ideales para desconectary
vivir experiencias inolvidables
frente al mar.

Playa Grote Knip es uno de
los lugares mas fotografiados,
gracias a sus aguas turquesay
arena blanca que parecen pinta-
das a mano.

Cas Abao, rodeadade palme-
ras y reconocida por su belleza
natural, ofrece servicios de cali-
dad sin perder el encanto relaja-
do que la caracteriza.

EnKlein Curagao,unaislades-
habitada dearenasblancasymar
cristalino, los visitantes encuen-
tran un rincén exclusivo que sor-
prende por suatmosferaintacta.
Cada playa refleja un Caribe dis-
tinto, auténtico y vibrante.

Playas
paradisiacas,
arrecifes llenos
de vida y rincones
secretos
convierten a
Curazao en uno
de los destinos
mas fascinantes
del Caribe.

BUCEO Y ESNORQUEL
El atractivo de Curazao tam-
bién se vive en sus profundida-
des. Con mas de 70 sitios de in-
mersion, laisla es un paraiso pa-
ralos amantes del esnérquel y el
buceo. Naufragios histéricos co-

mo el Superior Producer, arrecifes
llenos devidayunafaunamarina
que incluye tortugas, peces mul-
ticoloresy corales, hacen que ca-
da inmersién sea una experien-
ciaUnica. Las aguas tranquilas 'y
la excelente visibilidad permiten
que tanto expertos como princi-
piantes exploren este universo
submarino en condicionesinme-
jorables,incluso conalternativas
debuceonocturno paradescubrir
especies que solo aparecen bajo
laluz de la luna.

Sin embargo, las playas no
solo invitan a sumergirse. Cura-
zao también ofrece momentos
paradisfrutar de almuerzos fren-
te al mar, caminatas romanticas
bajo las estrellas y actividades
que transforman cada dia en al-
go especial.

El “beach hopping”,ya seaen
kayak o jet ski, es perfecto para

los mas aventureros, mientras
que los rincones escondidos de
laislagarantizanintimidady tran-
quilidad. En el centro, los beach
clubs aportan un ambiente vi-
brante para quienes buscan di-
version y buena musica.

EXPERIENCIAS
UNICAS

Elturismo en Curazao atraea
familias, parejas, grupos de ami-
gos y amantes de la naturaleza.
Su hospitalidad, culturay gastro-
nomia, que fusiona sabores cari-
befios e internacionales, ofrecen
una experienciacompletaqueva
mas alla del sol y la arena.

Cada playa sorprende y deja
recuerdos imborrables, consoli-
dando a la isla como uno de los
destinos mas destacados del Ca-
ribe. Lainvitacion es clara: explo-
rar susarenas, descubrir su mun-
do submarinoy dejarsellevar por
su magia.

CURACAQ.COM/ES/

&


https://argentina.ladevi.info/manual-islas-y-playas/curazao-35-playas-y-70-sitios-buceo-disfrutar-n89226
http://curacao.com/es/

DEJAME BRINDARTE
LUZ A TUDIA

Soy el sueno caribeno que jamas olvidaras.
Aqui permito que el sol brille cada dia, te invito a sumergirte en mis aguas azulesy a
disfrutar de mas de 35 hermosas playas. Las actividades interminables y esa atmosfera
deliciosamente relajada es lo que me hace tan unica para vivir tu experiencia romantica.

Quizas ya me hayas anadido a tu lista de deseos.

;Por qué no reservar tu viaje de inmediato?
Nos vemos pronto.

CURACAQ:

SIENTELO POR TI MISMO


https://www.curacao.com/es/category/playas-y-zonas-de-buceo
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TS Tour Operador se fortalece en el Caribe,
Brasil y cruceros con nuevas propuestas

El turoperador
crece en el
segmento de
islas y playas
gracias a la
diversidad de su
oferta, que
incluye a Brasil,
el Caribe,
cruceros y
salidas grupales.

S Tour Operador se con-
solida como uno de los
principales referentes en

la comercializacion de destinos
de islas y playas, ofreciendo
una amplia gama de propues-
tas que combinan conectividad,
diversidad y un alto estandar de
servicio.

Ademas, el turoperador am-
plia su oferta, incluyendo salidas
grupales y cruceros.

El turoperador
amplia su oferta,
incluyendo salidas
grupales y cruceros.

CRECIMIENTO DE
ISLAS Y PLAYAS

Dentro de los destinos tradi-
cionales, la operacionde TS Tour
Operador seapoyaen Cancun, Ri-
vieraMaya, Costa Mujeresy Pun-
taCana,fortalecidaconcupos ex-
clusivos en Arajet.

A su vez, estda ampliando la
oferta hacia mercados en creci-
miento, como Bayahibe, Miches,
La Romana y toda la costa nor-
te de Republica Dominicana, po-

tenciados por el nuevo vuelo de
Copa Airlines.

También se destacan Aruba,
destino en franco crecimiento
que sumara vuelos directos de
Aerolineas Argentinas; el Cari-
be europeo, con la revelacion de
Curazao; y la siempre atractiva
Jamaica; todos ellos en alianza
con las principales cadenas ho-
teleras, con quienes el turopera-
dormantiene contratos directos.

Mirando hacia 2026, la firma

TS Tour Operador crece en el
segmento de islas y playas con
mas conectividad y nuevas
propuestas.

proyectaunaofertaampliadacon
salidas grupalesacompafadasal
Caribetradicional, lasIslas Balea-
res,yopciones que combinanpla-
yas con experiencias de crucero
y estadias en Miami.

En el caso de Brasil, TS po-
ne en valor la diversidad de pro-
puestas: desde Rio de Janeiro y
Buzios, que ademds de playas
ofrecen gastronomia, paisajes
y vida cultural, hasta el norte del
pais, con Praia do Forte e Imbas-
sai, donde destacan los hoteles
Palladium e Iberostar.

En la misma regién del pais
vecino se suman alternativas
ideales para familias como Re-
cife, Porto de Galinhas, Marago-
gi y Macei¢, al tiempo que en el
extremo noreste destacan la sin-
gularidades de Natal, Pipa y Je-
ricoacoara, destinos que com-
binan encanto, exclusividad y
un marcado atractivo interna-
cional. %

THETRAVELSTORE.COM.AR @;


https://argentina.ladevi.info/c89394
http://thetravelstore.com.ar

PARA SER ESPECIALISTAS EN CARIBE
HAY QUE TENER LOS PIES EN LA TIZRRA

 TOUR OPERALOR

Buscanos en thetravelstore.com.ar (@) tstouroperador

I info@thetravelstore.com.ar \.+54 11 7079-0257 o Juana Manso 205, C1107 CABA - ARG.

OPERADOR RESPONSABLE TRAVEL STORE TOUR OPERADOR S. A. CUIT: 30717654540, LEGAJO 18579 DISP. 1649.
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Ocean by H10 Hotels:
descanso, diversion y
alto confort en el Caribe

En Ia Riviera Maya, Jamaica y Punta Cana, las
propiedades de Ocean by H10 Hotels son ideales para
el relax y el entretenimiento de familias y solo adultos.

on siete resorts frente al
mar Caribe —distribuidos
en la Riviera Maya, Ja-
maica y Punta Cana-, Ocean by
H10 Hotelsinvitaa experimentar
el concepto de todo incluido de
unamanerarenovada,combinan-
do un alto nivel de hospitalidad y
modernas instalaciones para re-
cibirafamilias, parejasy viajeros
quebuscan experiencias tnicas.
En todas las propiedades,
los huéspedes pueden disfrutar
de restaurantes gourmet, atrac-
tivos buffets, clubes infantiles,
spa, gimnasio y entretenimiento
para todas las edades.

ENTRETENIMIENTO
Y RELAX EN MEXICO

En la Riviera Maya de Méxi-

1

co, las propiedades disponibles
son tres:

* Ocean Coral & Turquesa:
famoso por su extensa costa 'y
sus vibrantes aguas.

* Ocean Riviera Paradise:
con un 6ptimo equilibrio de di-

version familiar y sofisticacion,
una zona de solo para adultos y
ladistintiva seccién Privilege pa-
ra quienes buscan exclusividad.

* Ocean Maya Royale: re-
fugio tranquilo y exclusivo pa-
ra adultos con servicio perso-
nalizado.

Ademas, préximamente
abrird sus puertas el Ocean Azu-
re Costa Mujeres, de modalidad
solo adultos.

EN JAMAICA
Y REPUBLICA
DOMINICANA

En Jamaica hay dos resorts
de Ocean Hotels, cada uno con
su propio ambiente.

*Ocean Coral Spring: con pis-
cinas espaciosas, opciones de

cenas tematicas y actividades
para todas las edades.

* Ocean Eden Bay: es un san-
tuario solo para adultos que ofre-
ce estilo, acceso privilegiado a
las instalaciones vecinas y una
atmésfera relajada.

En tanto, en Republica Domi-
nicana, la cadena opera dos es-
tablecimientos en Punta Cana:

*OceanBlue & Sand: ideal pa-
ra familias, con entretenimiento
diario y una variada oferta gas-
tronémica.

* Ocean El Faro: combina la
diversién familiar con una sec-
cion exclusiva para adultos, ofre-
ciendo un equilibrio perfecto en-
tre experiencias animadas y mo-
mentos mas intimos.

“Ocean by H10 Hotels invi-
ta a hacer una pausa, relajarse
y disfrutar de la belleza y vitali-
daddel Caribe,descubriendouna
sensacion de pertenenciay con-
fort Unicas. Y donde cada esta-
dia se convierte en un viaje lleno
de descubrimientos, relajaciény
momentos memorables”, seiala-
ron desde la cadena. e

WWW.0CEANHOTELS.COM/ES @;

Ocean by H10 Hotels cuenta
con resorts en la Riviera Maya,
Jamaica y Punta Cana.

— =


https://argentina.ladevi.info/c88594
http://www.oceanhotels.com/es
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“EL BESO” SOLO ADULTOS CATEGORIA PRIVILEGE

Relajate y disfruta en nuestros resorts Todo Incluido, donde viviras una experiencia
completa y Unica. Disfruta de todo sin preocuparte por nada.

Ocean Azure Costa Mujeres

Invierno 2025

Este resort, préximo a inaugurarse, esta
ubicado en la zona costera norte de
Cancun, en el exclusivo sector de Costa
Mujeres. Su ubicacion estratégica brinda
facil acceso al centro de Cancun. Isla
Mujeres se encuentra a solo un corto
trayecto en ferry.


https://www.oceanhotels.com/es
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Sacred River: la nueva experiencia
sensorial y natural de Bavaro
Adventure Park en Punta Cana

Sacred River, en
Bavaro Adventure
Park, redefine las
experiencias
turisticas en
Punta Cana con
una propuesta
mistica unica.

0 que parecia un hallazgo

fortuito se convirtié en una

revelacion. Bajo tierra, un
rio escondido cambié el rumbo
de Bavaro Adventure Park. Hoy,
SacredRivernoessolounaatrac-
cion, sino una experiencia trans-
formadoraquebuscaposicionar-
se como el nuevo epicentro emo-
cional y estratégico del turismo
en Punta Cana.

Sacred River no nacié como
un desarrollo turistico mas, sino
como unamanifestacion profun-
dadelanaturaleza. Un espejo de
aguaemergié del silencio conun
llamado imposible de ignorar.

Ese hallazgo se transformé
en una mision: protegerlo, com-
partirlo y convertirlo en una ex-
periencia transformadora para
el visitante.

INMERSIVO Y
ANCESTRAL

Durante dos afios de trabajo
ininterrumpido y con una inver-
sién estructural superior a los
USS$ 2 millones, se construyé al-
gomas que una atraccion: sedio
forma a un espacio mistico. Ca-

Un rio subterraneo

escondido cambio

el rumbo de Bavaro
Adventure Park.

da piedra, cada sendero, fue tra-
zado respetando los flujos natu-
rales del rio y utilizando materia-
les locales.

El disefio, profundamente
inspirado en las raices tainas
—primeros habitantesdelaisla-,
buscadespertarlos sentidosyre-
conectar con lo esencial. De es-
ta manera, Sacred River se con-
vierte en una experiencia senso-
rial e introspectiva. Cada inmer-
sion desconecta del tiempoy del
entorno habitual.

Quienes ya lo han vivenciado
coinciden en una misma sensa-

cion: que “elSacredRivertellevaa
otro mundo”. Ese mundo, que pa-
reciaoculto,hoy estd abierto para
servivido conrespetoyasombro.

LIDERAZGO EN
PUNTA CANA

El lanzamiento de Sacred
River marca un antes y un des-
pués en la evolucién de Bavaro
Adventure Park. Mas que sumar
una nueva propuesta, la atrac-
cion se proyecta como el nicleo
estratégico y emocional del par-
que. La meta es clara: duplicar
la asistencia anual, posicionar-

Sacred River es, ademas de una atraccion,
un espacio mistico en Punta Cana.

se como la atracciéon namero
uno de Punta Canay redefinir el
turismo de aventura en Republi-
ca Dominicana.

El benchmarking de referen-
cia es ambicioso: los rios sub-
terrdneos de Xcaret, en México,
que reciben 2,5 millones de visi-
tantes anuales. Adaptando esa
escala al contexto de Punta Ca-
na, el potencial estimado para Sa-
cred River es de 625.000 visitan-
tes, frentealos 120.000 actuales
del parque. La diferencia no solo
es posible, es parte de la vision.

Con sus 43 hectareas de en-
torno preservado, Sacred River
no busca competir, sino inspirar.

Es el comienzo de una nueva
era para Bavaro Adventure Parky
paratodoeldestino.Unapropues-
ta que une sostenibilidad, inmer-
sion y misticismo, consolidando
al parque como referente en in-
novacién turistica del Caribe.“

BAVAROADVENTUREPARK.CO@


https://argentina.ladevi.info/c88409
https://bavaroadventurepark.com
http://www.BAVAROADVENTUREPARK.COM

MAS INFORMACION

9

BAVAROADVENTUREPARK.COM @ +1(809)-933-3040

BAVAROADVENTUREPARK f BAVARO ADVENTURE PARK CPBJ’&".!'AROADVENTUREF‘ARI{

HAY LUGARES QUE NO SE
PLANEAN, SE REVELAN.

Sacred River no nacio como un proyecto,
sino como una revelacion. Bajo la tierra de
Bavaro Adventure Park, dormia un susurro
antiguo, un espejo de agua escondido que
parecia llamarnos con una voz que no era de
este tiempo.

Lo que comenzé como un hallazgo
inesperado, se transformo en una mision:
darle forma a un espacio mistico, y
permitir que otros pudieran vivir lo que
nosotros sentimos al descubrirlo.



http://www.BAVAROADVENTUREPARK.COM
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Puerto Rico: playas e islas
sonadas para descansary
disfrutar de deportes acuaticos

Puerto Rico ofrece playas e islas unicas
donde se combinan el relax absoluto y las
mejores experiencias en deportes acuaticos.

on casi 300 playas distri-

buidas por todo el territo-

rio, Puerto Rico brinda a
los pasajeros jornadas inolvida-
bles de soly mar,idealestanto pa-
raelrelaxy el descanso en entor-
nos aislados como paradisfrutar
de multiples deportes acuaticos
y actividades recreativas.

Algunas de ellas son ideales
para los surfistas, bodysurfers,
paddleboarders, y amantes del
esnorquel y el buceo.

Ya sea para hacer surf todo
el dia cerca de los pueblos de la
costa oeste de Aguadilla y Rin-
cbn, o para practicar buceo en
Culebrita, Puerto Rico ofrece mul-
tiples propuestas y lugares para
los deportes acuaticos.

Entrelas opciones también fi-

== x 0

gura navegar a través de los pa-
sajesdeLaPargueraoPuntaAre-
nas, en Vieques, donde el encan-
to del Caribe deleitara sin pausa
a los viajeros.

En cuanto a San Juan, es po-
sible realizar surf de remo en la
laguna del Condado, lo que per-
mite apreciar magnificas vistas
de la ciudad.

PARA DEPORTES
ACUATICOS

A continuacién, algunas de
las playas mas conocidas y co-
diciadas:

* Playa Flamenco (Culebra):
reconocida como una de las me-
jores del mundo, enamora a pri-
mera vista. Es ideal para nadar,
relajarse o simplemente disfru-

i Laisla cuenta con casi 300 playas
| distribuidas por todo el territorio.

e

o

tar de una jornada a pura arena,
soly olas.

Su ubicacidn, en una isla, es
la razén por la que los visitantes
la eligen para aventurarse fuera
de la Isla Grande.

* Playa de Vega Alta: es la
Unica de Bandera Azul de Puer-
to Rico. Se trata de una extensa
franja de delicada arena blanca,
bordeada de palmeras y arboles
que proporcionan sombra.

Elaguaesdeunazulbrillante,
con olas suaves y fondo de are-
na, por lo que es una playa per-
fecta parabafarse,unararezaen
la costa norte de la isla.

« Crash Boat (Aguadilla): es
la playa mas popular de Aguadi-
llay se caracteriza por suamplia
oferta de propuestas como nata-

cion, esnorquel, buceo, pesca 'y,
durante el invierno, surf.

Muy cerca se encuentra El
Natural, un famoso lugar de bu-
ceo con un enorme arrecife ple-
no de actividad marina.

+ La Playuela (Cabo Rojo):
con su forma de medialuna esta
ubicada en el suroeste del pais y
asombra por sumagnifico paisa-
je. Es ideal tanto para un dia de
descanso bajo el sol como para
una aventura explorando los es-
pléndidos alrededores.

« Cayo Icacos (Fajardo): se
destaca por la claridad del agua,
gque es como ninguna otra en la
costa este de Puerto Rico.

Las largas franjas de arreci-
fes junto al muelle abandonado
son el hogar de muchos bancos
de peces y otras criaturas ma-
rinas que se pueden observar
mientras se practica esnorquel.

Ademas, es posible realizar
paseos en un taxi acuatico o en
un charter privado.

- Domes Beach (Rincén): ubi-
cadaentreunfaroyelreactornu-
clear inactivo de Puerto Rico, es
un verdadero paraiso para los
surfistas. Con aguas turquesas
y arena dorada, también es un

T
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lugar ideal para el avistamiento
de ballenas durante el invierno.

Ademas, de propiciaparades-
cansaryrelajarse, aunque no pa-
ra nadar.

Enciertas épocasdelafio hay
competiciones de surfy se reali-
zan recorridos a caballo.

* Sun Bay (Vieques): con
enormes extensiones de arena
blanca, aguas azul turquesa, al-
tas palmeras y un paisaje exu-
berante, es el lugar mds popular
de Vieques.

Ademas, esta playa ha sido
galardonada en numerosas oca-
siones con el reconocimiento de
Bandera Azul.

* Culebrita: es una de las jo-
yas ocultas de Culebra. Accesi-
ble solo por barco o hidroavion,
es una playa casi desierta, por
lo que el visitante puede topar-
se con hermosas criaturas ma-
rinas mientras hace esnérquel.

Asimismo, sirve como hogar
y lugar de alimentacién para las
tortugas verdes.

+Jobos (Isabela): aligual que
Crash Boat, esta playa animada
y vibrante es una de las favori-
tas locales debido a las muchas
atracciones que la rodean.

Las aguas de Jobos son res-
plandecientes y comparten la fi-
sonomia con abundante vegeta-
cién, creando paisajes de gran
belleza.

* La Monserrate (Luquillo):
estaplayaes unaopcion popular
debido a sus instalaciones, ade-
mas de la preferida por las fami-
lias y los grupos grandes.

Sus olas tranquilas y las ma-
reas bajaslahacenideal paralle-
var alos nifios. Asimismo, el bal-
neario cuenta con un area para
acampar y hacer picnics.

» Combate Beach (Cabo Ro-
jo): como parte del Bosque Na-
cional Estatal de Boquerén, tam-
biénesunaatrayentealternativa.

para disfrutar de miiltiples deportes y actividades.

. TR

—

Puerto Rico ostenta playas e islas cautivantes.

Sus aguas cristalinas y arre-
cifes de gran escala convierten
sus costas virgenes en un parai-
so para los amantes del buceo.

« Isla Verde (Carolina): con
una franja de hoteles y restau-
rantes a lo largo de sus costas,
es una de las playas mas popu-
lares del pais. Es ideal para prac-
ticar parasailing y jet ski.

Mas de una vez ha sido ele-
gida la mejor playa urbana del
Caribe.

ElEscambrén (San Juan):es
el sitio perfecto para apreciar el
contraste entre el Viejo San Juan
y la ciudad moderna.

Eslaplayamaspintorescade
San Juan e invita tanto a bucear
y nadar como a realizar paseos

AVENTURAS
ACUATICAS Y
EXPERIENCIAS
[UNICAS |

UNICAS

Puerto Rico despliega un
abanicode propuestas que
combinan deporte, natura-
lezaymagia caribena. Des-
de surf en Rincén y padd-
leboarding en aguas se-
renas, hasta buceo y es-
nérquel en arrecifes lle-
nos de vida.
Sonimperdibles las excur-
siones nocturnas en las
bahias bioluminiscentes
y los charter privados ha-
cia playas virgenes como
las de Culebra, ideales pa-
radescubrir el encanto na-
tural de la isla.

Para conocer toda la ofer-
ta de deportes y experien-
cias acuaticas, asicomo a
los operadores que ofre-
cen estas propuestas en
el destino, acceda a www.
discoverpuertorico.com/
es/que-hacer/playas-y-
deportes-acuaticos

romanticos. También forma par-
te del Parque Tercer Milenio, que
ofrece divertidas actividades re-
creativas y servicios.

+ Montones (Isabela): el ac-
ceso directo y la poca profundi-
dad de sus aguas hacen de esta
piscina natural la playa favorita
de las familias.

Las mareas suaves -una pa-
red natural evita el fuerte oleaje-
brindan un entorno seguro para
que los nifios jueguen mientras
los adultos disfrutan de la tran-
quilidad del paisaje.<:

NWW.DISCOVERPUERTORICC

COM/ES/QUE-HAG

DEPOR A A 0 Al



https://www.ladevi.info/c88722
https://www.discoverpuertorico.com/es/que-hacer/playas-y-deportes-acuaticos
https://youtu.be/QWHJoVMMgOY
http://www.discoverpuertorico.com/es/que-hacer/playas-y-deportes-acuaticos
http://www.discoverpuertorico.com/es/que-hacer/playas-y-deportes-acuaticos
http://www.discoverpuertorico.com/es/que-hacer/playas-y-deportes-acuaticos
http://www.discoverpuertorico.com/es/que-hacer/playas-y-deportes-acuaticos
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Belice: los irresistibles atractivos
de San Pedro y Caye Caulker

Belice, uno de los tesoros del Caribe, presenté los
principales atractivos de San Pedro y Caye Caulker,

dos islas perfectas para la avent

San Pedro es la isla mas
grande de Belice, conocida
como “La Isla Bonita” del Caribe.

bicadaen el Caribe, Belice
alberga mas de 400 islas
y atolones que se extien-
den majestuosamente de nor-
te a sur. Entre ellas, las dos is-
las méas destacadas, San Pedro
y Caye Caulker, invitan a sumer-
girse en la auténtica vida islefia.
Sin embargo, las activida-
des de aventura no terminan
ahi. También hay otras joyas vir-
genes como Silk Cayes, Snakes
Cayes y los tres atolones de Be-
lice, verdaderos paraisos sub-
marinos: Turneffe, Glovers Reef
y Lighthouse Atoll.

SAN PEDRO,

“LA ISLA BONITA"
SanPedroeslaislamasgran-

de de Belice y el tnico pueblo de

- =
e S

Caye Caulker invitaa
la aventura submarina.

la isla donde estan los restau-
rantes (donde degustar maris-
cos), bares, tiendas y la mayoria
de los alojamientos. Se la cono-
ce carinosamente como “La isla
bonita”, unareferencia alafamo-
sa cancion de Madonna.

ura submarina.

X

Uno de los mayores atracti-
vos de San Pedro es su proximi-
dad a la Barrera del Arrecife de
Coral,lasegundamas grande del
mundoy Patrimonio de laHuma-
nidad declarado por Unesco. Es-
to hace que la isla sea un parai-

so para los amantes del buceo y
el esnérquel.

Ademas, San Pedroesunpun-
to de partida ideal para explorar
otros atractivos de Belice, como
los sitiosarqueoldgicos mayas o
Hol Chan Marine Reserve,en Am-
bergris Caye, uno de los puntos
turisticos destacados. Allise pue-
de nadar entre coloridos corales,
tortugas marinas, morenasyuna
gran variedad de peces.

CAYE CAULKER,
PARAISO CARIBENO

Por otra parte, Caye Caulker
es un pequefio paraiso caribe-
fio en Belice. La isla no tiene au-
tos (solo carritos de golf y bici-
cletas), lo que contribuye a una
sensacion de tranquilidad y des-
conexién total. Se puede sentir
en el ambiente relajado, la musi-
ca reggae que suena en los ba-
res y la falta de prisa por hacer
cualquier cosa.

Una de las caracteristicas
mas icénicas de la isla es “The
Split”, un canal de agua que divi-
de laisla en dos.

Al igual que San Pedro, Caye
Caulker es un paraiso del buceo
y el esnérquel. Su ubicacion es-
tratégica lo convierte en el lugar
perfecto parahacerinmersiones
en la barrera de coral.

La comida en este cayo es
una delicia. La especialidad es
el marisco fresco, especialmen-
te la langosta a la parrilla.

Ademas de la relajacion y el
buceo, Caye Caulker ofrece ac-
tividades para quienes buscan
mads movimiento: paseos en ka-
yak y paddle board, observacion
de avesy excursiones en bicicle-
ta,que esunadelas mejores ma-
neras de recorrer la isla, ya que
es pequefay llana.“%

TRAVELBELIZE.ORG/ES/

&


https://argentina.ladevi.info/manual-islas-y-playas/belice-presento-los-atractivos-san-pedro-y-cake-caulker-n89310
http://travelbelize.org/es/

S 3 , A .
San Pedro & Caye Caulker
Embarcate en una aventura entre arrecifes, atolones y aguas cristalinas en las
dos islas mas destacadas de Belize.

La vibrante isla de San Pedro ofrece musica, color y sabor, mientras que en Caye Caulker el tiempo

se detiene con el lema “Go Slow”. Snorkel, buceo, kayak, paddle board, ciclismo y dias de sol entre

reggae, mar y diversion. Desde Hol Chan Marine Reserve (Ambergris Caye) hasta el canal de agua

The Split (Caye Caulker), cada rincon te invita a nadar entre corales, sentir la brisa caribefna y vivir
la libertad del mar.

Ven a vivir @Eﬁ}@ Reservas a través de tu Operador favorito

i

la Belicidad ot TravelBelize.org/es/
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Oasis Hotels & Resorts ofrece en Canctin y Tulum
propuestas que celebran la riqueza natural de la region.

-

Oasis Hotels & Resorts:
vacaciones todo incluido
experiencias extraordinarias

n Oasis Hotels & Resorts,

los huéspedes disfrutan

de una experiencia inte-

gral que combina confort, entre-
tenimiento y numerosas opcio-
nes gastronémicas. En propieda-
des ubicadas en Canctiny Tulum
ofreceentornosidealespararela-
jarse frente al mar Caribe, asi co-
mo actividades, espectaculos y
propuestas que celebranlarique-
za natural y cultural de la regién.
Uno de los pilares de la com-
pafiiahoteleraeslagastronomia,
ya que en sus resorts se pueden
degustarespecialidadesinterna-
cionales, asi como la diversidad
deplatos que ofrecen sus buffets.
A lo que se suman experiencias

La compaiiia lanzé una
promocion familiar que
ofrece estancia gratis para
dos nifios de hasta 12 afios.

Oasis Hotels &
Resorts presento
nuevas
experiencias de
aventura y
entretenimiento
para sus
huéspedes en
Cancun y Tulum.

gourmet que satisfacen los pa-
ladares mas exigentes.

En tanto, las propuestas de
sus bares y espacios tematicos
garantizan que siempre haya un

snack o una bebida refrescan-
te a mano.

AVENTURA
EN EL CARIBE

Decaraalapréximatempora-
da,desde Oasis Hotels & Resorts
presentaron un tour de aventura
disefiado para enriquecer las va-
caciones.

+ En Grand Oasis Palm y The
Sens Cancun los huéspedes
tienen acceso al famoso Cap-
tain Hook, una excursién en
un auténtico galedn espafiol
que ofrece una aventura pirata
ideal para grandes y pequefios.
Ademads, quienes buscanunaex-
periencia solo para adultos pue-

den optar por Kinky On Board, un
tour nocturno que fusiona musi-
ca, diversién y entretenimiento
exclusivo en altamar.

* Los huéspedes de The Pyra-
mid Cancuny Grand Oasis Cancun
disfrutandel Jungle Cruise Adven-
ture, una excursion perfecta para
conectar conlanaturaleza. Abor-
do de una embarcacion tematica
serecorrenlos manglaresy paisa-
jes de la laguna Nichupté, con la
oportunidad deobservarespecies
endémicas, capturar fotos Ginicas
ydegustarel pozol,unabebidaan-
cestral de origen maya.

Cabe aclarar que a este tour
de aventura se puede acceder
sin costo adicional en los hote-
les Oasis de Cancun.

Atodoello se sumalapromo-
cion familiar que ofrece estancia
gratis parados nifios de hasta 12
afos. Esto,combinado conlaca-
lidaddelasinstalacionesyelaba-
nico de actividades disponibles,
refuerza el compromiso de ofre-
cer vacaciones completas, don-
de cadamiembrodelafamiliaen-
cuentra algo a su medida.

Finalmente, desde Oasis Ho-
tels & Resorts destacaron que
sus propiedades ofrecen una fu-
sion entre hospitalidad, entrete-
nimientoy beneficios exclusivos,
que permiten a los viajeros dis-
frutar al maximo cada momento
de sus vacaciones.



https://argentina.ladevi.info/manual-islas-y-playas/oasis-hotels-resorts-vacaciones-todo-incluido-y-experiencias-extraordinarias-el-caribe-n89295
http://oasishoteles.com/es
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Mediterranea Turismo se consolida

como especialista en Aruba

El turoperador
reafirma su
expertise en
Aruba al ser
nuevamente
designado por
la Oficina de
Turismo de la
isla como canal
de promocion y
co-marketing.
or tercer afio consecutivo,
PMediterrénea Turismo es
la via escogida por Aruba

para presentar su oferta turistica
frente al trade.

MEDITERRANEA

TURISMO

YT mEs "%

Parte de la promocién incluye
capacitaciones conjuntas entre
el turoperador y la Oficina de Tu-
rismo de Aruba para agencias de
viajes en diversos puntos del pais.

Entrelosatractivosdelaisladel
Caribe neerlandés destaca la mul-
tiplicidad de opciones para todos
los visitantes, resultando un desti-
no amigable para familias.

At v

Reflejo de ello es “One Happy
Family”, paquete que incluye ofer-
tasypromociones especialespara
familias, como desayunos gratui-
tos y estancias gratis para nifios.

UN DESTINO EN AUGE

Las particularidades de sus
playas, el excelente clima duran-
te todo el afio, la hoteleriay la cre-

L1

i
1

k

..1

!

ciente conectividad aérea —con
partidas desde Buenos Aires, Cor-
doba, Salta, Mendoza, Tucuman
y Rosario— son pilares que com-
plementan el encanto de un des-
tino en auge.

Ademas, Aruba cuentaconbe-
neficios que son valorados por el
mercado local,comoeselcasode
la seguridad. Al pertenecer al Rei-
no de los Paises Bajos, su siste-
ma de defensa y vigilancia posee
estandares Unicos para la region.

Asimismo, laisla se encuentra
enlaperiferiadelazonadehuraca-
nesy es un destino libre de sarga-
zo, diferenciales claves para ven-
der el destino todo el afio.

MEDITERRANEATURISMO.TUR AR @;

al31 Mayo 2016 M 7 Noches #= Traslados

Eagle Aruba Resort
Family Plan desde

nmQ

USD 748

Por persona

Amsterdam Manor
Beach Resort Aruba [

Family Plan desde

USD 1142

Por persona

Tamarijn Aruba
All Inclusive

Family Plan desde

USD 1745

=P

Por persona

enfamily pin\p (2 menores hasta 11 arios). Adicionar VA
idad sujetas a modificacion sin previo aviso.
E’VTLegQ‘ 59. CUIT 30-68225896/5.


http://www.mediterraneaturismo.tur.ar
https://argentina.ladevi.info/c88772
http://mediterraneaturismo.tur.ar
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Otium International: servicios
receptivos en destinos premium
de Republica Dominicana y México

Otium
International

se consolida
como receptivo
de alta calidad
en los principales
destinos de playa
de México y
Republica
Dominicana.

tium International ofrece
O traslados privados, excur-
siones exclusivasyactivi-
dades disefiadas a medida para

México

24 Escanea...
% y diviértete!
ﬂ {@otiuminternational

.

gE IRA |
- R EE ERW
- iR

INTERNATIONAL

i

EN OTIUM INTERNATIONAL

NO SOLO MOVEMOS VIAJERCOS...

movemoa emociones

que los viajeros descubran pla-
yas de ensuefio, paisajes tropica-
lesyrinconesinspiradores. Ade-
mas, su equipo de expertos brin-
daasesoriapersonalizadaparala

organizacion de eventos, reunio-
nes o celebraciones especiales.

“Creemos que viajar es mu-
cho mas que trasladarse de un
lugar a otro: es vivir, sentiry crear

recuerdos que se quedan para
siempre. Nuestro compromiso
es transformar cada traslado en
el primer paso de una experien-
ciainolvidable. Poreso, en Otium
no solo movemos viajeros, move-
mos emociones”, senalaron des-
de la firma.

El servicio integral de Otium
combina seguridad, conforty ca-
lidezhumana, preservando cada
detalle para asegurar el bienes-
tar del pasajero.

“Laesencia de Otium esta en
ofrecer mas que servicios turisti-
cos:buscamos generar experien-
ciasauténticas,memorablesylle-
nas de emocidn. Con una plani-
ficaciéon meticulosa y un equipo
apasionado por el servicio, hace-
mos que cada viaje sea Unico, es-
pecial y digno de ser recordado”,
completaron.'<:

OTIUMTOUR.COM

&

Republica
Dominicana

y diviértete!
“ ({@otiuminternational



https://www.otiumtour.com/es
https://argentina.ladevi.info/c89234
http://otiumtour.com
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EM Hotels: hospitalidad que retune
sol, playa, cultura y entretenimiento

Con presencia
en Cartagena,
Santa Marta,
Punta Cana y
Miami, EM Hotels
se consolida en
el segmento de
sol y playa con
propuestas
auténticas y
sostenibles.

MHotels haconsolidadosu
E posicionamiento en el seg-
mento de solyplayaconun
portafolio que integra descanso,

gena

gastronomia, entretenimiento y
cultura. La cadena busca crear
experiencias vacacionales com-
pletas que combinan hospitali-
dad de alto nivel con laidentidad
decadadestino, fortaleciendo asi
su presencia en el Caribe y pro-
yectandose como referente na-
cional e internacional.

Santa Marta

.....

f in /Emhotels

WWW.EMHOTELS.COM

CUATRO DESTINOS
ESTRATEGICOS

En Cartagena, la propuesta se
distingue por la riqueza cultural y
gastronémica;en SantaMarta, por
subiodiversidadyelvinculoconla
naturaleza. Mientras que en Punta
Cana y Miami prima un ambiente
internacional delujoyexclusividad.

ESCAPATE

A Mﬂﬁ CON

e L | g
o

CONDZCA NUESTRA
CADENA HOTELERA

En todos los casos, la calidez
de la gente potencia la experien-
cia, reafirmando el compromiso
de EM Hotels con un servicio au-
téntico y cercano.

Los hoteles de playa de la ca-
dena atraen familias, parejas y
grupos que buscan mas que soly
mar. El mercado europeo ha mos-
trado especial interés en la com-
binacién de hospitalidad, culturay
gastronomia local.

Para responder a ello, EM Ho-
tels fortalecié su propuesta con
actividades de bienestar, gastro-
nomiainternacionalyexperiencias
culturales queresaltanlaidentidad
de cada destino.

Ademads,conunviajeroquehoy
priorizalasostenibilidadylaauten-
ticidad,lacadenaintegrapracticas
responsablesyvivenciasconiden-
tidad local.

EMHOTELS.COM

&

RNT: 97247

s


https://fliphtml5.com/bookcase/iwhir
https://www.ladevi.info/manual-islas-y-playas/em-hotels-hospitalidad-que-une-sol-playa-cultura-y-entretenimiento-n89205
http://emhotels.com
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Barbados presenta “Barbados Elite Club” con
grandes beneficios para agencias de viajes

El programa de
recompensas
Barbados Elite
Club ofrece
incentivos,
herramientas y
capacitaciones
para agencias,
que refuerzan
el atractivo del
destino caribeno.

arbados presenta “Barba-
dos Elite Club”, un innova-
dor programa que busca
premiar a los agentes de viajes

Barbados premia a los
agentes de viajes con
recompensas, capacitacion
y experiencias Unicas.

de América Latina con incenti-
vos, entrenamientosy beneficios
exclusivos, al mismo tiempo que
el destinofortalece su posiciona-
miento como opcidén destacada
en el Caribe.

Con accesibilidad mejorada
gracias a Copa Airlines, Barba-
dos se consolida como un pun-
to clave para quienes buscan au-

tenticidad, hospitalidad y natura-
leza en el Caribe.

BENEFICIOS

El programa de recompen-
sas de Barbados ofrece incenti-
vos, capacitaciones especializa-
das y acceso a herramientas de
marketing disefiadas para posi-
cionar el destino con confianza.

De este modo, los agentes
de viajes adquieren un conoci-
miento completo sobre el desti-
no que les permite asesorar me-
jor a sus clientes.

Con lapresenciade Copa Air-
lines ofreciendo vuelos semana-
les via Panama con conexiones
fluidas desde Brasil, Colombia,
México, Argentina, y entrada sin
visa para la mayoria de los pai-
ses latinoamericanos, la isla es
mas accesible que nunca.

Barbados esuncentrodel Ca-
ribe anglohablante, donde la in-
fraestructura moderna se fusio-
na con una rica herencia cultu-
ral y experiencias auténticas.“e

VISITBARBADOS.0RG

&


https://www.visitbarbados.org/
https://www.ladevi.info/manual-islas-y-playas/barbados-presenta-barbados-elite-club-grandes-beneficios-agencias-viajes-n89237
http://visitbarbados.org
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Hyatt Ziva Cap Cana: exclusividad
y Ano Nuevo en Punta Cana

Hyatt Ziva Cap
Cana invita a
celebrar Aho
Nuevo en el
exclusivo paraje
de Punta Cana,
al que sumara
propuestas
exclusivas para
este festejo.

bicadoenunadelaszonas
mads exclusivas de Punta
Cana, el resort Hyatt Ziva

Cap Cana combina hospitalidad
de excelencia, gastronomia so-

fisticada y entretenimiento de
alto nivel.

Esteresorttodo incluido invi-
taasumergirseenlasaguascris-
talinas de Juanillo Beach, explo-
rar el encantador enclave de Cap
Canay compartircon amigos los
campos de golf o excursiones de
pesca en altamar.

ANO NUEVO
A PURO LUJO
La llegada del Afio Nuevo es
uno de los momentos mas espe-
rados, y pocos escenarios resul-
tan tan perfectos para celebrar-
lo como las playas del Caribe.
Hyatt Ziva Cap Cana es la
eleccioén ideal para familias que

deseancomenzarelafiocongran
estilo. Sucompletainfraestructu-
raatiendeatodaslas edades:los
mas pequefios disfrutan en el Ki-
dZ Club, el parque acuatico o en
actividades supervisadas.

Mientras que los adultos se
relajan en las piscinas, aprove-
chanbaresyrestaurantestemati-
cos o participan de la programa-
cion festiva disefiada para sor-
prender a los huéspedes.

En Afio Nuevo los huéspedes
disfrutaran de cenas especiales
preparadas porreconocidos che-
fs, fiestasconmusicaenvivo, es-
pectaculos exclusivos y un am-
biente vibrante que transforma
la celebraciéon en un momento
verdaderamente Unico, lleno de
buenas energias.<:

HYATT.COM/ES-ES/HOTEL/

DOMINICAN-REPUBLIC/HYATT-
ZIVA-CAP-CANA/PUJIF

= Viva la Exclusividad y la Elegancia
en Hyatt Ziva Cap Cana

4 .
"/, HYATT ZIVA

@:;a Kgr.rz.cr/


https://www.ladevi.info/c89178
http://hyatt.com/es-ES/hotel/dominican-republic/hyatt-ziva-cap-cana/pujif
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Princess Hotels: resort en Riviera Maya
con diversion y comodidad para familias

La propiedad de
Princess Hotels
en Riviera Maya
combina
ubicacion
privilegiada,
gastronomia
variada y
diversion para
huéspedes de
todas las edades.

bicado frente al mar Cari-
be, a solo 10 minutos de
Playa del Carmen y a 40

del aeropuerto, el resort Grand

El verano perfecto
en el Caribe

Riviera Princess de Princess Ho-
telscuentacon 674 habitaciones
cémodasy versatiles, disefiadas
para ofrecer la combinacion per-
fecta entre descanso, lujo y en-
tretenimiento.

El complejo se destaca por
su cercania a zonas de interés
turistico y por su variedad de ac-
tividadesrecreativas para garan-

Experimenta el paraiso en nuestro hotel

V| El renovado hotel Caribe Deluxe Princess™*** esld
situado en una de las mds bellas playas de la RepUblica Domini-

Caribe Deluxe Princess

.....

tizar la diversién de todos los in-
tegrantes de la familia.

PARA CADA ESTILO
DE VIAJERO

El resort de Princess ofrece
desde habitaciones con acceso
directo a la piscina hasta las ex-
clusivas platinum, en un area pri-
vada frente al mar, y las Laguna

cana, Playa Bavaro. Gracias a sl ubicacion, te permitira disfrutar de
un paraje donde la belleza de sus paisajes y el encanto de sus aguas cristalinas ofrecen una
placentera sensacion de paz y tranquilidad. Estards a pie de playa v, ademds, a escasos 25
min del aeropuerto de Punta Cana.

g. El renovado Hotel Tropical Deluxe Princess***** se funde
Tropical Princess oo Ja belleza incomparable de las Playas de Bévaro, Resort ideal
T parafamilias con nifios menores de 12 afios ya que cuenta con su
divertido parque de agua y kids club, ademas de la ideal Family Suite que acomoda 2
adultos y 3 nifios, convirtiéndose en un lugar ideal para unas felices vacaciones en familia
en uno de nuestros hoteles en Punta Cana.

Villa Suite, disefiadas para los
huéspedes mas exigentes.

Para familias numerosas, las
Family Club Deluxe Junior Suite
son laopciénideal, con amplitud
y servicios pensados para nifios.

Este resort cuenta con am-
plios buffets y siete restauran-
testematicos querecorren laco-
cinainternacional: desde hacien-
das mexicanas hasta saboresde
Italia o Suiza.

Ademas, ofrece multiples op-
ciones de entretenimiento,como
actividades acuaticas, canchas
deportivas, teatro y Mini Clubs
que garantizan diversién parato-
das las edades.“

PRINCESS-HOTELS.COM

&

—==HOTELS&RESORTS


https://www.princess-hotels.com/
https://argentina.ladevi.info/manual-islas-y-playas/princess-hotels-promueve-su-resort-riviera-maya-entretenimiento-y-comodidad-toda-la-familia-n89240
http://princess-hotels.com
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CHC Hotels lidera la revolucion turistica con
nuevas aperturas en Republica Dominicana

Coral Hospitality
Corp. (CHC)
refuerza su
liderazgo con

la creacion de
CHC Hotels, una
division enfocada
en la gestion
integral de
propiedades
hoteleras.

epublicaDominicanaafian-
za su lugar como uno de
los destinos mas dindmi-

cos del Caribe, en tanto Coral
Hospitality Corp. (CHC) refuer-

=,
L Y 4 ( | |(
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za su liderazgo con la creacion
de CHC Hotels, una division en-
focada en la gestién integral de
propiedades hoteleras.

Este paso estratégico marca
la expansién regional de la com-
pafiia con aperturas clave como
Days Inn by Wyndham Juan Do-
lio (fines de 2025) y Holiday Inn
Puerto Plata by IHG (primer tri-
mestre de 2026),ademas de mas
de 10 proyectos en desarrollo.

Conmas de 25 afios de expe-
riencia, CHC se ha consolidado
por su eficiencia operativa, cali-
dad en el servicioy confianza ge-
nerada entre inversores y socios
internacionales. Desde 2022 ope-
ra el Embassy Suites Santo Do-
mingo y, por mas de dos déca-
das, gestiona el Coral Costa Ca-

CORAL HOSPITALITY CORP.

I
-
’
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o=
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DOUBLETREE
by Hiltos

ribe en Juan Dolio. Su portafolio
abarcahotelestodoincluido, resi-
dencias turisticas y clubes vaca-
cionales, con mas de 2.000 cola-
boradores en tres paises.

UN MODELO
INTEGRAL

El modelo de CHC Hotels se
basa en una gestién integral que
cubre finanzas, recursos huma-
nos, ventas, marketing, legal y

Haliday Inn
w1 1HG

operaciones, garantizando ren-
tabilidad y experiencias memo-
rables.

Esta visién ha atraido a mar-
cas globales como Hilton, Ma-
rriott, Wyndham, IHG y Best Wes-
tern, que confian en la corpora-
cién para sus operaciones en
el pais.

En paralelo, CHC fortalece
sus marcas propias —Xéliter e
International Vacation Club—, po-
sicionadas en la administracion
de condominios turisticos y ex-
periencias vacacionales perso-
nalizadas, lo que le permite res-
ponderadistintos perfiles devia-
jeroy mercados emergentes.<:

&

CHC.DO/


https://chc.do/
https://argentina.ladevi.info/c89274
http://chc.do/
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Gaviota Hoteles: lu

arte y desconexion

jo, ar .
en los cayos Santa Maria y Las Brujas

Entre resorts
tematicos y
propuestas
culturales,
Gaviota Hoteles
ofrece
experiencias
exclusivas en
Cuba para cada
tipo de viajero.

aviotaHoteles presentaen
los cayosdelnortede Cuba
una propuestaintegral que

combina relax, confort y cultura.
Cada resort responde a las nece-

sidades de publicos diversos, sin
perder el enfoque enlacalidadyla
experiencia personalizada.

En Cayo Santa Maria, el Hotel
Playa Cayo Santa Maria es ideal
para familias. Su segmento Pla-
ya Kids ofrece habitaciones te-
matizadas, juegos acuéticos, ta-

lleres creativos y actividades su-
pervisadas.

Para quienes buscan exclusi-
vidad, el Playa Luxury Cayo San-
ta Maria brinda un entorno solo
para adultos con clubs de playa
privados, gastronomia gourmet,
servicio de mayordomiay trasla-

GAVIOTA™Y HOTELES

CUBA

www.gaviotahotels.com

dos incluidos. El abanico de acti-
vidades se amplia con excursio-
nes a cayos vecinos, deportes
nauticos y una oferta gastroné-
mica diversa,.

En Cayo Las Brujas, The One
Gallery Resort se destaca como
un espacio donde el arte y la cul-
tura se integran al entorno natu-
ral. Sus instalaciones incluyen ha-
bitaciones con vistas al mar, res-
taurantes internacionales y bares
Unicos como el Bar.Co, ambienta-
do como un barco.

Paramasinformacion contac-
tara Promovére, representanteen
el Cono Sur.%%

HTTPS:/WWW.PROMOVERE.COM.

AR/REPS/GAVIOTA-HOTELES @;

i

HOTELES
HABAGUANEX

LaHapanaVirja

HOTELES

Play
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https://youtu.be/yhPPaOEyDn8
https://argentina.ladevi.info/c88992
https://www.promovere.com.ar/reps/gaviota-hoteles
https://www.instagram.com/godomrep?igsh=czczZmV4cDJ4N3Ns



https://www.instagram.com/godomrep?igsh=czczZmV4cDJ4N3Ns
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OASIS

HOTELS & RESORTS

HOTELES TODO INCLUIDO.
CANCUN Y TULUM, MEXICO

En los majestuosos destinos turisticos de Cancun y Tulum, se encuentran
las propiedades de Oasis Hotels & Resorts; opciones perfectas para disfrutar
unas vacaciones con familia, amigos o pareja, y descubrir un mundo de fino
entretenimiento, sabores exdticos vy relajacion total.

GRATIS*

- -

DE REGALQO: EXCLUSIVO TOUR' MENORES

*Aplican restricciones

Para mas informacion consulta a tu mayorista de confianza

Mﬂ/ /w/w’?'j‘é e

@ oasishoteles.com 0 ‘ @oasishotels


https://oasishoteles.com/es

