
El turismo de sol y playa se reinventa 
con éxito, diversificando experiencias 
y apostando por la sostenibilidad 
para seguir liderando a nivel global.
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Islas y playas:  
el clásico del turismo 
global que se reinventa 
frente al cambio climático

El turismo de sol y playa continúa siendo el producto estrella 
del mercado global, generando más de US$ 3 trillones y repre-
sentando la mitad del gasto turístico mundial. Su capacidad 

de adaptación se refleja en la diversificación de perfiles de viajeros: 
desde familias y parejas hasta aventureros y profesionales que com-
binan ocio con trabajo remoto.

Los resorts all inclusive y los paquetes vacacionales, lejos de 
perder vigencia, evolucionan con propuestas gastronómicas, well-
ness y experiencias responsables. 

El segmento premium también redefine su relación con la pla-
ya, apostando por destinos remotos, personalizados y sostenibles.

Sin embargo, el cambio climático plantea un desafío crítico. La 
erosión costera y el aumento del nivel del mar amenazan la infraes-
tructura y la economía de destinos clave. 

Según WTTC, se requieren US$ 65.000 millones anuales en in-
versiones para mitigar estos efectos.

Así, la sostenibilidad ya no es opcional. Es el camino necesario 
para que el turismo de islas y playas siga siendo sinónimo de éxi-
to y futuro.

En este contexto, Ladevi Medios y Soluciones presenta el Manual 
Islas y Playas 2025, una herramienta clave para los agentes de via-
jes que buscan actualizarse y maximizar sus oportunidades comer-
ciales. Con información estratégica sobre tendencias globales, no-
vedades de productos, destinos y proveedores, esta guía se conso-
lida como un recurso imprescindible para comprender la evolución 
del segmento y potenciar las ventas de cara a una nueva tempora-
da marcada por la diversificación y la sostenibilidad.•
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“Sol y playa”:  
un clásico frente al 

desafío de evolucionar
El producto estrella del turismo, el “sol y playa”, sigue en auge 
y diversificando perfiles de clientes. El desafío es ambiental.
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 POR JUAN SCOLLO

El turismo de sol y playa, 
lejos de ser un simple re-
cuerdo del pasado, está 

demostrando una capacidad de 
adaptación y resiliencia que lo 
ha consolidado como el produc-
to líder indiscutible en la indus-
tria de viajes.

Aunque también enfrenta 
nuevos desafíos: la presión as-
fixiante por la sostenibilidad y la 
búsqueda de experiencias más 
auténticas que marquen el pul-
so de su evolución.

En este informe haremos un 
breve repaso de la actualidad del 
segmento, pero –sobre todo– 
veremos cómo este gigante pe-
lea por no sucumbir y adaptarse 
a las consecuencias del cambio 
climático, mientras se reinven-
ta para atender la enorme diver-
sificación de los perfiles de los 
viajeros.

LOS NÚMEROS DEL 
REY DEL TURISMO

En la actualidad la mitad del 
gasto turístico mundial se reali-
za en destinos costeros y mari-
nos. Más de US$ 3 trillones que 
dejan una gran huella económi-
ca, de la que dependen innume-
rables familias y trabajadores.

Según un reciente informe de 
WTTC (Consejo Mundial de Via-
jes y Turismo), el turismo de sol y 
playa contribuyó con 52 millones 
de empleos y un aporte fiscal de 
US$ 820.000 millones. 

Si se incluyen las empresas 
de la cadena de suministro, la 
contribución total se eleva a 100 
millones de puestos de trabajo.

Este aporte abarca a países 
con diferentes niveles de desa-
rrollo, desde economías peque-
ñas centradas en el turismo has-
ta grandes economías diversifi-
cadas.

OTRO VERANO 
RÉCORD

Más allá de las estadísticas, 
lo que sorprende son las posta-
les de 2025, ya sea en Grecia, 
Brasil, España o el Caribe: otro 
verano boreal con resorts com-
pletos, playas abarrotadas y una 
creciente diversificación en los 
perfiles de los visitantes. 

Familias que buscan la se-
guridad de los paquetes, parejas 
que prefieren experiencias más 
íntimas y jóvenes que priorizan 
aventuras o escapadas a playas 
menos conocidas, forman parte 
del paisaje de un segmento que 
se volvió un producto tan versá-
til que logra contener diferentes 
formas de viajar bajo una mis-
ma etiqueta.

ALL INCLUSIVE: 
RESISTENCIA Y 
ADAPTACIÓN

Una muestra de resiliencia es 
la de los resorts all inclusive, que 
lejos de perder atractivo siguen 
siendo una apuesta segura. La 
conveniencia de contar con gas-
tronomía, actividades y entrete-
nimiento en un solo lugar man-
tiene el formato vigente.

A diferencia de lo que al-
gunos analistas preveían hace 
unos años, el “todo incluido” no 
cayó en desgracia: se adaptó. 
Hoy incorpora propuestas gas-
tronómicas de autor, actividades 
wellness y opciones de turismo 
responsable. Todo esto respon-
de a las nuevas expectativas de 
los clientes, que exigen experien-
cias más completas sin renun-
ciar a la comodidad.

EL REFUGIO DE  
LOS PAQUETES 
VACACIONALES

Otro fenómeno que resistió y 
resurgió con fuerza es el de los 
paquetes vacacionales. En Euro-

pa, Euromonitor detectó un cre-
cimiento sostenido del gasto en 
viajes combinados.

Este comportamiento res-
ponde a un contexto económi-
co desafiante, donde la previsi-
bilidad en precios y servicios se 
vuelve un factor clave. 

Reservar un paquete todo in-
cluido no solo es más cómodo: 
también protege al viajero de 
imprevistos, huelgas o proble-
mas de conectividad aérea que 
marcaron las últimas tempora-
das en Europa y Norteamérica.

LA ALTA GAMA  
SUMA AL ÉXITO  
DE LAS PLAYAS

El turismo de alta gama tam-
poco le ha dado la espalda al 
clásico de las playas, pero en 
el segmento premium lo que ha 
habido es una redefinición del 
concepto.

Una visión que explica la con-
sultora McKinsey cuando aclara 
que el sol y playa sigue siendo 
el favorito de los viajes de alto 
poder adquisitivo, aunque bus-

can autenticidad y personaliza-
ción extrema. Villas privadas con 
chef propio, excursiones náuti-
cas diseñadas a medida y reti-
ros de bienestar en playas pa-
radisíacas se convirtieron en el 
nuevo estándar del segmento.

Como señala Kwon Ping Ho, 
fundador del grupo Banyan: “Hoy 
cuando viajan buscan experien-
cias mucho más alejadas de lo 
convencional.” Esta tendencia 
ha impulsado la creación de mi-
crodestinos y resorts boutique 
en playas remotas, combinando 
paisajes vírgenes, actividades 
locales y servicios de alto nivel.

EL ASESOR ES 
IMPRESCINDIBLE

A pesar del auge de la tec-
nología, los agentes de viajes 
no solo se mantienen relevan-
tes, sino que se han convertido 
en indispensables para el viaje-
ro de lujo. 

Los clientes de alta gama 
valoran la capacidad del agen-
te para curar itinerarios comple-
jos, manejar imprevistos y ofre-
cer un servicio de backend que 
garantice una experiencia sin 
preocupaciones. 

El agente de viajes moderno 
utiliza la tecnología para optimi-
zar su servicio, pero es su toque 
humano y su empatía lo que lo 
hace irremplazable.

TENDENCIAS  
DE PRODUCTO

Frente a la diversificación de 
clientes, el otrora monolítico pro-
ducto estrella se ha especializa-
do en nichos muy específicos. 
Algunos que están en auge son: 

• Turismo de bienestar y las 
“Bliss-cations”: La tendencia de 
fusionar vacaciones con el bien-
estar es la más pujante del seg-
mento. Los viajeros, impulsados 
por el deseo de desconectarse y 

EN NÚMEROS

US$ 3 trillones 
es la gran huella económica 
que deja el turismo en des-
tinos de playa, representan-
do la mitad del gasto turís-
tico mundial.

52 millones 
de empleos directos es la 
contribución del turismo 
costero. 

US$ 65 mil millones 
advirtió WTTC que el turis-
mo costero requiere en in-
versión anual para reducir 
su impacto ambiental y pro-
teger infraestructuras, pla-
yas y ecosistemas marinos.
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recargarse, buscan hoteles que 
ofrezcan más que servicios de 
spa. Los resorts de playa de lujo 
están integrando retiros de yoga 
y meditación, programas de des-
intoxicación y menús de alimen-
tación saludable.

• El auge del “Bleisure”: La 
flexibilidad del trabajo remoto 
ha consolidado la tendencia del 
“bleisure” (combinación de nego-
cios y ocio). Los destinos de pla-
ya, tradicionalmente orientados 
al descanso, se han adaptado 
para atraer a profesionales que 

buscan combinar sus responsa-
bilidades laborales con la opor-
tunidad de disfrutar de la costa. 
Hoteles y resorts de playa están 
invirtiendo en espacios de cowor-
king de alta tecnología, conecti-
vidad robusta y amenidades que 
permiten a los huéspedes mante-
nerse productivos mientras dis-
frutan de una escapada.

• Experiencias de aventura: 
Se están integrando actividades 
de aventura como el submarinis-
mo, clases de vela o excursiones 
guiadas como parte del paque-

te todo incluido, ofreciendo más 
que solo descanso.

EL DESAFÍO DE LA 
SUPERVIVENCIA

Pese a todo lo dicho, el turis-
mo de sol y playa tiene un desa-
fío muy duro por delante: ser la 
primera línea de defensa frente 
al cambio climático. De hecho, 
los expertos advierten que ahora 
el reto ya no es solo atraer turis-
tas. Ahora, el objetivo es mante-
ner la competitividad de los desti-
nos frente a la presión ambiental.

Necesitamos 
urgentemente  
una financiación 
eficaz y específica 
para proteger 
estos 
ecosistemas.

JULIA SIMPSON 
(WTTC)
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EL EFECTO DOMINÓ 
AMBIENTAL 

El sector es especialmente 
vulnerable al cambio climático. 
Los destinos costeros y marinos 
se enfrentan a un mayor riesgo 
de erosión, inundaciones y fenó-
menos meteorológicos extremos, 
muchos de los cuales ya están 
afectando a comunidades de to-
do el mundo. Pero también afec-
ta a los proveedores de viajes de-
bido al efecto dominó.

Es que el cambio climático 
genera consecuencias directas 
e indirectas en el turismo coste-
ro. Por ejemplo, un destino de pla-
ya puede sufrir directamente una 
pérdida de gasto turístico debido 
a la erosión costera, lo que se tra-
duce en un menor número de vi-
sitantes al año. Esto podría redu-
cir tanto el atractivo a largo pla-
zo de estos destinos, como los 
precios que las empresas pue-
den cobrar por las actividades o 
el alojamiento.

Pero también hay un impacto 
directo. Por ejemplo, un estudio 
del Cambridge Institute for Sus-
tainability Leadership de Cam-

bridge concluye que una subida 
del nivel del mar de un metro da-
ñaría entre el 49% y el 60% de los 
destinos turísticos de la región del 
Caribe. Esto provocaría la pérdida 
o un grave deterioro del 60% de los 
complejos turísticos de la región, 
de 21 aeropuertos, e inundaría los 
terrenos de 35 puertos. Paralela-
mente, se reduciría la actividad 
económica debido a la interrup-
ción del transporte, aumentaría 
el desempleo y generaría efectos 
a largo plazo en la salud y la edu-
cación de los residentes.

INVERSIONES 
NECESARIAS

“Los destinos costeros están 
cada vez más amenazados por 

los efectos del cambio climáti-
co. Necesitamos urgentemente 
una financiación eficaz y especí-
fica para proteger estos ecosis-
temas y garantizar que nuestro 
planeta siga prosperando”, afir-
mó Julia Simpson, presidenta & 
CEO de WTTC.

En un reciente informe, WTTC 
advirtió que el turismo costero 
requiere una inversión anual de 
US$ 65.000 millones para redu-
cir su impacto ambiental y pro-
teger infraestructuras, playas y 
ecosistemas marinos.

Prevenir el cambio climáti-
co y adaptarse a él en los des-
tinos costeros y marinos exigirá 
un esfuerzo coordinado no solo 
del sector de los viajes y el tu-

rismo, sino también de los go-
biernos y otras partes del sec-
tor privado.

Gran parte de esta labor no 
estará bajo el control directo 
del sector turístico, pero -según 
WTTC- los proveedores de via-
jes deberían ser una parte inte-
resada clave en estos esfuerzos.

“Nunca es tarde para actuar. 
Si queremos proteger a nues-
tra industria, a su gente y a los 
ecosistemas de los que depen-
demos, debemos centrarnos en 
mitigar nuestras operaciones, 
transformar las cadenas de su-
ministro e invertir en soluciones 
basadas en la naturaleza para 
la adaptación climática”, señaló 
Gloria Fluxà, vicepresidenta de 
Iberostar y presidenta del comité 
de sostenibilidad de WTTC. “Co-
mo empresa con más del 80% de 
nuestra actividad ubicada en el 
océano, actuar no es una opción, 
es nuestro deber. Como adminis-
tradores de los destinos a los que 
servimos debemos defender una 
acción audaz”, concluyó.

En definitiva, el turismo de sol 
y playa sigue siendo el rey indis-
cutido, pero la permanencia en 
el podio dependerá de su capa-
cidad de reinventarse. El reto es 
grande: seguir siendo atractivo y 
rentable, sin comprometer el en-
torno natural que lo hace único.

Si queremos 
proteger a nuestra 
industria, a su 
gente y a los 
ecosistemas  
de los que 
dependemos, 
debemos 
centrarnos en 
mitigar nuestras 
operaciones.

GLORIA FLUXÀ 
(IBEROSTAR)

AMÉRICA LATINA EN EL MAPA GLOBAL
América Latina ocupa un lugar especial en este escenario 
de playas favoritas para los viajeros. Un buen termómetro 
de ello son los premios Travelers’ Choice de TripAdvisor, 
que analiza millones de opiniones enviadas por viajeros de 
todo el mundo durante los últimos 12 meses.
En la edición 2025 de la lista de las 25 playas del orbe más 
deseadas, ocho entre “Lo mejor de lo mejor” están ubica-
das en Latinoamérica y el Caribe. La que figura más arriba 
es Eagle Beach (3º), en Aruba; seguida de Varadero, Cuba 
(6º) y Bávaro Beach, República Dominicana (7º). Playa Pilar 
(10º), Cuba. En el puesto 13 aparece Ipanema, Brasil; Playa 
Delfines, Cancún (16º); Playa Norte, en Isla Mujeres (19º); 
Playa Balandra, México (21º); y Muro Alto Beach (25º) de 
Porto Galinhas, Brasil.
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 POR MARCOS LLOBET

El turismo emisivo internacio-
nal atraviesa un momento 
histórico, con los destinos 

de islas y playas en el centro de 
la escena. Brasil, el Caribe y Es-
tados Unidos, los principales re-
ceptores. 

Las estadísticas de los pri-
meros siete meses de 2025, su-
madas al pulso que aportan los 
operadores turísticos, ratifican 
la tendencia. 

Pese a la presión inflacionaria 
y al encarecimiento de los tickets 
aéreos –el 90% de las transaccio-
nes se resuelve en dólares–, los 
argentinos siguen eligiendo el Ca-
ribe, México y Brasil por sobre los 
destinos nacionales, con una in-
tensidad que sorprende incluso a 
los propios destinos.

Los empresarios consultados 
coinciden en que el semestre ce-
rró con una performance muy su-
perior a la de 2024. Registraron 
incrementos de facturación que 
oscilaron del 20% al 52%, alcan-
zando en algunos casos picos del 
104% interanual. 

Sin embargo, y pese a que ju-
lio y agosto mostraron una mese-
ta en la venta de paquetes, las ex-
pectativas para cerrar un año his-
tórico son elevadas.

ARGENTINA, CARA 
PARA ARGENTINOS

Por tercer año consecutivo, 
1 de cada 3 argentinos que sa-
lió del país por turismo/ocio en 
2024, según el Indec, eligió un 
enclave de sol y playa para sus 
vacaciones.

En los primeros siete meses 
de 2025, la ecuación no desen-
tonó y viajaron al exterior más de 
6,5 millones de turistas argenti-
nos, de los cuales el 38%, 10,7% y 
6,6% viajó a Brasil, el Caribe y Es-
tados Unidos, respectivamente.

Islas y playas:  
el boom de los 
destinos emergentes 
y el dominio de Brasil
El primer semestre dejó cifras destacadas para el 
turismo emisivo, siendo los escenarios de sol y playa  
los más buscados. Brasil duplicó las llegadas de 
argentinos; República Dominicana y México crecieron 
fuerte; mientras que Aruba y Curazao se posicionan  
con mayor conectividad. El financiamiento y la presión 
impositiva entre los limitantes comerciales.
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“Como consecuencia de los 
precios dolarizados en los princi-
pales destinos nacionales, ahora 
la situación es otra”, coincidieron 
los operadores, para agregar que 
hubo una migración de pasajeros 
de sectores de clase media que, 
hasta hace unos meses, hacían 
turismo por el país ante los ma-
yores costos en el exterior.

BRASIL ROMPE 
RÉCORDS 

El país vecino se convirtió en 
la gran historia de éxito del semes-
tre: 5,3 millones de visitantes in-
ternacionales en el primer semes-
tre, y los analistas coincidiendo 
en que alrededor del 45% de ese 
desempeño se explica por la de-
manda argentina. Florianópolis, 
Río de Janeiro, Búzios y Bahía fi-
guran entre los más elegidos, pe-
ro también ganaron terreno Reci-
fe, Natal y Maceió. 

La combinación de escapadas 
cortas y estadías largas refuerza 
la idea de Brasil como destino ver-
sátil, competitivo y con margen de 
crecimiento.

A modo de ejemplo, Andrés de 
Rossi, director comercial de Ola, 
calificó de “exitosa” la operación 
chárter de Córdoba a Maceió, y 
detalló: “Inicialmente fue pensada 
para siete salidas, y terminó con 
19, extendiéndose hasta mayo”. 

En línea, destacó que el chár-

ter invernal desde Rosario a Cabo 
Frío tuvo ocupación plena, y pun-
tualizó: “Brasil volverá a marcar 
el termómetro y será el gran des-
tino del verano argentino”.

DOMINICANA Y 
MÉXICO, EN ALZA 

El Caribe mantuvo su atracti-
vo con dos destinos que siguen 
escalando posiciones: Repúbli-
ca Dominicana y México. 

En el caso dominicano, los 
arribos de argentinos superarán 
este año los 400 mil turistas, du-
plicando la marca de 2024. 

La oferta diversificada de 
Punta Cana, Bayahíbe y La Ro-
mana, junto con el empuje de 
nuevas rutas aéreas y la estra-
tegia promocional agresiva, sos-
tienen un crecimiento que pare-
ce no tener techo.

“Nuevos destinos, como Mi-
ches, animaron la demanda”, 
agregó Carla Tártara, CEO de 
Piamonte, quien destacó el creci-
miento de Samaná y Puerto Plata.

Con la Riviera Maya como 
estandarte, México confirmó su 
lugar de privilegio al recibir 415 
mil viajeros argentinos en el pri-
mer semestre. Con ese número, 
y a pesar del problema del sar-
gazo, Argentina se consolidó 
como el tercer mercado para el 
destino, detrás de Estados Uni-
dos y Canadá. 

ARUBA Y CURAZAO, 
LOS EMERGENTES

“Más allá de los clásicos, la 
gran novedad del semestre fue 
la irrupción de Aruba y Cura-
zao”, manifestó Santiago Soteli-
no, gerente de TicketYa & Chas-
ma Tours; mientras que Facundo 

Carassale, director comercial de 
Aero, resaltó que otras islas del 
Caribe comienzan a consolidarse 
en el radar del viajero argentino. 

“Turks & Caicos se está con-
figurando como una nueva cons-
telación de polos de demanda, 
con un público que busca dife-

AEROLÍNEAS ARGENTINAS VOLARÁ A ARUBA DESDE BUENOS AIRES, CÓRDOBA Y MENDOZA
La compañía aérea confirmó que des-
de el 1º de enero de 2026 y hasta el 28 
de febrero, volará a Aruba desde Bue-
nos Aires, Córdoba y Mendoza. 
La operación constará de tres frecuen-
cias semanales que conectarán Bue-
nos Aires, Aruba y Córdoba, con regre-
so a Buenos Aires.
A esto se suma un vuelo semanal, des-
de Mendoza, ida y vuelta, los viernes; 
y un vuelo semanal entre Córdoba y 

Aruba, ida y vuelta, los jueves. “Esta 
incorporación refuerza la conectividad 
internacional de la compañía y posi-
ciona al Caribe como uno de los desti-
nos destacados para la temporada al-
ta”, explicó Aerolíneas Argentinas en 
un comunicado.
Cabe destacar que la empresa ofre-
cerá tarifas competitivas para el tu-
rismo receptivo, orientadas a atraer 
pasajeros desde los mercados inter-

nacionales donde opera. “En parale-
lo, la compañía está implementando 
promociones tácticas dirigidas a pú-
blicos y destinos específicos. Ade-
más de continuar ofreciendo la mejor 
financiación para el mercado local, Ae-
rolíneas comenzó a realizar acciones 
promocionales en rutas internaciona-
les y a sumar beneficios en millas pa-
ra los clientes de alto valor”, concluye 
el comunicado.

La correcta 
implementación 
de la IA permite 
optimizar 
procesos y 
tiempos, lo  
que da como 
resultado mayor 
productividad y 
mejor servicio.

CARLA TÁRTARA

Los márgenes son 
acotados, y el 
costo en dólares 
del recurso 
humano es muy 
alto. Hay que ser 
quirúrgicamente 
eficientes para 
lograr 
rentabilidad.

ANDRÉS DE ROSSI
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renciarse de los circuitos masi-
vos”, sostuvo.

En números, Aruba proyec-
ta cerrar 2025 con 45 mil argen-
tinos, lo que implicaría un creci-
miento del 65% interanual.

Curazao también muestra se-
ñales de despegue, apalancado 
por la conectividad regional, la 

promoción y el boca a boca de 
los viajeros: prevé terminar 2025 
con alrededor de 15 mil arribos 
nacionales, lo que supondría un 
crecimiento del 95% vs. 2024.

“Jamaica es un destino histó-
ricamente solicitado por los clien-
tes y su potencial es destacado”, 
comentó Federico Cianni, geren-
te general de ACT Travel.

CUBA, LA  
GRAN DEUDA 

En contraposición, Cuba atra-
viesa un momento crítico. Entre 
enero y junio registró una caída 
del 25% en el arribo de turistas 
internacionales, y en el mercado 
argentino quedó relegada frente 
a la competencia regional. 

La falta de conectividad direc-
ta, combinada con problemas de 
infraestructura y un reposiciona-
miento tardío, le impidieron recu-
perar el nivel prepandemia.

Para los operadores, el desti-
no perdió relevancia en el radar del 
pasajero argentino, que hoy priori-
za alternativas más competitivas 
y con propuestas actualizadas.

A días de que Ola celebrase 
su Convención en la isla, De Ros-
si ponderó la calidad de las pla-
yas de Cuba, su cultura vibran-
te, la variedad gastronómica, la 
oferta hotelería y, sobre todo, la 
calidez de la gente.

TOP 10 DE TURISTAS 
EN MIAMI

En 2024, Miami recibió 28 mi-
llones de visitantes internaciona-
les, que dejaron más de US$ 22 
mil millones. 

Argentina, por su parte, apor-
tó cerca de 183 mil turistas (+12% 
y -24%, vs. 2023 y 2022, respecti-
vamente), cifra que posicionó al 
país en el noveno lugar del ran-
king mundial de emisores, detrás 
de mercados como Canadá, Bra-
sil, Colombia y México.

De acuerdo con previsiones 
del Visit Florida, el impacto eco-
nómico de los argentinos rondó 
los US$ 750 millones.

Según el Greater Miami 
Convention & Visitors Bureau 
(Gmcvb), la tendencia se agudi-
zó en la primera mitad del año y 
estiman que el “Estado del Sol” 
congregó el 75% de los arribos 
nacionales a Estados Unidos. 
Asimismo, e impulsados por una 
mayor oferta de vuelos directos 
y servicios desde Sudamérica, 
estiman cerrar el año con más 
de 210 mil visitantes argentinos.

LAS TENDENCIAS
El all inclusive continúa sien-

do el producto estrella del Caribe, 
especialmente para familias que 
buscan previsibilidad en el gasto.

“El precio y el tener un pro-
ducto cerrado sigue dominando 
las ventas”, opinó Daniel Monte-

ro, gerente general de TKT.Travel, 
aunque admitió que en las ventas 
a Brasil no predomina la modali-
dad del “todo incluido”.

Sin embargo, tanto Cianni co-
mo otros referentes observaron 
un crecimiento sostenido de las 
experiencias personalizadas y de 
los cruceros, segmento que re-
cuperó fuerza tras la pandemia 
y que atrae tanto a parejas como 
a grupos multigeneracionales.

Las estadías largas de entre 
10 y 15 días se consolidaron co-
mo norma en destinos caribeños, 
pero Sotelino comentó que Bra-
sil se afianza como opción de 
escapadas cortas de 4 a 7 días.

En cuanto a la anticipación 
de compra, los operadores coin-

REDES SOCIALES, 
INFLUENCERS E IA 
EN LA DECISIÓN 
DE COMPRA

El peso de las redes socia-
les y los influencers divide 
opiniones entre los opera-
dores. Mientras algunos 
aseguran que su impacto 
en millennials es determi-
nante, en tanto otros perci-
ben una “pérdida de influen-
cia” en los últimos meses. 
Lo que no admite discusión 
es que la “instagramabili-
dad” de un destino sigue 
siendo un factor clave pa-
ra los viajeros más jóvenes.
En paralelo, la inteligencia 
artificial comienza a jugar 
un rol central. Los pasajeros 
llegan más informados gra-
cias a planificadores auto-
máticos y herramientas co-
mo ChatGPT, lo que obliga 
a las agencias a profesio-
nalizar el asesoramiento.
Al mismo tiempo, los opera-
dores ya utilizan IA en pro-
cesos internos: desde aná-
lisis de datos y segmenta-
ción de clientes, hasta asis-
tentes virtuales que agili-
zan la posventa.
El consenso es claro: bien 
aplicada, la tecnología no 
sustituye la intermediación, 
sino que la potencia y le da 
valor agregado frente a un 
consumidor más exigente.

Brasil sigue  
al tope de los 
pedidos en lo  
que a producto sol  
y playa respecta. 
Será una de las 
vedettes de la 
temporada.

DANIEL MONTERO

Para estas 
vacaciones, 
muchas familias 
prefieren 
propuestas all 
inclusive, pero  
hay una demanda 
creciente de 
pasajeros  
que buscan 
experiencias 
diferentes.
SANTIAGO SOTELINO
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ciden en que el plazo va de 3 a 6 
meses, aunque manifestaron que 
la incertidumbre económica em-
puja a muchos pasajeros a cerrar 
reservas en plazos más cortos. 

DESAFÍOS 
ESTRUCTURALES

Más allá de los buenos resulta-
dos, los operadores coinciden en 
que el escenario socio-político es 
complejo y señalan que la coyun-
tura presenta desafíos de fondo.

“La alta presión impositiva 
limita la competitividad frente a 
otros mercados de la región”, di-
jo Cianni; así como Montero su-
brayó que la falta de financia-
miento restringe el acceso de 
muchas familias a vacaciones 
internacionales.

En línea, los profesionales re-
cordaron los “bajos márgenes” 
con los que opera la industria, y 
enfatizaron que la volatilidad ma-
croeconómica condiciona la pla-
nificación a largo plazo.

Para mejorar la competiti-
vidad, el gerente de TicketYa & 
Chasma Tours expuso que “po-
der ofrecer paquetes tradiciona-
les en cuotas es un factor que 
expande el espectro de clientes”.

“La sostenibilidad, si bien apa-
rece en la agenda de los desti-
nos, todavía no es un factor de-
cisivo en la elección del pasaje-
ro argentino”, explicó la CEO de 
Piamonte; al tiempo que desde 
Aero remarcaron que es obliga-
ción de las empresas poner en 
relieve ese tema.

Las ventas 
durante el  
primer semestre 
tuvieron un 
comportamiento 
muy bueno. Desde 
julio hay una 
merma, pero el 
volumen sigue 
siendo bueno.

FACUNDO 
CARASSALE

El valor del ticket 
aéreo sigue 
elevado y la oferta 
de vuelos está 
contenida, pero  
el tipo de cambio 
fue clave para el 
crecimiento de  
la facturación y 
venta durante 
2025.

FEDERICO CIANNI
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Cruceros por el Caribe sin visa

Royal Caribbean refuerza 
su estrategia en la región 

con itinerarios al Caribe dise-
ñados especialmente para el 
público latinoamericano, eli-
minando la necesidad de con-
tar con visa estadounidense.

Desde octubre de 2025 
hasta abril de 2026, el Serena-
de of the Seas zarpará desde 
Cartagena (Colombia) y Co-
lón (Panamá) hacia las islas 
de Aruba, Bonaire y Curazao. 
La propuesta incluye gastro-
nomía típica, música latina y 

tripulación hispanohablante.
La temporada continuará 

con el Jewel of the Seas, que 
operará entre mayo de 2026 
y abril de 2027, consolidando 
la presencia de la naviera en 
la región. 

Además, Royal Caribbean 
avanza con la “tropicalización” 
de su producto incorporando 
bebidas incluidas y platos tra-
dicionales como arepas y co-
chinita pibil, reafirmando así 
su compromiso con un merca-
do en plena expansión.

El Tren Maya y el Aeropuerto de 
Cancún redefinen la experiencia 
en el Caribe mexicano

A dos años de su estreno, 
y siendo uno de los últi-

mos proyectos más emble-
máticos en México, el Tren 
Maya no solo mejoró la mo-
vilidad de los visitantes de la 
región de Quintana Roo, sino 
que permite una exploración 
completa de la riqueza cultu-
ral y natural de la zona, conec-
tando diversos puntos de inte-
rés y ofreciendo una experien-
cia de viaje integral. 

Con sus 12 estaciones 
estratégicamente ubicadas 
y una moderna infraestructu-

ra, esta obra de conectividad 
tiene como atractivo el acce-
so a sitios arqueológicos co-
mo Chichén Itzá y Tulum, ciu-
dades coloniales como Cam-
peche e Izamal, parques natu-
rales y reservas como Calak-
mul, así como a las playas y 
la selva de la península de Yu-
catán, y el sureste mexicano. 

Por su parte, el Aeropuer-
to Internacional de Cancún es-
tá en proceso de renovación 
y ampliación para ofrecer un 
servicio más eficiente y mo-
derno.

Feel Brasil: 101 experiencias 
para descubrir el país

Brasil lanzó Feel Brasil, una 
plataforma digital que re-

úne 101 experiencias turísti-
cas en 61 municipios de sus 
27 estados. 

La iniciativa busca promo-
ver destinos menos conocidos 
y apoyar a micro y pequeñas 
empresas locales.

Entre las experiencias se 
incluyen recorridos en bicicle-
ta por Brasilia, avistamiento de 
aves en el Pantanal, visitas a 
comunidades indígenas, ta-
lleres de arte y música regio-

nal, y clases de cocina típica 
en Bahía. Más del 80% de las 
actividades cuentan con equi-
pos inclusivos y compromiso 
con la sostenibilidad social y 
ambiental.

Feel Brasil apunta a diver-
sificar los destinos turísticos, 
aumentar el gasto promedio 
del turista y posicionar al país 
como un referente en turismo 
experiencial, ofreciendo alter-
nativas auténticas y sosteni-
bles para viajeros naciona-
les e internacionales.

Miches, la nueva  
estrella del Caribe 

En la costa noreste de Re-
pública Dominicana, Mi-

ches se consolida como uno 
de los destinos emergentes 
más atractivos del Caribe. 

Su entorno natural, rodea-
do de montañas, playas vír-
genes, y cercanía a la bahía 
de Samaná, lo posiciona co-
mo una alternativa distinta a 
la masividad de Punta Cana.

Este flamante escenario 
ofrece playas de arena blanca 
y mar turquesa, áreas de eco-
turismo, excursiones a casca-
das y parques nacionales, ade-

más de experiencias ligadas 
a la cultura local. 

Entre sus amenidades se 
destacan opciones de depor-
tes acuáticos, senderismo, 
avistaje de ballenas y gastro-
nomía con fuerte identidad 
dominicana.

Con menor saturación tu-
rística, Miches se perfila para 
atraer a viajeros que buscan 
tranquilidad, autenticidad y 
contacto con la naturaleza, en 
un entorno exclusivo y en cre-
cimiento dentro de las nue-
vas rutas del Caribe.
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Flybondi y PKFARE sellan alianza para ampliar su distribución global

La aerolínea low cost de Ar-
gentina anunció una asocia-

ción estratégica con PKFARE, 
uno de los agregadores de via-
jes más importantes del mun-
do, con el objetivo de expandir 
su canal de distribución y alcan-
zar nuevos mercados. 

A través de una integración 
API, los agentes de viajes po-
drán acceder a las tarifas de las 
empresas y ofrecerlas a una red 

de más de 2.000 socios a nivel 
internacional.

La compañía destacó que 
este acuerdo permitirá po-

tenciar la venta en mercados 
clave de Latinoamérica, co-
mo Brasil y México, y captar 
demanda de larga distancia 
desde Europa, Norteamérica 
y Asia-Pacífico.

Jason Sui, vicepresidente 
senior de PKFARE, afirmó que 
la alianza representa un paso 
clave en la consolidación de 
acuerdos con aerolíneas de la 
región.

American Dream Miami: el mega centro comercial que transformará Florida

El condado de Miami-Da-
de se prepara para recibir 

el centro comercial que busca 
convertirse en el más grande 
de Estados Unidos. El proyec-
to prevé una inversión inicial de  

US$ 4.000 millones en un predio 
de 70 ha. en las afueras de Hia-
leah. Más que un shopping, el 
complejo combinará espacios 
comerciales con entretenimien-
to: parque temático y acuático, 

pista de esquí cubierta, pista de 
hielo, lago recreativo, salas de 
cine, restaurantes, teatro esti-
lo Cirque du Soleil y un hotel de 
2.000 habitaciones. Se estima 
que generará 5.000 empleos di-

rectos, aunque enfrenta desa-
fíos legales y ambientales por 
su cercanía a los Everglades y 
un litigio con desarrolladores lo-
cales. La apertura está proyec-
tada para fines de 2026.
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De cara a la temporada 
2026, Sandals reveló las 
novedades en la Treasu-

re Beach Village, que forman par-
te de su resort todo incluido de 
Beaches Turks and Caicos. Una 
inversión que elevará la cantidad 
de alojamientos del complejo a 
un total de 858. 

Pensada para familias y ami-
gos que viajan juntos, Treasure 
Beach Village añadirá 101 suites, 
incluyendo amplias villas de cua-
tro recámaras junto a la playa y 
vistas a las cristalinas aguas de 
Grace Bay. 

Treasure Beach Village es-
trenará una variedad de opcio-
nes culinarias internacionales, 
además de incorporar a la mar-
ca el restaurante Butch’s Island 
Steakhouse.

Además, se anunció que los 
huéspedes que ya reserven para 
2026 pueden elegir impresionan-
tes suites de recámaras múltiples 
con servicios de concierge y de 
mayordomo, donde las opciones 
son de alojamientos de dos, tres 
y cuatro recámaras. 

Asimismo, se destaca la ex-
clusiva suite Treasure Beach 
Chairman’s Penthouse, de dos 
plantas, que ofrece más de 240 
m² de espacio interior distribui-
dos en tres recámaras. 

Las CrystalSky Reserve Vi-
llas de Treasure Beach, de tres 
pisos frente al mar, cuentan con 
cuatro recámaras, tres baños, ca-
pacidad para 10 huéspedes, pis-

cina privada y una terraza supe-
rior para tomar sol o contemplar 
las estrellas.

TODAS LAS 
AMENIDADES

Treasure Beach Village al-
berga un jardín marino, una gran 
piscina principal de borde infini-
to, un puente que permite a los 
huéspedes transitar de un lado 

a otro con facilidad, tres tobo-
ganes de agua, una minipiscina 
en su interior y una zona de jue-
gos acuáticos.

Además, en 2026 deleitará a 
sus huéspedes con nuevos con-
ceptos gastronómicos, que inclu-
yen el moderno restaurante The 
Pinta Food Hall, el bar de café ar-
tesanal Brü y la estación de sor-
betes Calypso. Estos se suma-
rán a los 19 restaurantes y tres 
food trucks disponibles. 

En tanto, todo el resort Bea-
ches Turks & Caicos dispone del 
parque acuático Pirates Island, 
donde los huéspedes tienen ac-
ceso a deportes terrestres y acuá-
ticos, buceo con certificación PA-
DI y mucho más. 

Y, para las familias con ni-
ños, ofrece un programa gratui-
to de cuidado infantil Kids Camp, 
atendido por expertos. Allí, los ni-
ños pueden participar en activi-
dades con sus personajes favo-
ritos de Plaza Sésamo.

Sandals: novedades para 2026 del  
resort Beaches Turks and Caicos 

Sandals anunció la ampliación del 
resort all inclusive Beaches Turks 
and Caicos y las promociones para 
reservar a partir de marzo de 2026.

El Beaches Turks and Caicos amplió y mejoró 
los servicios del Treasure Beach Village.

El establecimiento incorporará el moderno 
restaurante The Pinta Food Hall.

TAPORTAL.SANDALS.ES/LANDING/

PARA EL VENDEDOR
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Club Med, pionero en el con-
cepto de vacaciones pre-
mium todo incluido, des-

pliega en las Islas Maldivas dos 
propuestas exclusivas: Club Med 
Kani y Club Med Finolhu Villas. 
Ambos resorts, situados en islas 
privadas del atolón de Malé Nor-

te, conjugan lujo, naturaleza y ex-
periencias memorables.

Mientras que Kani destaca 
por su energía vibrante y espíri-
tu familiar, Finolhu Villas propone 
una estancia íntima y sofistica-
da, ofreciendo una variada ofer-
ta de alojamiento en el destino.

Ambos complejos reflejan 
la esencia de Club Med: hospi-

talidad, sostenibilidad y paisa-
jes incomparables que convier-
ten cada estadía en un recuerdo 
inolvidable.

CLUB MED KANI
En la isla privada de Kanifi-

nolhu, a tan solo 30 minutos en 
lancha rápida desde Malé, se en-
cuentra Club Med Kani, un resort 

ideal para familias y viajeros que 
buscan actividades al aire libre.

El complejo ofrece bunga-
lows frente a la playa y suites 
sobre el agua en la exclusiva zo-
na Manta, con acceso directo al 
océano.

La experiencia se completa 
con snorkel, kayak, vela, trape-
cio volador y actividades guiadas 
por biólogos marinos en el Mobi 
Reef Underwater Trail.

Por su parte, los más jóve-
nes disfrutan del Mini Club Med, 
con opciones recreativas y de-
portivas especialmente diseña-
das para ellos.

En materia de sostenibilidad, 
Kani implementa el programa 
“Bye-Bye Plastics” y proyectos 
de conservación coralina. 

CLUB MED  
FINOLHU VILLAS

A tan solo cinco minutos en 
bote desde Kani, en la isla priva-
da de Gasfinolhu, se ubica Club 
Med Finolhu Villas, un resort que 
redefine la exclusividad en las Is-
las Maldivas.

Las villas cuentan con pisci-
na privada, terraza y servicio de 
mayordomo, lo que garantiza una 
experiencia de máximo confort

La gastronomía alcanza su 
punto más refinado en el restau-
rante Motu, con desayunos flo-
tantes y cenas románticas, acom-
pañados de cócteles en su bar.

Finolhu se distingue por la pri-
vacidad y serenidad que ofrece. 
Entre sus propuestas se incluyen 
excursiones en catamarán, spa y 
picnics privados en la playa.

En línea con el compromiso 
sostenible de Club Med, Finolhu 
Villas reduce el uso de plásticos 
de un solo uso y protege la bio-
diversidad marina.

Club Med ofrece una 
experiencia de lujo y 
hospitalidad de excelencia  
en Islas Maldivas

Club Med invita  
a descubrir sus 
resorts Kani y 
Finolhu Villas, 
ubicados en Islas 
Maldivas, que 
combinan lujo, 
naturaleza y 
experiencias 
únicas.

Club Med Kani seduce con su 
atmósfera dinámica y familiar, 
mientras que Finolhu Villas 
atrae a quienes buscan lujo y 
tranquilidad absoluta.

CLUBMED.COM.AR
Club Med: paraíso de lujo y hospitalidad  
única en Maldivas.

PARA EL VENDEDOR
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De cara a las próximas tem-
poradas de cruceros, Disco-
ver Cruises presentó la ofer-

ta de Princess Cruises en el Cari-
be. Toda la programación de la na-
viera para 2025 y 2026 refuerza su 
posición como un actor central en 
los itinerarios de playa. 

La combinación de puertos 
de salida estratégicos, barcos de 
nueva generación, destinos varia-
dos y paquetes que agregan va-
lor permite a los agentes de via-
jes contar con un producto flexi-
ble y competitivo. 

Princess Cruises cuenta con 
puertos de embarque estratégicos 
en Estados Unidos y el Caribe, iti-
nerarios de distinta duración y el 
debut de dos flamantes barcos: 
el Sun Princess y el Star Princess. 

Para los agentes de viajes, es-
ta programación abre oportunida-
des de comercialización frente a 
públicos diversos, desde familias 
y parejas hasta grupos multige-
neracionales o viajeros que bus-

can propuestas premium en des-
tinos de playa.

OFERTA EN EL CARIBE
Uno de los puntos fuertes 

de la programación es la varie-

dad de puertos de salida. Fort 
Lauderdale se mantiene como 
la puerta de entrada más im-
portante gracias a su proximi-
dad con el aeropuerto interna-
cional y la facilidad de conexio-
nes con Miami. 

Este puerto será el hogar 
del Sun Princess y el Star Prin-
cess en itinerarios de siete no-
ches hacia el Caribe Oriental y 
Occidental. 

Por su parte, San Juan de 
Puerto Rico se presenta como 
una opción muy atractiva para 
pasajeros que quieren más días 
en puertos de escala y visitas, y 
menos días en altamar. 

El Grand Princess hará itine-
rarios por las Antillas Menores, 
que incluyen a Barbados, Do-
minica, Granada y St. Thomas.

La oferta se amplía también 
con Galveston, en Texas, que se 
ha consolidado como alternati-
va conveniente para el público 
del centro-sur de Estados Uni-
dos. Desde allí, Princess posi-
cionará al Regal Princess en re-
corridos de una semana por el 
Caribe Occidental. 

Finalmente, Puerto Cañave-
ral, en Orlando, aporta un valor 
diferencial para las familias in-
teresadas en combinar un cru-
cero con la visita a los parques 
temáticos más importantes de 
Florida. El Sky Princess cubrirá 
itinerarios de seis a ocho días 
por el Caribe Oriental y Occiden-
tal desde esa terminal, facilitan-
do la integración entre vacacio-
nes en tierra y experiencias en 
altamar.

Discover Cruises apuesta por el Caribe, 
de la mano de Princess Cruises
El Caribe continúa siendo uno de los destinos predilectos 
de los cruceristas, y Discover Cruises, de la mano de 
Princess Cruises, presentó una oferta diversificada  
para las temporadas 2025 y 2026.

Princess Cruises prevé 178 salidas en  
25 itinerarios, con duraciones de 4 a 20 días.

DISCOVERCRUISES.NET
Princess Cruises cuenta con una diversa oferta por el 
Caribe para 2026.

PARA EL VENDEDOR
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Para la próxima temporada 
de verano, Top Dest cuen-
ta con atractivas y varia-

das opciones en el Caribe y Bra-
sil. Al respecto, Juan Gattar, ge-
rente del departamento Brasil y 
Argentina de la compañía, y Elia-
na Lattanzi, gerenta del departa-
mento Caribe, se refirieron a las 
opciones disponibles y las nove-
dades para este año.

“En el Caribe, Punta Cana se 
destaca como el destino preferi-
do, seguido de Bayahibe y Riviera 
Maya, con una demanda de sos-
tenido crecimiento.”

“En Brasil, en tanto, Búzios 

y Río son los destinos predilec-
tos del público argentino, segui-
dos por el estado de Bahía, don-
de están las playas de Imbassai 
y Praia do Forte.

CUPOS Y NUEVOS 
DESTINOS

En ese contexto, los directi-
vos señalaron: “Gestionamos los 
cupos aéreos con mucha antici-
pación, para así poder garantizar 
la mejor tarifa. Lo mismo para el 
alojamiento, para el cual se nego-
cian valores especiales con algu-
nos hoteles. Si bien tenemos pro-
piedades con cupos, es funda-

mental definir el destino lo más 
rápido posible, ya que todos los 
establecimientos trabajan con ta-
rifas dinámicas y cuanto más cer-
ca está la fecha de salida, más 
aumenta el precio del paquete”. 

En cuanto a las novedades, 
vale indicar que Top Dest conta-
rá con una destacada cantidad 
de cupos para Brasil desde ene-
ro hasta Semana Santa.

Los mismos serán de las 
compañías Gol, Latam, Aero-
líneas Argentinas, SKY y Jets-
mart, con salidas desde Buenos 
Aires (Aeroparque y Ezeiza), Cór-
doba y Rosario a los principales 
destinos brasileños, “cubriendo 
el mapa completo de las playas 
del país, desde Jericoacoara has-
ta Santinho”. 

“En cuanto al Caribe, la gran 

noticia es que vamos a sumar 
cupos a destinos muy solicita-
dos como Aruba, Jamaica, Cuba 
y Curazao, sumados a Punta Ca-
na y Cancún, que son los encla-
ves tradicionales de cupo”, afir-
maron Gattar y Lattanzi.

A esto vale añadir que los pro-
gramas tendrán una duración de 
7 a 9 noches, con fechas, hora-
rios y conexiones cuidadosamen-
te seleccionados.

De esta manera, y teniendo 
en cuenta que la última tempo-
rada de verano arrojó resultados 
muy auspiciosos, Top Dest afron-
ta el proceso de comercialización 
de Brasil y el Caribe con altas ex-
pectativas.

Top Dest: destacada 
oferta para el 
verano 2026 en 
Brasil y el Caribe
Con cupos disponibles y una  
muy variada oferta de programas, 
Top Dest ofrece atractivas opciones 
para disfrutar de los principales 
destinos del Caribe y Brasil.

Top Dest sumará cupos y 
destinos para la próxima 
temporada.

Juan Gattar y Eliana Lattanzi.

TOPDEST.TUR.AR

PARA EL VENDEDOR

20 MANUAL    ISLAS Y PLAYAS 2025VOLVER AL SUMARIO

https://argentina.ladevi.info/c88532
http://topdest.tur.ar


https://www.topdest.tur.ar/es/home


Cuando se piensa en arena 
blanca, aguas cristalinas 
y experiencias que mar-

can, hay destinos que sobresa-
len por su belleza natural, su ri-
queza cultural y la variedad de 
propuestas que ofrecen. 

Allí Sudameria presenta cua-
tro joyas imprescindibles para los 
pasajeros sueñan con una esca-
pada inolvidable, ya sea en el co-
razón del Caribe o en los confi-
nes exóticos del Índico.

“Estas joyas tienen algo en 
común: la promesa de experi-
mentar momentos únicos, ro-
deados de belleza natural y cul-
tura local”, señalaron desde la 
empresa.

JAMAICA: CULTURA  
Y NATURALEZA

Vibrante y llena de vida, Ja-
maica es mucho más que un 
destino de playa. Esta isla ca-

ribeña combina a la perfección 
naturaleza, música y cultura. 

Desde las animadas costas 
de Montego Bay y Negril, hasta 
maravillas naturales como las 
famosas Dunn’s River Falls, el 
país ofrece un sinfín de activi-
dades para los que buscan aven-
tura sin renunciar al descanso. 

Todo, por supuesto, al con-

tagioso ritmo del reggae que se 
respira en cada rincón.

SAN BLAS, PANAMÁ: 
BELLEZA VIRGEN

Frente a las costas paname-
ñas se extiende el archipiélago 
de San Blas, un conjunto de más 
de 300 islas que sorprenden por 
su belleza virgen y su conexión 
con la cultura Guna Yala. Ideal 
para quienes buscan una expe-
riencia auténtica y desconecta-
da del mundo moderno, el alo-
jamiento aquí se da en cabañas 
rústicas con servicios básicos y 
energía eléctrica limitada. 

Se recomienda una estadía 
de dos noches, combinada con 
unos días en Ciudad de Panamá.

MALDIVAS: LUJO 
SOBRE EL AGUA

Maldivas representa el epí-
tome del lujo en versión isleña. 

Sus icónicos resorts sobre el 
agua, arenas blancas infinitas 
y aguas repletas de vida mari-
na hacen de este destino uno de 
los más deseados del mundo. 

Perfecto para lunas de miel, 
celebraciones especiales o, 
simplemente, una escapada de 
relax total, este paraíso ofrece 
confort y privacidad en un en-
torno natural inigualable.

SEYCHELLES: 
ELEGANCIA NATURAL

Ubicado frente a la costa 
este de África, Seychelles es 
un verdadero edén en el océa-
no Índico. 

Con playas tan fotogénicas 
como Anse Source d’Argent, 
exuberantes parques naturales 
y una fuerte apuesta por el tu-
rismo sostenible, este archipié-
lago cautiva a los viajeros más 
sofisticados. 

Es una opción ideal para 
quienes buscan exotismo, na-
turaleza y elegancia en un mis-
mo lugar.

Sudameria: destinos 
Imperdibles en el Caribe y en 
rincones exóticos del mundo

Destinos de lujo  
y cultura en el 
Caribe y el Índico: 
Sudameria revela 
cuatro joyas 
imperdibles para 
un viaje exótico  
e inolvidable.

Seychelles es un verdadero edén en el océano Índico.

SUDAMERIA.COM
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República Dominicana si-
gue reinventando su ma-
pa turístico y Miches apa-

rece como la gran revelación del 
Caribe. Lejos de la masividad de 
Punta Cana y a resguardo del sar-
gazo, el destino comienza a con-
solidarse como alternativa para 
el mercado argentino. Piamonte 
lo sabe, y lo ha convertido en uno 
de sus ejes estratégicos de cara 
a la temporada 2026.

“La respuesta del mercado ar-
gentino es impresionante”, ase-
gura Natalia Peña, directora de 
Producto América de Piamonte. 
La ejecutiva destaca que, desde 
hace dos años, la operadora vie-
ne trabajando junto con la Ofici-

na de Turismo de República Do-
minicana en la promoción de Mi-
ches. Y los resultados ya se sien-
ten: “Muchísimos argentinos es-
tán viajando, y los agentes de via-
jes también se están acercando 
a conocerlo”, agrega.

Ubicado a poco más de una 
hora y media de Punta Cana, Mi-
ches ofrece un diferencial que 
es clave: la ausencia de sarga-
zo. “Eso lo convierte en un des-
tino seguro y confiable durante 
todo el año, algo que hoy es muy 

valorado por los pasajeros”, ex-
plica Peña.

La hotelería acompaña este 
crecimiento. Cadenas reconoci-
das como Viva Resorts, Hilton y 
Marriott ya tienen presencia en 
la zona, mientras que otras mar-
cas internacionales se preparan 
para desembarcar.

LA ESTRATEGIA  
DE PIAMONTE

Piamonte ya incorporó pro-
gramas exclusivos con cupos 
confirmados que incluyen trasla-
dos directos desde el aeropuer-
to de Punta Cana hacia Miches. 
La propuesta contempla tanto 
estadías completas en el desti-
no como combinadas con Pun-
ta Cana, ofreciendo flexibilidad 
a las agencias de viajes. “Tene-
mos fechas con cupos de enero 
y febrero prácticamente comple-
tas. La previsión de venta para el 
verano 2026 viene muy fuerte, in-
cluso con una compra anticipada 
que nos sorprende”, señala Peña.

Además, amplió su oferta 
aérea con salidas no solo desde 
Buenos Aires, sino también des-
de Córdoba, Rosario, Mendoza, 
Salta y Tucumán; una decisión 
que refuerza el perfil federal de 
la compañía y abre nuevas opor-
tunidades para agentes de todo 
el país.

Piamonte: Miches, la nueva 
joya del Caribe, es la iniciativa 
en República Dominicana
Si bien Punta Cana sigue siendo líder en números  
y hotelería, Miches se abre camino con paso firme.  
Para ello, Piamonte cuenta con diversas opciones.

Agencias de viajes invitadas por Piamonte para una capacitación de Rhina Olivares, directora 
de la Oficina de Turismo de República Dominicana para Argentina, Uruguay y Paraguay.

Miches, la revelación 
del Caribe.

PIAMONTE.COM
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Ti c k e t Y a  &  C h a s m a 
Tours presentó una re-
novada estrategia para la 

próxima temporada que incluye 
más de 2.500 cupos confirmados 
a destinos de playa y 500 lugares 
en cruceros por Brasil y el Caribe.

La compañía apuesta a la di-
versificación, con paquetes que 
combinan vuelos, alojamiento, 
traslados y asistencia al viajero, 
además de nuevas opciones de 
conectividad desde Buenos Ai-
res, Córdoba, Salta y Mendoza.

CUPOS CONFIRMADOS 
TicketYa & Chasma Tours dis-

pone de propuestas entre enero y 
marzo de 2026 hacia Brasil, Mé-
xico, República Dominicana, Aru-
ba y Cuba.

En el caso de Brasil, se desta-
can los clásicos Río de Janeiro, 
Búzios, Salvador de Bahía, Natal y 
Recife, mientras que en el Caribe 
sobresalen Cancún y Punta Cana. 

La novedad de la temporada 
es Aruba, isla con clima estable 

todo el año, playas libres de sar-
gazo, ambiente multicultural y 
gastronomía de alto nivel.

Asimismo, Cuba ocupa un lu-
gar central en la programación, 
con cupos confirmados en Vara-
dero y Cayo Santa María combi-

nados con La Habana. Varadero 
continúa siendo el ícono caribe-
ño por su infraestructura y cerca-
nía a la capital, mientras que Ca-
yo Santa María suma un diferen-
cial de exclusividad gracias a pla-
yas vírgenes como Perla Blanca 
y Las Gaviotas.

Los paquetes de TicketYa & 
Chasma ofrecen múltiples ca-
tegorías de hotelería e incluyen 
traslados, asistencia al viajero y, 
en algunos casos, excursiones o 
experiencias gastronómicas.

TicketYa & Chasma Tours: 
gran oferta de cupos  
para el Caribe y Brasil
La mayorista refuerza su oferta con cupos confirmados 
en las islas y playas más demandadas por el mercado. 
Destacada propuesta en cruceros.

Aruba, una de las propuestas 
más destacadas de TicketYa & 
Chasma Tours en el Caribe.

En Cuba, Varadero y Cayo 
Santa María son destinos 
combinables con La Habana.

TICKETYACHASMA.COM/

CRUCEROS 
POR BRASIL 
Y EL CARIBE

La programación de cruce-
ros de TicketYa & Chasma 
Tours se consolida con más 
de 500 cupos confirmados. 
Para Brasil, la empresa tra-
baja con MSC Cruceros y 
Costa Cruceros en itine-
rarios de 8 y 9 noches con 
salidas desde Buenos Aires 
hacia Montevideo, Cambo-
riú, Ilhabela, Ilha Grande y 
Río de Janeiro.
En ese sentido, la gran no-
vedad es la incorporación 
de cruceros al Caribe sin 
necesidad de visa para Es-
tados Unidos. Estos progra-
mas combinan playa y mar 
en un viaje de 10 noches que 
incluye vuelos desde Bue-
nos Aires, tres noches en 
hotel all inclusive en Punta 
Cana y siete noches a bor-
do del Costa Pacifica con 
régimen completo. 
Los itinerarios parten de 
La Romana y recorren islas 
como Barbados, Guadalu-
pe, San Vicente, Dominica,  
St. Kitts y Tórtola.
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ACT Travel se adelanta a 
la temporada baja 2026 
y propone vivir una expe-

riencia exclusiva en los hoteles 
Iberostar de República Domini-
cana. En línea con la tendencia 
de planificación anticipada, la 
compañía también está diseñan-
do sus primeras propuestas pa-
ra las vacaciones de invierno del 
año próximo, invitando a los viaje-
ros a asegurarse desde ahora sus 
viajes con beneficios especiales.

“Sabemos que la temporada 
alta está prácticamente vendi-
da, por eso apostamos a empe-
zar a fortalecer la próxima baja 
y, al mismo tiempo, adelantarnos 

un poquito a la temporada inver-
nal, así nuestros pasajeros pue-
den organizarse con más tiempo 
y aprovechar tarifas convenien-
tes en diferentes destinos”, se-
ñaló Jimena Carrasco, respon-
sable de Producto & Marketing 
de la empresa.

PAQUETES  
DE 10 NOCHES 

Vale indicar que la propuesta 
se basa en ofrecer paquetes com-
binados de 10 noches con la ca-
dena Iberostar en República Do-
minicana, lo que permite acce-
der a tarifas exclusivas en hote-
les frente a playas paradisíacas, 

con gastronomía variada, activi-
dades para toda la familia y ser-
vicio all inclusive.

Además, Bayahibe y Punta 
Cana se consolidan como des-
tinos preferidos por los argen-
tinos gracias a su conectividad 
aérea, magníficas playas, y ex-
periencias que van desde el des-
canso hasta deportes acuáticos 
y excursiones.

“Una de las propuestas que 
ofrecemos es vivir la Experiencia 
Iberostar en el Selection Bávaro 
Suites, un resort único concebi-
do como un pueblo caribeño en 
medio de vegetación tropical, que 
además de contar con todos los 

servicios e instalaciones de lujo 
dispone de un vivero de corales”, 
indicó la directiva.

“Si el viaje es familiar, lo ideal 
es alojarse en el Iberostar Waves 
Punta Cana, ubicado en primera 
línea de Playa Bávaro, ya que está 
recientemente remodelado y pre-
senta infinidad de actividades pa-
ra los más chicos y un campo de 
golf de 18 hoyos.” 

“Todo esto combinado con el 
Iberostar Selection Hacienda Do-
minicus en Bayahibe, otro de los 
destinos que más eligen los turis-
tas argentinos por sus playas de 
aguas cristalinas y como comple-
mento a la estadía en Punta Ca-
na”, concluyó Carrasco.

Con este lanzamiento, ACT 
Travel reafirma su compromiso 
de ofrecer productos diferencia-
les, brindándoles a las agencias 
herramientas para potenciar sus 
ventas y a los viajeros la posibi-
lidad de planificar con anticipa-
ción sus próximas vacaciones.

ACT Travel: adelanto de la 
temporada baja y vacaciones 
de invierno de 2026 
Adelantando sus propuestas para el primer semestre de 
2026, ACT Travel invita a vivir una estadía especial en 
los hoteles Iberostar de República Dominicana.

ACT Travel propone relax y actividades 
en República Dominicana.

ACTTRAVEL.COM.AR

PARA EL VENDEDOR

28 MANUAL    ISLAS Y PLAYAS 2025VOLVER AL SUMARIO

https://argentina.ladevi.info/c89387
http://acttravel.com.ar


https://www.acttravel.com.ar/


TKT.Travel consolida su po-
sicionamiento en el seg-
mento vacacional de islas 

y playas a través de una exten-
sa gama de productos y paque-
tes diseñados por especialistas.  

“Además de ofrecer paque-
tes individuales, contamos con 
expertos en grupos a medida, 
destinos más exclusivos e in-
cluso exóticos. Somos un ope-
rador que busca darle seguridad 
al agente de viajes a la hora de 
comercializar todo lo que es fue-
ra del vacacional individual tra-

dicional o habitual”, señaló Da-
niel Montero, gerente general de 
TKT.Travel. 

TRES EJES 
CONSOLIDADORES

Además del tradicional seg-
mento vacacional, la oferta de 
TKT.Travel respecto a islas y pla-
yas se diversifica a través de tres 
unidades:

• Cupos confirmados a Brasil 
y el Caribe durante todo el año, en 
destinos clásicos como otros en 
auge. Ilheus, en el país vecino, y 

Curazao o Aruba, en Centroamé-
rica, son ejemplos de novedades 
que la mayorista ofrece. 

• Grupales acompañadas ha-
cia diversos destinos a lo largo de 
todo el año. Incluyen el Nordes-
te de Brasil; y Juan Dolio, Punta 
Cana, Bayahíbe y Samaná en Re-
pública Dominicana, entre otras 
opciones. 

•Salidas hacia destinos exó-
ticos exclusivos de playa, o en 
la cual es el principal atractivo, 
como Maldivas o Seychelles, u 
otras que incluyen visitas duran-

te la programación, como los ca-
sos de Tailandia –Phuket y Kra-
bi– y Dubái –visitas de noviem-
bre a marzo–. 

“Todas las propuestas están 
disponibles en nuestra web para 
aquellas agencias de viajes que 
quieren autogestionarse. La re-
serva en línea se efectúa en el 
momento”, destacó Montero. 

“Además, para las salidas a 
destinos exóticos, a veces hay re-
quisitos particulares que el agen-
te de viajes tiene el deber de in-
formar. Para ello, nuestra web 
también tiene herramientas es-
pecíficas, como, por ejemplo, la 
integración de Timatic Solutions, 
que contempla toda la compila-
ción de requisitos de IATA y es-
tá actualizado minuto a minuto”, 
añadió.

TKT.Travel se posiciona en  
el segmento de islas y playas
La mayorista presenta una oferta de islas y playas con 
propuestas diferenciales que van más allá del vacacional 
individual. Exóticos, salidas grupales y más.

TKT.Travel presenta una diversa oferta de islas y 
playas, consolidando su expertise en el segmento.

TKT.TRAVEL
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Apuntando al verano 2026, 
Ola cuenta con una con-
solidada y competitiva 

propuesta de sol y playa, sobre-
saliendo en ese sentido sus ex-
celentes y variadas opciones en 
Brasil y el Caribe.

De esta manera, la operado-
ra mayorista consolida su pro-
puesta de cupos y paquetes con 
vuelos chárter, con salida desde 
muchos puntos del país.

BRASIL DE  
PUNTA A PUNTA

El vecino país es uno de los 
destinos en los cuales Ola man-
tiene mayor cantidad de cupos, 
con un crecimiento sostenido y 
gran variedad de opciones.

Siguiendo el espíritu fede-
ral que la caracteriza, la ope-
radora ofrece cupos desde Ro-
sario, Córdoba, Mendoza, Bue-

nos Aires, Salta y Tucumán ha-
cia múltiples puntos de la cos-
ta brasileña, desde Florianópo-
lis hasta Fortaleza.

“Ofrecemos una operación 
importante del sur al norte de 
Brasil, donde marcamos toda la 
costa de punta a punta. El vera-
no pasado la demanda fue un 
boom, y confiamos en repetir los 
resultados en esta temporada”, 
subrayó Andrés de Rossi, direc-
tor comercial de la mayorista. 

Según explicó, la programa-
ción de verano supera los 7.000 

lugares entre cupos y vuelos 
chárter. Se destacan los vue-
los chárter con conexión di-
recta, como el de Córdoba a 
Maceió y el nuevo de Rosario-
Cabo Frío, que permiten acce-
der de manera directa a zonas 
muy demandadas como Búzios 
o Arraial do Cabo.

CARIBE TRADICIONAL 
Y EMERGENTE

El Caribe es otra de las regio-
nes en las cuales Ola cuenta con 
una importante oferta, con pro-

puestas tradicionales como Re-
pública Dominicana, Cuba y Mé-
xico, y destinos emergentes co-
mo Jamaica, Aruba y Curazao.

En ese sentido, la compañía 
trabaja con aerolíneas como Ae-
rolíneas Argentinas, Copa y La-
tam para garantizar conectividad 
desde el interior del país, además 
de la oferta habitual desde Bue-
nos Aires. 

“Estamos llegando a todos 
estos destinos porque ambas 
compañías están volando hoy 
con muy buena frecuencia. La 
conectividad hacia el Caribe me-
joró bastante este último año y 
eso nos benefició mucho”, seña-
ló De Rossi.

Como destino, este año la 
mayorista enfatizó en su catálo-
go en Cuba, un destino sin sar-
gazo, con playas de aguas tur-
quesas y arenas blancas y con 
un abanico amplio para alojarse. 

Vale recordar que reciente-
mente la segunda convención 
de Ola tuvo lugar en este país.

Ola potencia su propuesta en 
Brasil y el Caribe: cupos, vuelos 
chárter y conectividad federal

La mayorista se destaca en el 
mercado por su amplia oferta 
vacacional de cara al verano  
2025-26, con la región del Caribe  
y Brasil como destinos principales.

Maceió es una de las grandes apuestas de Ola para el 
verano 2026, con su vuelo chárter directo desde Córdoba.

OLA.COM.AR
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Para la temporada alta de 
verano, Havanatur sumará 
operaciones chárter desde 

Buenos Aires y Córdoba hacia di-
versos destinos de Cuba y Brasil, 
reforzando su apuesta por des-
tinos atractivos para el mercado 
argentino. 

“Consolidamos la diversifica-
ción de nuestra oferta con una 

relación precio-calidad de pro-
ducto hipercompetitiva”, señaló 
Sergio Siliquini, jefe de Ventas 
de Havanatur. 

Los cupos confirmados pa-
ra ambos destinos ya se encuen-
tran a la venta. 

OPERATORIA  
HACIA CUBA

La operación chárter hacia 
Cuba contará con tres frecuen-
cias semanales a cargo de An-
des Líneas Aéreas. A saber: 

• Buenos Aires-Cayo Largo: 

la operatoria comenzará el 29 de 
diciembre, una fecha excepcio-
nal para aprovechar el Año Nue-
vo. Tendrá una frecuencia sema-
nal: los lunes. 

• Buenos Aires-Varadero: 
partida cada jueves, con inicio 
de operaciones el 1º de enero 
de 2026. 

• Córdoba-Cayo Largo: la par-
tida inaugural del próximo vera-
no ocurrirá el 4 de enero, para re-
petirse cada domingo. 

En principio, la operación se 
extenderá hasta marzo, totalizan-

do 11 frecuencias por cada ruta, 
aunque Luis Alberto Vázquez Pi-
quera, director de Havanatur, an-
ticipó que podría continuarse si 
la demanda lo requiere. 

Los pasajeros contarán con 
franquicias de 20 kg. de equipaje, 
de los cuales 15 kg. podrán des-
pacharse y los 5 kg. restantes 
aplicarán para bolsos de mano. 

La programación en Cuba 
será de ocho noches, y cuenta 
con la gestión de servicios re-
ceptivos de Havantur, con una 
expertise que data de larga tra-
yectoria. 

BRASIL, NOVEDAD 
PARA 2026

En vistas a la temporada, Ha-
vanatur también incorporará vue-
los chárter a Brasil, y Andes Lí-
neas Aéreas será, al igual que en 
Cuba, la línea aérea designada.

Con partidas desde Buenos 
Aires, serán un total de tres fre-
cuencias semanales, hacia Ca-
bo Frío –comercializando tam-
bién Búzios–, Florianópolis –para 
comercializar también Balneario 
Camboriú– y Porto Seguro –con 
la opción de comercializar tam-
bién Arraial d’Ajuda–.

En el caso de Cabo Frío y Por-
to Seguro, las partidas se realiza-
rán los domingos a partir del 4 
de enero, mientras que a Floria-
nópolis serán los sábados, co-
menzando el 3 de enero. Inicial-
mente, las rutas estarán operati-
vas hasta marzo. 

Vale destacar que los vuelos 
chárter a Brasil también incluyen 
paquetes terrestres.

Havanatur consolida su jugada  
por Cuba y Brasil con vuelos chárter 
En verano, 
Havanatur volará 
nuevamente 
hacia Cayo Largo, 
en Cuba, e 
incorporará 
también a 
Varadero. 
Además, la 
operación de 
vuelos chárter se 
extiende a Brasil. 

Havanatur apuesta 
al verano con 
vuelos chárter a 
Cuba y Brasil.

HAVANATUR.COM.AR

Havanatur consolida su operatoria en Cuba, impulsada 
por una trayectoria de más de 30 años.
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FyA Tour concretará en mar-
zo de 2026 una salida gru-
pal acompañada a Repú-

blica Dominicana con servicios 
all inclusive. 

“Combinaremos lo mejor del 
Caribe en una experiencia de 
15 días y 14 noches, que inclui-
rá coordinación permanente en 
destino y el respaldo de un equi-
po profesional”, señalaron desde 
el operador mayorista.

DETALLES  
DE LA SALIDA

La salida grupal de serie clá-
sica incluye vuelos ida y vuelta, 
traslados internos, hoteles en Ba-
yahíbe y Punta Cana, crucero con 
sistema all inclusive, equipaje en 
bodega, asistencia médica al via-
jero Safe Travel Platinum y, como 
valor diferencial, acompañamien-
to exclusivo desde Argentina du-
rante toda la experiencia.

El viaje comenzará el 21 de 
marzo con vuelo directo desde 
Buenos Aires hacia Punta Cana, 
operado por Arajet. 

Desde allí, los pasajeros se 
trasladarán a Bayahíbe para alo-
jarse en el Hotel Viva Dominicus 
Beach by Wyndham, de catego-
ría cuatro estrellas y con régimen 
all inclusive. 

Uno de los puntos a destacar 
de la salida será el embarque en 
el crucero Norwegian Sky, con 
siete noches de navegación en 
cabina externa. El sistema all in-
clusive incluye crédito para ex-
cursiones en cada puerto y un 
paquete de internet por persona. 

Los viajeros podrán descu-

brir destinos como Aruba, Cura-
zao, Bonaire, Santa Lucía, Saint 
Kitts y Tórtola, en las Islas Vírge-
nes Británicas, resultando encla-
ves que combinan historia, cultu-
ra y paisajes naturales únicos.

Al regreso, el itinerario con-
templa unos días de descanso en 
Punta Cana, en el Hotel Ocean El 
Faro, de categoría cinco estrellas y 
con todos los servicios incluidos. 

Allí, los pasajeros tendrán la 
oportunidad de cerrar el viaje con 
tiempo libre para disfrutar de las 
playas, el mar cálido y las instala-
ciones del resort antes del vuelo 
de regreso a Buenos Aires.

“El producto estrella de FyA,  

las salidas grupales acompaña-
das, se ha consolidado como una 
alternativa ideal para los viajeros 
que buscan seguridad, organiza-
ción y el respaldo de un coordina-
dor en destino que se ocupa de 
cada detalle”, indicaron. 

“Este producto brinda, ade-
más, una herramienta de valor 
para las agencias minoristas, que 
pueden ofrecer a sus clientes un 
viaje diferente, con la tranquilidad 
de estar siempre acompañados 
por todo el equipo operador”, ce-
rraron desde FyA.

FyA Tour: salida grupal acompañada  
all inclusive a República Dominicana
El operador 
mayorista llevará 
a cabo en marzo 
de 2026 una 
salida grupal 
acompañada  
a Punta Cana  
y Bayahíbe  
con hotelería  
y crucero  
all inclusive. 

WWW.FYA.COM.AR

República Dominicana, destino de una atractiva 
salida grupal de FyA Tour para marzo de 2026. 

La salida grupal acompañada incluirá 
servicios all inclusive en hotelería y crucero. 
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Con un balance muy positi-
vo de las ventas en 2025, 
Juan Toselli International 

Tours lanza la oferta de cupos 
aéreos y salidas grupales confir-
madas para 2026 a los destinos 
que marcan tendencia en el Cari-
be: Jamaica, Aruba, Curazao y Mi-
ches, en República Dominicana.  

Con relación a este último, 
Andrés Baraldi, gerente comer-
cial de la compañía, explicó: “En 
2025 un destino de República Do-
minicana que creció en deman-
da fue Miches. Nosotros lo pro-
movimos activamente con cupos 
confirmados y una salida grupal 
que sumó el destino a Punta Ca-
na, Bayahíbe, Santo Domingo y 
Samaná”. 

Seguidamente describió que 
Miches es una playa tranquila y 
con un fuerte contraste de vege-

tación; un paraje más rupestre, 
con arena dorada y un mar más 
tranquilo. “Es un destino emer-
gente, que se recomienda para 
viajeros que ya hayan visitado 
República Dominicana”, agregó.

LOS CONFIRMADOS 
DEL PRIMER 
SEMESTRE 2026

Por otra parte, indicó que “otro 
destino que sorprendió en cuanto 
a ventas en 2025 fue Aruba, que 
se consolidará más aún con la 
noticia de conectividad con Ae-
rolíneas Argentina”. 

Con relación al próximo año, 
aclaró que Aruba y Jamaica son 
los dos destinos que quieren se-
guir consolidando, aprovechando 
que son más competitivos desde 
que creció la oferta de vuelos de 
la mano de Latam.

“Años anteriores, cuando ha-
bía un monopolio de conectividad 
desde Argentina, un ticket aéreo 
tenía un costo mínimo US$ 1.200. 
Hoy se consigue un pasaje a Aru-
ba o Jamaica por US$ 700. Esto 
hace que entre en el radar de los 
argentinos al momento de plani-
ficar unas vacaciones en el Cari-
be”, reflexionó. 

“Para el primer semestre de 
2026 ya tenemos bloqueos aé-
reos y salidas grupales progra-
madas a Aruba, Jamaica, Repú-
blica Dominicana, México y Cu-
ba, que siempre tiene una deman-
da activa”, anunció el ejecutivo. 

Finalmente, puso el foco en 
Jamaica, un país que, si bien tiene 
una barrera idiomática porque se 
habla inglés, organizaron salidas 
programadas con coordinador. 

Además, “promocionamos 
los hoteles de Riu, porque cuen-
tan con personal que habla es-
pañol”.

La próxima salida a Jamaica 
será en noviembre de 2025, y para 
el primer semestre de 2026 está 
programada para abril y mayo.

Juan Toselli International Tours: fuerte 
apuesta por Aruba, Jamaica y Curazao
Para 2026 la operadora Juan Toselli International Tours apuesta 
fuertemente, con cupos confirmados, por los destinos que son  
tendencias en el Caribe: Jamaica, Aruba y Curazao.

La operadora confirmó una salida 
programada a Jamaica, con 
acompañante, para abril de 2026.

Andrés Baraldi.

JUANTOSELLI.COM
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Decameron Hotels & Re-
sorts consolida su posi-
cionamiento en América 

Latina con una oferta all inclusi-
ve que combina confort, gastro-
nomía, entretenimiento y cultu-
ra en escenarios de gran atrac-
tivo turístico.

En ese sentido, la cadena des-
pliega propiedades en el Caribe 
colombiano y en México, con ser-
vicios diseñados para viajeros 
que buscan experiencias com-
pletas y sin preocupaciones en 
destinos de sol y playa.

CARIBE COLOMBIANO
El portafolio de Decameron 

en el Caribe colombiano se con-
centra en San Andrés y en la cos-
ta de Bolívar, dos de los enclaves 
más reconocidos del país.

En la isla de San Andrés, el Ho-
tel Decameron Isleño se presenta 
frente a la playa Spratt Bight co-
mo una opción de lujo en el co-
razón del mar Caribe. 

A pocos minutos de allí, el 

Decameron Marazul suma un 
diferencial romántico con atar-
deceres sobre el muelle y un en-
torno natural rodeado de man-
glares. 

Para quienes buscan calma, 
el Decameron Maryland ofrece un 

espacio renovado frente al mar, 
mientras que el Decameron Los 
Delfines apuesta por un ambien-
te íntimo y cálido, ideal para pa-
rejas o familias que priorizan la 
tranquilidad.

El circuito se completa con 

el Decameron San Luis, un re-
sort rodeado de vegetación y 
playas multicolores pensado pa-
ra quienes desean desconectar-
se del bullicio y sumergirse en la 
naturaleza.

En la costa de Bolívar, el De-
cameron Barú combina un dise-
ño arquitectónico moderno con 
un entorno de playas vírgenes y 
aguas cristalinas.

EXPANSIÓN DE LA 
CADENA EN MÉXICO

En México, el Grand Deca-
meron Los Cabos se consoli-
da como referente en el Pacífi-
co. Ubicado a pocos minutos de 
El Arco y de playas icónicas co-
mo Playa del Amor, este resort 
combina diseño contemporáneo 
con un ambiente vibrante, ideal 
para distintos perfiles de viaje-
ros, desde parejas hasta fami-
lias o quienes viajan en forma 
individual.

La propuesta integra gastro-
nomía variada, actividades de 
recreación y el diferencial de un 
servicio all inclusive orientado 
a maximizar la experiencia en 
destino.

Decameron posiciona su 
propuesta all inclusive en el 
Caribe colombiano y México

La cadena destaca su portafolio  
de playa en México y Colombia, 
ofreciendo experiencias all inclusive 
en afamados destinos.

El Decameron Isleño, una 
de las propuestas en la isla 
colombiana de San Andrés.

DECAMERON.COM

Decameron es ideal para viajeros que buscan 
experiencias completas y sin preocupaciones.
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Eurovips –operadora mayo-
rista que comercializa ser-
vicios turísticos exclusiva-

mente a través de agentes de via-
jes de todo el país– presentó toda 
su programación 2026 a las pla-
yas internacionales que marcan 
tendencia. Se trata de más de 200 

salidas confirmadas, que conso-
lidan su liderazgo en los destinos 
favoritos del verano. 

La propuesta incluye cupos 
garantizados y salidas desde 
Buenos Aires, Córdoba, Rosario 
y Salta hacia los principales pun-
tos del Caribe y Brasil, con tarifas 
cerradas y asientos bloqueados. 

De esta manera, las agencias 
de viajes podrán trabajar con tran-
quilidad, confianza y foco en la 
venta desde el primer día.

En cuanto a las novedades en 
destinos, Tamara Peralta, respon-
sable de Producto de América de 
Eurovips, destacó que la tempo-
rada abarca opciones de alta de-
manda: “En la región del Caribe 
contamos con oferta en Punta 
Cana, Bayahíbe, Miches, Sama-
ná, Cancún, Riviera Maya, Costa 
Mujeres, Curazao, Cuba, Montego 
Bay y Aruba; mientras que en Bra-
sil nuestros circuitos incluyen a 
Río de Janeiro, Búzios, Cabo Frío, 
Salvador, Imbassaí, Praia do For-
te, Natal, Pipa, Recife y Maceió”. 

Además, se suman tres opera-
ciones chárter para 2026, con fre-
cuencias semanales desde el 29 
de diciembre de 2025 hacia Cayo 
Largo, Varadero y Porto Seguro. 

INNOVACIÓN 
TECNOLÓGICA

En cuanto a las inversiones 
en innovación, la directiva acla-
ró: “La propuesta se apoya en 
herramientas tecnológicas co-
mo Ícaro, para emisión instan-
tánea y búsqueda de tarifas aé-
reas ultracompetitivas; y Smart+, 
que integra hoteles, paquetes di-
námicos, calendario de cupos en 

tiempo real, bancos de camas 
y una interfaz ágil y amigable”. 
Asimismo, indicó: “Estas solu-
ciones digitales se complemen-
tan con un equipo humano alta-
mente capacitado, que brinda so-
porte personalizado y conoce en 
profundidad cada etapa del pro-
ceso comercial”. 

Con más de 40 años en el 
mercado y un equipo profesio-
nal con más de 20 años de ex-
periencia en áreas operativas y 
de ventas, Eurovips garantiza efi-
ciencia, cercanía y compromiso 
en todo el país. La estructura in-
cluye oficinas propias en Córdo-
ba y Rosario, además de repre-
sentantes en Santa Fe, Mendo-
za y Bahía Blanca.

Finalmente, desde Eurovips 
anunciaron que “habrá próximas 
aperturas en NOA y Neuquén, 
consolidando una red nacional 
al servicio de las agencias”.

Eurovips lanzó su temporada 2026  
con foco en el Caribe y Brasil
La operadora 
mayorista 
Eurovips 
presentó su 
programación  
de playas 2026, 
con más de  
200 salidas 
confirmadas a  
los principales 
destinos del 
Caribe y Brasil.

Eurovips anunció tres operaciones chárter para 
2026 a Cayo Largo, Varadero y Porto Seguro.

Tamara Peralta.

EUROVIPS.COM
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Norwegian Cruise Line 
(NCL) apuesta fuerte 
por elevar la experien-

cia de sus pasajeros con la re-
novación total de Great Stirrup 
Cay, su exclusiva isla privada 
en Bahamas. 

Así, a partir de fines de 2025, 
este paraíso caribeño ofrecerá 
nuevas instalaciones diseña-
das para que cada pasajero vi-
va un día perfecto en tierra, en 
sintonía con la filosofía More 
At Sea™ de la naviera, que aho-
ra también se traslada a la zo-
na de playa.

UNA ISLA,  
DESTINO PREMIUM

Great Stirrup Cay, pionera en 
el concepto de islas privadas para 
cruceros, se renueva con un nue-
vo muelle y zona de arribos van-
guardista que promete desem-
barcos más cómodos y fluidos. 
A ello se suma un puente pano-
rámico que permitirá contemplar 
la inmensidad turquesa del mar 
desde una perspectiva inédita.

La gran estrella será la nue-
va piscina climatizada de 2.600 
m², con acceso estilo playa, jue-
gos de agua para niños y bares 

premium integrados. Este espa-
cio refuerza la idea de que la is-
la no es solo una escala, sino un 
verdadero destino en sí mismo.

BAR ABIERTO 
ILIMITADO EN TIERRA

Uno de los diferenciales que 
marcará una tendencia en el mer-
cado de cruceros es que los pa-
sajeros podrán disfrutar de bar 
abierto ilimitado en toda la isla, 
sin costo adicional, replicando la 
experiencia a bordo. 

Así, la jornada en Great Sti-
rrup Cay se convierte en una ex-
tensión natural de la vida en el 
barco, con un nivel de comodi-
dad y disfrute difícil de igualar.

La llegada del nuevo sistema 
de tranvía interno facilitará el tras-
lado por los distintos sectores de 
la isla, lo que permitirá a los visi-
tantes aprovechar mejor su tiem-
po y disfrutar de actividades que 
van desde playas vírgenes hasta 
tirolesas sobre el mar.

UNA ESTRATEGIA  
DE DIFERENCIACIÓN

Con esta inversión, NCL bus-
ca consolidar su posición en el 
competitivo mercado de cruce-
ros del Caribe, donde la experien-

cia en islas privadas se ha vuel-
to un factor decisivo en la elec-
ción de itinerarios. Mientras otras 
navieras apuestan por desarro-
llos similares, la renovación de 
Great Stirrup Cay refuerza el ca-
rácter pionero de Norwegian y su 
apuesta por ofrecer un producto 
integral que combina innovación, 
relax y exclusividad.

Vanguard Marketing: 
Norwegian Cruise 
Line reinventa  
su isla privada  
Great Stirrup Cay
Norwegian Cruise Line apuesta  
por elevar la experiencia de sus 
pasajeros con la renovación total  
de Great Stirrup Cay, su exclusiva  
isla privada en Bahamas.

Great Stirrup Cay, 
pionera en el concepto 
de islas privadas para 
cruceros, se renueva.

VANGUARDMARKETING.COM.AR

VANGUARD 
MARKETING, 
REPRESENTANTE 
DE NCL EN LA 
REGIÓN

Vale mencionar que Van-
guard Marketing es una em-
presa de representación que 
cuenta con más de 20 años 
desarrollando marketing, 
representaciones y promo-
ciones para compañías re-
lacionadas con el turismo.
En este caso, ofrece una es-
trecha relación con Norwe-
gian Cruise Line con la re-
presentación de todos sus 
productos en la región.
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Con la mira puesta en ofrecer 
un portafolio cada vez más 
competitivo y diferenciado, 

Sandos Hotels & Resorts conti-
núa invirtiendo en la evolución de 
sus cuatro propiedades en Méxi-
co, consolidando así su propues-
ta de valor para el mercado de via-
jes que busca excelencia, autenti-
cidad y experiencias memorables.

SANDOS CANCÚN
Este año, Sandos Cancún se 

reinventó como un resort exclusi-
vo para adultos, con un enfoque 
claro en el disfrute consciente, el 
descanso de calidad y la diversión 
sofisticada. Su propuesta insignia, 
The Rhythm Experience, combina 
música en vivo, pool parties temá-
ticas y noches de entretenimiento 
que la posicionan como una de las 
opciones más vibrantes y comple-

tas en el corazón de la Zona Hote-
lera de Cancún.

SANDOS CARACOL
Ubicado en plena selva de la 

Riviera Maya, Sandos Caracol Na-
ture Resort & Water Park refuerza 
su identidad sustentable con la in-
auguración del nuevo K’iin Beach 
Club, un espacio solo para adultos 
frente al mar que combina exclusi-
vidad y conexión natural. 

A esto se suma su oferta All 
Nature Experience, que incluye ac-
tividades ecológicas, eventos cul-
turales y acceso ilimitado a su es-
pectacular Aqua Park.

SANDOS PLAYACAR
En una de las playas más codi-

ciadas de Playa del Carmen, San-
dos Playacar avanza con la aper-
tura de la nueva Torre Platino, un 
edificio con suites modernas, ser-
vicios personalizados y amenida-
des premium. 

A esto se sumará muy pronto 
la renovación total de su experien-
cia All-Playa, brindando un nuevo 
concepto de entretenimiento con 
actividades frente al mar, espectá-
culos nocturnos al aire libre y de-
licias gastronómicas variadas, to-
do en un entorno ideal para quie-
nes viajan en familia.

SANDOS FINISTERRA
Sandos Finisterra, en Cabo San 

Lucas, reafirma su propuesta con 
una ubicación inigualable entre el 
océano Pacífico y la marina, un spa 
de clase mundial y una experien-
cia culinaria que fusiona sabores 
locales con cocina internacional. 

La propiedad se mantiene co-
mo una joya de la hospitalidad, per-
fecta para viajeros que buscan des-
conexión, bienestar y paisajes im-
pactantes.

Sandos Hotels & Resorts: 
innovación, renovación y 
experiencias en México  
que marcan la diferencia

Con inversiones constantes en  
sus cuatro resorts de México,  
Sandos continúa fortaleciendo  
su propuesta de alta calidad y 
brindando una experiencia única.

SANDOS.COM/ESSandos es sinónimo de innovación constante en México.

Sandos es sinónimo 
de innovación 
constante en México.
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Iberostar Hotels & Resorts con-
solida su posicionamiento glo-
bal en el segmento vacacional 

con una amplia red de propieda-
des en destinos estratégicos de 
sol y playa.

Con operación en República 
Dominicana, México, Jamaica, 
Aruba, Brasil y Estados Unidos, 
la cadena cuenta con propues-
tas todo incluido que combinan 
confort, gastronomía internacio-
nal y un firme compromiso con 
la sostenibilidad.

LA PROPUESTA  
DE IBEROSTAR 

En República Dominicana, la 
cadena ofrece complejos fren-
te al mar diseñados para viaje-
ros que buscan relax, diversión 
o experiencias culturales, mien-
tras que en Jamaica concentra 
su propuesta en Montego Bay, 
con resorts que combinan lujo, 
música y naturaleza.

Por su parte, en Brasil la com-
pañía gestiona hoteles de 4 y 5 es-
trellas que destacan por su ubica-
ción frente al océano y servicios 
de spa, golf y gastronomía local.

México constituye uno de los 

pilares de la operación, con once 
resorts en Cancún, Riviera Maya, 
Playa Mita y Cozumel, incluyendo 
el nuevo Iberostar Selection Rivie-
ra Cancún, que abrirá sus puer-
tas el 1° de noviembre.

La presencia de la cadena en 
Estados Unidos se centra en Mia-
mi, con el Iberostar Waves Ber-
keley Shore y el Iberostar Waves 
Miami Beach. 

En ese sentido, estos hote-

les se posicionan como opcio-
nes ideales para relajarse antes 
o después de un crucero.

Iberostar: amplia oferta en  
el Caribe, Brasil y Miami
La cadena se 
posiciona en  
el mercado con 
su completa 
propuesta de 
hoteles de playa 
en los destinos 
más solicitados 
para el relax.

JOIA Aruba, una de 
las más recientes 
novedades de 
Iberostar.

La presencia de Iberostar en 
Miami es estratégica por su 
combinación con los cruceros.

IBEROSTAR.COM

APERTURA DEL 
JOIA ARUBA 
BY IBEROSTAR

Aruba ocupa un lugar des-
tacado en la estrategia de 
expansión de la cadena. En 
Eagle Beach, considerada 
una de las playas más her-
mosas del Caribe, el nuevo 
JOIA Aruba by Iberostar se 
erige como un resort cinco 
estrellas que combina lu-
jo, confort, conexión con la 
naturaleza e increíbles vis-
tas al mar.
La apertura en Aruba forta-
lece la presencia de la com-
pañía en un destino de cre-
ciente demanda, recono-
cido tanto por sus playas 
de arenas blancas y aguas 
turquesas como por su in-
fraestructura turística. El 
proyecto refleja la apues-
ta de Iberostar por conso-
lidar productos de alta ga-
ma en enclaves estratégi-
cos del Caribe.
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Curazao reúne más de 35 
playas que parecen sa-
cadas de una postal y 

que se convierten en escena-
rios ideales para desconectar y 
vivir experiencias inolvidables 
frente al mar.

Playa Grote Knip es uno de 
los lugares más fotografiados, 
gracias a sus aguas turquesa y 
arena blanca que parecen pinta-
das a mano. 

Cas Abao, rodeada de palme-
ras y reconocida por su belleza 
natural, ofrece servicios de cali-
dad sin perder el encanto relaja-
do que la caracteriza. 

En Klein Curaçao, una isla des-
habitada de arenas blancas y mar 
cristalino, los visitantes encuen-
tran un rincón exclusivo que sor-
prende por su atmósfera intacta. 
Cada playa refleja un Caribe dis-
tinto, auténtico y vibrante.

BUCEO Y ESNÓRQUEL
El atractivo de Curazao tam-

bién se vive en sus profundida-
des. Con más de 70 sitios de in-
mersión, la isla es un paraíso pa-
ra los amantes del esnórquel y el 
buceo. Naufragios históricos co-

mo el Superior Producer, arrecifes 
llenos de vida y una fauna marina 
que incluye tortugas, peces mul-
ticolores y corales, hacen que ca-
da inmersión sea una experien-
cia única. Las aguas tranquilas y 
la excelente visibilidad permiten 
que tanto expertos como princi-
piantes exploren este universo 
submarino en condiciones inme-
jorables, incluso con alternativas 
de buceo nocturno para descubrir 
especies que solo aparecen bajo 
la luz de la luna.

Sin embargo, las playas no 
solo invitan a sumergirse. Cura-
zao también ofrece momentos 
para disfrutar de almuerzos fren-
te al mar, caminatas románticas 
bajo las estrellas y actividades 
que transforman cada día en al-
go especial. 

El “beach hopping”, ya sea en 
kayak o jet ski, es perfecto para 

los más aventureros, mientras 
que los rincones escondidos de 
la isla garantizan intimidad y tran-
quilidad. En el centro, los beach 
clubs aportan un ambiente vi-
brante para quienes buscan di-
versión y buena música.

EXPERIENCIAS 
ÚNICAS

El turismo en Curazao atrae a 
familias, parejas, grupos de ami-
gos y amantes de la naturaleza. 
Su hospitalidad, cultura y gastro-
nomía, que fusiona sabores cari-
beños e internacionales, ofrecen 
una experiencia completa que va 
más allá del sol y la arena. 

Cada playa sorprende y deja 
recuerdos imborrables, consoli-
dando a la isla como uno de los 
destinos más destacados del Ca-
ribe. La invitación es clara: explo-
rar sus arenas, descubrir su mun-
do submarino y dejarse llevar por 
su magia.

Curazao: 35 playas y 70 sitios 
de buceo para disfrutar

Playas 
paradisíacas, 
arrecifes llenos 
de vida y rincones 
secretos 
convierten a 
Curazao en uno 
de los destinos 
más fascinantes 
del Caribe.

CURACAO.COM/ES/

Curazao ofrece una 
experiencia completa 
que va más allá del 
sol y la playa.
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TS Tour Operador se con-
solida como uno de los 
principales referentes en 

la comercialización de destinos 
de islas y playas, ofreciendo 
una amplia gama de propues-
tas que combinan conectividad, 
diversidad y un alto estándar de 
servicio.

Además, el turoperador am-
plía su oferta, incluyendo salidas 
grupales y cruceros. 

CRECIMIENTO DE 
ISLAS Y PLAYAS

Dentro de los destinos tradi-
cionales, la operación de TS Tour 
Operador se apoya en Cancún, Ri-
viera Maya, Costa Mujeres y Pun-
ta Cana, fortalecida con cupos ex-
clusivos en Arajet.

A su vez, está ampliando la 
oferta hacia mercados en creci-
miento, como Bayahíbe, Miches, 
La Romana y toda la costa nor-
te de República Dominicana, po-

tenciados por el nuevo vuelo de 
Copa Airlines.

También se destacan Aruba, 
destino en franco crecimiento 
que sumará vuelos directos de 
Aerolíneas Argentinas; el Cari-
be europeo, con la revelación de 
Curazao; y la siempre atractiva 
Jamaica; todos ellos en alianza 
con las principales cadenas ho-
teleras, con quienes el turopera-
dor mantiene contratos directos.

Mirando hacia 2026, la firma 

proyecta una oferta ampliada con 
salidas grupales acompañadas al 
Caribe tradicional, las Islas Balea-
res, y opciones que combinan pla-
yas con experiencias de crucero 
y estadías en Miami.

En el caso de Brasil, TS po-
ne en valor la diversidad de pro-
puestas: desde Río de Janeiro y 
Búzios, que además de playas 
ofrecen gastronomía, paisajes 
y vida cultural, hasta el norte del 
país, con Praia do Forte e Imbas-
saí, donde destacan los hoteles 
Palladium e Iberostar.

En la misma región del país 
vecino se suman alternativas 
ideales para familias como Re-
cife, Porto de Galinhas, Marago-
gi y Maceió, al tiempo que en el 
extremo noreste destacan la sin-
gularidades de Natal, Pipa y Je-
ricoacoara, destinos que com-
binan encanto, exclusividad y 
un marcado atractivo interna-
cional.

TS Tour Operador se fortalece en el Caribe, 
Brasil y cruceros con nuevas propuestas
El turoperador 
crece en el 
segmento de 
islas y playas 
gracias a la 
diversidad de su 
oferta, que 
incluye a Brasil, 
el Caribe, 
cruceros y 
salidas grupales.

TS Tour Operador crece en el 
segmento de islas y playas con 
más conectividad y nuevas 
propuestas.

El turoperador 
amplía su oferta, 
incluyendo salidas 
grupales y cruceros. THETRAVELSTORE.COM.AR
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Con siete resorts frente al 
mar Caribe –distribuidos 
en la Riviera Maya, Ja-

maica y Punta Cana–, Ocean by 
H10 Hotels invita a experimentar 
el concepto de todo incluido de 
una manera renovada, combinan-
do un alto nivel de hospitalidad y 
modernas instalaciones para re-
cibir a familias, parejas y viajeros 
que buscan experiencias únicas.

En todas las propiedades, 
los huéspedes pueden disfrutar 
de restaurantes gourmet, atrac-
tivos buffets, clubes infantiles, 
spa, gimnasio y entretenimiento 
para todas las edades. 

ENTRETENIMIENTO  
Y RELAX EN MÉXICO

En la Riviera Maya de Méxi-

co, las propiedades disponibles 
son tres:

• Ocean Coral & Turquesa: 
famoso por su extensa costa y 
sus vibrantes aguas. 

• Ocean Riviera Paradise: 
con un óptimo equilibrio de di-

versión familiar y sofisticación, 
una zona de solo para adultos y 
la distintiva sección Privilege pa-
ra quienes buscan exclusividad. 

• Ocean Maya Royale: re-
fugio tranquilo y exclusivo pa-
ra adultos con servicio perso-
nalizado.

Además,  próximamente 
abrirá sus puertas el Ocean Azu-
re Costa Mujeres, de modalidad 
solo adultos.

EN JAMAICA  
Y REPÚBLICA 
DOMINICANA

En Jamaica hay dos resorts 
de Ocean Hotels, cada uno con 
su propio ambiente. 

• Ocean Coral Spring: con pis-
cinas espaciosas, opciones de 

cenas temáticas y actividades 
para todas las edades. 

• Ocean Eden Bay: es un san-
tuario solo para adultos que ofre-
ce estilo, acceso privilegiado a 
las instalaciones vecinas y una 
atmósfera relajada.  

En tanto, en República Domi-
nicana, la cadena opera dos es-
tablecimientos en Punta Cana:

• Ocean Blue & Sand: ideal pa-
ra familias, con entretenimiento 
diario y una variada oferta gas-
tronómica. 

• Ocean El Faro: combina la 
diversión familiar con una sec-
ción exclusiva para adultos, ofre-
ciendo un equilibrio perfecto en-
tre experiencias animadas y mo-
mentos más íntimos.

“Ocean by H10 Hotels invi-
ta a hacer una pausa, relajarse 
y disfrutar de la belleza y vitali-
dad del Caribe, descubriendo una 
sensación de pertenencia y con-
fort únicas. Y donde cada esta-
día se convierte en un viaje lleno 
de descubrimientos, relajación y 
momentos memorables”, señala-
ron desde la cadena.

Ocean by H10 Hotels: 
descanso, diversión y  
alto confort en el Caribe
En la Riviera Maya, Jamaica y Punta Cana, las 
propiedades de Ocean by H10 Hotels son ideales para  
el relax y el entretenimiento de familias y solo adultos.

Ocean by H10 Hotels cuenta 
con resorts en la Riviera Maya, 
Jamaica y Punta Cana.

WWW.OCEANHOTELS.COM/ES
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Lo que parecía un hallazgo 
fortuito se convirtió en una 
revelación. Bajo tierra, un 

río escondido cambió el rumbo 
de Bávaro Adventure Park. Hoy, 
Sacred River no es solo una atrac-
ción, sino una experiencia trans-
formadora que busca posicionar-
se como el nuevo epicentro emo-
cional y estratégico del turismo 
en Punta Cana.

Sacred River no nació como 
un desarrollo turístico más, sino 
como una manifestación profun-
da de la naturaleza. Un espejo de 
agua emergió del silencio con un 
llamado imposible de ignorar. 

Ese hallazgo se transformó 
en una misión: protegerlo, com-
partirlo y convertirlo en una ex-
periencia transformadora para 
el visitante.

INMERSIVO Y 
ANCESTRAL

Durante dos años de trabajo 
ininterrumpido y con una inver-
sión estructural superior a los 
US$ 2 millones, se construyó al-
go más que una atracción: se dio 
forma a un espacio místico. Ca-

da piedra, cada sendero, fue tra-
zado respetando los flujos natu-
rales del río y utilizando materia-
les locales. 

El diseño, profundamente 
inspirado en las raíces taínas  
–primeros habitantes de la isla–, 
busca despertar los sentidos y re-
conectar con lo esencial. De es-
ta manera, Sacred River se con-
vierte en una experiencia senso-
rial e introspectiva. Cada inmer-
sión desconecta del tiempo y del 
entorno habitual. 

Quienes ya lo han vivenciado 
coinciden en una misma sensa-

ción: que “el Sacred River te lleva a 
otro mundo”. Ese mundo, que pa-
recía oculto, hoy está abierto para 
ser vivido con respeto y asombro.

LIDERAZGO EN 
PUNTA CANA 

El lanzamiento de Sacred 
River marca un antes y un des-
pués en la evolución de Bávaro 
Adventure Park. Más que sumar 
una nueva propuesta, la atrac-
ción se proyecta como el núcleo 
estratégico y emocional del par-
que. La meta es clara: duplicar 
la asistencia anual, posicionar-

se como la atracción número 
uno de Punta Cana y redefinir el 
turismo de aventura en Repúbli-
ca Dominicana.

El benchmarking de referen-
cia es ambicioso: los ríos sub-
terráneos de Xcaret, en México, 
que reciben 2,5 millones de visi-
tantes anuales. Adaptando esa 
escala al contexto de Punta Ca-
na, el potencial estimado para Sa-
cred River es de 625.000 visitan-
tes, frente a los 120.000 actuales 
del parque. La diferencia no solo 
es posible, es parte de la visión.

Con sus 43 hectáreas de en-
torno preservado, Sacred River 
no busca competir, sino inspirar. 

Es el comienzo de una nueva 
era para Bávaro Adventure Park y 
para todo el destino. Una propues-
ta que une sostenibilidad, inmer-
sión y misticismo, consolidando 
al parque como referente en in-
novación turística del Caribe.

Sacred River: la nueva experiencia 
sensorial y natural de Bávaro  
Adventure Park en Punta Cana
Sacred River, en 
Bávaro Adventure 
Park, redefine las 
experiencias 
turísticas en 
Punta Cana con 
una propuesta 
mística única.

Sacred River es, además de una atracción, 
un espacio místico en Punta Cana.

Un río subterráneo 
escondido cambió 
el rumbo de Bávaro 
Adventure Park.

BAVAROADVENTUREPARK.COM
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Con casi 300 playas distri-
buidas por todo el territo-
rio, Puerto Rico brinda a 

los pasajeros jornadas inolvida-
bles de sol y mar, ideales tanto pa-
ra el relax y el descanso en entor-
nos aislados como para disfrutar 
de múltiples deportes acuáticos 
y actividades recreativas.

Algunas de ellas son ideales 
para los surfistas, bodysurfers, 
paddleboarders, y amantes del 
esnórquel y el buceo.

Ya sea para hacer surf todo 
el día cerca de los pueblos de la 
costa oeste de Aguadilla y Rin-
cón, o para practicar buceo en 
Culebrita, Puerto Rico ofrece múl-
tiples propuestas y lugares para 
los deportes acuáticos.

Entre las opciones también fi-

gura navegar a través de los pa-
sajes de La Parguera o Punta Are-
nas, en Vieques, donde el encan-
to del Caribe deleitará sin pausa 
a los viajeros.

En cuanto a San Juan, es po-
sible realizar surf de remo en la 
laguna del Condado, lo que per-
mite apreciar magníficas vistas 
de la ciudad.

 
PARA DEPORTES 
ACUÁTICOS

A continuación, algunas de 
las playas más conocidas y co-
diciadas:

• Playa Flamenco (Culebra): 
reconocida como una de las me-
jores del mundo, enamora a pri-
mera vista. Es ideal para nadar, 
relajarse o simplemente disfru-

tar de una jornada a pura arena, 
sol y olas.

Su ubicación, en una isla, es 
la razón por la que los visitantes 
la eligen para aventurarse fuera 
de la Isla Grande.

• Playa de Vega Alta: es la 
única de Bandera Azul de Puer-
to Rico. Se trata de una extensa 
franja de delicada arena blanca, 
bordeada de palmeras y árboles 
que proporcionan sombra.

El agua es de un azul brillante, 
con olas suaves y fondo de are-
na, por lo que es una playa per-
fecta para bañarse, una rareza en 
la costa norte de la isla.

• Crash Boat (Aguadilla): es 
la playa más popular de Aguadi-
lla y se caracteriza por su amplia 
oferta de propuestas como nata-

ción, esnórquel, buceo, pesca y, 
durante el invierno, surf.

Muy cerca se encuentra El 
Natural, un famoso lugar de bu-
ceo con un enorme arrecife ple-
no de actividad marina.

• La Playuela (Cabo Rojo): 
con su forma de medialuna está 
ubicada en el suroeste del país y 
asombra por su magnífico paisa-
je. Es ideal tanto para un día de 
descanso bajo el sol como para 
una aventura explorando los es-
pléndidos alrededores.

• Cayo Icacos (Fajardo): se 
destaca por la claridad del agua, 
que es como ninguna otra en la 
costa este de Puerto Rico.

Las largas franjas de arreci-
fes junto al muelle abandonado 
son el hogar de muchos bancos 
de peces y otras criaturas ma-
rinas que se pueden observar 
mientras se practica esnórquel.

Además, es posible realizar 
paseos en un taxi acuático o en 
un chárter privado.

• Domes Beach (Rincón): ubi-
cada entre un faro y el reactor nu-
clear inactivo de Puerto Rico, es 
un verdadero paraíso para los 
surfistas. Con aguas turquesas 
y arena dorada, también es un 

Puerto Rico: playas e islas 
soñadas para descansar y 
disfrutar de deportes acuáticos
Puerto Rico ofrece playas e islas únicas  
donde se combinan el relax absoluto y las  
mejores experiencias en deportes acuáticos.

La isla cuenta con casi 300 playas 
distribuidas por todo el territorio.
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lugar ideal para el avistamiento 
de ballenas durante el invierno.

Además, de propicia para des-
cansar y relajarse, aunque no pa-
ra nadar.

En ciertas épocas del año hay 
competiciones de surf y se reali-
zan recorridos a caballo.

• Sun Bay (Vieques): con 
enormes extensiones de arena 
blanca, aguas azul turquesa, al-
tas palmeras y un paisaje exu-
berante, es el lugar más popular 
de Vieques.

Además, esta playa ha sido 
galardonada en numerosas oca-
siones con el reconocimiento de 
Bandera Azul.

• Culebrita: es una de las jo-
yas ocultas de Culebra. Accesi-
ble solo por barco o hidroavión, 
es una playa casi desierta, por 
lo que el visitante puede topar-
se con hermosas criaturas ma-
rinas mientras hace esnórquel.

Asimismo, sirve como hogar 
y lugar de alimentación para las 
tortugas verdes.

• Jobos (Isabela): al igual que 
Crash Boat, esta playa animada 
y vibrante es una de las favori-
tas locales debido a las muchas 
atracciones que la rodean.

Las aguas de Jobos son res-
plandecientes y comparten la fi-
sonomía con abundante vegeta-
ción, creando paisajes de gran 
belleza.

• La Monserrate (Luquillo): 
esta playa es una opción popular 
debido a sus instalaciones, ade-
más de la preferida por las fami-
lias y los grupos grandes.

Sus olas tranquilas y las ma-
reas bajas la hacen ideal para lle-
var a los niños. Asimismo, el bal-
neario cuenta con un área para 
acampar y hacer picnics.

• Combate Beach (Cabo Ro-
jo): como parte del Bosque Na-
cional Estatal de Boquerón, tam-
bién es una atrayente alternativa.

Sus aguas cristalinas y arre-
cifes de gran escala convierten 
sus costas vírgenes en un paraí-
so para los amantes del buceo.

• Isla Verde (Carolina): con 
una franja de hoteles y restau-
rantes a lo largo de sus costas, 
es una de las playas más popu-
lares del país. Es ideal para prac-
ticar parasailing y jet ski.

Más de una vez ha sido ele-
gida la mejor playa urbana del 
Caribe.

• El Escambrón (San Juan): es 
el sitio perfecto para apreciar el 
contraste entre el Viejo San Juan 
y la ciudad moderna.

Es la playa más pintoresca de 
San Juan e invita tanto a bucear 
y nadar como a realizar paseos 

románticos. También forma par-
te del Parque Tercer Milenio, que 
ofrece divertidas actividades re-
creativas y servicios.

• Montones (Isabela): el ac-
ceso directo y la poca profundi-
dad de sus aguas hacen de esta 
piscina natural la playa favorita 
de las familias.

Las mareas suaves -una pa-
red natural evita el fuerte oleaje- 
brindan un entorno seguro para 
que los niños jueguen mientras 
los adultos disfrutan de la tran-
quilidad del paisaje.

WWW.DISCOVERPUERTORICO.
COM/ES/QUE-HACER/PLAYAS 
-Y-DEPORTES-ACUATICOS

Las playas son ideales tanto para el relax como 
para disfrutar de múltiples deportes y actividades.

Puerto Rico ostenta playas e islas cautivantes.

AVENTURAS 
ACUÁTICAS Y 
EXPERIENCIAS 
ÚNICAS

Puerto Rico despliega un 
abanico de propuestas que 
combinan deporte, natura-
leza y magia caribeña. Des-
de surf en Rincón y padd-
leboarding en aguas se-
renas, hasta buceo y es-
nórquel en arrecifes lle-
nos de vida. 
Son imperdibles las excur-
siones nocturnas en las 
bahías bioluminiscentes 
y los chárter privados ha-
cia playas vírgenes como 
las de Culebra, ideales pa-
ra descubrir el encanto na-
tural de la isla.
Para conocer toda la ofer-
ta de deportes y experien-
cias acuáticas, así como a 
los operadores que ofre-
cen estas propuestas en 
el destino, acceda a www.
discoverpuertorico.com/
es/que-hacer/playas-y-
deportes-acuaticos
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Ubicada en el Caribe, Belice 
alberga más de 400 islas 
y atolones que se extien-

den majestuosamente de nor-
te a sur. Entre ellas, las dos is-
las más destacadas, San Pedro 
y Caye Caulker, invitan a sumer-
girse en la auténtica vida isleña. 

Sin embargo, las activida-
des de aventura no terminan 
ahí. También hay otras joyas vír-
genes como Silk Cayes, Snakes 
Cayes y los tres atolones de Be-
lice, verdaderos paraísos sub-
marinos: Turneffe, Glovers Reef 
y Lighthouse Atoll.

SAN PEDRO,  
“LA ISLA BONITA”

San Pedro es la isla más gran-
de de Belice y el único pueblo de 

la isla donde están los restau-
rantes (donde degustar maris-
cos), bares, tiendas y la mayoría 
de los alojamientos. Se la cono-
ce cariñosamente como “La isla 
bonita”, una referencia a la famo-
sa canción de Madonna.

Uno de los mayores atracti-
vos de San Pedro es su proximi-
dad a la Barrera del Arrecife de 
Coral, la segunda más grande del 
mundo y Patrimonio de la Huma-
nidad declarado por Unesco. Es-
to hace que la isla sea un paraí-

so para los amantes del buceo y 
el esnórquel.

Además, San Pedro es un pun-
to de partida ideal para explorar 
otros atractivos de Belice, como 
los sitios arqueológicos mayas o 
Hol Chan Marine Reserve, en Am-
bergris Caye, uno de los puntos 
turísticos destacados. Allí se pue-
de nadar entre coloridos corales, 
tortugas marinas, morenas y una 
gran variedad de peces. 

CAYE CAULKER, 
PARAÍSO CARIBEÑO

Por otra parte, Caye Caulker 
es un pequeño paraíso caribe-
ño en Belice. La isla no tiene au-
tos (solo carritos de golf y bici-
cletas), lo que contribuye a una 
sensación de tranquilidad y des-
conexión total. Se puede sentir 
en el ambiente relajado, la músi-
ca reggae que suena en los ba-
res y la falta de prisa por hacer 
cualquier cosa.

Una de las características 
más icónicas de la isla es “The 
Split”, un canal de agua que divi-
de la isla en dos. 

Al igual que San Pedro, Caye 
Caulker es un paraíso del buceo 
y el esnórquel. Su ubicación es-
tratégica lo convierte en el lugar 
perfecto para hacer inmersiones 
en la barrera de coral. 

La comida en este cayo es 
una delicia. La especialidad es 
el marisco fresco, especialmen-
te la langosta a la parrilla.

Además de la relajación y el 
buceo, Caye Caulker ofrece ac-
tividades para quienes buscan 
más movimiento: paseos en ka-
yak y paddle board, observación 
de aves y excursiones en bicicle-
ta, que es una de las mejores ma-
neras de recorrer la isla, ya que 
es pequeña y llana.

Belice: los irresistibles atractivos 
de San Pedro y Caye Caulker
Belice, uno de los tesoros del Caribe, presentó los 
principales atractivos de San Pedro y Caye Caulker,  
dos islas perfectas para la aventura submarina.

San Pedro es la isla más  
grande de Belice, conocida  
como “La Isla Bonita” del Caribe.

Caye Caulker invita a  
la aventura submarina.

TRAVELBELIZE.ORG/ES/
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En Oasis Hotels & Resorts, 
los huéspedes disfrutan 
de una experiencia inte-

gral que combina confort, entre-
tenimiento y numerosas opcio-
nes gastronómicas. En propieda-
des ubicadas en Cancún y Tulum 
ofrece entornos ideales para rela-
jarse frente al mar Caribe, así co-
mo actividades, espectáculos y 
propuestas que celebran la rique-
za natural y cultural de la región.

Uno de los pilares de la com-
pañía hotelera es la gastronomía, 
ya que en sus resorts se pueden 
degustar especialidades interna-
cionales, así como la diversidad 
de platos que ofrecen sus buffets. 
A lo que se suman experiencias 

gourmet que satisfacen los pa-
ladares más exigentes. 

En tanto, las propuestas de 
sus bares y espacios temáticos 
garantizan que siempre haya un 

snack o una bebida refrescan-
te a mano.

AVENTURA  
EN EL CARIBE

De cara a la próxima tempora-
da, desde Oasis Hotels & Resorts 
presentaron un tour de aventura 
diseñado para enriquecer las va-
caciones. 

• En Grand Oasis Palm y The 
Sens Cancún los huéspedes 
tienen acceso al famoso Cap-
tain Hook, una excursión en 
un auténtico galeón español 
que ofrece una aventura pirata 
ideal para grandes y pequeños.  
Además, quienes buscan una ex-
periencia solo para adultos pue-

den optar por Kinky On Board, un 
tour nocturno que fusiona músi-
ca, diversión y entretenimiento 
exclusivo en altamar.

• Los huéspedes de The Pyra-
mid Cancún y Grand Oasis Cancún 
disfrutan del Jungle Cruise Adven-
ture, una excursión perfecta para 
conectar con la naturaleza. A bor-
do de una embarcación temática 
se recorren los manglares y paisa-
jes de la laguna Nichupté, con la 
oportunidad de observar especies 
endémicas, capturar fotos únicas 
y degustar el pozol, una bebida an-
cestral de origen maya. 

Cabe aclarar que a este tour 
de aventura se puede acceder 
sin costo adicional en los hote-
les Oasis de Cancún. 

A todo ello se suma la promo-
ción familiar que ofrece estancia 
gratis para dos niños de hasta 12 
años. Esto, combinado con la ca-
lidad de las instalaciones y el aba-
nico de actividades disponibles, 
refuerza el compromiso de ofre-
cer vacaciones completas, don-
de cada miembro de la familia en-
cuentra algo a su medida.

Finalmente, desde Oasis Ho-
tels & Resorts destacaron que 
sus propiedades ofrecen una fu-
sión entre hospitalidad, entrete-
nimiento y beneficios exclusivos, 
que permiten a los viajeros dis-
frutar al máximo cada momento 
de sus vacaciones.

Oasis Hotels & Resorts: 
vacaciones todo incluido y 
experiencias extraordinarias

Oasis Hotels & 
Resorts presentó 
nuevas 
experiencias de 
aventura y 
entretenimiento 
para sus 
huéspedes en 
Cancún y Tulum.

Oasis Hotels & Resorts ofrece en Cancún y Tulum 
propuestas que celebran la riqueza natural de la región.

La compañía lanzó una 
promoción familiar que 
ofrece estancia gratis para 
dos niños de hasta 12 años.

OASISHOTELES.COM/ES
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Por tercer año consecutivo, 
Mediterránea Turismo es 
la vía escogida por Aruba 

para presentar su oferta turística 
frente al trade. 

Parte de la promoción incluye 
capacitaciones conjuntas entre 
el turoperador y la Oficina de Tu-
rismo de Aruba para agencias de 
viajes en diversos puntos del país. 

Entre los atractivos de la isla del 
Caribe neerlandés destaca la mul-
tiplicidad de opciones para todos 
los visitantes, resultando un desti-
no amigable para familias. 

Reflejo de ello es “One Happy 
Family”, paquete que incluye ofer-
tas y promociones especiales para 
familias, como desayunos gratui-
tos y estancias gratis para niños.

UN DESTINO EN AUGE
Las particularidades de sus 

playas, el excelente clima duran-
te todo el año, la hotelería y la cre-

ciente conectividad aérea –con 
partidas desde Buenos Aires, Cór-
doba, Salta, Mendoza, Tucumán 
y Rosario– son pilares que com-
plementan el encanto de un des-
tino en auge. 

Además, Aruba cuenta con be-
neficios que son valorados por el 
mercado local, como es el caso de 
la seguridad. Al pertenecer al Rei-
no de los Países Bajos, su siste-
ma de defensa y vigilancia posee 
estándares únicos para la región. 

Asimismo, la isla se encuentra 
en la periferia de la zona de huraca-
nes y es un destino libre de sarga-
zo, diferenciales claves para ven-
der el destino todo el año.

Mediterránea Turismo se consolida 
como especialista en Aruba
El turoperador 
reafirma su 
expertise en 
Aruba al ser 
nuevamente 
designado por  
la Oficina de 
Turismo de la  
isla como canal 
de promoción y 
co-marketing.

MEDITERRANEATURISMO.TUR.AR

Jimena Ruiz, Brenda García y Mercedes Ferraro.
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Otium International ofrece 
traslados privados, excur-
siones exclusivas y activi-

dades diseñadas a medida para 

que los viajeros descubran pla-
yas de ensueño, paisajes tropica-
les y rincones inspiradores.  Ade-
más, su equipo de expertos brin-
da asesoría personalizada para la 

organización de eventos, reunio-
nes o celebraciones especiales.

“Creemos que viajar es mu-
cho más que trasladarse de un 
lugar a otro: es vivir, sentir y crear 

recuerdos que se quedan para 
siempre. Nuestro compromiso 
es transformar cada traslado en 
el primer paso de una experien-
cia inolvidable. Por eso, en Otium 
no solo movemos viajeros, move-
mos emociones”, señalaron des-
de la firma.

El servicio integral de Otium 
combina seguridad, confort y ca-
lidez humana, preservando cada 
detalle para asegurar el bienes-
tar del pasajero. 

“La esencia de Otium está en 
ofrecer más que servicios turísti-
cos: buscamos generar experien-
cias auténticas, memorables y lle-
nas de emoción. Con una plani-
ficación meticulosa y un equipo 
apasionado por el servicio, hace-
mos que cada viaje sea único, es-
pecial y digno de ser recordado”, 
completaron.

Otium International: servicios 
receptivos en destinos premium 
de República Dominicana y México
Otium 
International  
se consolida 
como receptivo 
de alta calidad  
en los principales 
destinos de playa 
de México y 
República 
Dominicana.

OTIUMTOUR.COM

COMPARTA LA NOTA:
https://argentina.ladevi.info/c89234
https://colombia.ladevi.info/c89235
https://mexico.ladevi.info/c89236
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EM Hotels ha consolidado su 
posicionamiento en el seg-
mento de sol y playa con un 

portafolio que integra descanso, 

gastronomía, entretenimiento y 
cultura. La cadena busca crear 
experiencias vacacionales com-
pletas que combinan hospitali-
dad de alto nivel con la identidad 
de cada destino, fortaleciendo así 
su presencia en el Caribe y pro-
yectándose como referente na-
cional e internacional.

CUATRO DESTINOS 
ESTRATÉGICOS 

En Cartagena, la propuesta se 
distingue por la riqueza cultural y 
gastronómica; en Santa Marta, por 
su biodiversidad y el vínculo con la 
naturaleza. Mientras que en Punta 
Cana y Miami prima un ambiente 
internacional de lujo y exclusividad. 

En todos los casos, la calidez 
de la gente potencia la experien-
cia, reafirmando el compromiso 
de EM Hotels con un servicio au-
téntico y cercano.

Los hoteles de playa de la ca-
dena atraen familias, parejas y 
grupos que buscan más que sol y 
mar. El mercado europeo ha mos-
trado especial interés en la com-
binación de hospitalidad, cultura y 
gastronomía local.

Para responder a ello, EM Ho-
tels fortaleció su propuesta con 
actividades de bienestar, gastro-
nomía internacional y experiencias 
culturales que resaltan la identidad 
de cada destino. 

Además, con un viajero que hoy 
prioriza la sostenibilidad y la auten-
ticidad, la cadena integra prácticas 
responsables y vivencias con iden-
tidad local.

EM Hotels: hospitalidad que reúne 
sol, playa, cultura y entretenimiento
Con presencia  
en Cartagena, 
Santa Marta, 
Punta Cana y 
Miami, EM Hotels 
se consolida en  
el segmento de 
sol y playa con 
propuestas 
auténticas y 
sostenibles.

EMHOTELS.COM
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Barbados presenta “Barba-
dos Elite Club”, un innova-
dor programa que busca 

premiar a los agentes de viajes 

de América Latina con incenti-
vos, entrenamientos y beneficios 
exclusivos, al mismo tiempo que 
el destino fortalece su posiciona-
miento como opción destacada 
en el Caribe.

Con accesibilidad mejorada 
gracias a Copa Airlines, Barba-
dos se consolida como un pun-
to clave para quienes buscan au-

tenticidad, hospitalidad y natura-
leza en el Caribe.

BENEFICIOS 
El programa de recompen-

sas de Barbados ofrece incenti-
vos, capacitaciones especializa-
das y acceso a herramientas de 
marketing diseñadas para posi-
cionar el destino con confianza.

De este modo, los agentes 
de viajes adquieren un conoci-
miento completo sobre el desti-
no que les permite asesorar me-
jor a sus clientes.

Con la presencia de Copa Air-
lines ofreciendo vuelos semana-
les vía Panamá con conexiones 
fluidas desde Brasil, Colombia, 
México, Argentina, y entrada sin 
visa para la mayoría de los paí-
ses latinoamericanos, la isla es 
más accesible que nunca.

Barbados es un centro del Ca-
ribe anglohablante, donde la in-
fraestructura moderna se fusio-
na con una rica herencia cultu-
ral y experiencias auténticas.

Barbados presenta “Barbados Elite Club” con 
grandes beneficios para agencias de viajes

VISITBARBADOS.ORG

El programa de 
recompensas 
Barbados Elite 
Club ofrece 
incentivos, 
herramientas y 
capacitaciones 
para agencias, 
que refuerzan  
el atractivo del 
destino caribeño.

Barbados premia a los 
agentes de viajes con 
recompensas, capacitación 
y experiencias únicas.
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Ubicado en una de las zonas 
más exclusivas de Punta 
Cana, el resort Hyatt Ziva 

Cap Cana combina hospitalidad 
de excelencia, gastronomía so-

fisticada y entretenimiento de 
alto nivel.

Este resort todo incluido invi-
ta a sumergirse en las aguas cris-
talinas de Juanillo Beach, explo-
rar el encantador enclave de Cap 
Cana y compartir con amigos los 
campos de golf o excursiones de 
pesca en altamar.  

AÑO NUEVO  
A PURO LUJO

La llegada del Año Nuevo es 
uno de los momentos más espe-
rados, y pocos escenarios resul-
tan tan perfectos para celebrar-
lo como las playas del Caribe. 

Hyatt Ziva Cap Cana es la 
elección ideal para familias que 

desean comenzar el año con gran 
estilo. Su completa infraestructu-
ra atiende a todas las edades: los 
más pequeños disfrutan en el Ki-
dZ Club, el parque acuático o en 
actividades supervisadas.

Mientras que los adultos se 
relajan en las piscinas, aprove-
chan bares y restaurantes temáti-
cos o participan de la programa-
ción festiva diseñada para sor-
prender a los huéspedes.

En Año Nuevo los huéspedes 
disfrutarán de cenas especiales 
preparadas por reconocidos che-
fs, fiestas con música en vivo, es-
pectáculos exclusivos y un am-
biente vibrante que transforma 
la celebración en un momento 
verdaderamente único, lleno de 
buenas energías.

Hyatt Ziva Cap Cana: exclusividad 
y Año Nuevo en Punta Cana
Hyatt Ziva Cap 
Cana invita a 
celebrar Año 
Nuevo en el 
exclusivo paraje 
de Punta Cana,  
al que sumará 
propuestas 
exclusivas para 
este festejo.

HYATT.COM/ES-ES/HOTEL/
DOMINICAN-REPUBLIC/HYATT-
ZIVA-CAP-CANA/PUJIF
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Ubicado frente al mar Cari-
be, a solo 10 minutos de 
Playa del Carmen y a 40 

del aeropuerto, el resort Grand 

Riviera Princess de Princess Ho-
tels cuenta con 674 habitaciones 
cómodas y versátiles, diseñadas 
para ofrecer la combinación per-
fecta entre descanso, lujo y en-
tretenimiento.

El complejo se destaca por 
su cercanía a zonas de interés 
turístico y por su variedad de ac-
tividades recreativas para garan-

tizar la diversión de todos los in-
tegrantes de la familia.

PARA CADA ESTILO 
DE VIAJERO

El resort de Princess ofrece 
desde habitaciones con acceso 
directo a la piscina hasta las ex-
clusivas platinum, en un área pri-
vada frente al mar, y las Laguna 

Villa Suite, diseñadas para los 
huéspedes más exigentes.

Para familias numerosas, las 
Family Club Deluxe Junior Suite 
son la opción ideal, con amplitud 
y servicios pensados para niños.

Este resort cuenta con am-
plios buffets y siete restauran-
tes temáticos que recorren la co-
cina internacional: desde hacien-
das mexicanas hasta sabores de 
Italia o Suiza.

Además, ofrece múltiples op-
ciones de entretenimiento, como 
actividades acuáticas, canchas 
deportivas, teatro y Mini Clubs 
que garantizan diversión para to-
das las edades.

Princess Hotels: resort en Riviera Maya  
con diversión y comodidad para familias
La propiedad de 
Princess Hotels 
en Riviera Maya 
combina 
ubicación 
privilegiada, 
gastronomía 
variada y 
diversión para 
huéspedes de 
todas las edades.

PRINCESS-HOTELS.COM
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República Dominicana afian-
za su lugar como uno de 
los destinos más dinámi-

cos del Caribe, en tanto Coral 
Hospitality Corp. (CHC) refuer-

za su liderazgo con la creación 
de CHC Hotels, una división en-
focada en la gestión integral de 
propiedades hoteleras. 

Este paso estratégico marca 
la expansión regional de la com-
pañía con aperturas clave como 
Days Inn by Wyndham Juan Do-
lio (fines de 2025) y Holiday Inn 
Puerto Plata by IHG (primer tri-
mestre de 2026), además de más 
de 10 proyectos en desarrollo.

Con más de 25 años de expe-
riencia, CHC se ha consolidado 
por su eficiencia operativa, cali-
dad en el servicio y confianza ge-
nerada entre inversores y socios 
internacionales. Desde 2022 ope-
ra el Embassy Suites Santo Do-
mingo y, por más de dos déca-
das, gestiona el Coral Costa Ca-

ribe en Juan Dolio. Su portafolio 
abarca hoteles todo incluido, resi-
dencias turísticas y clubes vaca-
cionales, con más de 2.000 cola-
boradores en tres países.

UN MODELO 
INTEGRAL

El modelo de CHC Hotels se 
basa en una gestión integral que 
cubre finanzas, recursos huma-
nos, ventas, marketing, legal y 

operaciones, garantizando ren-
tabilidad y experiencias memo-
rables. 

Esta visión ha atraído a mar-
cas globales como Hilton, Ma-
rriott, Wyndham, IHG y Best Wes-
tern, que confían en la corpora-
ción para sus operaciones en 
el país.

En paralelo, CHC fortalece 
sus marcas propias —Xëliter e 
International Vacation Club—, po-
sicionadas en la administración 
de condominios turísticos y ex-
periencias vacacionales perso-
nalizadas, lo que le permite res-
ponder a distintos perfiles de via-
jero y mercados emergentes.

CHC Hotels lidera la revolución turística con 
nuevas aperturas en República Dominicana
Coral Hospitality 
Corp. (CHC) 
refuerza su 
liderazgo con  
la creación de 
CHC Hotels, una 
división enfocada 
en la gestión 
integral de 
propiedades 
hoteleras.

CHC.DO/
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Gaviota Hoteles presenta en 
los cayos del norte de Cuba 
una propuesta integral que 

combina relax, confort y cultura. 
Cada resort responde a las nece-

sidades de públicos diversos, sin 
perder el enfoque en la calidad y la 
experiencia personalizada.

En Cayo Santa María, el Hotel 
Playa Cayo Santa María es ideal 
para familias. Su segmento Pla-
ya Kids ofrece habitaciones te-
matizadas, juegos acuáticos, ta-

lleres creativos y actividades su-
pervisadas.

Para quienes buscan exclusi-
vidad, el Playa Luxury Cayo San-
ta María brinda un entorno solo 
para adultos con clubs de playa 
privados, gastronomía gourmet, 
servicio de mayordomía y trasla-

dos incluidos. El abanico de acti-
vidades se amplía con excursio-
nes a cayos vecinos, deportes 
náuticos y una oferta gastronó-
mica diversa,.

En Cayo Las Brujas, The One 
Gallery Resort se destaca como 
un espacio donde el arte y la cul-
tura se integran al entorno natu-
ral. Sus instalaciones incluyen ha-
bitaciones con vistas al mar, res-
taurantes internacionales y bares 
únicos como el Bar.Co, ambienta-
do como un barco.

Para más información contac-
tar a  Promovêre, representante en 
el Cono Sur.

Gaviota Hoteles: lujo, arte y desconexión  
en los cayos Santa María y Las Brujas
Entre resorts 
temáticos y 
propuestas 
culturales, 
Gaviota Hoteles 
ofrece 
experiencias 
exclusivas en 
Cuba para cada 
tipo de viajero.

HTTPS://WWW.PROMOVERE.COM.
AR/REPS/GAVIOTA-HOTELES
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