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A ARTE gera desejo. O RISCO, resultados!

A ARTE € o ponto de partida. o
Ela desperta o desejo. Ela atrai o olhar. Ela abre portas.

Mas s6 ARTE ndo basta. ,

Marketing de verdade vai além da estética: precisa gerar movimento,

transformar inten¢do em agdo, desejo em resultado.

Aqui ndo é vendido formulas prontas, e sim, verdades.

Verdades que nascem do encontro entre o que o seu negocio € e o que ele pode se tornar.
Construimos juntos, passo a passo, cComo quem pinta uma obra viva:

- Cada pincelada é uma descoberta.
- Cada traco, uma estratégia.

- Cada cor, uma métrica. i
= . : 4 ® 4
Ndo criamos promessas vazias. Criamos presenca, valor e performance. =
Porque seu cliente ndo quer ser convencido. Ele quer se conectar.
. Equando a ARTE encontra a estratégia, o resultado ndo € so bonito. . %
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MISSAO VISAO

Transformar ideias autéuticas em comunicacdo Ser referéncia em solucdes criativas e corajosas,
memoravel. Unir criatividade ousada e estratégia que desafiam o lugar-comum e geram conexoes
precisa para dar vida a marcas que querem reais entre marcas e pessoas.

iImpactar de verdade.

VALORES LOCALIZACAO

Coragem Criativa Base criativa em Americana-SP, com atuacdo
Autenticidade nacional e atendimento 100% remoto e
Inovacdao com Propadsito personalizado.

Conexdao Humana

Transparéncia




CONSULTORIA & SERVICOS

DIAGNOSTICO PROFUNDO
De R$ 600 a R$ 1.800
Levantamos dados, estudamos concorrentes e entendemos seu publico.
R E s Analisamos os numeros e construimos o proximo pPasso.

EXECUCAO OPERACIONAL
De R$ 600 a R$ 1.800

Colocamos a mao na massa com campanhas, uploads e postagens.

INTELIGENCIA E ESTRATEGIA

De R$ 200 a R$ 2.500



ANALISE & ESTRATEGIA

Analise de comportamento do consumidor

Analise de concorréncia
Analise de dados e KPlIs
Analise de métricas

Analise e previsao de vendas
Benchmarking

Criacao de personas

Criacao e acompanhamento de KPIs

Diagnostico de marketing
Estratégia de funil de vendas
Gestao por indicadores
Jornada de compra
Levantamento de mercado
Mapeamento estratégico
Pesquisa de mercado
Planejamento estratégico
Plano de marketing

SWOT (analise de ambiente)
Entre Outros

DESIGN GRAFICO

Cartazes

Certificados

Crachas

Embalagens

Folders

cones e simbolos
Identidade visual completa
Logos e logotipos

Manual de identidade visual
Marca

Materiais de PDV

Mockups

Pack de artes

Rotulos

Selos comemorativos
Slogan

Taglines

Uniformes

Entre Outros

ENDOMARKETING

Certificados e reconhecimentos internos
Comunicados internos

Criacao de sinalizacoes
Desenvolvimento de campanhas internas
Gestao de clima e engajamento

Entre Outros




Criacao de campanhas
EMKT e Newsletter
Gestao de redes sociais
Gestao de trafego pago
Inbound marketing
Marketing de conteudo
Otimizacao (SEO)

Planejamento de conteudo
Entre Outros

MIDIAS & PLANEJAMENTO

Acompanhamento de midia

Criacdo e execucao de campanhas
publicitarias

Definicao de tom de voz

Elaboracao de cronograma de publicacdes
Elaboracao de planos de midia

Eventos promocionais

Fachadas e midias OOH

Gerenciamento de midia

Orcamentos publicitarios

Planejamento de campanha

Entre Outros

Cardapios

Cartdes de visita
Catalogos

Folhetos

Folders institucionais
Entre Outros




OPERAGCOES E PERFORMANCE

Acompanhamento de vendas
Analises de funil e conversao
Campanhas de trafego
Execucao operacional
Gestao de campanhas pagas
Gestao de midias digitais
Monitoramento de métricas
Otimizacao de anuncios

Relatorios gerenciais
Testes A/B
Entre Outros

OUTROS SERVICOS

Apresentacdo comercial
Elaboracao de relatorios gerenciais
Mockups de produtos
Planejamento de conteudo visual
Scripts para video ou reels
Templates e kits de campanha
Entre Outros
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DROVASOCIAL

GOOGLE ADS - SEGMENTO VIN GOOGLE ADS - SEGMENTO VIN
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ME CHAMA!

PORTFOLIO: behance.net/josianefelix
LINKEDIN: linkedin.com/in/josianefelix
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